EXISTA UN STIL PUBLICISTIC?

Ioana VID
(Universitatea de Vest din Timigoara)

In secolul al XIX-lea, in cultura noastrd a inflorit studiul si practica
retoricii, care urmareau cultivarea unor bune deprinderi de utilizare a limbii in
raport cu un anumit scop. Se raspandeste acum conceptia anticd a celor trei
stiluri: Tnalt, mediu si umil, dar se si deosebesc mai multe modalitdti de utilizare a
limbii, pe domenii de activitate socio-culturald (bisericesc, oratoric, literar etc.).
Trebuie precizat Insa ca asemenea departajari au avut un caracter nesistematic si
ca nu au fost urmate de studierea atenti a stilurilor respective'.

O abordare stiintificd a chestiunii s-a produs abia in secolul al XX-lea,
adica relativ tarziu daca avem 1n vedere existenta efectivd mult mai veche a
stilurilor noi, dar destul de promptd dacd ne gandim la momentul constituirii
stilisticii ca disciplind. Cel caruia 1i datordam prima clasificare a stilurilor
roménesti din perspectiva orientarilor moderne ale stilisticii a fost lorgu lordan,
in 1954%. Acesta a afirmat existenta a sase stiluri: literar (sau artistic), stiintific (si
tehnic), publicistic, oficial, oratoric si familiar. Autorul acestei clasificari
precizeaza ca, in vreme ce primele cinci sunt cu precadere scrise, ultimul este
mai ales oral.

! Cf. lleana Oancea, Istoria stilisticii romdnesti, Bucuresti, Editura Stiintifica si Enciclopedica,
1988.
2 Torgu Tordan, Stilistica limbii romdne, Bucuresti, Editura Stiintifica si Enciclopedica, 1965.
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Chestiunea este reluatd la scurt timp de Coteanu, care accepta trei stiluri
considerate ,,fundamentale*: stilul literaturii artistice, stilul stiintific si stilul
administrativ. Cum se vede, este negatd existenta stilulului publicistic, conceptie
careia i1 s-au raliat multi alti stilisticieni romani, dar care a avut parte si de
contestari. Coteanu isi precizeza punctul de vedere, detaliind modelul stilistic
enuntat anterior, prin admiterea mai multor niveluri de generalizare, al caror
numar creste de la patru la cinci. Cea mai completd schema elaborata de acest
autor dateazi din 1973°; in aceastd schemi se porneste de la sistemul general al
limbii, numit de autor diasistem, pentru ca el strabate toate manifestarile sale
concrete. Diasistemul are, pe o treaptd imediat inferioard, doud campuri de
concretizare, numite limbaj cultivat si limbaj popular. La randul lor, acestea se
concretizeaza, pe un nivel si mai coborat, in limbajul artistic si In mai multe
limbaje nonartistice. Cel de-al patrulea nivel este rezervat varietatilor prin care se
concretizeza nivelul al treilea. Mai exact, limbajul artistic poate lua fie forma
poeziei, fie pe cea a prozei, pe cand limbajele nonartistice se releva ca limbaj
standard si ca o succesiune nedeterminatd de limbaje stiintifice, al caror numar
este raportabil la acela al disciplinelor corespunzitoare.

Paul Micldu® propune trei criterii de delimitare a stilurilor: criteriul
socio-cultural, criteriul informational si criteriul structural. Criteriul
socio-cultural are in vedere apartenenta sociala a vorbitorilor care folosesc
anumite procedee lingvistice in functie de nevoile si de gradul lor de cultura.
Potrivit acestui criteriu, se disting doua mari grupuri de stiluri: stilurile limbii
neliterare si stilurile limbii literare. Primele se folosesc de catre vorbitorii
necultivati; in grupul stilurilor neliterare, cele mai raspandite sunt stilul familiar,
stilul vulgar si stilul argotic. Stilurile limbii literare se clasificd in doud mari
grupuri: cel al stilurilor limbii literare neartistice si cel al limbii beletristice,
despartite prin rolul lor (in comunicarea obisnuitd respectiv in comunicarea
esteticd). Din grupul celor neartistice fac parte: stilul conversatiei ingrijite, stilul
publicistic, stilul juridico-administrativ si stilul tehnico-stiintific. Dupa criteriul
informational, stilurile sunt: spontane (familiar si cel vulgar) si stiluri nespontane.
Conform criteriului structural, stilurile se impart in doud mari grupuri: cel al
stilurilor neingrijite si cel al stilurilor ingrijite.

3 Ion Coteanu, Stilistica functionald a limbii romdne, Bucuresti, Editura Academiei, 1973.
* Paul Miclau, Stilurile limbii, in Tratat de lingvisticd generald, sub redactia lui Al. Graur, S. Stati,
Lucia Wald, Bucuresti, 1971.
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Relativ apropiata de viziunea Iui Coteanu este conceptia lui Maneca. Pe
baza unor riguroase investigatii statistice, el admite existenta urmatoarelor stiluri
in romana contemporana: artistic, stiintific si colocvial. Cel dintai are ca
subdiviziuni: poezia, proza si publicistica, pe cand formele stilului colocvial sunt
monologul si dialogul.

Lidia Sfarlea’ distinge doud variante fundamentale ale limbii romaéne
literare, si anume, varianta oficiald si cea neoficiald. Prima cuprinde o
subvariantd administrativa si una stiintifica, pe cand cea de-a doua se divide
intr-o subvariantd artistica (incluzand proza si poezia) si alta, neartisticd, in
componenta cireia intrd exprimarea familiara, cea telegraficd, cea epistolard si
cea biblicd. Asa cum se vede, autoarea mentionatd nu admite existenta unui stil
publicistic ori a unei variante corespunzitoare acestuia.

O versiune mai simplificatd a schemei lui Coteanu propune Flora Suteu®
care deduce din diasisem o variantd cultivata si una necultivata, fiecare dintre
acestea comportdnd o varietate solemna (adicd nespontand, controlatd), o
varietate standard, in cadrul careia s-ar produce osmoza intre vorbirea academica
si cea populard. O obsevatie care se impune este aceea ca, spre deosebire de alte
limbi de culturd europene, romidna nu cunoaste, in realitate, o asemenea
componentd standard, desi ar fi foarte bine daca lucrurile ar sta altfel. Vorbitorul
nostru are un comportament lingvistic extrem de diferentiat, el fiind nevoit sa-si
adapteze modul de exprimare atat la interlocutori, cat si la diversele situatii de
comunicare, osciland astfel nedorit intre vorbirea populara, cea literara, argotica
etc.

Tot printr-un model de tip arborescent gandeste structura stilisticd a limbii
romane literare si Paula Diaconescu’. Autoarea este de parere ci limba (adica
diasistemul din modelele anterioare) este utilizata in doua variante fundamentale,
si anume cea populara si cea cultd sau literara. Ambele pot fi exprimate oral sau
scris. Varianta culta, cea care intereseaza aici, cunoaste, in ipostaza ei orald, un
stil oratoric, iar in ipostaza scrisd stilurile artistic, stiintific, administrativ si
publicistic.

5 Lidia Sfarlea, Stilul si obiectul stilisticii. Cdteva opinii, CL, XVI, 1971, nr. 1.

® Flora Suteu, Elisabeta Sosa, Dictionar ortografic al limbii romdne, Bucuresti, Editura Vestala,
1994,

7 Paula Diaconescu, Structura stilisticd a limbii romdne. Stilurile functionale ale limbii romdne
literare moderne, in SCL, 1974, nr. 3.
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Dumitru Irimia face o clasificare personala, combindnd factorii lingvistici
cu cei extralingvistici. In opinia sa, aspectul cult al limbajului scris dezvolta patru
stiluri functionale: stiintific, beletristic, puiblicistic si juridico-administrativ.

Dupa ce am incheiat trecerea 1n revistd a principalelor conceptii privind
structura stilisticd a limbii noastre literare, putem observa ca numarul stilurilor
variaza de la un autor la altul, ca si locul lor in ierarhiile elaborate. Doar doua
stiluri apar constant in toate clasificarile luate in considerare, si anume stilul
artistic si cel stiin'giﬁcg. Stilul administrativ este deseori subordonat celui
stiintific, iar cel publicistic (care constituie obiectul cercetdrii noastre) este
considerat uneori o varietate a celui beletristic atunci cand nu a fost de-a dreptul
contestat pe considerentul ca, in acest caz, se apeleazd la mijloace de expresie
imprumutate din alte stiluri cu existentd indubitabild (artistic, stiintific,
administrativ).

Inteleasa in sensul cel mai general, limba literard este instrumentul prin
care se concretizeaza, exista si se transmite cultura unei natiuni. De aceea, ea mai
poartd numele de limbd de culturd sau de limba a culturii. Necesitatea de a
distinge, in cadrul ei, mai multe variante a pornit, desigur, de la o realitate
indiscutabild, adicd de la evidenta ca aceste variante existd intr-adevar.
Chestiunea se complica insda in momentul in care ne propunem s aflam care este
ratiunea de a fi a acestor variante, numite s#i/uri sau, cu un termen ce ni se pare
mai adecvat, limbaje. Pe o pozitie similara se situeaza si lorgu lordan, care
prefera pe limbaj lui stil si lon Coteanu, care renunta la sti/ in favoarea lui limbaj.
Ambii autori invocd in sprijinul lor faptul cd termenul st/ ar trebui rezervat
pentru denumirea modului personal in care un scriitor sau un om de culturd isi
exprima ideile §i sentimentele.

Utilizarea termenului /imbaj are si un alt avantaj, si anume pe acela de a
retroceda termenului sti/ dreptul de a reveni la destinatia sa originara, anticad. Am
aratat ca si la noi teoria celor trei stiluri s-a bucurat in secolul al XIX-lea de
trecere; ea a fost reluatd, cu scopul declarat de a fi reactualizata, de catre
Ivinescu’. Aceasta teorie afirmi existenta a trei registre de exprimare, si anume:
stilul nalt sau sublim, stilul mediu sau temperat si stilul simplu, vulgar sau umil.
A cunoaste realitatea unor asemenea registre stilistice nu reprezintd o contestare a
existentei limbajelor functionale amintite anterior, ci o complinire a acestora.

8Cf. Al. Andriescu, Stil si limbaj, lasi, Editura Junimea, 1977.
® Gh. Ivanescu, Istoria limbii romdne, lasi, Editura Junimea, 1980.
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Afirmatia trebuie inteleasd in sensul cd, teoretic, dar, asa cum se va vedea, si
practic, fiecare dintre limbajele functionale comporti cele trei registre
mentionate. De pilda, in cadrul limbajului stiintific, este rational sa admitem ca
pot fi deosebite o variantd academicd, prezentad in tratatele de specialitate, o
variantd neutrd, identificabila in prelegerile universitare si o variantd de
popularizare, specifica articolelor de propagare a cunostintelor stiintifice. Etajari
similare pot fi imaginate §i chiar constatate si in cadrul celorlalte limbaje
functionale ale limbii romane literare.

In opinia noastra, aceste limbaje sunt in numar de cinci: artistic, stiintific,
administrativ-juridic, publicistic si religios. Daca admitem ca fiecare comporta
trei niveluri stilistice inseamnd c¢d, in ansamblu, roména literard poseda
douasprezece asemenea niveluri, de unde rezultd ca cel care o utilizeaza are la
dispozitie un larg si complex evantai al modalitdtilor de exprimare, adecvat
scopurilor comunicarii. Utilizatorului nu-i rimane decat s-o adapteze la receptor.
In conditiile in care cele trei stiluri sunt invariabile (cel putin din antichitate pana
in prezent), inseamnd ca variabilitatea inventarului este determinati de
mobilitatea limbajelor, care au evoluat, s-au modificat, au disparut si s-au
constituit Intr-un ritm propriu fiecarei culturi.

De exemplu, pand in secolul al XIX-lea s-a vorbit despre un limbaj
bisericesc, specific cartilor de cult, comentariilor asupra acestora, predicilor si, In
general, tuturor manifestarilor lingvistice cu caracter religios. Ulterior, cand rolul
prioritar al religiei n viata noastra spirituald a inceput sa fie concurat de directii
laice, cum sunt arta ori stiinta, importanta limbajului in discutie a inceput sa
scada, astfel incat invatatii secolului al XX-lea nu l-au mai luat in considerare,
aceasta si din motive ideologice, dupa 1989 stilul sdu a inceput sa intereseze tot
mai mult si caracteristicile lui sd fie investigate atit sincronic cat si diacronic.
Astazi, cand religia si-a redobandit rolul si locul cuvenite, existenta acestui
limbaj incepe sa fie din nou admisa.

In concluzie, admitem existenta stilului publicistic si ne vom ocupa, in
continuare de caracteristicile sale.

Stilul publicistic a cunoscut o evolutie spectaculoasd, ritmul sau de
schimbare fiind, fara indoiald, cel mai accelerat fatd de cel al altor stiluri. Aceasta
este si explicatia faptului ca presa reprezintd un veritabil laborator, in care se
experimenteazd si se verificd inovatiile lingvistice, adicd imprumuturile si
cuvintele derivate sau compuse pe teren romanesc. O mare parte a neologismelor
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care nu sunt de stricta specialitate au patruns in limba prin intermediul presei. Nu
este mai putin adevarat cd aceastd permeabilitate pronuntati fatd de inovatia
lingvistica a condus si la multe abuzuri, indeosebi neologice, pe care lon Luca
Caragiale, de exemplu, le-a ridiculizat 1n scrierile sale.

Functiile presei determind categoric si modalitatile la care ea recurge. Se
poate confirma ca principalele functii ale presei sunt comunicarea si persuadarea.
Functia comunicativd se realizeazd, In primul rand, gratie caracterului sau
referential deosebit de pronuntat. Am putea spune ca limbajul presei este centrat
pe realizarea functiei referentiale. Referentul sau principal este chiar viata sociala
cu toatd varietatea si complexitatea ei. Necesitatea de a-l informa pe cititor si pe
ascultator, cat mai rapid si cat mai corect este dublatd de o alta, si anume de
necesitatea de a-1 influenta intr-atdt incat sa-si modifice ideile, opiniile,
comportamentul, in conformitate cu intentiile, dorintele si interesele grupului al
carui purtitor de opinie este ziaristul.

Functia referentiald este dublata de functia persuasiva care se bazeaza pe
expresivitate si pe creativitate, ceea ce inseamna accentuarea in limbaj a relatiei
dintre partenerii actului comunicativ: emitdtorul sau enuntiatorul cu functia
expresiva si receptorul sau destinatarul cu functia conativa, dupd schema lui
Roman Jackobson. Expresivitatea reprezintd patrunderea, in grade diferite si In
maniere diferite, a emitatorului in mesaj si, mai ales, exprimarea atitudinii sale de
aprobare, de respingere fata de continutul mesajului propriu, in asa fel incat, sa
poata provoca si In receptor aceeasi atitudine. Evident ca efectul va fi cu atat mai
puternic si, deci, cu atat mai eficient, cu cat puterea de convingere este mai mare.
Si nu este deloc o intdmplare cd printre factorii de persuasiune, aldturi de
argumente, fapte, exemple, un rol deosebit revine punerii in text a acestora,
textualizarii lor, ceea ce Inseamna importanta limbajului in actul de persuasiune.

Intr-adevir poti fi mai convingitor sau mai putin convingitor si prin felul
cum te exprimi. Modul de exprimare este influentat si de receptor, de apartenenta
sociald, culturala, politica a acestuia. A sti cui te adresezi este vital in jurnalistica,
pentru ca numai astfel vei putea sa-ti adaptezi discursul la destinatar, sa-i lasi
acestuia impresia cd i te adresezi In mod special lui si numai lui, ca el este cel
vizat de mesajul tau si, intr-un fel, favorizat de modul in care este redactat.

Conativitatea rezidd tocmai din orientarea mesajului catre destinatar,
cooptarea acestuia In mesaj, ca un veritabil ,,personaj* al acestuia.
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Stilul publicistic are un puternic caracter dialogic, In subtextul sdu atunci
cand aceasta particularitate nu apare explicit la suprafata lui. Stilul jurnalistic este
canalul prin care patrund in limba influentele care marcheaza profilul limbajului
oral dominat de spontaneitate si de relaxarea normelor lingvistice.

Jurnalistul intra in contact cu cele mai diferite domenii de activitate, care
se concretizeazd prin actiuni/evenimente specifice (care vor deveni texte in
media) si prin limbaje specifice. Cititorul ziarului/magazinului (ascultitorul
radio-jurnalului) nu este obligat sa fie jurist, chimist, medic, biolog, finantist sau
psiholog in acelasi timp. De unde, rezultd necesitatea ca ,jargonul” fiecarei
profesiuni sa fie tradus intr-un limbaj accesibil, la fel, limbajul strazii, argoul.
Ceea ce nu Inseamnd ca in textul publicistic nu pot sa apara, cand este nevoie,
termeni de specialitate sau termeni apartindnd argoului. Cititorul nu asteaptd o
metaford in locul unei informatii. De exemplu, enuntul: ,,.La miting a participat o
mare de oameni“, contine o metafora al cérei continut informational este incert.
In schimb, enuntul: ,La miting au participat 3000 de oameni“, contine o
informatie. De aici nu rezultd cd folosirea metaforelor sau a altor tropi este
interzisa in textul jurnalistic.

Situatd intre cele doua stiluri (stilul artistic si cel stiintific) exprimarea
jurnalisticd imprumuta din valentele expresive ale celui dintai si din rigoarea rece
a limbajului stiintific, de foarte multe ori, imbinandu-le.

Este de notat ca notiunea de stil jurnalistic este destul de vagd, si datorita
extensiei corelatiilor sale date de diversitatea cvasi-nelimitatd a situatiilor reale
pe care la reflecta media. Marcii personalitatii autorului textului i se adauga
aceea a diferentelor dintre media. Din aceastd perspectiva, existd un stil de
agentie, unul de televiziune, un stil radiofonic, un stil al presei tiparite, toate
aceste variante avand numeroase puncte de interferentd. Doud asertiuni par a
intruni consensul:

1. Stilul jurnalistic este o derivare (unii o numesc degradare) a stilului literar;

2. Existd o anumitd uniformizare stilistica care derivd din standardizarea
produsului/textului mediatizat. Accentul se mutd de la personalitatea
semnatarului, la continutul mesajului, de la cum se spune, la ce se spune.

Rigorile deadline-ului, ale limitelor de spatiu/timp si existenta publicului
heteroclit impun drept calitati ale stilului publicistic: concizia, varietatea (care
decurge in primul rand din varietatea realittii; aceasta impune varietatea lexicala
si de exprimare), accesabilitatea, claritatea, acuratetea.
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