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Abstract

The present paper deals with the description and analysis of irony from a
linguistic perspective in today’s Romanian newspaper discourse. By means of
the method of analysis we have underlined the implications of irony, paying
attention to the role held by this strategy from a pragmatic approach. We have
described the role of the paratextual elements and we have demonstrated that
the headlines, beyond their typological aspects could function as veritable
means of enacting ironic discourses. Likewise, we have had in mind the idea of
interpreting irony as a double — meaning language phenomenon. Furthermore,
we have taken into consideration the importance of allusion or parody as
strategies that might signal irony.
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1. Functia elementelor structurale. Rolul pragmatic al paratextului in
discursul publicistic roméanesc actual

Functionarea textelor care apartin discursului publicistic este conditionata
de prezenta elementelor paratextuale care pot influenta interpretarea discursului
din perspectiva fenomenului lingvistic al ironiei. In legitura cu functia pe care o
are paratextul, studiile in domeniu aratd ca ,,principalul scop comunicativ al
paratextului este reinnoirea, modificarea spatiului cognitiv pe care il poseda
publicul vizat.” (Lane, 2007: 47, s.n.)

Dintre componentele paratextului ne vom indrepta atentia catre
semnificatia pe care o are titlul, in calitate de ,,construct” care “presupune
adecvarea (...) la competenta de lecturd a ,cititorului mediu”. In cadrul acestui
tip de discurs ,,sunt recomandabile titlurile concise, simple ca structura lexico-
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gramaticala, eliberate de pretiozitate si opulentd figurativa si mai ales non-
ambigue. In practica, publicistica romanesca actuala intretine si supraliciteaza
retorica titlului spectaculos si socant, fondat pe multiple artificii lexico-
semantice, gramaticale si figurative” (Cvasnii Catanescu, 2006: 14). Ca
»indicator al intentiilor si al competentelor de comunicare manifestate in spatiul
public” (Zafiu, 2001: 14), titlul ocupa un rol important in ordinea discursiva a
registrului comunicational de care ne ocupam. Referitor la rolul pe care il
indeplineste, cercetatoarea Cvasnii Catanescu este de parere si ca titlul ,,pune in
evidentd, in varianta denotativd sau conotativa, tema centrald sau secundara a
textului, exprimd coeficientul de inventivitate a tehnicii de intitulare si
deconspird sau sugereaza atitudinea autorului fatd de continutul textului”
(Cvasnii Catanescu, 2006: 20).

Pe de alta parte, in interiorul relatiei emitere-receptare, critica de
specialitate (Slama-Cazacu, 1999) considera ca ,,problema titlului este atat una
de expresie (producerea unui text bine organizat, cu scopul unei comunicari
eficiente), cdr si una de receptare (cititorul trebuie sa fie exersat sa foloseasca
titlul ca un instrument pentru interpretarea ,.textului”). Prima cerinta este de a
produce ,un titlu bun”; educarea unui cititor va urma deci un asemenea
principiu” (Slama-Cazacu, 1999: 722). Titlul devine, in consecinta, un ,,posibil
dispozitiv codificator” (Slama-Cazacu, 1999: 726).

El este, de asemenea, chiar ,,un semnal comunicativ’ (Hoek, 1981: 28,
tn.) prin care se manifestd intentia de informare s§i persuasiune, incitand
cititorul la lectura (vezi Hoek, 1981: 28). Printre functiile care pot fi relevante
pentru functionarea titlului Tn discursul publicistic, Tn literatura de specialitate
sunt amintite: functia informativa pe care titlul o detine ,,in virtutea valorii sale
locutionare”, functia performativa corespunzatoare valorii ilocutionare, functia
apelativa care desemneaza co-textul, functia modalizatoare care prezintd
destinatarului enuntul ca fiind adevarat si functia persuasiva care evidentiaza
valoarea perlocutionard si valoarea contractuald reliefata de faptul ca titlul
,promite” destinatarului o informatie (vezi Hoek, 1981: 273).

1.1. Implicatiile pragmatice ale titlului

Din perspectiva valorii actionale pe care titlul o poseda si din perspectiva
structurii sale pragmatice, Leo H. Hoek (1981) isi propune sa analizeze titlul in
functie de potentialul locutionar, ilocutionar si perlocutionar. Specificand
importanta caracterului ilocutionar al titlului, cercetdtorul apreciaza ca acesta
ocupd in ordinea discursului un loc central prin capacitatea de a atrage atentia
destinatarului, dar mai ales prin posibilitatea de a stabili o relatie concretizata
printr-un contract cu destinatarul. Astfel, in virtutea acestui contract, efectul
perlocutionar al titlului poate avea, sau nu, eficientd pragmatica: ,,Trebuie sa
facem distinctie intre aspectul ilocutionar al enuntarii unui titlu care contine
posibilitatea unui contract, §i aspectul sau perlocutionar care contine
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acceptarea sau refuzul contractului, cdt si consecintele pe care le-ar putea avea
pentru interlocutori.” (Hoek, 1981: 248-249, s.n., t.n.).

Fiind proiectat ca un enunt cu valoare dialogica, si deci, polifonica,
Hoek precizeaza ca, in elaborarea titlului, intervin mai multe tipuri de context
pe care enuntiatorul le are in vedere:
(1) ,,contextul psihologic si cognitiv”, (2) ,,contextul social” (,,Titlul vizeaza un
public bine determinat din punct de vedere social, este produs intr-un mediu
socio-cultural bine determinat si circulda in grupuri sociale bine determinate.”)
(Hoek, 1981: 264, t.n.), (3) ,,contextul comunicativ”, (4) ,,contextul pragmatic
lingvistic” (,,in acest caz trebuie definite conditiile de reusitd pe care enuntarea
trebuie sa le indeplineasca”) (Hoek, 1981: 266), (5) ,,contextul material”.

Evaluand structura pragmatica a titlului, cercetatorul concluzioneaza in
aceasta privinta ca ,.titlul este un act de vorbire care poate reusi sau poate esua”
(Hoek, 1981: 302, s.n.), iar conditiile acceptabilitatii sale depind mereu de un
anumit context comunicativ: ,Intre actul de vorbire si tipul de context
comunicativ nu exista o relatie fixa; contextul comunicativ este definit de a)
interlocutori, b) timpul si locul comunicarii, ¢) presupozitii, d) tipul contextului
comunicativ si e) conditiile de reusita ale actului de vorbire.” (Hoek, 1981: 302,
s.n., t.n.). De altfel, efectul perlocutionar al titlului consta tocmai in acceptarea
sau refuzul contractului pe care il propune enuntiatorul (vezi Hoek, 1981: 302).

1.2 Forme de realizare a ironiei la nivelul sintactic al titlului
publicistic

1.2.1 Abordari teoretice ale tipologiilor titlurilor discursului
publicistic romanesc actual

(1) Facem apel, in continuare, la cateva consideratii teoretice pentru a
ardta ca titlurile pot sustine, la fel ca oricare alt element regasit la nivelul
textului, intentia ironica a emitatorului.

Preocuparea pentru studiul componentelor sintactice care alcatuiesc
titlurile textelor publicistice va fi sustinutd, in analiza noastrd, de un model al
tiparelor sintactice pe care il elaboreaza cercetatoarea Maria Cvasnii Catanescu
(2006). Apelul la aceastd clasificare teoretica are ca justificare intentia de a
demonstra, plecand de la exemple concrete, ca titlurile, in afara analizei din
perspectiva potentialului lor argumentativ sau persuasiv, pot functiona ca indici
textuali ai ironiei.

Propunandu-si sa analizeze (1) gramatica titlurilor discursului publicistic
romanesc, cercetatoarea exemplifica, asadar, cateva dintre tipurile sintactice de
titluri din presa actuala, intre acestea regasindu-se: (a) ,,titlul-cuvant”, (b)
, titluri sintagma (nominala, prepozitionald)” sau (C) ,, titlurile-enunt”, fiecare
dintre aceste categorii fiind analizate si din perspectiva subtipurilor care le
compun. (vezi Cvasnii Catanescu, 2006: 15-20). Potrivit criteriului (2), care are
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n vedere componenta lexico-semantica, autoarea structureaza alte categorii de
titluri pe care publicistica romanesca le exploateaza. Putem regasi, astfel, titluri
construite pe baza unor: (a) termeni generici, (b) acumulari de nume proprii, (C)
termeni i expresii colocviale sau argotice, (d) cuvinte formate recent in limba
romdna, (€) imprumuturi neologice si calcuri recente, (f) clisee, (Q)
sigle/acumulari de sigle, (h) elemente de evaluare cantitativa, (i) campuri
lexico-semantice, (j) cuvinte care confirma si consolideaza tendinta actuala de
modificare a sensului de dictionar, al unui cuvdnt mai vechi sau mai nou (vezi
Cvasnii Catanescu, 2006: 20-30). In sfarsit, potrivit criteriului (3), al
intertextualitatii, sunt amintite urmatoarele procedee la care jurnalistii apeleaza
si care atrag totodatd semnificatii ale discursului polifonic: (vezi Cvasnii
Catanescu, 2006, 20:44) (a) citatul n stilul direct, (b) parodia, (aceasta poate sa
rezulte dintr-o ,,sursa populara, folclorica (proverbe, zicatori, versuri, expresii
populare)” sau ,,sursd culta, livrescd” (evidentiata prin modificarea , titlurilor de
texte beletristice”, ,,versurilor”, ,titlurilor de filme”, ,titlurilor de telenovela”,
prin utilizarea de ,,sintagme petrificate”, ,fraze celebre”, ,titluri de emisiuni
TV”, ,sloganuri publicitare comerciale”, ,,sloganuri politice/electorale”, ,,fraze
memorabile” sau prin valorificarea a ,,doud surse posibile” sau a secventelor de
»sursd biblicd/religioasd”) (c) pastisa (aceasta se realizeazd cu ajutorul
formularilor specifice ,,discursului publicitar”, si ,.titlurilor jurnalistice”, ) (d)
ambiguitatea (aceasta poate avea ca sursa ,,omonimia lexicala” sau chiar
,polisemia”) (vezi Cvasnii Catanescu, 2006: 20-44).

(2) Desigur, nu putem omite premisele teoretice care stau la baza
investigarii titlurilor din discursul publicistic roménesc actual, referitoare atat la
constructia prin apelul la discursul repetat, potrivit unei formule preluate de la
Coseriu, cat si la ,perspectiva destructurarii dupd modelul ,figurilor de
constructie” ale lui Quintilian” (vezi Dumistracel, 2007: 107). O atentie
importanta este acordatd, in studiul amintit, functiondrii functiei fatice la nivelul
discursului publicistic. Cercetatorul ofera un cadru teoretic relevant pentru
evidentierea fenomenului destructurarii si al restructurarii la nivelul constructiei
titlului, care ,reflecta surse de diferite tipuri (titluri, citate din opere, parimii,
idiotisme, sloganuri, formule fixe uzuale etc.)” (vezi Dumistracel, 2007: 114).

(3) Retinem si clasificarea cercetatorului Ilie Rad (1999), care descrie la
randul sdu o (posibild) tipologie a titlurilor regasite in discursul publicistic, intr-un
capitol intitulat Repere ale practicii jurnalistice. Clasificarea sa cuprinde
urmatoarele categorii: (1) titlul clasic, traditional, (2) titlurile bazate pe jocuri de
cuvinte, (3) titlurile-citat, (4) titlurile care exploateaza valorile stilistice ale unor
semne de punctuatie, (5) titlurile care parafrazeazd: (a) proverbe si zicatori, (b)
versuri, (c) maxime sau expresii celebre, (d) titluri de opere, filme, melodii etc., (6)
titluri care utilizeaza rimele, (7) titluri care folosesc jocuri de litere (8) titlurile
interogative sau exclamativ-imperative, (9) titlurile defective de predicat, (10)
titluri evazive, care deruteaza cititorii, (11) sau alte categorii (vezi Rad, 1999: 104-
116). In studiul amintit, cercetitorul propune o clasificare mai detaliata, dar face
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mentiunea ca aceasta trebuie consideratd, totusi, orientativa, deoarece modalitatile
de constructie a titlurilor pot fi multiplicate si dupa alte criterii.

clasificare a titlului in discursul publicistic, ,,pe baza unor observatii asupra
formelor si strategiilor de intitulare ale articolelor din cotidiene, deci din presa
cu publicul cel mai larg si mai eterogen” (Zafiu, 2001: 14) facand si o evaluare
diacronica a fenomenului. Cercetatoarea identificd prezenta urmatoarelor
categorii: (1) ,titluri verbale” si (2) ,.titluri nominale” (3) ,,titluri narative”, (4)
titluri care apeleaza la ,,desemnarea epicd”, ,,(5) titluri incomplete”, (6) titluri in
care sunt prezente ,,presupozitii si implicatii”, (7) titluri care se bazeazd pe
,jocul facil de cuvinte”, (8) titluri care apeleaza in constructia lor la figuri de
stil precum ,,chiasmul” (,,antimetabola” sau ,,reversiunea”), (9) ,.titluri rimate”
(care mizeaza pe efectul produs de ,,jocuri de cuvinte, parafraze glumete, figuri
de constructie”) si (10) titluri care folosesc ,,variatia sinonimicd” (vezi Zafiu,
2001: 14-25).

(5) In fine, dintre modalitatile de structurare a discursului publicistic in
care se manifestd fenomenul ironiei, Cristina [oana Pirvu (2008) face referire la
ipostaze ale fenomenului ironiei, care nu au in vedere numai titlul, ci textul n
ansamblul sau. Astfel se poate intdlni: (1) ironia manifestatd ,la nivelul
intregului text”, (2) ironia rezultatd din folosirea ,,cuvintelor si expresiilor
nominale simple si compuse” (Acestea ,,provin, de regula, din limbajul familiar
si devin elemente cheie ale unui portret ironic si emfatic, care sa fie recunoscute
si decodate cu usurintd de marea masa a cititorilor de presa scrisd.” (Pirvu,
2008: 214)), (3) ironia realizata prin ,,cuvinte si expresii verbale”. (Elementele
mentionate functioneaza ca ,,indici ai unui punct personal de vedere, preluati, in
mod special din limbajul familiar, uneori, chiar cu notd argoticd. Mizand pe
astfel de termeni, care surprind, amuza, satirizeaza, dar incalca o norma ideala a
comunicarii sociale, (...) jurnalistul selecteaza aceste elemente argotice sau
vulgare dintr-un lexic ,,neconventional”, pentru ca doreste sd accentueze
oralitatea de factura polemica, dar si cu intentia de a ridiculiza anumite
institutii, activitati si pe angajatii lor” (Pirvu, 2008: 215, s.n.)). Ironia poate fi
realizata si prin (4) cuvinte izolate sau secvente reproduse intre ghilimele.
Citatele sunt, in general, preludri ale unor ,,vorbe de duh” apartindnd unor
persoane publice ale momentului. ,,Ele intrd in circuitul jurnalistic, dezvoltand o
noud valoare semanticd, respectiv una conotativa, negativ-ironica.

Recontextualizarea unor asemenea cuvinte si sintagme determind
suspendarea relatiei cititorului ironic cu textul-sursa si utilizarea lor aluziva si/sau
parodica — atitudine accentuat subiectiva, criticd si polemica a jurnalistului -, care
deconspird unghiul de abordare a unei teme. Termenii citati, in calitatea lor de texte
preexistente, sunt cu atat mai valorosi, mai durabili cu cat sunt mai cunoscuti i mai
stabili in memoria culturala a cititorului activ, dinamic.” (Pirvu, 2008: 215-216).
De asemenea, ironia poate fi realizatd si prin (5) apelul la ,intertextualitate’:
,,Adaptate la contextul socio-politic de ultima ora, bazandu-se pe jocuri de cuvinte,
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care opereaza un transfer parodic al sensului initial, secventele de discurs literar si
publicistic 1si pierd calitatea de argumente de autoritate, devenind marci ale ironiei
jurnalistice, automatisme (auto)ironice, care faciliteaza lectura cititorului. Pentru
ca aceste secvente, in limbajul cotidian, au fost transformate in cligee, jurnalistul le
selecteaza dupa un criteriu practic pe cele care exprima o atitudine ironica (ludica,
parodica, satiricd, sarcastica, malitioasd, intelectual-find) fata de un punct oarecare
de referinta”) (Pirvu, 2008: 217, s.n.).

Revenind la clasificarea Mariei Cvasnii Catanescu (2006) vom prezenta
exemple de titluri care sa ilustreze cateva dintre categoriile anuntate mai sus.
Analiza este aplicatd unor titluri selectate din cotidiene si saptamanale romanesti
precum ,Adevarul”, ,Gandul”, ,,Academia Catavencu”, ,Dilema veche”,
»~Romania Liberd”, ,,Cotidianul”, ,,Evenimentul Zile1”, ,JJurnalul National”, sau
,»National”. ,,Ca tipuri paratextuale, titlurile corespund exigentelor de vizibilitate
st lizibilitate” (Pirvu, 2008: 21), de aceea, din perspectiva pragmatica a raportului
dintre enuntiator si receptor, vom urmadri felul in care acestea functioneaza ca
semnale ale prezentei ironiel.

1.2.1.1,, Titlul-cuvint”

Referindu-ne la clasificarile tipologiilor titlurilor pe care ne-am propus sa
le ilustrdm, facem precizarea ca exemplele care se Inscriu in tipologia , titlului-
cuvant” sunt destul de putin frecvente in textele de opinie, al caror rol este de a
accentua componenta conotativd a limbajului. De exemplu, in cateva titluri
precum (1) Prostandcisme, (,,Gandul”, noiembrie 2011), (2) Plici! (,,Gandul”,
aprilie 2012), (3) Deranjamentul (,,Gandul”, martie 2012), (4) Tareeeee!
(,,Dilema Veche”, nr. 436, 21-27 iunie 2012), (5) leremiade (,,Dilema Veche”,
nr. 414, 19 - 25 ianuarie 2012), (6) Vai, vai! (,,Dilema veche”, nr. 414, 19 - 25
lanuarie 2012), (7) Fotbalt (,,Dilema Veche”, nr. 431, 17-23 mai 2012), (8)
Aproape, (,,Gandul”, mai 2008) captarea se produce mai ales prin caracterul
insolit pe care receptorul il poate identifica Tn cateva dintre exemplele
mentionate. Titlurile ramén, totusi, destul de putin sugestive in privinta
depreciativ-ironica asociata unor aspecte ale realitatii pe care enuntiatorul vrea
sd le ilustreze in exemplul (1), atitudinea marcata afectiv, in exemplele (2), (4)
sau (6), ambiguitatea mesajului, Tn exemple precum (3), (5), (8) sau chiar
intentia umoristica® insinuata, prin jocul de cuvinte, Tn exemplul (7).

1.2.1.2 Titluri construite pe baza ,,termenilor generici”

Facand referire la componenta lexico-semanticad ,,decisivd pentru
retorica, dar si pentru eficienta pragmatica a titlului jurnalistic” (Maria Cvasnii
Catanescu, 2006: 20) prezentdm mai jos si structuri care evidentiaza criteriul
constructiei titlurilor pe baza ,,termenilor generici”.
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Tntr-un exemplu precum (9) Ce dai sd te fac ispravnic? (,,Adevarul”, 14
martie 2011), aparut la rubrica editorial, observam ca utilizarea substantivului
»ispravnic” permite analiza titlului In functie de posibilitatea includerii sale in
aceastd categorie, a titlurilor care utilizeaza ,termenii generici”. Astfel,
»anumite generice admit utilizari conotative; pentru limbajul publicistic actual
este simptomaticd tendinta de metaforizare, cu intentie ironica, depreciativa, a
unor nume invechite indicand ranguri si functii militare, administrative sau
nobiliare, specifice pentru diverse epoci si spatii geografice. Titlurile centrate
pe astfel de etichete metaforice al caror referent, nominalizat sau nu, este o
persoana sau un grup de persoane sunt forme de insinuare, ab initio, a unui tip
de lectura” (Cvasnii Catanescu, 2006: 21). Aluzia® pe care o face enuntiatorul
prin intermediul titlului interogativ marcheaza enuntul cu semnificatii negative,
trimitdnd la ideea coruptiei existente in diverse sfere ale socialului sau la
tendinta de manifestare a abuzului in obtinerea unei functii nemeritate®,

Prin raportare la ,,contextul verbal negativ”’ (vezi Coseriu, 2009: 226),
aluzia poate actualiza un sens cunoscut al verbului ,,a da”, care il include in
sfera limbajului argotic, in asocieri precum ,,a da mitd” sau ,,a da spagd”, titlul
fiind enuntat sub forma unei incercari doar aparente de a stabili o relatie de
negociere®.

O alta dovada a folosirii unui termen cu valoare generica este identificata
si in exemplul (10), Colaj cu genii, (,,Gandul”, 21 noiembrie 2010), titlul
indicand o transparenta semnificatie ironica, atat prin ambiguitatea semantica
realizata prin asocierea celor doi termeni, cat si prin faptul ca receptorul poate
reactualiza multiple contexte in care folosirea substantivului ,,geniu”, prin care
un enuntiator vrea sa trimitd la ideea de inzestrare spirituala este frecvent
asociatd cu intentia ironicd sau chiar autoironica a vorbitorului, pe cand
folosirea sa cu sensul initial devine mult mai restransa.

La fel se intdmpla si 1n cazul unui alt titlu, precum (11) Savantii britanici:
Andrei Marga e dovada vie ca evolutia lui Homo sapiens sapiens continua!
(,,Academia Catavencu”, mai 2012, s.n.). Utilizarea termenului generic ,,savant”
in forma de plural, articulat hotirat> mimeaza intentia seriozitatii la fel ca si
exemplul (12): ULUITOR: Pe un santier din Romdnia s-au gasit urme de
muncitori! (,,Academia Catavencu”, aprilie 2012). Cele doua titluri submineaza
formule tipice specifice domeniului cercetdrii antropologice sau celui
arheologic, astfel cd neconcordanta contextuald creeaza o discrepanta care are
drept consecinte tot o interpretare in cheie ironica.

Chiar si in exemplul (13) Dati cdte un parlamentar, sa ajunga la toata
lumea! (,,Dilema Veche”, nr. 373, 7 - 13 aprilie 2011) la o primad impresie,
receptorul poate intelege ca tendinta enuntiatorului este trimiterea in derizoriu,
prin asimilarea unei categorii a clasei politice, cea a parlamentarilor, n
categoria obiectelor, dar si prin critica societdtii indreptata cétre clasa politica,
in general. Aceasta tendinta este vizibila daca tinem cont de faptul ca, la nivelul
perceptiei globale, categoria politicienilor este resimtita ca fiind excedentara.
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Tonalitatea mesajului reuseste sd plaseze semnificatiile ironiei foarte aproape de
intentia zeflemitoare si cea glumeata.

Tot prin analogie cu exemplul anterior, titlul (14) Banda de la Sectorul 1
a mai sterpelit un parculet (,,Cotidianul”, martie 2012) se vrea a fi o critica, dar
pe un ton mai serios, tot la adresa clasei politicienilor sau a autoritatilor, care,
potrivit aceleiasi perceptii globale®, manifestd solidaritate numai in vederea
comiterii de fapte reprobabile sau in vederea inselrii. Intrebuintarea adverbului
,»mai” la nivelul enuntului trimite la importante indicii referitoare la deductiile
pe care le-ar putea face receptorul, care intelege ca producerea unui astfel de
eveniment nu este o0 noutate, iar apropierea enuntiatorului de registrul oralitatii
este 0 modalitate de manifestare simultana a intentiei critice §i ironice. Mai
mult, intentia peiorativa este sustinuta de asocierea substantivului ,,bandd” cu
verbul ,,a sterpeli”, iar renuntarea la limbajul neutru este evidentiatd prin
abaterea de la utilizarea limbajului standard.

1.2.1.3 Titluri construite pe baza ,,acumularilor de nume proprii”

Modelul utilizarii numelor proprii este o practicd specificd fenomenului
titrarii, mai ales ca ,,in stilul jurnalistic, numele unor personalitati politice ale
momentului au o pondere insemnatd, functionand ca veritabile repere ale
actualitatii. Unele modalititi de folosire a numelor proprii sunt chiar
caracteristice acestui tip de limbaj” (Zafiu, 2001: 68). Fiind, astfel, o frecventa
»procedurd de focalizare” (Cvasnii Catanescu, 2006: 22), astfel de titluri devin
chiar marci atitudinale la nivelul discursului.

n (15) Crine, Victore, hai, c-avefi treaba!, (,,Academia Catavencu”, mai
2011) receptorul este tentat sd-si indrepte atentia catre discurs deoarece observa
anularea caracterului neutru al formularii. Acesta este sustinut de o asa-zisa adesare
directd care devine o ,modalitate de stergere sau diminuare a distantei sociale”
(Cvasnii Catanescu, 2006: 23) fatd de actorii politici la care titlul face trimitere.
Procedeul ,,poate determina refacerea ,,imaginii publice” a unor persoane; referirea
neprotocolara (la politicieni, de exemplu) inclusa in titlul de presa este o procedura
de avertizare in sensul amintit” (Cvasnii Catanescu, 2006: 23).

De altfel, in (16) Nuty, "fii barbata"! (,,Cotidianul”, martie 2012) sau (17)
Roberta, fii barbata! (,,Gandul”, septembrie 2010) intentia peiorativd a
enuntiatorului este expusa tot prin renuntarea la tonul neutru.

De asemenea, Rodica Zafiu aduce o completare relevanta pentru cazurile
intrebuintarii numelor in titlurile care apartin textelor discursului publicistic
romanesc: ,,dezinvoltura unei prese libere permite, dimpotriva, intr-un stil
umoristic si ironic (care oscileaza intre depreciere si simpatie), chiar trunchierea
numelor (...) sau folosirea exclusivd a prenumelui §i a hipocoristicelor sale”
(Zafiu, 2001: 68). Referitor la utilizarea vocativelor in discursul publicistic,
cercetatoarea afirma: ,,Caracteristicile stilistice si conotatiile socio-lingvistice
ale acestor forme le fac apte sd creeze anumite contraste intentionate, devenind
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chiar o sursa de umor” (Zafiu, 2001: 48, s.n.). Utilizarea vocativului, pe care
limbajul colocvial o permite, semnaleaza devieri ,,de naturd extra-lingvistica
sau cel mult socio-lingvistica: ilustrand adresarea amicala catre personalitati
politice, prezentate de obicei publicului, in discursul oficial, prin numele de
familie” (Zafiu, 2001: 48).

Alte exemple intentionat ironice in care enuntiatorul recurge la
antroponime regasim intr-un titlu atitudinal precum (18): Piata Universitdtii, pe
intelesul lui Basescu, (,,Gandul”, ianuarie 2012). In ansamblul siu, enuntul
reflecta In constiinta receptorului o atitudine ironicd prin intentia peiorativa la
adresa personajului politic desemnat de titlu.

Tn plus, exemplul (19), Hippopotomonstrosesquippedaliofobia lui Béisescu,
(,,Gandul”, ianuarie 2012), surprinde prin inventivitate §i rdmane aproape
ambiguu la receptare, singurul indiciu al semnificatiei fiind legat de prezenta
elementului de compunere ,,fobie”. Explicatia termenului inventat apare totusi
in finalul articolului, unde cititorul poate sesiza ca enuntiatorul apeleaza chiar la
functia metalingvisticd a limbajului, tot In scop ironic.

Prin titlurile din exemplele (20), Crin, arogantul cel mai fin, (,,Academia
Catavencu”, noiembrie 2011, (21) Crin Antonescu il fluiera pe Ponta de pe tusa
(,,National”, iunie 2012) si (22) Traian Ungureanu, despre "Victor si Crin"
(,,Cotidianul”, aprilie 2012) receptorul poate sesiza din nou, dincolo de
renuntarea la limbajul standard, tendinta anularii distantei sau tendinta anularii
unor presupuse raporturi relationale stabilite intre personajele politice si
enuntiator, sau chiar intre acestia si receptorii discursului. Ultimul exemplu ales
(23) Pitzipievici de la ICR (,,National”, iunie 2012), recurge nu numai la
renuntarea la limbajul protocolar, ci si la un joc de limbaj pentru asigurarea
sensurilor implicite la nivelul enuntului.

1.2.1.4 Titluri care utilizeazd parodia

O functie a titlurilor pe care o putem retine este legatd nu numai de ideea
potrivit careia acestea ,anunta informatii, capteaza interesul receptorilor,
reprezintd un motor de cautare eficient” (Pirvu, 2008: 21), dar mai ales de faptul
ca ele ,,ajuta cititorul sa se orienteze In pagina de ziar, constituind structura de
rezistentd a conceputului de lecturd rapida” (Pirvu, 2008: 21). Titlul reprezinta
L~primul nivel de lecturd” si, in aceeasi masurd, ,ceea ce poate determina
cititorul sa continue lectura” (Rosca, 2006: 51). Fiind chiar vazut ca ,,cea mai
proeminenta trasatura” din cadrul unei stiri (Van Dijk, 1988: 226) titlul
indeplineste un rol important si in decizia pe care o ia cititorului de a-si
planifica preferintele de lecturd si de a-si construi chiar o strategie de
interpretare’. Beneficiind de potentialul parodic al intertextualititii®, titluri de
texte beletristice sunt frecvent intilnite in practica jurnalistica. Astfel, exemple
precum (24) O inmormdntare care nu dovedeste nimic (,,Academia Catavencu”,
20 mai 2011), (25) Divina calomnie (,,Dilema Veche”, nr. 430, 10-16 mai 2012),
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(26) Nesomnoroase pasarile pe la OTV se-adund (,,Academia Catavencu”, 25
mai 2011), (27) Oana lui Stefan cel Mare (,,Academia Catavencu”, 18 mai 2011),
(28) Dreptul de a-fi arde singur o replica (,,Academia Catavencu”, august 2009),
(29) Aventurile lui Bdsescu si Boc in tara bugetului imaginar (,,Gandul”,
noiembrie 2011), (30) De veghe-n lanul de dosare (,,Academia Catavencu, iulie
2011), (31) Umbra lui Mugur in Palatul Victoria (,,Academia Catavencu”,
noiembrie 2011), (32) De ce iubim cadavrele (,,Dilema Veche”, nr. 388, 21-27
iulie 2011), (33) Trezia de cuvinte (,,Dilema Veche”, nr. 426, 12-18 aprilie 2012),
(34) Bantuind cu Ceausescu prin magazine (,,Dilema Veche”, nr. 408, 8-14
decembrie 2011), (35) Cronica in farame (,,Dilema Veche”, nr. 397, 22-28
septembrie 2011), (36) In cdutarea spritului european (,,Dilema Veche”, nr. 373,
7 - 13 aprilie 2011), (37) Pe Dundre in jos, pe un mal frumos (,,Jurnalul
National”, mai 2012), (38) Blasfemie sa fie, da’ sa ne hlizim si noi (,,Academia
Catavencu”, 20 mai 2011)”, (39) Congresul celor trei-patru “muschetari
(,,Gandul”, aprilie 2012), (40) Termita cu colti de argint (,,Adevarul”, ianuarie
2009), (41) Candidatul cu colti de mistret (,,Gandul”, martie 2009), (42) Toate’s
vechi... (,,Dilema Veche”, nr. 398, 29 septembrie - 5 octombrie 2011), (43)
Venala si Madona (,,Evenimentul Zile1”, februarie 2010), (44) Nostalgici vechi si
noi (,,Dilema Veche”, nr. 398, 29 septembrie - 5 octombrie 2011), (45) Mamaie,
astia de la Chevron vor sa mi te-omoare! Cum a rendascut Barladul sub
amenintarea corporatista §i guvernamentala (,,Jurnalul National”, aprilie 2012),
(46) Cum a iesit Boc presedinte. Cronica unei victorii de mult timp anuntatd
(,,Gandul”, mai 2011), (47) Tratat de ticalosie in spatiul public. De la traseistii
politici, la manipulatorii "independenti” (,,Romania liberd”, aprilie 2012)”, (48)
PDL, in cautarea identitatii pierdute (,Roméania Liberd”, ianuarie 2010), (49)
Nervi de vara prezidentiali (,,Adevarul”, iulie 2010), (50) D’ale suspendarii
(,,Adevarul”, august 2010), (51) Toate panzele jos! (,Romaénia Liberd”, mai
2010), (52) Savanta si Amanta (,,Gandul”, septembrie 2009), (53) Presedintele si
gorila (,,Evenimentul Zilei”, septembrie 2009), (54) Hrebe si Vanghelie, sforarii
inchipuiti (,,Gandul”, ianuarie, 2010), (55) Barbatie pe credit (,,Gandul”, iunie
2010), (56) lliescu, golanii vechi si noi (,,Gandul”, iunie 2010) pot declansa in
constiinta receptorului ecouri literare, ele fiind conditionate si de competenta
acestuia Tn domeniul la care titlurile fac referire. Cu toate acestea, capacitatea
enuntiatorului de a-si exersa abilitdtile In ceea ce priveste inventivitatea lexicala
sau posibilitatea de a reutiliza, in numeroase combinatii, formule literare in
vederea construirii titlului se poate transforma intr-un reper al ironiei care se
pastreaza uneori numai la suprafata textului, astfel ca eficienta lor poate fi redusa.

,»Titlul intertextual este pentru gazetar un exercitiu de retoricad ludica,
aluziva, iar pentru cititor (un eventual) joc si test de competentd culturald, de
intuitie si subtilitate asociativa” (Cvasnii Catinescu, 2006: 30). Tn alte exemple
precum (57) Tdcerea pedeleilor (,,Gandul”, septembrie 2011) sau (58) Usor
bugetul trecea (,,Gandul”, decembrie, 2011), intertextul parodic este reflectat in
formule n care receptorul recunoaste ecouri cinematografice.

165

BDD-V1821 © 2014 Sitech
Provided by Diacronia.ro for IP 216.73.216.51 (2025-12-10 19:39:09 UTC)



Reluarea unor citate care vin din zona ,surselor populare, folclorice
(proverbe, zicatori, versuri, expresii populare)” (Cvasnii Catanescu, 2006: 34) se
diferentiaza prin capacitatea lor de a fi recunoscute cu usurintd de membrii care
apartin unui anumit spatiu socio-cultural: (59) Saraci lipiti palatului (,,Gandul”,
mai 2010), (60) Prin foc si scabie (,,Academia Catavencu”, 19 mai 2011), (61)
Memorialistul bland zgarie rau (,,Academia Catavencu”, 6 mai 2011), (62)
Necredinciosului i se va lua Facebook (,,Dilema Veche”, nr. 379, 19-25 mai
2011), (63) Nemultumitului i se ia card-ul (,,Academia Catavencu”, 19 mai
2011), (64) "Ai carte, ai parte." Oare? (,,Dilema Veche”, nr. 425, 5-11 aprilie
2012), (65) Anul nou v-aduce voud un Boc vechi si-o Leand noud! (,,Academia
Catavencu”, decembrie 2011), (66) Cand pisica nu-i acasd, tigarile de
contrabanda joaca pe masa (,,Academia Catavencu”, 17 iunie 2011), (67) Ca
Vintu §i ca gandu’ (,,Adevarul”, mai 2012), (68) Tara sub zapada si Bdsescu se
piaptana (,,Cotidianul”, februarie 2012), (69) Unde iei si unde crapad, (,,Gandul”,
lanuarie 2009), (70) Unde dai si unde face Boc (,,Evenimentul Zilei”, ianuarie
2009), (71) Cine schimba Constitutia cade singur in ea (,Romania Libera”,
ianuarie 2009).

Desi o mica parte dintre exemplele de mai sus contin indicii informative,
le putem include 1n categoria titlurilor care reusesc sd creeze mai degrabd efecte
umoristice® decét ironice, fiind apreciate de cele mai multe ori de cititorul cu
competentd medie 1n interpretarea unui discurs, pentru care capata relevantd in
mod special semnificatiile care solicita nu numai un efort de interpretare minim,
fapt care ar face ca mesajul sa fie doar pertinent contextual, ci §i competente
enciclopedice minime, pe care majoritatea receptorilor care apartin unui spatiu
socio-cultural le detin.

Un grad mai ridicat de manifestare a ironiei, reflectat prin efortul de
elaborare a discursului este identificat Tn unele titluri care recurg la procedeul
citarii. In (72), Mircea Badea a fost diagnosticat cu ironizi (,,Academia
Catavencu”, mai 2012), observam cd in procesul titrarii se face apel la o
metafora care vine din zona discursului medical, dar care s-a impus cu succes in
diferite sfere ale registrului mediatic, fiind frecvent vehiculata, de exemplu, in
relatarile emisiunilor de stiri, chiar fara a fi intotdeauna semnalul unei
informatii care sd necesite apelul la un astfel de termen. Facand referire la
faptul ca ,textele contemporane supraliciteaza uneori si detaliul tehnic (preluat
din discursul medical sau administrativ-politienesc)” (Zafiu, 2001: 30), se
observa ca, in acest context, pretextul folosirii este intentia de a determina un
efect ironic si de a amplifica trecerea dinspre obiectiv catre subiectiv. Alipirea
sufixului lexical, ,,-itd” specific unor termeni medicali prin care se desemneaza
o afectiune are ca rezultat construirea termenului ,,ironitd”. Astfel, exploatarea
structurilor lexicale virtuale pe care limba le contine permite manifestarea
creativitatii la nivel lexical, dar efectul se situeazd mai degraba in zona
artificialului. Aceastd impresie este accentuatd si pe parcursul discursului,
enuntiatorul incercand sa elaboreze un scenariu care trimite la un context prin
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care s-ar putea confirma existenta unui caz medical real. Apelul la o autoritate
competentd inventata, in fragmente precum ,,psihologii contactati de Academia
Catavencu ne-au declarat cd”, ,,doctorii ne-au comunicat ca simptomele bolii
sunt foarte usor de recunoscut” sau ,,in timp ce medicii de acolo vor investiga”,
regdsite Tn cuprinsul articolului, accentueaza manierismul constructiei, care este
mult mai evident decat intentia initiald de ironizare a protagonistului. Chiar
daca titlul nu trezeste impresia verosimilului, acesta este receptat ca fiind, cel
putin umoristic si poate beneficia de interpretdri diferentiate, in functie de
exigentele unui receptor mai mult sau mai putin avizat.

Exemplul (73), Udrea are o revelatie: "E nevoie de un nou mod de a face
politica” (,,Cotidianul”, aprilie 2012) aratd cd n vederea constructiei discursului
sau, enuntiatorul nu face decat sd preia in Intregime un mesaj politic adresat de
Elena Udrea cititorilor sai, prin intermediul unui blog. El reuseste, astfel, printr-0
interventie minima® la nivelul discursului in ansamblu, dar si la nivelul titlului,
sa creeze efectul ironic la receptare. Asocierea citatului preluat ad litteram din
mesajul politic amintit, cu enuntul ,,Udrea are o revelatie”, face ca semnificatia
dominantd sa fie cea ironica. De altfel, prin preferinta enuntiatorului de a folosi
substantivul ,revelatie” care actualizeaza, in contextul de fatd, sensul de
dezvaluire neagteptata si chiar surprinzatoare, receptorul mesajului este orientat
catre sensul cel mai evident, adicd spre interpretarea ironicd. Optiunea pentru o
altd formulare precum, de exemplu, ,,Udrea face o declaratie” ar fi fost
nemarcata subiectiv si, In consecintd, intentia de a sanctiona strategiile politice de
atragere a increderii electoratului nu ar fi fost atat de evidenta.

Implicarea subiectiva este completata apoi printr-o scurtd introducere facuta
de enuntiator: ,,Elena Udrea a trecut de la atacuri la panseuri. Udrea filozofeaza pe
blog despre cum ar trebui sa se faca politica. In fapt, aceasta este friméantata doar
de gandul cum poate atrage ea mai multe voturi de la bucuresteni.”

Tn mod similar, In (74), Daniel Buda: Fiind absolvent al Facultdtii de
Zootehnie, pe langa Drept, ma ajuta sa-I inteleg pe Ponta (,,Gandul”, aprilie
2012), ironia depinde tot de procedeul citarii. Desi acesta nu apare in mod
frecvent ca indiciu care furnizeaza semnificatii ironice, ci creeaza mai degraba
pretextul pentru expunerea unei intentii enuntiative in care informatia trebuie sa
fie lipsita de conotatii, efectul este unul ironic si se realizeaza fara ca
enuntiatorul sd apeleze la unele mijloace destul de uzate in publicistica
romaneascd, precum jocurile de cuvinte, combinatiile (,,destructurdrile” si
Hrestructurdrile”) (vezi Dumistracel, 2007: 107) mai mult sau mai putin
inspirate sau alte artificii ce tin de abilitatea cu care autorul reuseste sa creeze
un titlu aflat la interferenta dintre ,strategiile senzationalului si tentatia
cliseului”, potrivit unei formule prin care cercetatoarea Rodica Zafiu (2001)
numeste cele doud tendinte contrarii specifice limbajului publicistic romanesc.
Autorul exploateaza pentru crearea efectului ironic, afirmatia protagonistului
care apare in discursul pe care intentioneaza sa il construiasca. Ironia este mai
intai implicatd la nivelul unei declaratii care ilustreazd conflicte existente in
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scena politica.

Asadar, tinand cont de relationarea tuturor acestor aspecte teoretice si
aplicative, se poate remarca importanta pe care paratextul o are in realizarea
eficientei pragmatice a discursului publicistic romanesc actual, cat si felul in
care aceste indicii textuale pot deveni marci ale enuntdrii ironice, cu implicatii
la nivelul structurilor polifonice ale discursului.

Note

1Am regisit observatii interesante care diferentiazi semnificatiile umorului in
raport cu cele ale ironiei intr-un articol al autoarei Galia Hirsch (2010), in care
se apreciaza ca explicarea umorului, in cazurile in care acesta se manifesta la
nivelul discursului, duce la anularea functiilor sale. Pe de alta parte, in cazul
manifestarii ironiei la nivelul discursului, explicarea acesteia nu poate avea o
astfel de consecintd pentru ca intentia criticd implicita ironiei nu poate fi anulata
Ironia are, asadar, un caracter inerent critic, pe cand umorul nu prezinta aceasta
caracteristicd (Hirsch, 2010: 320).

2Semnificatiile aluziei pot reprezenta obiectul unei descrieri separate referitoare
la mecanismele pragmatice ale ironiei din perspectiva polifoniei si a
principiului dialogic.

3Tinand cont de faptul ci orice act locutoriu are o anumiti valoare manifestati la
un moment dat intr-un anumit spatiu socio-cultural, si ca aceasta valoare poate fi
in conformitate cu normele general acceptate de receptorii unui mesaj sau poate fi
neconforma cu acestea, retinem aprecierea teoretica facuta de Berrendonner in
acest sens. Actele discursive se Inscriu in sfera subintelesului, iar enuntarea este
supusd interpretarii prin raportare la ,intertextul normativ”. Incilcarea acestuia
are drept consecinta sanctiunea receptorului. (Berrendonner, 1981: 231).

Cu toate acestea, este cunoscut faptul ci apelul la negociere este limitat in
cadrul discursului publicistic (vezi Rosca, 2004: 70), avand 1n vedere caracterul
schimbului conversational: ,,in cadrul comunicarii prin presa, negocierea are loc
in absenta uneia dintre instantele comunicarii” (Rosca, 2004: 70).

®Maria Cvasnii Citinescu apreciazi ci utilizarea acestor forme generice se
apropie, in anumite contexte, de valorile pe care le are sinecdoca, avand si o
,justificare practica (de brevilocventd)”(Cvasnii Catanescu, 2006: 21).

®Facem trimitere, in acest caz, la o viziune teoretici sociologici asupra rolului
important pe care il indeplineste mass-media in producerea spatiului public,
totodata spatiul public reprezentdnd legatura dintre ,sfera individului si a vietii
cotidiene (sfera privatd) si sfera statului, a puterii institutionalizate” (Beciu,
2011:118). Din altd perspectiva, prin fenomenul medierii, cuprins in sfera
»discursului mediatic” (presd sau televiziune) jurnalistul face apel la diverse
strategii de discurs care descriu intentia sa de a transpune imaginea unei realitati
sociale.
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"“Firid indoiald, una dintre trisiturile cele mai importante ale discursului
publicistic este titlul. Acesta exprima intr-un mod subiectiv cea mai importanta
informatie a textului (Van Dijk, 1980a; Van Dijk, 1987d). Rolul acestuia este
de a-i oferi cititorului anumite repere strategice de lectura sau de interpretare,
chiar si in cazul in care informatia prezentatd este de importantd secundara.
(Van Dijk, 1988: 226, s.n.).

8Extindem aria aprecierilor teoretice despre rolul intertextualititii, cu precizarea
importantd facuta de Hoek (1981) in legatura cu raportul dialogic pe care un titlu 1l
poate Intretine cu alte titluri sau cu alte texte. Pentru a-1 desemna si pentru a arata
cda este un tip de enunt polifonic, cercetatorul foloseste formula de
mintertitrare”(t.n.) (,intertitularit¢””) (Hoek, 1981: 184) si subliniazd cd aceste
trimiteri sunt mai mult sau mai putin implicite: ,,Titlul este un spatiu in care se
intersecteazd mai multe tipuri de enunturi; acesta reprezintd o voce polifonica,
determinatd nu numai de relatia locutor/destinatar, dar si de contextualizarea
verbala [...].” (Hoek, 1981: 184, s.n., t.n.) Raporturile cu alte titluri sau texte fac
posibild stabilirea ,,contextului istoric, social si cultural al titlului” (t.n.) (Heoek,
1981: 299). Prin urmare, la nivelul relatiei intertextuale care se poate stabili intre un
titlu si alte titluri sau texte, se pot reflecta aspecte care au implicatii sociale.
®Referitor la specificul umorului verbal, Rodica Zafiu dezvoltd o interpretare
teoreticd prin care justificd situatii posibile cu ajutorul carora acesta poate fi
definit: ,,Umorul verbal poate fi definit prin intentia si/sau capacitatea de a
produce enunturi care sd provoace o anumita reactie caracteristica (un tip de
emotie/manifestarea prin ras)” (Zafiu, 2007: 497). De asemenea, in privinta
posibilelor reactii pe care le poate avea receptorul, cercetatoarea face si
mentiunea ca, ,utilizarea criteriului rasului n definirea umorului este, de
asemenea, controversatd (nu intotdeauna umorul provoaca rasul; nu orice
manifestare a rasului este determinatd de umor), dar ramane utila empiric si
justificatd prototipic” (Zafiu, 2007: 504)”. Printre clasificarile care vizeaza
tipurile de umor verbal ce implicd ,,mecanismul cognitiv fundamental al
disjunctiei” (vezi Zafiu, 2007: 500) putem evidentia cazul umorului realizat prin
»disjunctia semnificatiilor (in jocul de cuvinte)” (Zafiu, 2007: 500) tindnd cont
de reflectarea acestei categorii in exemplele de mai sus.

10 Expunem in aceasti situatie o teorie potrivit cireia citarea in stilul direct, prin
utilizarea ghilimelelor reflecta intentia enuntiatorului de a se distanta de mesaj.
Pentru a dezvolta aceasta ipoteza trimitem, pe scurt, la cateva aprecieri teoretice
pe care le-am regasit intr-un articol al autorului Jean Charron, intitulat
,Jornalisme, politique et discours rapporté: évolution des modalités de la
citation dans la presse écrite au Québec: 1945-1995”: ,,Ghilimelele de distantare
incadreaza un cuvant sau o sintagma [...] Ele constituie o forma particulara de
citare [...] Facand apel la ghilimelele de distantare locutorul, prin procesul de
citare, indeplineste trei operatii distincte: 1) el transpune un fragment din
discursul altcuiva; 2) certifica, intr-o anumitd masura, conformitatea sintagmei
raportate cu enuntarea sursd; 3) intervine 1n propriul discurs pentru a marca
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imprumutul pasajului si refuzul de a-si atribui acest discurs raportat.” (Charron,
2006, t.n.).
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