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TERMINOLOGIA PUBLICITARA DE ORIGINE ENGLEZ S| ADAPTAREA EI
LA SISTEMUL MORFOLOGIC AL LIMBIIl ROMANE
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Institutul de Lingvistid lorgu lordan — Al. RosetBucurssti

The English advertising terminology and its adaiptato the morphological system of the
romanian language
(Abstract)

This paper is comprised in the series of worksirggnto study the characteristics of
the actual Romanian language, especially thosehefperiod after 1990. Our observations
focused on a particular domain — advertising - Ire tattempt to explain the borrowings of
English origin existent in the specialized termowy, on one hand, and to determine the
degree of adaptation of those borrowings to thephologic system of Romanian language, on
the other hand. The terms keep their foreign aspatding the termination using a hyphen.
Also, these terms choose the neutral gender wittighmination -uri and the synthetic flexion.

1. Articolul de faa se inscrie intr-o serie de lddraparute du@ 1990 (Avram
1991, 1997, 1998; Ciobanu 2000; Pd&ndelegan 1999, Florea 2002; Panovf 1998;
Preda 1992, 1993; Stoi¢biu-Ilchim 1992, 1993, 2001; Trif 2000 etc.) caredshz
dinamica vocabularului roménesc, in genaidmbodatirea acestuia, mai cu seacu
elemente de origine engkeZn particular.

Influenta englez asupra limbii roméane nu este un fenomen nou. t#adade
cateva decenii aspectele sale au fost studiate Tn numeroaseirilfelristea 1972,
1980, 1984, Ciobanu 1983). Tn ultimul deceniuifasisim la o intensificare a acestui
fenomen, atat din punct de vedere cantitativgicdin punctul de vedere al frecuen
utilizarii de catre vorbitori a Tmprumuturilor de origine engiezReferindu-ne la
cauzele de natarextralingvisti@ ale gtrunderii masive de anglicisme n limba
romari vom aminti numai cateva: deschiderea gedoi teritorialesi spirituale @tre
Occident, facilitarea circuleei de bunuri materialgi spirituale dinspre Occident spre
tara noastt, dezvoltarea unor domenii economgcéehnicesi apartia unora noi.

2.0. Toate evenimentele care au loc in plan sgeiakflect la nivelul limbii.
Termenii cu care lingwtii se refed la aceste imprumuturi sunt cei deglezismsau
anglicism intr-o definiie foarte larg, englezismele/anglicismele sunt acele it
lingvistice (cuvinte, uniiti frazeologice, chiagi sensuri, tipuri de prongare sau de
scriere) de origine engl@fAvram 1997:11 ). Sunt incluse aici atat cuvintaetiaptate
la sistemul limbii romane (de tipuduget claxon stop tramvai golf, tenis iaht,
interviu, mitingetc.), catsi cuvintele aflate pe cale de a se adaptemprumuturile
neadaptate. Ceea ce interededm expunerea de ffa sunt acele Tmprumuturi
neadaptate sau pe cale de a se adapta.
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2.1. imprumuturile recente aflate n sifiila mai sus metionate ridié o serie
de probleme. Cea mai importam@ste aceea a motiw@ si functionalitatii lor, cu alte
cuvinte a neceditii prezenei lor intr-un anumit context. Din acest punct @elere s-a
operatsi functioneaa curent distinia intre Tmprumuturi ,necesarg? imprumuturi
inutile sau ,de lux” (Stoichbiu 1992). imprumuturile necesare, numitgenismesau
cuvinte aloglote(Pari-Dindelegan 1999: 117), sunt acele cuvinte cagejystifica
prezema in limba roméa prin faptul @ nu au un corespondent roméanesc sau péezint
0 serie de avantaje in raport cu termenul autohtoim) ar fi precizia sensului,
expresivitatea, corpul fonetic redus, cirgidainternaionak” (Florea 2002:80). La
randul lor, imprumuturile ,necesare” se difgiam in Tmprumuturi denotative sau
Lehnice” si Tmprumuturi conotative sau ,stilistice”. Primedlintre acestea denumesc
realititi recent aprute in diferite domenii ale sfalui romanesgi ca urmare nu au un
corespondent romanesc. Ele acamme lexicale din domenigtiintei si tehnicii, din
cel al economieisi cometului, administréiei, sportului, culturii, casi din cel al
comunicaiilor si presei (Stoichbiu 1993: 275-276; Florea 2002:80-83). Spre
deosebire de Tmprumuturile denotative, Tmprumlguronotative au corespondent
romanesc, dar sunt preferate acestoraegexpresiviitii lor in anumite contexte, ca
pentru a aslga ,culoare local evenimentelor expuse (Stoiehiu 1992: 172). Este
motivul pentru care de cele mai multe ori seisegc in limbajul publicistic sau n cel
publicitar, al firmelorsi reclamelor. Vom completa seria defiitor spunand & in
categoria imprumuturilor de ,lux”, mai pn importani pentru expunerea noastr
sunt integrate anglicismele care nu sunt absolaesae limbii romanai a cror
utilizare este puspe seama ,snobismului lingvistic” (Stoighiu 1992:174).

3.0. Din perspectiva mionilor teoretice prezentate mai sus ne propungm s
studiem terminologia publicitaraflati Tn uz in spgul romanesc. Prin terminologie
publicitaa nu Tntelegem aici limbajul reclamelor, ci acei termeninpcare sunt
denumite profesiilesi agiunile pe care le presupune actul realizreclamelor
publicitare. Motivele pentru care am ales acestetomsunt diferite: dintre acestea, a
mertiona aici dezvoltarea vertiginaaa acestei ,industrii” in spal romanesc dup
1990si raspandirea acestei terminologii dincolo de gelriagetiilor de publicitate,
prin intermediul preseki al televiziunii. Corpusul la care ne vom refetinmra
aproximativ treizeci de termeni. Sefiecacestora a avut la Baeriteriul frecvenei lor
in presa romaneaséntre anii 1999-2002. Sursele scrise utilizatérspart in doa
categorii: publicai orientate strict &tre prezentarea actigitlor si a evenimentelor
desfisurate de ageiile de publicitate (revistd\dMakersi intr-o oarecare #sui Biz)
si publicaii de larg interes care includ in paginile lor rigbdedicate fenomenului
publicitar Capital, Cotidianul, Curentul, ZiJa Pe lang acestea am recugs la o
surgi audio-video — emisiunedarca inregistrati, difuzad siptimanal pe postul
ProTV.

BDD-A3636 © 2003 Ovidius University Press
Provided by Diacronia.ro for IP 216.73.216.91 (2026-03-17 06:37:15 UTC)



Terminologia publicitad... / Ovidius University Annals of Philology X1V, 23243 (2003) 237

3.1. Tnainte de a trece la prezentarea comportatuenmorfologic al
anglicismelor avute n vedere trebudespecifiam d, din punct de vedere graf§cal
pronuniei, acestea pot fi incluse in categoria cuvinteloglote deoarecsiipastreaz
grafia si pronurtia englezeasc ad, advertorial, advertising, art-director, art-
direction, awareness, banner, bodycopy, brand, dirag rebranding, brief, briefing,
casting, client service, copywriteevent,entertainmenthappening,layout, line §i
compusele acestulzeadline, deadline, below the ligieabove the line), logo, indoor,
outdoor, pitch, POSM, PR, reminder, shortlist, spstoryboard, targetetc. Mai mult
decat atat, in multe cazuri acestea sunttibesin scris de diferite #@nci grafice
ghilimele sau caractere cursive - care iadientimentul utilizatoruluiL recurgand la
acsti termeni se plaseaintr-un registru anume din punct de vedere conainital.

3.2. Obserwviile referitoare la aspectul grafic fonetic al formaiilor lexicale
studiate pot crea impresia avem de-a facg la nivel morfologic cu unitti lexicale
complet neadaptate. Corpusul analizat demonsti@az un comportament diferit al
acestora, dovedind existanunor nirci gramaticale capabilei sasigure includerea
termenilor intr-o anumit clasi lexico-gramatical. Marcile gramaticale la care ne
referim, numitesi ,clasificatori” (Pari-Dindelegan 1997:7), plaséaznajoritatea
formaiilor analizate Tn clasa numelui. Aceste fotindenumesc obiectgi profesii
specifice mediului publicitarad, advertorial, advertiser, art-director, art-dicgon,
brief, casting, copywriter, entertainment, layowgminder, teaseretc. Am inregistrat
doar céateva forma care fungioneaz cu valoare adjectival below theline, above
the line, indoorsi outdoor . Comportamentul morfologic al termenilor andiiza
presupune degajareaarnilor gramaticale cu scopul de a dimnfenomenul de
integrare a anglicismelor in digi®iin sistemul morfologic romanesc. In cazul clasei
nominale, marcile gramaticale la care ne referim sunt artialdlotiratsi nehotirat) si
desinerele de plural: apaia in text a acestora permit calificarea substafdivdin
punctul de vedere al categoriilor genului, raoatui si cazului.

3.3. Urnarind ocurerele termenilor care se integréain terminologia
publicitar, se constat preferina acestora pentru clasa neutrgla masculinelor.

In categoria neutrelor sunt reunite acele subistacare desemneabbiecte
si fenomene:

.,Campania se de&foari intre 8 apriliesi 15 maisi va implica ad-uri...”
(AdMaker, nr. 11/mai 2002, p. 10)

,Ne-0 spune printr-o serie dad-uri in care protagonist e produsul...”
(AdMaker, nr. 8/martie 2002, p. 9)

....mi se face &u la gandindu-ti la bietele brand-uri, aproape uitate n
aceast lupta pentru premii de publicitatéBlZ, nr. 31/16.06.2001, p15)

“...unul dintre cele mai popularerand name-uriromangti” (AdMaker, nr.
11/mai 2002, p. 8)
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“Nu Tntdmphktor, cele mai regite brief-uri le-am scris pentru echipele in care
am crezut...(BIZ, nr. 31/16.06.2001, p. 15)

“... sa va orientd privireasi catre alte tipuri de publicitateoutdoor, event-
uri...)” (din scrisoarea unui corespondentamyi in scris, pe ecran -Marca
Tnregistratz, 3.03.2002.cuvintele nu sunt marcate grafic sau subliniatergun fel)

“La capitolul ,Altele” se Tnscriu (...) de léhapenninguricoregrafice la
spectacole gigant..(Cotidianul, 13.05.1999, p. 14)

“Daca romanii ar citilayout-uri mai curate (...) ar fi oare mai relax& “
(AdMaker, nr. 8/febr. 2002, p. 8)

“...pentru & storyboard-urile nu erau desenate bine..(AdMaker, nr.
8/martie 2002, p. 14)

Categoria masculinelor este @lata din formaiunile lexicale care
desemneaznume de profesii:

“...meciurile de fotbal mai ofé@rcevaadvertiser-ilor...(AdMaker, nr. 11/mai
2002, p. 4)

“Mai existi o probleni, sesizat si de advertiser-ii romani” (AdMaker, nr.
11/mai 2002, p. 5)

“...0 echipi format dintr-un copywritersi un Art Director.” (Cotidianul,
24. VIIl. 1999)

Predilegia acestor Tmprumuturi pentru cele daategorii gramaticale — cea a
neutruluisi cea a masculinului — nu este singalaviajoritatea imprumuturilor recente
vin sa consolideze aceste categorii, indeosebi pe cesutrefor avand desingnde
plural - uri (Pam-Dindelegan 1999: 122, Cruceru 2003). Justificaseestui
comportament se afin avantajul pe care 1l ofer uri de a @istra intact cuvantul baz
(Brancw 1978).

Incadrarea ntr-un anumit gen presupune folosiaeatantivului la unul dintre
numere. Adugim la exemplele de mai sus alte cateva in care &e plegaja prezem
articolului ca marg gramatical predilecs:

“Ma nelinisteste ingl lipsa apatiei de noi talente Tnart-direction-ul si
copywriting-ulromanesc”(AdMaker, nr. 6/dec. 2001, p. 9)

“Brand-ul trebuie & fie suficient de intern#onal...” (AdMaker, nr. 11/mai
2002, p. 5)

“Practic, Kraft a cumirat brand-awareness-uNova Brasilia” (AdMaker, nr.
10/ apr. 2002, p. 4)

“...un brand-awarenessi o imagine buaé inseama (...) o cot de piaa la fel
de bun...” (AdMaker, nr. 10/ apr. 2002, p. 4)

“Premiile sunt simbolice, denotadnd care eahépineles cel mai bindrief-
ul..” (Cotidianul, 24.VI111.1999)
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“Campanie pentru .popularizarea” Recaméntului Populaei si
Locuintelor, nod anexe cu acte la oférgi deadline-ul..” (AdMaker, nr. 10/ apr.
2002, p. 9).

“... care Infitiseaz mandruri italiensti (...) cu headline-ul, A se servi dup
mas “ (AdMaker, nr. 8/martie 2002, p. 26)

“Nu Tntotdeaunaun layout ,gol” este cel mai potrivit(AdMaker, nr. 8/febr.
2002, p. 8)

“Campania a Inceput aun teaser...lipit de promo-ulpentru F1” (AdMaker,
nr. 10/ apr. 2002, p. 9)

Incadrarea cazualse realizeaz tot prin intermediul articolului care, n
numeroase cazuri, se poatéiagh celuilalt clasificator; uri (Pari-Dindelegan 1999:
125). Tn acest caz, aspectul cel mai interesantrofgrit este cel al genitiv-dativului.
Existi substantive intalnite frecvent la forma de gerdtativ:

“...meciurile de fotbal mai ofércevaadvertiser-ilor: target-are foarte precis
a segmentului masculirfAdMaker, nr. 11/mai 2002, p.4)

“...nu au fost ratate beneficiile pe care le putedwcabrand-uluifotbalul...”
(AdMaker, nr. 11/mai 2002, p.5)

“Toata industriaentertainment-uluia pierdut cu sigurair Tot ce inseanin
consum...”"(AdMaker, nr. 11/mai 2002, p. 6)

O categorie mult mai numerdade substantive apare éinsumai la forma de
nominativ-acuzativ. Este vorba de formalexicale simple, dar mai cu seande
cuvinte compuse:

“Spotul esteun reminderal unui brand cu awareness” (AdMaker, nr.
14/august 2002)

“...a fost una dintre cele 2 ag#irselectate pshortlistin cadrul pitch-ului...”
(AdMaker, nr. 8/martie 2002, p. 11)

“Dar in publicitatea neconv@onali pot fi cuprinsesi alte nenurarate
activitati care au ca obiect crearea de imagine saoraed-awarness(Curentul, 10.
06.1999, p. 10)

“PentruPOSM art directorul ... a creat un joc grafic special, transformand o
lingurita Tn logo-ul Opel”(BIZ, nr. 31/16.06.2001, p. 14)

“...agenia ofel programe integrate de comunicare (de exemplu,sspizri
dezvoltate cu awni dePR..” (Cotidianul, 26.VII. 1999, p. 14)

Cauzele acestui comportament par a fi in cele maltemdintre cazuri
nesiguram vorbitorilor dai de noutatea lexemulyi constiinta acestoraacfolosesc
un termen de origine fna.

4. La captul acestei sumare expuneri se impun cateva candesi aflata
n uz de mai bine de un deceniu, terminologia pithli de origine englezacopei o
sfera restrans de utilizare, limitat la specialiti si la domeniul presei. In ciuda acestei
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delimitari, consideim ca putem defini aceste usit lexicale ca imprumuturi necesare
denotative, ,tehnice’i nu ,de lux”.

Din punct de vedere lexical, terminologia publiciteeungte unitti lexicale
simple, compuse cu cratiingi compuse prin abreviere. Indiferent de structoranici
una dintre aceste ugit nu manifest tendirta de utilizare invariakil admiand
asocierea cu o margramatical capabii si asigure integrarea n categoriile specifice
numelui. Procesul de adaptare morfolagicu este s complet, dovadl fiind
alaturarea clasificatorilor la bazprin intermediul cratimei. In ce priyee gradul de
adaptare, acesta variade la caz la caz: unele fortimi sunt folosite sporadig sunt
percepute net ca lexemeastie, altele dovedesc un grad foarte ridicat de &dapVoi
exemplifica acest ultim aspect cu substantbvaind care constituie baza de derivare a
verbului a brandui si a adjectivului branduit “jucatorii suteaz mingi brand-uite
Bergenbier in tribune...(AdMaker, nr. 11/mai 2002, p.4par indiferent de gradul de
adaptare se pot constagain cazul terminologiei publicitare acepedendirte de
integrare in sistemul morfologic roméanesc pririfireéa clasei neutrelor s uri si a
flexiunii sintetice, realizate cu ajutorul flectioe.

ANEXA’
ABOVE THE LINE adj. = (d. evenimente) care se dgshi in pred scrisi si audiovizuad.
AD, ad-uri, s.n.= reclar, machet.
ADVERTISER,advertiseri,s.m. = companie sau persdarare produce reclama.
ADVERTORIAL, advertoriale,s.n. = articol publicitar care apare intr-o pudtie.
ART-DIRECTION s.n. invar. = sector dintr-o compaugie publicitate care se oduge creéa
grafica.
ART-DIRECTOR,art directori, s.m. = coordonator de proiecte grafice.
AWARENESS s.n. = gradul de popularitate a un&iarsau a unui produs.
BANNER, bannere,s.n. = suport textil de mari dimensiuni pe care @sscripionat reclama
unui produs.
BELOW THE LINE adj. = (d. evenimente) care au loc in cadrul unor sgetta
BODYCOPY,bodycopy-uris.n. = textul unei reclame.
BRAND AWARENESS s.n. = popularitatea uneiinti, a unei game sau a unui sortiment de
produse.
BRAND NAME , brand name-urtis.n. = nume de produs sau de rarc
BRAND, branduri, s.n. = produs; maidnregistrai.
BRANDING s.n. = proces de construire a unéren(inregistrate).
BRIEF ,briefuri, s.n. = comaridscrisi ce cofine structura de realizare a unei reclame.
BRIEFING, briefing-uri, s.n. = scutt intalnire informati¥ (folosit si in alte domenii).
CASTING, castinguri s.n. = selectare dintr-un grup a unei persoanederea apaiei ei intr-
un film sau ntr-o imagine publicita(folositsi Tn alte domenii).

" Pentru acele substantive din digientru care forma de plural nu este @&, nu s-au
Tnregistrat atesti scrise.
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CLIENT SERVICE s.m. = persoarsau departament care stafiideleditura Tntre agetia de
publicitatesi clienti.

COPYWRITER,copywriteri s.m. = persodincare concepe textedesloganele publicitare.
DEADLINE s.n. = dat limita la care trebuie livrat un produgte client (folositsi Tn alte
domenii).

ENTERTAINMENT, entertainment-uti s.n. = film, spectacol, eveniment de televizisiagl
alte activititi care antreneazpopulaia in cadrul procesului de popularizare a unui psod
(folosit si in alte domenii).

EVENT , event-urj s.n. = eveniment in cadrul populdriz unui produs.
HAPPENING,happeningurjis.n. = scurt eveniment artistic (fologifn alte domenii).
HEADLINE s.n. = titlu mare al unui articol de pées

INDOOR adj. = (d. evenimente) care are loc ntispaiu acoperit.

LAYOUT, layout-uri, s.n. = compozgke, aranjament grafic.

LOGO,logouri, s.n. = simbol folosit de o firinprodudtoare pentru ai marca produsele.
OUTDOOR adj. = (d. evenimente) care are loc d@fdin spau liber.

PITCH, pitch-uri, s.n. = competie Tntre mai multe firme pe o t@ndat, care are drept scop
alegerea deatre client a uneia dintre ele Tn vederea raalizinei campanii publicitare de
promovare a produselor firmei.

POSM,POSM-uri(point of sale material), s.n. = material plasgpinctele de vanzare.

PR s.n., s.m. = departament sau perscare are ca obiect de activitate informarea puhlic
prin publicitate.

PROMO,promo-uri s.n. = scurt film publicitar.

REBRANDING s.n. = modificarea, reorientarea Tiniragrategii a unei campanii publicitare
relative la un produs.

REMINDER s.n. = obiect care te facetsaduci aminte de altceva.

SHORTLIST s.n. = ligt de agetii care int& in competie pentru cétigarea unei firme-client.
SPOT,spotur,is.n. = orice tip de mesaj publicitar audiovizual.

STORYBOARD, storyboard-urj s.n. = succesiune de cadre desenate care cansgatul
publicitar; imaginea grafica unei reclame televizate.

TARGET s.n = publiculinta caruia ii este adresat un produs (folgsiin alte domenii).
TARGETA v. = a stabili publicutintd de care trebuieissetina seama n realizarea strategiei
publicitare intiate pentru promovarea unui anumit produs.

TARGETARE s.f. = stabilirea segmentului detpiéa publiculuitinta) ciruia 1i este adresat
un produs, cu scopul iieerii unei campanii publicitare.

TEASER, teasere,s.n. = campanie de provocare a consumatorulni gare ii este starait
curiozitatea pentru un produs.
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