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A PAGE OF HISTORY, ASLICE OF LIFE - ADS FROM 1935

Carmen Neamtu
Assoc. Prof. PhD., ,Aurel Vlaicu” State University of Arad

Abstract:With market development and diversification of products offered, there was the need to find
new means of communication, information and influence regarding the buyer. In short, that was how
advertisments born and rise.

The aim is to arouse, wake up a reaction among customers in every age would they be.

The art to engage and captivate the buyer lies in the choice of words suitable and then combining
them into memorable statements.

The ads can be viewed as a reflection of the era in which they were designed, a barometer of society,
its aspirations.

We will see a slice of life from Arad, as it appears in advertisements of 1935.
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Odata cu dezvoltarea pietelor si diversificarea produselor oferite, a aparut si
necesitatea gasirii unor noi mijloace de comunicare, de informare si de influentare a
cumparatorului. Pe scurt, asa au luat nastere reclamele. Ele isi propun sa trezeasca o reactie in
randul clientilor din orice epoca ar fi ei. Arta de a provoca si de a captiva cumparatorul sta in
alegerea cuvintelor potrivite si apoi in combinarea lor n enunturi memorabile. Reclamele pot
fi privite ca o oglinda a epocii in care au fost concepute, un barometru al societatii, al
aspiratiilor ei. Vom vedea o felie de viata aradeand, asa cum apare ea in reclamele anului
1935.0 analiza a textelor de reclama aratd preferinta pentru scrierea completda a numelor (Am
pastrat grafia si punctuatia originalului)l.

Voi 1incerca o privire istoricd asupra fenomenului publicitar, evidentiind
caracteristicile cele mai importante ale structurarii enuntului reclamei de-a lungul anului
1935. In numarul 11 al revistei am surprins si alt an. Perioada cercetatd -1935- este din
cotidianul principal al Aradului, ,,Stirea“z.

Am putea spune ca textele de reclama reprezintd o marturie a starilor de fapt din
societatea 1n discutie, fiind o imagine fideld a cunostintelor, sentimentelor si dorintelor unei
epoci. Evolutia reclamei urmareste, agsadar, transformarile societatii.

*

Am putea spune ca
structura textelor de reclama din
anul 1935, din cotidianul ,,Stirea*
copiaza formatele de text ale
anului 1934, numele marcii iesind
in fatd ca o garantie a calitatii
produsului.

brevieri ca Tel., No., Str. (numele strazii de obicei

artin, Redactia i administratia: Arad, Timisoara,
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Reclamele pun accentul pe numele proprietarului, scris intotdeauna cu un corp de
literd mai mare si cu un caracter ingrosat. Numele proprietarului este trecut in textul reclamei
ca 0 marca a seriozitatii serviciilor oferite, o garantie a unei afaceri de incredere si pe care te
poti bizui. Produsul promovat se identifica cu initiatorul actiunii din reclama, fie el proprietar
de fabric, croitorie, cofetarie, restaurant sau magazin. Mesajele anului 1935 evidentiaza
comertul prosper existent la acea vreme, cele mai multe texte ficand referire la ateliere de
croitorie sau magazine unde se comercializau stofe, imbracdminte, pantofi palarii, posete,
cizmarii, obiecte de uz casnic si, nu in ultimul rand, restaurante si cofetarii. Analiza textelor
de reclama releva preferinta pentru scrierea completa a numelor, prescurtarile nefiind agreate.
Numele strazilor si telefonul se scriu complet, nu se intdlnesc aproape deloc abrevieri ca tel.
sau Str. Numele strazii, care de obicei poartd numele unei personalitati, nu este scris niciodata
doar cu initiala numelui mic (cum apar astazi adresele din reclame care vor sa céstige spatiu
publicitar atat de pretios).

Sub aspect vizual, reclama se identifica greu din randul articolelor de ziar propriu-zise,
care prezinta actualitatea politico-sociala a vremii. Reclama nu prezinta o grafie prea diferita
de a celorlalte texte din ziar, corpurile de litera sunt aceleasi cu ale titlurilor celorlalte articole.
Ca asezare in pagind, reclama creeazd impresia unei plasari la intdmplare in pagina de ziar,
fiind amestecatd cu celelalte articole informative ale publicatiei, si cu anunturile de deces,
parastas sau oferte de munca.

Textele reclamelor apar incadrate in chenar, insistandu-se asupra capitolului preg, care
este elementul principal de convingerea publicului cu privire la alegerea unui produs sau
serviciu.

Reclamele utilizeaza formule de adresare deosebit de politicoase si, dacd n-ai stii cd se
repeta des in paginile ziarului, ai crede ca sunt de cele mai multe ori anunturi prin care esti
informat ca s-a mai deschis un magazin nou, ca s-au primit stofe la moda, ca a parut pe piata
un alt restaurant. Politetea se traduce in limbajul reclamelor prin preferinta pentru termeni ca
Onor Public, cuvinte scrise cu majusculd, On. clientela sau apelativele doamne si domni ori
varianta de joc grafic in care litera D e una singura, maritd pentru ambele cuvinte,
doamnelor/domnilor .

MISSIS-CLEO

Vizitati-o inca astazi in interesul D-voastra.

Renumita MISSIS-CLEO Telepatista si Medium.

Pentru convingerea Onor. Public se fac experiente telepatice prin Mnemotehnica in
mod gratuit. La dorinta generala MISSIS-CLEO primeste in locuinta particular cu intrare
discreta. Primeste zilnic 9-1, 3-9 seara.

Timisoara Ionel Bratianu No.12. In curte.

8 »Stirea”, an.V, Nr. 820, 7 ianuarie 1935, p.5.
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Cofetaria

VALERIU COSTA

Timisoara, Strada IC Bratianu no 45

Sta la dispozitia On. Clientele cu cele mai apetisante produse de cofetarie. La
comanda livreaza la domiciliu, restaurant, serbari, ceaiuri, serate, baluri etc. Serveste cafea
cu lapte, ceai etc.

Preturi modeste.*

Doamnelor si Domnilor
Doriti sa fiti eleganti —
atunci vizitati croitoria
FILIPS

Timisoara 1V

Strada Preyer No.3.°

Reclamele anului 1935 au, apparent, functia textelor informative de presa, a stirilor,
aceea de a-i aduce la cunostinta, de a-1 tine la curent pe cititor cu noile aparitii de pe piata
Aradului.

Noutati de primavara

in stofe pentru doamne §i domni au sosit
si se gasesc in mare asortiment la
EUGEN DORNHELM S.A.

mare depozit de moda

Timisoara Bul. 1.G. Duca No. 13

Louvre Fortuna
Timisoara 1V Timisoara 11
Bul.Berthelot 21 Piata Traian®

Nou magazin de ape minerale

Reprezentanta general, vanzarea exclusiva a apelor ,, Mariarui de Malnas”

Si ,, Lythynia” de Tamaresti — permanent proaspata.

In deposit se mai afli apele Bikszad, hebe, Franz losif si Igmandi — in mod proaspat
dela sursa.

ROTHBART S§I SALGO

Oradea, sucursala Arad, Strada Eminescu 24 Telefon 923’

* Ibidem, nr. 821, 10 ianuarie 1935, p.2.
® Ibidem, nr. 952, 28 iunie 1935, p.2.
® Ibidem, nr.865, 4 martie 1935, p.3.
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In atentiunea

Doamnelor!

Noutatile noastre de corsete

si brassiere au sosit!
Confectionam dupa masura si

cu pretul cel mai convenabil.
SALVATOR, P.A. lancu 21 Arad®

Reclama la firma de pompe funebre ,,Concordia” sund ca o notad informativa care se
adreseaza cititorilor pentru a-i anunta despre mersul afacerii proprietarului si despre
preocuparea acestuia de a spori calitatea serviciilor promovate:

Aduc la cunostinta onoratului public am cumparat
intreprinderea de pompe funebre

,,CONCORDIA”

ADOLF WEISZLOVITS SI FIUL

Fondata in 1858 pe care am condus-o zeci de ani si

pe care 0 voi conduce mai departe .

Asigurdnd si pe viitor cel mai solid, mai eftin

Si mai promt serviciu, in stare sa satisfaca orici pretentii
apelez pe aceasta cale la concursul onoratului public.
ALEXANDRU ERDELY]I

Proprietarul intreprinderii de pompe funebre ,, CONCORDIA » 9

Reclama care recomanda folosirea unei sobe, prin formula sa de inceput copiaza
structura unei sesizari prompte pe care orice cetdtean ar fi facut-o daca soba lui, obiect utilitar
de maxima importantd In gospodarie, ar fi fost defectd. De aceea, solutia remedierii, a
inlocuirii sobei ineficiente cu una care ,,incalzeste in cateva minute cele mai reci incaperi”
vine ca o continuare logica a rationamentului:

O reclamatie general:

Soba mea nu da nici o caldura, oricdte lemne ar arde.
Singurul remediu e patenta: VERSUS

Dar numai cu marca original.
Incalzeste in cdteva minute cele mai reci incdperi.
10.000 de ori incercat.

Pretul reduse Lei 190.

L.WEISZBERGER™

Alaturi de numele produsului/proprietarului care gireaza calitativ oferta, numeralul are
aceeasi functie, oferind o evidentd de netagaduit, pe care numai cifrele o pot da. Daca atatia
oameni au incercat un produs (10.000 — observam ca se prefera cifrele in locul procentelor,
considerate, probabil, mai abstracte, la momentul respectiv), desigur ca merita incercat.

Zeci de mii cumparatori satisfacuti dovedesc

" Ibidem, nr.821, 10 ianuarie 1935, p.2.

® Ibidem, nr.1037, 14 octombrie 1935, p.3.

® Ibidem, nr.995, 25 august 1935, p.2.

¥ Ibidem, nr.817, 4 ianuarie 1935, p.4. Reclama e insotitd de imaginea unui bebelus pe un covor in faa sobei.
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Ca SOBA ,,ZEPHIR” este intre toate sobele
cea mai buna
numai 10 kilogr. lemne necesare in 24 de ore
pentru o camerad normald.
D.SZANTO § FIUL, ORADEA
Se gaseste in toate orasele
Cereti prospect gratuity.
1{3eprezentant.‘ Casetey si Seitz, magazine de ferarie Arad, Bulev. Regele Ferdinand
NO.49

Tot in aceastd categorie, a convingerii asupra calitatii produsului promovat, intra
opinia expertului, care intareste textul reclamei prin prestatia sa profesionala:

Apa curativa naturala

BIKSZAD

Vindeca cu efect admirabil bolile de mate, ficat, fiert si stomac.
Inceteaza imediat arsurile de stomac.

Este recomandat de numerosi medic-savanti.

Depozitul principal:

Nicolae Kardos

Timisoara telefon 21/24. 12

Suferiti de boala de rinichi, de basica, de ficat
faceti cura cu apa de
CACIULATA
Efectul ei binefacator
este cunoscut in cercurile medicilor
din lumea intreag
Depozitul General Nicolae Kardos
Timisoara Telefon 21 2413

Profesorii universitari au constatat ca,
cel mai sigur effect are
APA DE BIXAD
care este cea mai buna contra tuturor bolilor de stomac, intestine, rinichi si fiere
deoarece consumarea ei are un efect alindtor,
sigur §i placut.
Se procura pretutindeni §i se poate consuma la:
SAMUEL KLEIN
Oradea, Strada Andrei Saguna No 12
In interesul propriu e recomandabil sa tineti o cura de proba de 4 saptamani.'*

Ideea citdrii  expertului  este
preluatd si in reclamele actuale la produse
ca pasta de dinti, sdpun, sampon sau hrana
pentru animale de companie, care sunt

B =
*Tbidem, nr.828, 18 ianuarie . p.2.
 Ibidem, nr.989, 15 august 1935, p.4.
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,recomandate” de asociatiile profesionale in vigoare (Asociatia Medicilor Stomatologi cu
Libera Practicd din Romania, Societatea de dermatologie sau de catre cei mai renumiti
crescatori de animale). Exemplele transcrise evidentiazd ca, lexical vorbind, produsele cu o
actiune curatorie sunt redate spunandu-li-se pe nume (in denumirea populard) bolilor asupra
carora actioneaza cu eficientd maxima. Aceste particularizdri pe intelesul tuturor (boli de
mate, fierd, besicd) sunt menite sd faca cunoscute proprietétile benefice ale produsului, printr-
un limbaj accesibil tuturor cititorilor.

Cele mai diversificate texte apar la produsul ,,Diana”, relevand varietatea procedeelor
folosite, rima conferind textelor dinamicitate:

?

ce e mai bun:

Rdceala cu frisoane, febra, dureri de gat, tuse, dureri de sale
sau a le prevenit prin frictiuni, gargari si comprese cu
DIANA FRANZBRANNTWEIN

Care mdreste puterea de rezistentd a organismului.*®

Pretutindeni iubire, bucurie si DIANA FRANZBRANNTWEIN 16
(Textul e insotit de o imagine cu o creanga de brad si cateva globuri)

Nu plecafi fard DIANA FRANZBRANNTWEIN *'
(Textul e nsotit de imaginea rudimentara a unei locomotive barata de un X, ca la semnele de
circulatie, semnificand ,,E interzis a pleca la drum fara Diana!

Apara-te!
Gargarizarea de mai multe ori pe zi, cu apa
In care ai diluat ,, Diana FRANZBRANNTWEIN”’
Caci acesta omoara bacilii patogeni si-ti apara sandatatea.
Asta e adevarul. 18(te:xtul este Insofit, in dreptul ultimei propozitii, de 0 mana intinsa care arata
spre o sticla)

Ce e val,

Ca valul trece

Pe DIANA

Nu intrece®™(textul e insotit de imaginea unei sticle care are desenate valuri sub ea. Trebuie
spus cd toate imaginile care apar in reclamele citate sunt rudimentare ca dezvoltare grafica).

Nu stati la ndoiala.
Scapati de raceala
Vara ca si iarna
Consumdnd DIANA®

Daca spatele te doare,
Dara capu-ti arde-n foc
Ai intepaturi in sale

% Ibidem, nr.829, 19 august 1935, p.6.
% Ibidem, nr.836, 28 ianuarie 1935, p.2.
7 Ibidem, nr.837, 30 ianuarie 1935, p.2.
8 |bidem, nr.838, 31 ianuarie 1935, p.4.
% Ibidem, nr.839, 1 februarie 1935, p.4.
2 |bidem, nr.891, 5 aprilie 1935, p.2.
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Nai (sic!) nici pofta de mdancare
Ai ,, DIANA” — ai noroc.”

Reclamele la lotiunea Diana deschid seria unor texte mai indraznete in formulare,
dupa ce multa vreme s-au preferat pronumele de politete.

Degeaba'ti spargi capul!

Pentruca (sic!) cel mai comod si mai eftin te imbraci

la RATA

Intreprindere de imbracaminte Arad

Strada Stefan Cicio Pop 14 cu haine lsa moda, pardesiuri, raflane,costume si
pardesiuri pentru doamne

Platind zilnic 20 lei, saptamanal 140 lei ori lunal 600, preturile nefiind mai mari ca la
cumpataturile cu bani gata22

Aparitia dialogului, a folosirii diminutivelor in reclama, induce o atmosferd de
familiaritate intre produsul promovat si publicul receptor. Reclama e insotitd de doua imagini
nestilizate, reprezentand un barbat si o femeie, de dimensiuni mici in comparatie cu textul)

Petrica: - Incotro, incotro asa de repede, Lenuto?

Lenuta: - Dupa targuieli. Stii doar cdte sunt de facut in ajunul sarbatorilor... Trebuie
sa cumpar

SCHMOLL - pasta pentru parchete

Si

SCHMOLL - Pasta pentru mobile

Parchetele si mobilele trebuie sa luceasca acum mai tare deoarece vom primi musafiri
mulfi.

Petrica: - Da, da, lenuta cu privire la cumpararea produselor SCHMOLL

Sunt cu totul de parerea ta. Daca le vei cumpdra insd in tot timpul anului, atunci vei
avea mereu parchetele §i mobilele lustruite si curate. 23

Verbul trebuie este o aparitie surprinzatoare in contextul textelor de reclama din anul
1935, reclame care raman incadrate in categoria textelor care se folosesc de metode indirecte
de chemare la actiune, unde indemnul de a cumpara produsul raméne voalat, citit printre
randuri.

Se atrage binevoitoarea atentiune, doamnelor cari

vor sd participe la balul de Sambata

PILISI

Daca vor sa petreaca bine sa viziteze laboratorul cosmetic al

Dnei PILISI

Bulev.Regina maria No.17

Unde se aranjeaza cele mai simpatice sprancene si cel mai frumos ten. Aranjarea
trebuie anuntata mai dinainte. Tot aici d-soarele cari vorbesc romaneste si vor sd invete arta
cosmetica, beneficiaza de 50% reducere de taxe. 24

2 |bidem, nr.914,8 mai 1935, p.4.

2 |bidem, nr.877, 14 aprilie 1935, p.2.
2 |bidem, nr.899, 14 aprilie 1935, p.5.
2 |bidem, nr.851, 16 februarie 1935, p.6.

184

BDD-A27436 © 2017 Arhipelag XXI Press
Provided by Diacronia.ro for IP 216.73.216.121 (2026-02-25 00:26:37 UTC)



JOURNAL OF ROMANIAN LITERARY STUDIES Issue no. 12/2017

Cercetati!

Barul Palace

In ianuarie program de primul rang, atractii, dansuri internationale.
Dupa reprezentatie publicul danseaza la muzica placuta

A orchestrei de Jazz din Barul Palace®

Carol Kneffel si Fiul

Mare deposit de lemne Arad, Bul.Regele Ferdinand 27.

Recomanda marfa cu preturi exceptional de reduse:

Lemne de foc | calitate, taiat §i crapate, carbuni de piatra Coxlezian, brichete
,,Ovoid” (model nou) si carbuni de lemn ,, Retorta”.

Transportul la domiciliu.?®

Haine pentru copii §i

Palarii pentru dame

Cele mai frumoase modele
Primiti cu pret eftin.

Primim or ice reparatiuni de bransa.
In interesul Dv. Insugi vizitati-ne!
Va servim in modul

Cel mai constiincios

APART

Salon de palarii si haine de copii
Timisoara 1V, Bulev.carol

(langa Farmacia Antoniu)27

Atentiune!

Aviz bunelor gospodine

Cari toamna in sezonul deschiderii

Scoalelor, doresc sa cumpere eftin:

Ciorapi, albituri pentru dame, barbati §i
Copii, sa cerceteze — fara a fi fortati
MAGAZINUL ERNST

Nou instalat in Timisoara 1V, Piata Dragalina
(vis-d-vis de Biserica catolicd)®®

Daca ar fi sa facem o statistica privind aspectul cel mai important asupra caruia se
opreste textul de reclama interbelic, acesta este preful produsului promovat. Reclamele tin sa
ne asigure ca produsul este comercializat cu pretul cel mai avantajos, adica, cu un pref eftin.
lata variantele de formulari pe care le-am gasit In reclamele anilor '30, texte diferite, care toate
sunt centrate pe aceasta calitate esentiald a produsului, accesibilitatea: preturi eftine, plata in
rate ocazionale”, din cauza timpului inaintat punem in vanzare o parte sub pretul de

% |bidem, nr.824, 13 ianuarie 1935, p.5.

% |bidem, nr.832, 23 ianuarie 1935, p.2.

27 |bidem, nr. 966, 15 iulie 1935, p.6.

% |bidem, nr.1006, 6 septembrie 1935, p.2.

»Radio ELECTRAX- Cel mai mare magazin-Mare asortiment de aparate moderne!-Prefuri eftine!-Plata in rate convenabile,
in ,,Stirea”, Nr.817, 4 ianuarie 1935, p.6.
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cumpdrare®’, preturi modeste (vezi reclama la care am facut déja referire, din 10 ianuarie
1935, Cofetaria valeriu Costa), preturi exceptional de reduse (vezi reclama din 23 ianuarie
1935, Carol Kneffel si Fiul), izvorul cel mai eftin de procurare (vezi reclama din 23 ianuarie
1935m la covoarele Orient), prompt si eftin®, pretul curent. ..eftine...cumpar favorabil®?, cel
mai eftin izvor®®, faceti economie.

Si atunci, ca si acum, marfurile oferite cu un alt pret (redus, ceea ce se numeste, astazi,
oferta speciala) aveau o mentiune special in textile de reclama:

Vinzare ocazionala!

Din cauza aglomeratiei de obiecte

Mobilierul din deposit se vinde

Cu preturi de desfacere totala.

MOBILE SPIRA

Timisoara I, Bulev.regele Ferdinand No.6 (Palatul Hilt)35

Gratis nu dam, dar cu orice pref convenabil: Geanta de piele veritabila
Inainte 1000 lei acum 400 lei, inainte 800 lei acum 300 lei, inainte 500 lei acum 200 lei,

inainte 300 lei acum 100 lei, cine nu crede, n'are decat sa se convinga, mergand la bijutierul
HERBST Oradea, Bul.Regele Ferdinand No.3*

Cu cat textele se referd la preturi din ce In ce mai avantajoase, adica scazute pentru
cumparatori, cu atat locul de desfacere pentru produse e mai mare (acesta e adjectivul cel mai
des folosit), mai bine si mai diversificat aprovizionat. Dacd preturile

sunt eftine, depozitele/magazinele de desfacere a
produselor sunt bine asortate si cu un mare asortiment de marfuri. Unicitatea produsului

®Depozitul bine asortat in haine de mdtasd si ldnd, paltoane si bldnuri din cauza timpului inaintat punem in vanzare o parte
sub pretul de cumpdrare. Se pot obtine preturi reduse la 350 lei haine de ldnd, iar cu 650 lei haine de mdatasd. Pentru a va
convinge vizitati depozitul nostru. RADO, in ,,Stirea”, Nr.819, 6 ianuarie 1935, p.5.

*'Domnilor! — Pardesiuri, costume si pentru bdiefi — confectionez dupd ultima modd in special, prompt si eftin-loan gal-
Timisoarall, C.Negruzzi 13, in ,,Stirea”, Nr.863, 2 martie 1935, p.5.

2impletitura dacia si ori ce alte impletituri in stocuri mari. Cerefi preul curent. Garduri de sarmd sunt indispensabile, de
oarece sunt durabile, efiine si nu necesita nici o reparatie. Se pot cumpara favorabil la M.Bozsak si FIUL S.p.A., Timisoara,
losefin, Bul.Berthelot No 31, Fabrica, str.Sangului 10.telefon 388, in ,,Stirea”, Nr. 864, 3 martie 1935, p.5.

BMare asortiment si cel mai eftin izvor de procurare, la Fieraria POPOVICI si ELSNER, Timisoara I, Piata Unirii, in
,,Stirea”, Nr.864, 3 martie 1935, p.5.

34Face,ti economie-Si totusi vefi fi foarte elegant daca comandafi ghete de dame, domni si copii la cismarul BOROS,
Timisoara I, str.Carusso 1 (vis a vis cu Balcan Impex). Modele cele mai noui. Se fac reparatiuni prompt si eftin, in ,,Stirea”,
Nr.979, 1 august 1935, p.2.

% |bidem, Nr.979, 1 august 1935, p.2.

% |bidem, Nr. 1003, 2 septembrie 1935, p.5.
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caruia i se face reclama nu e o calitate atat de important cum e cea evidentiatd in reclamele de
astdzi, aparand intr-un singur text, la reclama brutariei SPIC. Aici se atrage atentia asupra
pericolului consumarii unor produse ,,falsificate”, care nu sunt ce par a fi:

Atentiune! Se falsifica

CORNURI ORIGINALE

SPIC

KIPFEL KIFLI

Numai in coguri prevazute cu aceasta eticheta sunt originale.
Brutaria SPIC

Timisoara, strada Preyer No.15%'

In concluzie, mesajele publicitare ale anului 1934 scot in evidentd comertul prosper
existent in acele timpuri, cele mai multe aducand in prim-plan ateliere de croitorie sau
magazine unde se comercializeazd stofe, imbracaminte (costume, palarii, posete), cizmarii,
obiecte de uz caznic si, nu in ultimul rand restaurante sau cofetarii.

Reclamele analizate pot fi privite ca o oglinda a epocii in care au fost concepute, un
barometru al societatii aradene, al aspiratiilor ei. O felie de viata de odinioara.

% |bidem, Nr. 1037, 14 octombrie 1935, p.3.
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