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Naratiuni contemporane: folclor pe Internet

Eleonora SAVA, Conf. dr.
Universitatea ,,Babes-Bolyai”, Cluj-Napoca

Studiul de fatd isi propune sa radiografieze din unghi
antropologic acele mesaje care pot fi desemnate prin sin-
tagma folclor pe Internet, intrucat au un numar teoretic infi-
nit de destinatari, nu transmit un continut personal, pentru
un receptor unic, ci dimpotriva, implica un caracter de larga
generalitate, iar in final pot contine indemnul de a le difuza
cat mai multor receptori. Mesajele de acest tip verifica o
serie de trasaturi definitorii ale folclorului, enuntate de
manualele clasice: caracterul anonim (emitatorul initial al
mesajului este adesea necunoscut), caracterul sincretic (uti-
lizeaza text, imagini si sunet deopotriva, fiind mesaje multi-
media), caracterul traditional (multe sunt construite pe scheme
epice cunoscute, tipice naratiunilor orale). Totodata, ele
impun o redefinire a folclorului, deoarece calea de transmi-
tere nu este orald, nemediatd (om langd om si gurd langa
ureche), ci scrisd, mediata, printr-un canal netraditional
(Internetul), care la randul Iui, implicd o multitudine de
modificari contextuale. Ultimele decenii au impus redefini-
rea fenomenelor folclorice, consecintele mijloacelor media
asupra procesului de transmitere fiind esentiale.

Analiza celor cinci termeni clasici ai comunicarii (cine
spune, ce, cui, prin ce canal si cu ce rezultat), releva faptul
cd, in cazul folclorului pe Internet, canalul detine rolul
central, influentand in mod direct toate celelalte elemente.
Astfel, atat emitatorul, cat si receptorul trebuie detina
anumite cunostinte si dotdri tehnice: sa stie opera pe
computer (sd fie alfabetizati si e-alfabetizati), sd aiba
computer personal si/sau acces la comunicarea prin Internet,
adresd de e-mail etc. Pe de o parte restrictiv (intrucat
ingusteaza sfera celor implicati in procesul comunicarii),
acest canal este pe de altd parte extrem de permisiv: sterge
distantele spatiale (mesajele circuld pe toate meridianele),
temporale (se transmit rapid, desi Internetul este una dintre
modalitatile de transmitere asincrona), sociale (circuld intre
oameni din diferite grupuri si clase sociale) (1), culturale
(dispar granitele intre naratiuni sau traditii locale, intre
mcultura naltd” si ,cultura joasd”). Incredibila sfera de
cuprindere a Internetului a generat sintagme precum ,,satul
global” sau ,,folclor planetar”. Totodatd, ea a restructurat
caracterul colectiv al folclorului: desi cuprinde infinit mai
multi insi, acestia reprezinta o aditiune de individualitati, nu
0 colectivitate, intrucat atat emitatorul, cat si receptorul stau
singuri In fata computerelor personale — postura specifica
insului societdtilor post-industriale. in cazul scrisorilor in
lant, emitdtorul nu este neaparat creatorul mesajului, el
putand prelua un continut dintr-un e-mail anterior, pe care
sa-1 retrimita fie aidoma, fie intr-o forma schimbata
(variantd), iar destinatarul nu este unic, situatie in care
putem lua in considerare termenul cui din formula

comunicarii si in sensul de cdfi. Numarul destinatarilor
creste exponential in functie de numarul expeditorilor,
virtual infiniti. Un studiu aprofundat ar putea lua in calcul
mdrimea diferitelor grupuri la care a ajuns un mesaj, precum
si implicatiile sociologice ale acestui tip de comunicare in
retele intinse. Redefinirea caracterului colectiv al folclorului
implicd si dimensiunea interactivd a comunicarii prin
Internet: dintre toate mijloacele de comunicare moderne,
acesta permite cea mai vie participare directa a utilizatorilor,
spre deosebire de radio, televiziune sau presa scrisd, care,
intr-o prima etapa au fost predominant pasive. Pe parcurs, si
acestea au devenit interactive (dupd ce au aparut tele-
comanda, apelurile in direct, emisiunile cu public etc.), dar
intr-o mai mica masurad decat Internetul.

in cadrul mesajelor pe Internet, narativitatea este de
departe cea mai productiva, insd contextul povestitului se
modifica, inevitabil si radical: comunicarea nu mai este
directd, ci mediata de computer, iar consecintele sunt
multiple. Cultura orald, in bund masura o cultura a urechii,
in armonie cu peisajele sonore, este inlocuitd cu o cultura a
ochiului, in care ceea ce se vede cantdreste mai greu decat
ceea ce se aude, iar omul nu mai comunica direct, intr-un
spatiu fizic, cu o alta fiinta, ci cu o masina, intr-un spatiu
cibernetic. Termenul interfatd este tot mai frecvent utilizat,
desemnand relationarea dintre oameni si computere, dar si
comunicarea dintre computere si alte computere, iar mai nou
dintre diferite persoane sau grupuri umane. (2) Intrebarea
care se impune, In mod firesc, este daca Internetul distruge
comunitatile sau creeaza noi tipuri de comunitati in care
apropierea spatiali nu mai este importanta? in contextul
povestitului oral, apropierea in spatiu era vie si profund
umanad, contribuind la configurarea identitatii naratorului, pe
cand, in cazul povestirii pe Internet, identitatea naratorului
se sterge indaratul unor adrese de e-mail, nume, nick-name-
uri, liste de expeditori. Transmiterea prin e-mail implica o
trecere de la comunicarea organicd la cea electronica,
schimbare care antreneazi o serie de consecinte psihologice
si sociale. (3)

Lotul de mesaje pe care imi fundamentez analiza a fost
colectat pe parcursul unui an si jumatate (ianuarie 2007 —
iulie 2008) si contine in cea mai mare parte naratiuni. Din
punct de vedere tipologic, ele pot fi incadrate in patru mari
categorii: bancuri, legende urbane, zvonuri si mesaje in lant.
Destinatarii si expeditorii au fost adolescenti si adulti,
majoritar fete si femei (fiind vorba despre mesaje primite de
catre autoarea studiului si fiica sa, de 13 ani, de la persoane
cu care corespondeaza prin Internet). Majoritatea sunt texte
scrise 1n limba romana, dar existd cateva si in alte limbi:
engleza, franceza.
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I. Bancuri

Cele mai frecvente mesaje primite si stocate in perioada
mentionata anterior, bancurile par a fi specia cea mai pro-
ductiva dintre toate constructele culturale transmise prin
Internet. ,,Produse folclorice tipic orasenesti, mai noi sub
aspect istoric si putin studiate la noi in comparatie cu speciile
literaturii orale traditionale, bancurile sunt scurte naratiuni
umoristice. Cel mai adesea, ele au o structurd simpla, redusa
la un singur episod, care consta in descrierea scheletului unei
situatii si o concluzie.” (4) In ciuda aparentei simplitati, spe-
cia este greu de prins intr-o definitie. De-a lungul timpului,
folcloristi, antropologi sau psihiatri au propus diverse defi-
nitii ale sale. (5) Existd bancuri despre grupuri umane (etnice,
regionale, de gen, socio-profesionale), despre relatiile dintre
parinti si copii, despre betivi, pitici, personalitati istorice,
despre munca, sex, despre Radio Erevan s.a.md. Asa cum s-a
remarcat deja, nu existd niciun aspect al vietii si nicio cate-
gorie umana care sa nu fie obiect al glumelor. (6) Dincolo de
bogatia tematica a speciei, este evidentd profunda sa anco-
rare in real, pentru ca aceste texte constituie un excelent
barometru psiho-social al momentului istoric. Daca 1nainte
de 1989, in Romania, cele mai frecvente si mai gustate erau
bancurile politice, in prezent circula relativ putine. in cadrul
esantionului pe care imi bazez analiza, nu exista nici un banc
propriu-zis politic, doar unul singur, de tipul ,,dovedirii
suprematiei”, are o oarecare tentd politica, intrucat in final
face referire la ministrul de finante, insa ar putea fi incadrat
si la bancurile despre etnii sau la cele despre categorii profe-
sionale (medici): Doctorul american spune: ,,La noi, in
America, medicina e asa de avansatd, cd scoatem un rinichi
de la unu’, il transplantdm la altu’ si dupd 6 sdptamani dla
deja isi cautd de lucru!” Doctorul german rdspunde: ,E
nimica toatd, la noi, in Germania, scoatem un pldmdn de la
unu’, il transplantam la altu’ si dupd 4 sdptdmani, dla deja
isi cautd de lucru!” Doctorul rus spune: ,, Nici asta nu-i mare
scofald, la noi, in Rusia, scoatem 1/2 de inimd de la unu’, o
transplantdm la altu’ si dupd 2 sdptdmdni, amdndoi deja
isi cautd de lucru!” Se ridicd doctorul romdn si rdspunde:
,,N-avem ce sd compardm, tofi sunteti inapoiati fatd de noi:
la noi, in Romdnia, am luat unul fard creier si fard inimd,
l-am pus ministru de finante si acum toti isi cautd de lucru.”

Dintre cele mai longevive sunt bancurile cu Buld, perso-
naj de altminteri reprezentativ pentru memoria culturald
romaneasca.

Pe langa temele intrate deja in istoria speciei, existd o
multime de bancuri moderne, care fac haz pe seama unor
categorii, persoane sau fenomene recent aparute in peisajul
social: bancuri despre blonde, despre bunicile care lucreaza
pe computer, despre globalizare, despre coincidente sau
despre noii imbogatiti.

Bancuri despre coincidente: La maternitate, in sala de
asteptare, trei barbati stau cu sufletul la gurd. lese moasa si
il felicitd pe primul: — Felicitdri, aveti gemeni! — Doamne,
ce coincidentd, eu chiar lucrez la Minessota Twins... Dupd o
ord, iese aceeasi femeie si spune celui de al doilea tdtic:
— Incredibil, aveti tripleti!!! — Nu pot sd cred, ce coincidentd,

eu lucrez la 3M Company. Al treilea lesind. — Ce s-a intdm-
plat, intreabd moasa? — El lucreazd la 7UP..

Bancuri despre globalizare: Intrebare: Care este cea
mai adevaratd definitie a globalizarii? Raspuns: Moartea
printesei Diana! Intrebare: Cum asa? Rdispuns: O printesd
englezd cu un amant egiptean are un accident intr-un tunel
francez, intr-o masind germand, cu motor olandez, condusd
de un belgian, beat cu wiskey scotian, urmadritd fiind indea-
proape de paparazzi italieni, pe motociclete japoneze. Printesa
era tratatd de un doctor american cu medicamente braziliene.
Si chestia asta iti este trimisd de un romdn, iar tu o citesti pe
un monitor corean, asamblat de muncitori din Bangladesh,
intr-o fabrica din Singapore, transportat cu vapoare de
indieni si descdrcat de sicilieni, transportat din nou in cami-
oane conduse de soferi mexicani si in final vdndut tie de evrei.

Bancuri despre noii imbogidtiti: Cicd se duce un tzigan
la pescuit cu un Mertz 600 SEL. Coboard tziganu din
masind, scoate mulineta de aur ultimul rdcnet cu fir de
mdtase naturald si ac de diamant si dd la peste. Cand ce sd
vezi, minundtie: prinde pestisoru’de aur. Ptivuuuu... La care
pestisoru’: — Stii, eu sunt pestisoru’ de aur cu alea 3 dorin-
tze... Tziganu: ZI CE VREI

Transparenta cutiilor postale de Internet face vizibila o
parte din lantul de destinatari ai textelor expediate, dezva-
luind un segment din reteaua de transmitere si relevand fap-
tul ca bancurile au o circulatie internationald. Lucrul acesta
poate fi observat si din aria tematica, din limba in care sunt
trimise (unele dintre ele in englezd sau franceza), din adre-
sele expeditorilor (trditori in Romania, Israel, Canada etc.).

Bancurile nu constituie o specie noud sau o categorie
modernd a culturii populare, scurte naratiuni umoristice
existand inca din antichitate, att in literatura scrisd, cat si in
cea orala. (7) In prezent, exista site-uri speciale, continand
colectii de glume, unele interactive, accesibile pe Internet.
(8) Publicarea lor on-line are implicatii majore asupra ora-
litatii, trasatura definitorie speciei (si folclorului in general).
Totusi, ele nu circula exclusiv in forma scrisa, ci, in paralel,
se transmit oral, forma din urma permitand existenta varian-
telor si a sesiunilor de bancuri, spuse 1n cadrul unui grup, in
care totii cei prezenti participa, iar rolurile (Emitator-
Receptor) alterneaza. (9) Un exemplu: bancul despre noii
imbogatiti, reprodus mai sus, l-am auzit mai intdi, transmis
prin viu grai, iar peste cateva luni l-am primit, de la alta per-
soand, prin Internet. In versiunea orala, protagonistul era un
om politic extrem de bogat, renumit prin inculturd si prin
prostie crasi. In forma scrisd, acesta este inlocuit de Tigan,
textul scris mutind accentul dinspre zona politicienilor
recent imbogdtiti spre cea a grupurilor etnice. Naratiunea
orala era mult mai bogata in detalii semnificative, mai sucu-
lentd si mai vie (pestisorul formula intrebarea de trei ori,
pescarul nebagandu-1 in seama, fiind prea preocupat de pro-
priile ustensile de aur, abia dupa cele trei incercari perso-
najul uman raspundea, plictisit: zi ce vrei!) fiind insotita de
marci non-verbale si para-verbale: gesticd, mimica, into-
natie. In plus, respecta un anumit protocol specific speciei,
zicerea unui banc fiind precedatd de o ,,formuld de verifi-
care, mai precis de Intrebarea daca interlocutorul cunoaste
sau nu istoria care va fi spusa: «O stii pe aia cu...”?», «Ai
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auzit-o pe aceea cu?» Lucrul este necesar pentru ca un banc
cunoscut nu mai trezeste interes.” (10) In comparatie cu
aceasta, forma scrisd este mai scurtd (concentrata, descar-
natd de amanunte), de reguld nu permite variante si nu impu-
ne respectarea unui protocol. Totusi, dacd bancurile circula
prin Internet intre doi sau mai multi prieteni, receptorul
poate sa devind, la un moment dat, emitator si sa raspunda
cu o altd gluma (sau calup de glume) celui de la care a pri-
mit astfel de texte, procesul de difuziune fiind comparabil cu
cel al variantelor orale, in care fiecare devine transmitator al
bancurilor auzite Intr-un alt context, de fata fiind alti indi-
vizi. Deosebirile majore in cadrul transmiterii prin Internet
sunt date de dimensiunile grupurilor umane implicate (mult
mai mari decat in cadrul comunicarii orale) si de disparitia
distantelor spatiale, care contribuie globalizarea bancurilor.

II. Legende urbane (11)

»Se pare ca «legendele moderne urbane» nu ar fi de fapt
legende. In plus, nu ar fi nici moderne, nici urbane. Mai
multi cercetdtori au demonstrat cd numeroase legende
contemporane reprezintd de fapt ultima versiune, ascunsa
sub aparenta unui fapt divers recent, a unor povesti mult mai
vechi [...] Povestile nu ar fi de fapt recent inventate, ci numai
recent culese. Aceste povesti nu contin nimic exclusiv urban.
Au echivalente si in mediile rurale, unde circuld de
asemenea. [..] Majoritatea analizelor intreprinse asupra
circulatiei acestor «legende urbane» pun in evidenta
trasaturi simptomatice ale zvonurilor, descoperite de multa
vreme. De exemplu, folcloristii anglo-saxoni remarca faptul
ca sursa naratiunii este de cele mai multe ori un prieten al
unui prieten (in englezd FOAF, «friend of a friend»). Si
tocmai aceasta este una dintre trasaturile generale ale
zvonurilor. De asemenea, folcloristii insista asupra dorintei
de realism care contribuie la veridicitatea afirmatiilor, un alt
element specific zvonului.” (12) Astfel, sociologul francez
Jean-Noél Kapferer include legendele urbane in categoria
zvonurilor de tipul ,,povestirilor exemplare”. (13)

Situdndu-se indata dupa bancuri, din punctul de vedere al
numarului si al frecventei transmiterii, acestea constituie o
specie folclorica extrem de productivi in societatea
contemporana. ,.Legendele urbane sunt povestiri alcatuite
cel mai adesea dintr-un singur episod: un eveniment, o
intamplare, un incident al caror erou este un om de rand. Prin
aceasta se deosebesc de povestile de tip traditional, al caror
erou, inzestrat cu calitdti extraordinare, ia parte la actiuni
multiple si complexe, care implica prezenta unor elemente
supranaturale, pentru ca, in final, sd iasa victorios si sa se
casatoreascd, spre a trdi fericit pana la adanci batraneti.
Scurtimea textelor nu este In mod necesar un element al
modernitatii. Parabolele biblice — scurte si ele — sunt forme
narative stravechi.” (14)

Exemplificare. O.... poveste
Povestea spune cd, in urmd cu un numdr de ani, un om

si-a pedepsit fetita in vdrstd de cinci ani, pentru cd a risipit
o hdrtie aurie de impachetat, foarte scumpd. Omul stdtea

rdu cu banii si deveni si mai supdrat cdnd a vazut cd fetita
a folosit hdrtia respectivd ca sd decoreze o cutie si sd o pund
sub bradul de Crdciun. Cu toate acestea, fetita a adus tatd-
lui ei cadoul in dimineata urmdtoare spundnd: ,,Acesta este
pentru tine, tdticule.” Tatdl a fost rusinat de reactia lui
furioasd de cu o zi in urmd, dar supdrarea lui se ardtd din
nou cdnd a vdzut cd, de fapt, cutia era goald. El i-a spus pe
un ton rdspicat: ,,Nu stiai, domnisoard, cd atunci cdnd dai
un cadou cuiva, trebuie sd pui ceva in el?” Fetita s-a uitat in
sus spre tatdl sau, cu lacrimi in ochi, si a zis: ,,Tdticule, cutia
nu este goald. Am suflat in ea atdtea sdruturi pdnd cdnd s-a
umplut.” Tatdl a ramas perplex. S-a pus in genunchi si si-a
imbrdtisat fetita si rugat-o sd-l ierte pentru supdrarea lui
fard rost. La scurt timp dupd aceasta, micuta fetitd a murit
intr-un accident si se spune cd tatdl ei a tinut acea cutie
aurie aldaturi de patul sdu tot restul vietii sale. Si de cdte ori
a fost descurajat sau a avut de trecut peste situatii dificile,
deschidea cutia si lua un sdrut imaginar si isi amintea de
dragostea care a pus-o fetita acolo. Intr-un adevdrat sens, fie-
care dintre noi, ca si oameni, primim o cutie aurie cu dragoste
neconditionatd si saruturi de la copiii nostri, de la familie, de
la prieteni. Nu putem avea altceva mai pretios decdt asta.
Acum sunt doud optiuni: 1. Trimite mai departe acest mesaj
2. Sterge-l si pretinde cd nu ti-a mers la suflet. Dupd cum
vezi, am ales optiunea nr. 1. Copiii, familia, prietenii sunt ca
ingerii care te ridicd pe picioarele tale atunci cdnd ai
probleme sd-ti aduci aminte tu insuti sd zbori...

Am primit acest mesaj prin Internet, in doua variante, de
la doi expeditori diferiti, ambii adulti, femei, in preajma
Craciunului (decembrie 2007). Prima variantd continea doar
istorisirea in sine, cea de a doua cuprindea in plus si ,,cele
doud optiuni” finale, cu indemnul de a o difuza in conti-
nuare. Textul nu avea mentionat numele autorului, nu era
insotit de muzicd, nici de imagini, avand forma de atasat
simplu (Word doc.). Nu voi lua in discutie in momentul de
fatd greselile de exprimare (lipsa concordantei timpurilor
verbale, repetitii suparatoare, clisee, calcuri lingvistice)
generate de traducerea stdngace a textului dintr-o limba
strdind (engleza probabil) in limba romana, precum si de
nivelul cultural precar al persoanei care l-a redactat. Sunt
vizible insd trasaturi specifice naratiunilor folclorice:
formula initiald (,,povestea spune ca...”), personaje generice
(un om, fetita). Ca in toate legendele urbane, actorii sunt
anonimi, dar destul de bine definiti din punct de vedere
social (un om care nu stdtea bine cu banii, o fetita in varstd
de cinci ani) pentru a servi drept suprafete de proiectie
(barbatul poate fi orice parinte). La fel ca in vechile nara-
tiuni folclorice, textul contine 1n final o invatitura morala.
Ca majoritatea povestilor exemplare, istorisirea de mai sus
presupune 6 faze: (15)

- introducerea (,,Povestea spune ca...”);

- delimitarea in timp / spatiu (,,in urma cu un numar de
ani”);

- 0 scenad obisnuitd din viata zilnica (,,un om si-a pedepsit
fetita”);

- o Intamplare neobisnuitd (copila daruieste tatalui o
cutie goald, iar la scurt timp moare);

- consecinta (tatal intelege sensul darului);
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- explicatia / morala: cutia fetei simbolizeaza dragostea
neconditionatd pe care fiecare dintre noi o primim de la cei
apropiati.

Continutul textului apeleazd In mare masurd la un
vocabular simbolic: iubirea filiala, relatia parinte-copil,
problemele materiale (omul sarac), darul si gestul daruirii,
puritatea angelica, fragilitatea fiintei umane — motive vechi,
de larga circulatie pe care textul le vehiculeaza, plasandu-le
intr-un decor contemporan (pomul de Craciun, cadourile de
sub brad, hartia de ambalaj aurie) si totusi vag: nu se
specifica nici locul, nici timpul, indiciul initial in urmd cu un
numdr de ani fiind imprecis. In contextul analizat, indemnul
de a trimite mai departe povestea face corp comun cu morala
din final, deosebindu-se intrucatva (desi nu existd granite
ferme intre specii) de categoria mesajelor ,,aducatoare de
noroc”, care se transmit in lant, in cadrul cdrora formula
,Trimite mai departe acest mesaj” reprezinti adeseori
nucleul care motiveaza textul, frecvent intarit de un intreg
sistem de promisiuni si pedepse. (16)

Legendele urbane (denumite si povestiri exemplare,
legende contemporane, legende moderne, asmut (17) s.a.)
probeaza toate caracteristicile literaturii populare, inclusiv
oralitatea, intrucat ,,povestitul, comunicarea verbala ocupa
in continuare un loc important in relatiile dintre oameni. [...]
Acestui tip de transmitere i s-au adaugat altele noi,
inexistente in societatile taranesti. Legendele urbane sunt
astazi publicate 1n ziare sau 1n carti, apar la aviziere, circula
sub forma de benzi desenate, formeaza nucleul epic al unor
filme artistice, continutul lor este discutat in diverse
programe de televiziune, pot fi gasite pe Internet”. (18)
Circulatia exclusiv orald permitea insa o vizibila interventie
a fiecarui narator, care 1si punea amprenta stilistica asupra
textului. Spre deosebire de cele orale, variantele scrise si
transmise prin Internet contin modificari minime. Acestea
pot consta in: imagini/ piese muzicale care insotesc textul
scris, ilustrandu-l, explicitdndu-1, sensibilizand receptorul;
introducerea unor completari in incipitul sau finalul textului,
niciodatd in cuprinsul naratiunii.

II1. Zvonuri

,,Cel mai vechi mijloc de informare din lume”, dupa
expresia lui Jean Noé&l-Kapferer (19), zvonurile au intrat in
atentia cercetatorilor relativ recent, fiind observate mai ales
din unghi sociologic si phihosociologic. Pentru Allport si
Postman, primii care au studiat acest fenomen, zvonurile
reprezintd enunturi legate de evenimentele la zi, destinate a
fi crezute, colportate din om in om, de obicei din gurd in
gurd, in lipsa unor date concrete care sd ateste exactitatea lor.
(20) Ducand mai departe concluzii ale acestora, precum si
ale sociologului american de origine japoneza, T. Shibutani
(21), Septimiu Chelcea propune o formula cuprinzatoare
pentru a rezuma fenomenul complex al zvonurilor:

Z = f{Sx [IxA/P]}.
,Emergenta zvonurilor Intr-un context social dat (S) este

in functie de importanta evenimentului (I) si de ambiguitate
(A), factori care potenteaza zvonul, si de anumite trasaturi de

personalitate (P), care actioneaza frenator (capacitatea critica,
externalismul s.a).” (22) Cercetdrile lui Kapferer au aritat ca
circulatia zvonurilor se bazeaza pe trei conditii esentiale:
credibilitatea, aparenta de adevar si dezirabilitatea continu-
tului informatiei. Circulatia lor apare ca un sistem de canali-
zare a fricii si incertitudinii in fata unor situatii ambigue. De
asemenea, circulatia lor este corelatd cu forma, cantitatea,
calitatea si credibilitatea informatiei oficiale sau formale. Cu
cat aceasta din urma este mai saraca, incompleta sau mai
putin credibila, cu atét se intensificd propagarea zvonurilor.
Circulatia lor se restrange atunci cand existd posibilitatea
verificarii rapide a adevarului unei informatii.

Pe teren romanesc, zvonul ca fapt folcloric a fost radio-
grafiat de Constantin Eretescu. (23) Esentiald in cazul acestei
specii este relatia dintre text si context, mai exact dintre con-
tinutul sau si procesul comunicarii. In acest sens, etnologul
roman defineste zvonurile ca enunturi care ,transmit o
informatie nevalidata, [...] se nasc si circuld in Imprejurari in
care canalele de diseminare a informatiei sunt fie blocate, fie
discreditate, atunci cand nimeni nu se afld in posesia unor
informatii complete si cand lipsesc mijloacele de confirmare
a adevirului.” (24) Mesajele tip zvon primite prin Internet in
perioada mentionatd anterior se referd la o a doua (fictiva,
desigur!) explozie nucleara Cernobal, din 23 mai 2007, la
rapirea unor copii, pentru a li se preleva organe in vederea
traficarii lor, la acele de seringd infectate cu SIDA, puse
intentionat In cinematografe sau discoteci, la fantoma fetitei
spanzurate in dulap, care bantuie la miezul noptii, (25) la
iminenta inversare a polilor si apropiatul sfarsit al lumii, la
virusi letali pentru computerul personal etc.

Zvonurile cu privire la rapirile de copii au un caracter
recurent, apar periodic si adesea genereaza izbucniri de
manie colectiva. (26) Tema revine la anumite intervale de
timp, iar cei ce o colporteazd nu cunosc nemijlocit situatia,
ci prin intermediul presei sau al altor mijloace de
comunicare. De asemenea, este prezenta in folclorul
romanesc si in cel european (capcaunul care fura copii). lata
o structurd narativa foarte veche, intr-o atmosfera si un
decor modern: traficantii de organe, imbogatiti peste noapte,
in mod criminal, rapesc copii, 1i duc cu ambulanta (neagra!)
si 1i depun apoi intr-o caband din padure. Un topos care
aminteste de Hansel si Gretel sau de Alba ca Zapada si
milostivul vanator, care a dus masterei... organele interne ale
unei salbaticiuni!

Cea mai rapida si mai cuprinzitoare forma de comu-
nicare, Internetul face ca un zvon lansat si propagat prin
aceasta retea sa ajunga oriunde in lume. Totusi, canalul scris
nu este unic, adesea el doar dublandu-1 pe cel traditional. De
pilda, zvonul despre a doua explozie de la Cernobal s-a
propagat in aceeasi zi atat prin viu grai, cat si prin Internet,
cu observatia cd transmiterea orala se Intemeia pe textul
scris, socotit ,,dovada” insasi a dezastrului. Scrisul a fost
investit, ca de atdtea ori, cu forta faptului real, pe care il
certifica in mod absolut, printr-o suprapunere — tipicd
gandirii folclorice — intre cuvant si referentul sau.

La fel ca si bancurile, zvonurile au o importanta functie
psihosociald, in masura in care exteriorizeaza nelinisti,
framantari, probleme foarte diverse, ale unei societati
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intr-un moment strict determinat. ,,Acestea nu pun in

circulatie numai o informatie, adevaratd sau falsa; ele
exprima totodata starea de spirit a colportorilor, dau glas
anxietatilor si dorintelor lor. Zvonul vehiculeazd o
atitudine.” (27) Una traditional-folclorica, in masura in care
transforma lumea reald in poveste, prin procese de
narativizare si fictionalizare. ,,Pentru a circula, zvonurile nu
au nevoie de adevir. Logica lor nu este cea a ratiunii” (28),
ci cea a naratiunii. Ele pun in poveste angoase ale omului
contemporan: bolile incurabile (SIDA), virusarea calcula-
torului, pericole la care sunt expusi copiii in timpurile

noastre, in care bogétia se castiga prin crima etc.
IV. Mesaje in lant

Scrisorile electronice in lant sunt de asemenea
frecvente, circuland sub diverse forme. De reguld, contin un
mesaj emotionant si solicita transmiterea catre cat mai multi
destinatari (dupa ce au fost indeplinite anumite conditii: o
dorinta, o rugaciune etc.), apoi enumera nenorocirile care se
vor abate asupra receptorului, in cazul in care acesta nu ar
trimite mai departe mesajul. O tipologie a scrisorilor elec-
tronice in lant ar putea cuprinde: scrisori care aduc noroc;
schema piramidald (promite castiguri financiare, fiind
formata dintr-un lant de persoane recrutate pentru a
participa cu bani si pentru a Inrola noi membri); scrisori de
caritate; scrisori de rugaciune; legende urbane; anti-chain
letters.

Mesajele care promit sa aduca noroc constituie cel mai
vechi tip de scrisoare in lant. Acestea circuld de multa vreme
si profitd de avantajele formei electronice inca de la aparitia
computerelor.

Exemplificare:

Dacd stergi prezentarea dupd ce ai citit-o... o sd ai un an
de ghinion! Dar... dacd o trimiti la (cel putin) doi prieteni...
o0 sd ai 3 ani de noroc!!!

Stiai cd aceia care par foarte tari de inimd sunt in
realitate slabi si mai susceptibili?

Stiai cd aceia care-si petrec timpul protejandu-i pe altii
sunt cei care in realitate au nevoie sd fie protejati de cineva?

Stiai cd cele trei lucruri cel mai greu de spus sunt: Te
iubesc. Imi pare rau. Ajutd-md.

Stiai cd aceia care se imbracd in rosu au mai multd
incredere in ei insisi?

Stiai cd acia care se imbracd in galben sunt cei care se
bucurd de frumusetea lor?

Stiai cd aceia care se imbracd in negru sunt cei care
doresc sd treacd neobservati si au nevoie de ajutorul si
intelegerea noastra?

Stiai cd atunci cand ajuti pe cineva, ajutorul ti se va
intoarce indoit?

Stiai cd este mai usor sd declari ce simfi in scris decdt s-
o0 spui cuiva in fata?

Dar stiai cd ar avea mai multd valoare dacd o spui in fata?

Stiai cd dacd ceri ceva cu credintd, dorinta ti se
implineste?

Stiai cd poti face ca visele sd devind adevdrate (cum ar
fi sd te indrdgostesti, sd fii sandtos, sd te imbogdtesti), dacd

ceri asta cu credintd? Si dacd ai sti cu adevdrat, ai fi
surprins de ceea ce ai putea face.

Dar nu crede tot ce-ti spun pdnd nu incerci tu insuti/
insdti, dacd stii pe cineva care are nevoie de ceva din ce am
spus si stii cd-l poti ajuta, vei vedea cd ajutorul ti se va
intoarce indoit.

Astdzi mingea PRIETENIEI este in terenul tdu, trimite-o
celor care iti sunt prieteni cu adevdrat (inclusiv mie, dacd
sunt unul din ei). Nu te simti nepldcut dacd nici unul nu ti-o
trimite inapoi pdnd in final, vei afla astfel cd trebuie sd
pdstrezi mingea pentru alte persoane, care o doresc.

THE FRIENDSHIP BRACELET

OK, uite ce ai de fdacut, Trimite asta TUTUROR
PRIETENILOR. Dar trebuie sd faci asta in prima ord dupd
ce ai deschis acest mesaj! Acum...PUNE-TI O DORINTA!
Fd-o acum! Este ultima sansd! Sper cd ti-ai pus dorinta!
Acum trimite mesajul la:

- 0 persoand ~ dorinta ti se va implini intr-un an

- 3 persoane ~ 6 luni

- 5 persoane ~ 3 luni

- 6 persoane ~ 1 lund

- 7 persoane ~ 2 saptamadni

- 8 persoane ~ I saptamand

- 9 persoane ~ 5 zile

- 10 persoane ~ 3 zile

- 12 persoane ~ 2 zile

- 15 persoane ~ 1 zi

- 20 de persoane ~ 3 ore

Textul de mai sus circuld sub formd de prezentare in
power-point, Insotit de imagini animate destul de stingaci,
care temporizeaza lectura. Circulatia sa este relativ intensa,
eu insdmi primindu-1 in inbox de 5 ori In rastimp de un an si
jumatate. Construitd pe doud paliere —unul al ,,invataturilor”
de tipul ,,stiai ca?” si altul al ,,aritmeticii difuzarii norocului”
— prezentarea contine o suma de truisme emise de persoane
cu nivel cultural si educational marunt. Simptomatic este
faptul ca intre cele doud paliere nu existd vreo legaturad
logica vizibila, ci un ,,amalgam care scurtcircuiteaza
ratiunea, infundand mentalul in «folclorul» sau «religia»
confuza a sperantei irationale. Asta, pe de o parte, in
oarecare contrast cu tot ceea ce conceptualizim drept
modernitate si ideal al evolutiei civilizatorii; pe de alta parte,
in conformitate cu ceea ce etichetam drept psihism irational
si primitiv, drept cultura sau mentalitate religioasd, magica,
folcloricd.” (29)

Mesajul este structurat in jurul conceptelor de noroc si
ghinion, specifice gandirii traditional-folclorice, externaliste
(gandire care plaseaza in exterior cauzele intamplarilor prin
care trece insul sau ale esecurilor pe care le suferd, pornind
de la ideea ca stapanul vietii nu este el, individul, ci o
instanta exterioard). Intre cele doui extreme (norocul si
ghinionul), mesajul trimis indeplineste rolul unui obiect
magic: prin puterea sa exceptionald, este capabil sa faca
minuni, sd transforme viata destinatarului, convertind
ghinionul in noroc (sau invers!). Asemeni unui adjuvant
fermecat din basm, mesajul poate sd indeplineasca o dorinta
fierbinte, dar nu oricum. Receptorul trebuie s respecte
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anumite conditii, comparabile cu probele din povesti: sa
trimitd mesajul tuturor prietenilor, dar nu oricand, ci intr-un
interval strict determinat: nici mai mult nici mai putin decét
o ora de la deschiderea mesajului — pentru ca, apoi, tot ca in
basme, puterea sa supranaturald dispare! Urmeaza o
aritmetica foarte strictd — de fapt lipsita de logica rationala —
care raporteaza numarul destinatarilor spre care ,,scrisoarea
fermecatd” a fost expediata la numarul de luni, zile si ore in
care dorinta se va implini.

Mesajele de acest tip au fost de curand comentate si
pertinent analizate de Marin Marian-Bilasa. (30) Intr-o serie
de articole consacrate Scrisorii sau lantului norocului,
etnologul observa ca, in spatele acestor texte ,,se ascunde
toatd «logica» ilogicei, irationalei credinte, sperante,
disperdri si absurditati de tip magico-religios.” (31) Privind
fenomenul 1n diacronie, el remarca faptul cd existenta si
prolificitatea acestor texte se construieste pe forta cuvantului
scris, pe ,credinta veche a analfabetilor in puterea de
declangare a evenimentelor de citre scris, scrisoare,
inscriere, biletel, carte. in Evul Mediu, scrierea si citirea
erau patent sacru (exercitat mai ales de célugari si preoti),
jurdmantul sau blestemul pe «Carte» erau practici care
confirmau, ameliorau, salvau sau, dimpotriva, distrugeau
destine. In prima jumatate a secolului XX a inceput raspan-
direa, In mediul rural mai ales, de scrieri si scrisori care
ofereau rugaciuni de eficiente maximale, care pretindeau
pociinte sau respectarea unor posturi religioase si sarbatori.
Conditia lor: fie pastrarea, fie doar rescrierea si imprastierea
lor mai mult sau mai putin anonima, mai mult sau mai putin
publica. Subliniez, rolul, eficienta sau tinta lor erau mai mult
religioase. Economice, ele au devenit mult mai tarziu.
Oricum, asadar, pps-ul in discutie e doar ultima forma pe
care a luat-o un fenomen foarte vechi. Anume, spam-ul
traditional al scrisorilor aducatoare de noroc. Cele care se
bizuiau, unele, pe credinciosia religioasa a saracilor, altele,
pe credulitatea superstitiosilor, a lacomilor sau a depen-
dentilor de «economia darului» (sau a pomenii), altele, pe
iluzia unor singuratici si neputinciosi cum cd ar putea
influenta sau ajuta destinul altora.” (32)

Prin Internet circuld insa si texte ,,nude”, adicd mesaje de
tip ,,chain letter” care nu sunt insotite de imagini si muzica;
acestea fiind cele mai apropiate de ,,clasica, traditionala,
tipica «scrisoare aducédtoare de noroc» care umplea cutiile
postale ale romanilor pe parcursul ultimei jumatati a
secolului XX. Este vorba despre o scrisoare laica, tipica
pentru jumatatea secunda a veacului XX, care preluase ideea
colportarii-circulatiei unui text scris care, in prima jumatate
a secolului XX, avea caracter religios [...]: Scrisoarea
Sfantului Anton, un text [...] menit sd aducd noroc prin
multiplicarea si distribuirea sa anonima si neintrerupta.
Acest text era aruncat pe strazile, trotuarele si ulitele de sat
si oras ori chiar in curtile oamenilor. Moda colportarii si
distribuirii discrete in cutiile postale s-a generalizat ceva mai
tarziu, in anii *60.” (33) Dupa anul 1990, scrierea lor de
mana a inceput sa fie inlocuitd de dactilograma, mai apoi de
xerox. ,,Pe atunci, titlul tuturora era, egal diferit si similar
pps-urilor actuale, Cu dragoste totul e posibil.” (34)

Concluzii

Dificultatea trasarii unor granite ferme intre aceste specii
neofolclorice a fost nu o dati semnalata, cercetatorii
remarcand posibilitatea ca un text sd migreze de la o specie
la alta sau sa fie situat intr-o categorie sau alta. Unele
tipologii incadreaza legendele urbane la zvonuri (35), altele
la mesaje in lant. (36) Astfel, naratiuni precum Fantoma
fetei spdnzurate in dulap sau Ambulanta neagrd pot fi
socotite atdt legenda urbana, cat si zvon, iar un text precum
cel despre imbogatirea rapida prin trimitere de mesaje poate
fi considerat un zvon sau un mesaj in lant. S-ar parea ca
bancurile sunt cea mai stabild dintre speciile folclorice, din
acest punct de vedere, desi unele texte par a fi glisat dinspre
zona zvonurilor si/sau a mesajelor in lant spre cea a
glumelor. Pe teritoriul comun al naratiunilor se regésesc
specii mai vechi si mai noi: ,,atdt zvonul, cat si legenda
transmit, aparent, un fapt si solicita auditoriul sa-1 accepte ca
pe un adevar. Este posibil ca o serie de povestiri despre
personaje istorice sa fi circulat initial ca zvonuri, devenind
legende abia dupa ce a disparut generatia care ar fi putut
depune marturie ci informatia era falsi. Incorporate in
tiparele culturii populare, standardizate, zvonurile devin
treptat povesti — legende istorice. Eroul isi pierde trasaturile
individuale in favoarea trasaturilor generale ale eroului
popular: portretul-robot ia locul fotografiei. Ca lucrurile
s-au petrecut astfel ne-o dovedesc baladele ai caror eroi sunt
haiduci cunoscuti, uneori banditi si talhari la drumul mare.
Cateva generatii mai tarziu, in cantecele epice care le
nareaza ispravile, ei apar invariabil drept luptatori impotriva
opresiunii sociale, striaine etc. Convertirea in tipul «Robin
Hood» a fost totald si rapidd.” (37) Exemplele selectate
probeaza vitalitatea folclorului, contrazicand parerile care
sustinuserd disparitia acestuia, intrucdt, asa cum s-a mai
remarcat, societatile contemporane, asemeni celor traditio-
nale, sunt creatoare si purtatoare de folclor. (38) Destinatarul
acestor mesaje este ,,publicul popular, un public care nu a
incetat niciodatd sd povesteasca si sd aiba incredere 1n
puterea povestirii de a lua in posesie si de a semnifica
realul.” (39) Comparatia naratiunilor folcloric-traditionale
cu cele trimise prin Internet releva doar deosebiri de
suprafatd: au disparut decorurile rustice sau medievale,
personajele fabuloase si conflictele care motivau actiunile
eroilor, textele nu mai au complexitatea si nici amplitudinea
vechilor basme. (40) in esentd insa, ele se construiesc pe
aceeasi logica, de naturd simbolica, si apeleaza la aceleasi
elementele narative — scheme de actiune, personaje, sisteme
de semnificare — existente 1n interiorul acelui repertoriu
cultural (41) pe care il impartasesc atat cu publicul receptor
cat si cu naratiunile de odinioara.

Textele transmise prin Internet, asupra cdrora mi-am
indreptat reflectia, apartin narativitatii, inteleasa in sensul
sdu larg, nu de gen literar, ci de ,,categorie a gandirii”. (42)
Analiza lor a relevat un consens narativ, existent in fiecare
societate. Asemenea miturilor, naratiunile exemplare,
bancurile, zvonurile, mesajele in lant oferd o ,,matrice de
inteligibilitate si un mod coerent de articulare a lumii
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inconjuratoare”. (43) In felul lor, dau sens intamplarilor
lumii.

Tot mai prezente in cutiile postale de Internet, astfel de
texte sunt primite, citite, trimise mai departe, ajungand sa
facd parte din viata noastra cotidiand. Desi multe sunt
mesaje nedorite (spamuri), ele propun posibile grile de
lectura a lumii in care traim.

Bibliografie

Briggs-Burke 2005: Asa Briggs, Peter Burke, Mass-media.
O istorie sociald. De la Gutenberg la Internet, traducere de
Constantin Lucian si loana Luca, Editura Polirom, Iasi.

Chelcea 1993: Septimiu Chelcea, Un fenomen psiho-
social complex: zvonurile, Prefatd la Jean-Noél Kapferer,
Zvonurile. Cel mai vechi mijloc de informare din lume,
Editura Humanitas, Bucuresti.

Coman 2003: Mihai Coman, Mass media, mit si ritual. O
perspectivd antropologicd, lasi, Editura Polirom.

Coman 2008: Mihai Coman, Introducere in antropologia
culturald. Mitul si ritul, Editura Polirom, lasi.

Constantinescu 2001: Nicolae Constantinescu, Bancul
de probd, in ,,Adevarul literar si artistic”, an X, nr. 561, 27
martie 2001, Bucuresti.

Constantinescu 2003: Nicolae Constantinescu, Cultura
populard in eonul globalizdrii: clone, grefe si implanturi in
folclorul actual, in vol. Limba si literatura romdnd in spatiul
etnocultural dacoromdn si in diaspora, Academia Romana.
Institutul de Filologie Roména ,,Al Philippide”, Editura
Trinitas, 2003, pp. 491- 496, Iasi.

Dahlgren — Sparks 2004: Peter Dahlgren, Colin Sparks
(coord.), Jurnalismul si cultura populard, traducere de loana
Dréagan, Editura Polirom, Iasi.

Eretescu 2003: Constantin Eretescu, Vrdjitoarea familiei
si alte legende ale lumii de azi, Editura Compania,
Bucuresti.

Eretescu 2004: Constantin Eretescu, Folclorul literar al
romdnilor. O perspectivd contemporand, Editura Compania,
Bucuresti.

Ispas 2002: Sabina Ispas, Epica orald in era comunicdrii
electronice (scurte observatii), in ,,Symposia. Caiete de
etnologie si antropologie”, nr. 1, 2002, Centrul Creatiei
Populare Dolj, pp. 49-56, Craiova.

Ispas 2003: Sabina Ispas, Culturd orald si informatie
transculturald, Editura Academiei Romane, Bucuresti.

Kapferer 1993: Jean-Noél Kapferer, Zvonurile. Cel mai
vechi mijloc de informare din lume, Editura Humanitas,
Bucuresti.

Marian-Baélasa 2008: Marin Marian-Bélasa, Scrisoarea
sau lantul norocului (I-V), in ,,Sdptimana financiara”, nr.
180-184/ 2008, Bucuresti.

Note

1. S-a vorbit, de pilda, despre potentialul Internetului ca
agent de democratizare. Vezi Briggs —Burke 2005, p. 14.

2. Vezi Briggs — Burke 2005, p. 288.

3. In lucrarea The World on Paper (1994), psihologul

canadian David Olson analizeazi citeva dintre acestea,
lansand conceptul de minte alfabetizatd ,prin care insu-
meaza schimbarile produse de practica scrisului si de cea a
cititului asupra felului in care gandim despre limbaj, minte
si lume, de la aparitia subiectivitatii pana la imaginarea lumii
ca o carte” (apud Briggs — Burke 2005, p. 22). Un alt
cercetator canadian, Walter Ong, cunoscut pentru Orality
and Literacy (1982), ,,a subliniat diferentele de mentalitate
dintre culturile orale si cele chirografice sau scrise, facand
diferenta intre gindirea intemeiatd pe oralitate si cea
intemeiata chirografic, cea Intemeiata tipografic si cea
intemeiata electronic si remarcand, de pilda, rolul scrisului
in decontextualizarea ideilor, cu alte cuvinte, rolul sau in
extragerea acestora din cadrul situatiilor de tip fata-in-fata in
care erau initial formulate, pentru a putea fi aplicate in alta
parte” (apud Briggs — Burke 2005, p. 288).

4. Eretescu 2004, p. 284.

5. Pentru Cathy Linn Preston, bancul este o gluma cu o
seama de caracteristici specifice: «O scenetd fictionala —
verbald, vizuald sau cinetica —, al carei scop este sa produca
un efect comic in cadrul in care este interpretatd.»
Inversiunile simbolice 1n artad si societate pot fi definite, In
termenii Barbarei Babcock «drept orice act de comporta-
ment expresiv care inverseaza, contrazice, abroga sau pre-
zintd o alternativa oarecare la codurile, normele si valorile
general acceptate, fie ele lingvistice, literare sau artistice,
religioase sau sociale si politice.» Tehnici identice sau simi-
lare pot fi identificate In bancuri. Pentru Victor Turner, ele
sunt forme acceptate de clovnerie, iar pentru Freud, forme
de dezinhibare care au fie o functie ostila (agresivitate, satird
sau apdrare), fie una demascatoare.” Eretescu 2004, p. 284.

6.Vezi Eretescu 2004, p. 285.

7. ,Scrierile lui Esop sau Boccaccio, scenetele de
Commedia del Arte sau O mie si una de nopti, snoavele,
scheciurile moderne, epigramele — toate au deschis calea
genului. Intre aceste forme culturale si bancuri s-a produs un
constant schimb de teme, ele s-au sustinut reciproc si au evo-
luat in paralel.” Eretescu 2004, p. 288.

8. www. bancuri.net — Culegere de bancuri romanesti;
www.bancuri.biz — bancuri de calitate, glume pentru oameni
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Abstract

Contemporary Narrations: the Internet Folklore

The present study suggests an anthropological “radiog-
raphy” of messages that can be named Internet Folklore
since they have a theoretically infinite number of addressees,
do not convey a personal content for a unique recipient, on
the contrary, they imply a largely general character and in
the end can contain the indication to be sent to as many
recipients as possible. Messages of this type verify a series
of folklore defining features, mentioned by the classical text-
books: the anonymous character (the message’s initial
transmitter is often unknown), the syncretic character (they
use text, images and sound at the same time, being multime-
dia messages), the traditional character (many of them are
built on familiar epic structures, typical for the oral narra-
tions). At the same time, they require a redefinition of the
folklore because the conveying way is not oral, non-mediat-
ed (man to man and mouth to ear) but written, mediated,
through a non-traditional channel (Internet) that in its turn
involves a series of contextual modifications.

The group of messages on which I base my analysis was
gathered during one and a half year (January 2007 — July
2008) and contains mostly narrations. From a typological
point of view, they can be integrated in four great cate-
gories: jokes, urban legends, rumors and chain messages.
The addressees and addressers were teenagers and adults,
mainly girls and women (it’s about messages received by this
study’s author and her 13-year-old daughter from persons
with whom they are in correspondence on the Internet). Most
of the texts are written in Romanian but there are some in
other languages, too: English, French.

The chosen examples show the vitality of the folklore,
contradicting the opinions which supported its disappear-
ance, since the contemporary societies, like the traditional
ones are creators and carriers of folklore. The addressee of
these messages is a public that has never ceased to tell sto-
ries and to trust the power of story to take possession and
signify the reality. The comparison of folklore-traditional
narrations with those sent through Internet shows only
superficial differences: the medieval or rustic settings, the
mythical characters and the conflicts that motivated the
heroes’ actions have disappeared, the texts have neither the
complexity nor the amplitude of the old fairy tales. In
essence though, they are built on the same logic of symbolic
nature and resort to the same narrative elements — action
schemes, characters, significance systems — that exist within
the cultural register shared with both the recipient public
and the old narrations.

Key words

Internet, multimedia messages, narration, folklore,
analyses.
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