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Esantionul acestui studiu este constituit dintr-un numar
de o sutd unsprezece respondenti din cinci zone distincte ale
Romaniei: comuna Dragutesti (judetul Gorj), comuna
Insuritei (judetul Briila), comuna Voineasa (judetul
Valcea), comuna Densus (judetul Hunedoara) si comuna
Brezasca (judetul Caras-Severin). Din analiza datelor si
procentelor obtinute prin aplicarea setului de chestionare,
date prezentate grafic in analiza cantitativa a chestionarelor,
realizatd de Natalia Vasilendiuc, vom incerca sa schitam
cateva caracteristici ale unui profil socio-profesional al
subiectilor, pentru a identifica elementele ce caracterizeaza
identitatea rurald la data cercetarii si raportul dintre aceasta
si tipul de consum media.

Vom proceda la comentarea fiecarui set de raspunsuri
obtinute la intrebarile chestionarului.

Datele de identificare ale respondentilor prezinta un
profil previzibil al respondentilor in ceea ce priveste
corelatia dintre studii, varsta si sex raportat la traditia vietii
rurale romanesti. Proportia persoanelor cu studii primare
este mica (5%), acestea fiind in majoritate femei intre 63-85
de ani. Daca dam timpul inapoi, acestea au urmat scoala in
timpul celui de-al II-lea Razboi Mondial. O analiza a perio-
dei respective ne-ar arata clar conditiile precare ale invata-
mantului rural la acea epocd, precum si imposibilitatea
majoritatii familiilor din mediul rural, familii in care barbatii
erau la rizboi, sd trimitd copii la scoald ,la orag”. Al treilea
factor care ar completa analiza ar fi nesiguranta vietii si frica
mamelor de a lasa fetele sa plece de acasa in timp de razboi.
Nu este de neglijat si un argument referitor la mentalitatea
rurald in perioada discutata, si anume faptul ca familiile de
tarani nu considerau cd fetele trebuie sd invete carte, ele
fiind destinate muncii in gospodarie, in calitate de sotii si
mame (numarul de nasteri in mediul rural era ridicat).

La polul opus, ni se pare semnificativ pentru evolutia
satului roméanesc procentul relativ mare de persoane care au
absolvit studii superioare (27%). Analizand din nou perioada
in care aceste persoane au urmat studiile (media de varsta la
acest indicator fiind de 45 de ani), ne regasim in plind epoca
a industrializarii comuniste, perioada a exodului de la sat la
oras in cdutarea unei vieti mai bune si pentru a scdpa de
CAP. Este si epoca dezvoltarii fard precedent a liceelor
industriale (80% din totalul liceelor), licee prevazute cu
internate si care acordau burse de studii tuturor copiilor de
,ceapisti”. Multi dintre acesti tineri 1si continuau studiile

urmand o facultate (cu predilectie de profil politehnic sau
agronomic pentru bdieti si pedagogic, pentru fete), unii
ramanand la oras, altii intorcdndu-se in sat ca ingineri
agronomi, profesori sau alte profesiuni. Erau cunoscute in
epoca conditiile foarte grele de acomodare in sat a
absolventilor de facultate originari din mediul urban, ajunsi
prin repartitie ministeriala la tara. Studiile vremii aratau ca
acestia nu rezistau in sat mai mult de un an sau doi, dupa
care cereau asa numita ,,negatie” la post si reveneau prin
diverse cdi in orasul lor. S& nu uitim cad marile orase,
resedinte de judet si capitala erau ,,orase inchise” pentru care
nu primeai mutatie definitivd pe buletin decat in anumite
conditii, foarte restrictive. Ce ni se pare interesant, este
procentul mic de subiecti de genul feminin care a absolvit
studii universitare (29% fata de 71% barbati). Aceastd
diferentd ar putea fi corelatd cu diferenta de procente intre
barbati si femei ce au numai studii primare (83,33% femei si
16,67% barbati). Explicatia ar putea fi datd de mentalitatile
traditionale rurale, conform cérora baietii aveau prioritate in
familie in ceea ce priveste necesitatea studiilor, fetele fiind
in continuare vazute mai curand ca viitoare sotii si mame.
Nu de putine ori, a ajunge educatoare sau invatitoare in sat
reprezenta, pand in anii “90, un nivel de aspiratii suficient
pentru familiile din mediul rural.

In ceea ce priveste profilul ocupational, aproximativ
jumatate dintre persoanele participante la studiu se consi-
dera térani (15,3%), agricultori (26,1%) sau fermieri (3,6%).
Peste 53% dintre chestionati au alte activitati profesionale,
precum functionari publici (primari, secretari, politisti etc.),
invatatori/profesori, medici sau preoti. Doar 1,8% dintre toti
intervievatii sunt mici intreprinzatori. Datele concorda cu
cele privind nivelul de studii, procentul subiectilor ce au
absolvit maximum liceul (aproxmativ 40%) fiind apropiat de
cel al subiectilor care se declard a fi ,tarani’. in ceea ce
proveste proportia dintre subiectii barbati si femei, de
aceastd data diferentele nu mai sunt semnificative, ceea ce ar
putea fi interpretat ca o evolutie in timp a mentalitatilor si o
egalizare a sanselor femeilor de a imbrétisa aceeasi profe-
siune ca si barbatii, studiul reflectand situatia ocupationald
actuald. Preponderent ramane criteriul studiilor, ca sansa sau
bariera profesionala. Ingrijoritor este procentul foarte mic al
categoriei ,,mici intreprinzitori”, categorie care este vizatd
ca factor de progres si bunastare in toate politicile eco-
nomice si sociale europene.
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Daca analizam urmatorul item, mijloacele de subzis-
tentd, obtinem un indicator important al nivelului de trai in
mediul rural. Cei 19,3% din cei chestionati care declara ca
traiesc din produse proprii, la care se adaugd categoria
pensionarilor care au, in cea mai mare parte pensii foarte
mici, de la fostele CAP-uri, precum si somerii (17,1%),
reprezintd 36,4% din populatia investigatd care trdieste la
limita unui trai decent sau in conditii foarte grele de viata,
fapt ce reduce drastic sansele de progres ale satului
romanesc. Aceste categorii sunt si cele care au accesul cel
mai limitat la informatie (1,8% nu au televizor, 38,7% nu au
radio si 30,6% nu citesc nici un ziar, 54% nu au acces la
Internet), la accesarea surselor de finantare si a fondurilor
structurale, fie datoritd varstei, fie saraciei (nu isi pot
permite sa aloce sumele necesare demararii unui proiect si
platii consultantului), fie neincrederii in posibilitatile de a-si
schimba viata prin accesarea unor fonduri de dezvoltare
europene. Dupa opinia noastrd, categoria care traieste din
produsele proprii este cea mai puternic marcata de perioada
comunista a CAP-urilor, ei nemaiavand incredere in formele
asociative de niciun fel, fiind multumiti cd au redevenit
proprietari pe terenurile familiei, terenuri si proprietati
funciare adeseori insuficiente pentru asigurarea conditiilor
de trai.

O categorie aparte din cei chestionati este reprezentata
de populatia intre 22-40 de ani cu radéacini familiale in
mediul rural. Fenomenul, cunoscut sub numele de retromi-
gratie, are cauze variate: continuarea studiilor, un loc de
munca bine plitit in oras (18,9%), pentru ca, dupa opinia
lor, orasul le ofera mai multe avantaje materiale (9,9%) sau
pentru a putea oferi o sansd in plus copiilor (5,4%).
Motivele care i-au facut si revina in mediul rural vizeaza,
in principal, ,,averea mostenitd” (18%), ,,posibilitatea de a
incepe o afacere” (9%) sau ,,posibilitatea de a trdi anii de
pensie” (3,6%). Analiza noastrd nu a inclus in lotul cercetat
si fenomenul nou aparut al migratiei peste hotare a fortei de
munca cu pregatire scolard joasd (munci necalificate in
agriculturd si constructii, pentru barbati si menaj, ingrijire
batrani sau copii, pentru femei). Debutul crizei care
afecteaza in prezent Europa a facut ca o parte dintre acestia
sa se Intoarca in satele lor. Este prea devreme si nici nu
avem date privind reintegrarea lor in comunitatile de
provenientd. Ceea ce se stie, este faptul ca banii adunati in
anii de munca in tarile de imigratie au fost folositi, in mare
parte, pentru constructia de case noi si pentru sprijinirea
familiilor ramase acasd. As ilustra cu situatia din satul
Certeze, din Maramures, sat cu aspect opulent, frizdnd nu
odata kitschul, reconstruit casd dupd casa, de catre cei
plecati la munca in strdinatate. Nu este 1nsd sigur ca
experienta imigratiei a schimbat suficient de mult

mentalitatile traditionale ale celor ce au trdit-o, astfel Incat

= acestia sd-si schimbe profilul ocupational si sa se

1 0 ,europenizeze” cu adevirat, ceea ce ar insemna capacitatea

de a Incepe o afacere, de a pune pe picioare o ferma, de a
accesa fonduri de dezvoltare prin proiecte.

Desi peste 70% dintre chestionati au afirmat ca oportu-
nitatile proiectelor europene de dezvoltare a satelor le vor
afecta pozitiv nivelul de trai, numai 1,8% s-au declarat mici
intreprinzatori iar 3,6% fermieri. Cei 26% din respondenti
care se inscriu in categoria ,agricultori’ fac parte din
categoria taranilor care au ceva pamant pe care si-1 lucreaza,
fara a pune pe picioare o afacere agricola. 26,1% dintre
respondenti au avut o atitudine sceptica fatd de cresterea
bunastarii la sate odatd cu implementarea programelor
europene. Concentrarea subiectilor care si-au manifestat
scepticismul fatd de proiectele europene pe doi poli opusi —
pe de o parte, tineri care au intre 20 si 33 de ani, iar pe de
alta parte, adulti cu varste cuprinse intre 61 si 85 de ani — ar
putea fi explicata, pentru cei tineri prin lipsa de experienta si
lipsa fondurilor necesare inceperii unui proiect, mai ales in
conditiile actuale generate de criza, creditele bancare fiind
practic blocate pentru aceastd categorie de varsta. Pentru
media de varstd ce depaseste 60 de ani, scepticismul este
urmarea fireasca a mentalitatilor traditionale rurale dar si a
trasaturilor psihologice ce caracterizeaza aceasta transa de
varsta.

In ceea ce priveste sursele de informare, am remarca
rolul destul de important al emisiunilor specializate pentru
mediul rural difuzate de televizune (31,5% dintre respon-
denti). Corelat si cu procentul cel mai mare al subiectilor
care au declarat ca televizorul este principala lor sursa de
informare, ar fi indicata cresterea ponderii acestor emisiuni
in grilele de programe ale posturilor generaliste si infiintarea
unui post de nisa care sa se adreseze mediului rural.

A doua sursa de informare, conform raspunsurilor la
chestionar, este primaria, cu un procent de 20,7%. Consi-
deram acest procent drept un indicator al increderii satenilor
in autoritate, fapt ce tine de traditia rurala, primarul, preotul
si invatatorul fiind, Tn mod traditional, reprezentantii cei mai
importanti ai comunitatii satesti.

La polul opus, cu procentul cel mai mic, se situeaza ca
sursa de informare ,persoanele care au dezvoltat deja o
afacere” (6,3%). Corelat cu procentul foarte mic de mic
intreprinzatori (1,8%), acest raspuns confirma ipoteza ca
satul romanesc ramane incd ancorat in traditia micului
proprietar de pimant, ,,gospodarul” care isi munceste singur
pamantul si trdieste din agoniseala proprie. Exceptie fac
locuitorii din satele cu potential turistic care au deschis
pensiuni rurale prospere atat pentru ei, cat si pentru
dezvoltarea economica a zonei respective.

La intrebarea daca ar dori sa-si deschidad o afacere, 64,
86% din respondenti au raspuns afirmativ. Ca repartitie
profesionald, acestia sunt micii intreprinzatori, functionarii
publici, medicii, profesorii, oameni cu nivel educational
inalt, care nu intrd in profilul locuitorului traditional al

satului si care nu formeaza, procentual, o majoritate.
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Intrebati ce anume ar dori si faci dacd ar avea posi-
bilitate sa-si schimbe ocupatia, ramanand in mediul rural,
respondentii s-au orientat spre infiintarea unei pensiuni
(21,62%), deschiderea unui magazin cu profil universal
(18,02%), prelucrarea unui teren agricol, proprietate proprie
(17,12%), deschiderea unui mic local/restaurant/bar/bodega
(8,11%), construirea unui magazin de produse alimentare
(7,21%), dezvoltarea unei afaceri de preparate ecologice de
origine animald (6,31%) si crearea unei ferme de animale
(6,31%). Raspunsurile denota faptul ca numai 29,74% ar
dori sd schimbe ocupatia actuala cu una specifici mediului
rural (prelucrarea unui teren agricol, producerea de produse
ecologice sau crearea unei ferme de animale). Ceilalti au
avut drept criteriu de baza profitul (restaurant, magazin). Cei
care s-ar orienta spre deschiderea unei pensiuni provin din
regiuni cu potential turistic, avand modelul consatenilor care
au reusit In acest gen de afacere. Ideea unor produse
ecologice poate fi preluatd din reclamele difuzate in
spoturile TV si reportajele transmise in emisiunile infor-
mative care prezintd diverse targuri de produse agricole
traditionale. Oricum, acest raspuns consideram ca reprezinta
un pas 1nainte spre modernizarea ocupationald a locuitorilor
din mediul rural si spre convergenta de interese intre produ-
catorii rurali si consumatorii din mediul urban.

in ceea ce priveste consumul de media, plaja prefe-
rintelor este destul de variatd, de la posturile publice de
televiziune pana la cele private de larga audienta, ca Pro
TV sau Antena 1, consumul de radio fiind mult mai redus
(37,8%, mai ales persoane peste 70 de ani declarand ca nu
ascultd radio), postul preferat fiind Radio Romania
(aproape 30% din respondenti). Din presa scrisd, ziarele
favorite sunt Libertatea, cu 29,7% si Evenimentul Zilei cu
8,1%. Daca urmarim datele obtinute prin chestionar, se
observa o urbanizare a gusturilor si preferintelor locui-
torilor din mediul rural, in special in privinta consumului
de presa scrisa si televiziune. Evolutia culturald a satului
este spre produsele culturale consumate in mediul urban,
inscriindu-se in profilul consumatoruli cu nivel educa-
tional mediu. Interesant ca cele doud posturi care difuzeaza
muzica populard, Favorit si Etno, apar pe locuri foarte
modeste in preferinte: Favorit cu 4,5% si Etno cu 0,9%.
Corelat cu celelalte procente, s-ar parea ca satul intra, din
punct de vedere al consumului cultural, cel putin, intr-un
proces de unificare cu orasul.

Din pacate, producitorii din media ignord, in cea mai
mare masurd, nevoile specifice ale acestei categorii,
obligand-o sa primeasca si sa asimileze informatii si produse
culturale nespecifice lor, intr-un proces de asimilare
culturala cu mediul urban, in loc de a produce simbioza
interculturalda intre cele doua medii, ceea ce ar Insemna
acordarea unui interes constant problemelor, aspiratiilor si
valorilor satului. Nu ne referim aici la satul traditional, cu

stereotipurile idilice prin care este prezentat de multe ori, ci

la satul romanesc ce ar trebui sa devind un sat european,
modern, att pe plan social cat si ocupational.

Accesul la Internet este ultimul indicator ce vizeaza
analiza modalitatilor de informare. Din raspunsuri, reiese ca
cei care folosesc Internetul apartin categoriilor profesionale
nespecifice pentru mediul rural: profesori, doctori, functio-
nari publici, politisti, mici intreprinzatori. in fapt, profilul
acestora este identic cu cel al locuitorilor din mediul urbal,
ceea ce-i diferentiazd fiind numai locul de resedinta.
Categoria celor care nu folosesc Internetul se suprapune, in
esentd, cu procentele de agricultori, tarani si fermieri identi-
ficati in chestinare. Acastd constatare ne face sa tragem
concluzia cd, de fapt, Internetul nu a devenit la noi un mijloc
de informare si de comunicare al locuitorului traditional din
mediul rural, ci cd ponderea populatiei cu studii superioare a
crescut la sate, fie prin cresterea aparatului administrativ, fie
prin aportul celor care au schimbat orasul cu satul ca
resedintd, fie, In sfarsit, prin folosirea Internetului de catre
populatia tanara, indiferent de locul de resedinta.

Din analiza chestionarelor s-ar putea trage cateva
concluzii:

* existd, in continuare, deosebiri mari intre categoriile
socio-profesionale din mediul urban si rural, mai ales in
functie de criteriul varsta si pregatire scolara;

* populatia rurald doreste sd se modernizeze, barierele
fiind nu atat de ordin atitudinal si valoric, ci mai curand de
ordin economic;

* existd o apropiere tot mai accentuatd intre sat si oras in
ceea ce priveste posibilititile de informare, diferenta fiind
data mai curand de cerere, decat de oferta;

* populatia rurald este intr-un proces de redefinire
identitara lent, care nu poate fi accelerat decat prin
modernizarea satului din punct de vedere economic, ceea ce
va determina si schimbari in profilul ocupational al
locuitorilor din mediul rural;

* pentru a deveni european, satul romanesc are nevoie de
cresterea nivelului de trai al locuitorilor sai;

* in procesul de europenizare, un rol important il au
informatiile specifice, informatii ce pot fi accesate prioritar
prin Internet.

» presa scrisd si audio-vizuala ar trebui sd ia in
considerare mai mult nevoile specifice ale populatiei din
mediul rural, intr-un demers intercultural, in care satul sa nu
mai fie defavorizat prin cantitatea si calitatea ofertei media
ce i se adreseaza;

* informarea ar trebui completatd cu un demers coerent
de consiliere a populatiei cu nivel educational scazut si
mediu in vederea cuprinderii acestor categorii printre

propundtorii de proiecte de finantare europene.

BDD-A24629 © 2009 Facultatea de Jurnalism si Stiintele Comunicarii; Editura Tritonic
Provided by Diacronia.ro for IP 216.73.216.159 (2026-01-08 15:55:19 UTC)

JESOP

[

| s00c -1 1AL MUY 4 oxed

A
[ N

$ wisijewanp

mnuod 1



dosar

* Anul IV, nr. 1-2 , 2009

ism si comunicare

I Jurnal

-
N

2

Abstract

Socio-professional identity of rural population and
media consumtion. Qualitative analysis of questionnaire
responses.

The study covers the analysis of the socio-professional
identity of the population investigated in the "Rural Media
Consumption” project. From the analysis of the obtained
data and percentages, we will try to draft a few
characteristics of a socio-professional profile of the
subjects, in order to identify the elements that characterise
the rural identity at the time of the research.

From the questionnaire responses analysis we were able
to draw a few conclusions regarding media consumtion
related to the rural socio-professional categories, as well as

the evolution tendencies of this population’s preferences.

We consider that rural population is involved in a slow
identity redefinition process that cannot be accelerated
without the economic modernization of the village that will
also determine changes of the ocupational profile of the
rural inhabitants and influence media consumption.

For the time being, written and audio-visual media
should pay more attention to the specific needs of the rural
population, in an interculturral approach, in which the
village should no longer be discriminated in terms of the
quantity and quality of the media offer that is adressed to it.

Keywords

Socio-professional identities, Media consumtion, Rural

population, Identity redefinition , Village modernization.
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