loan METAFORE ANIMALIERE y
MILICA IN PRESA SPORTIVA ACTUALA

Moto: Lui Adam i s-a dat, in Rai, dreptul de a numi animalele si
de a le stapani. Dupd izgonirea din Rai, lucrurile au luat

o intorsdturd cu totul neconvenabild: animalitatea a inceput

sd dea nume oamenilor si sd-i stapdneascd.

Andrei Plesu

1. Introducere. In presa actuald, expresivitatea uzului
lingvistic este determinata de relatia inovatie — cliseu. Spe-
cificul stilistic al presei romanesti, analizat in mai multe
lucrari recente (Zafiu, 2001; Dumistricel, 2006; Gruita,
2006), este guvernat de metaforizare, mecanism de semni-
ficare considerat ,principala modalitate prin care apar in
presa sensuri noi” (Stoichitoiu-Ichim, 2001, p. 63).

Nu este dificil de constatat ca schimbdrile apdarute in dis-
cursul public concomitent cu mutatiile socioculturale din
ultimele doua decenii' - oglindite, de altfel, in studii si arti-
cole avand ca tema imaginarul romanesc (Cesereanu, 2003;
Plesu, 2004; Zafiu, 2007) - au favorizat aparitia unui bogat
material lingvistic, a carui descriere este, uneori, circum-
scrisa unei viziuni de tip maniheist®. Vazut prin filtrul unei
astfel de perspective, ,,pacatul” numit cliseu apare ca semn
al ,,stricarii” limbii literare si reprezintd ,,0 caracteristica
negativd a exprimarii, conducand la formuldri stereotipe,
sterse, monotone” (Gutu Romalo, 2002, p. 206). ,Iritante
prin recurentd’, dar avand ,,avantajul accesibilitatii, al ma-
ximei comoditati, manifestate deopotriva in producerea
si in receptarea textului” (Zafiu, 2001, p. 52), cliseele din
presa actuald pot crea ,,conditii prielnice pentru aparitia
unei noi «limbi de lemn»” (Stoichitoiu-Ichim, 2001, p. 79).
Alti cercetatori adoptd un ton mai prudent si considera ca
discursul jurnalistic de azi trebuie inteles, prin analogie
cu moda, ca ,un joc intre imuabil si efemer, intre aventu-
ra novatoare si cumintenia traditionalista” (Gruita, 2006,
p-9). Avand ca trasaturd distinctiva ,,marea sa receptivitate
la inovatia lingvistica, buna sau rea” (idem), limba presei
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ilustreazd actiunea reglatoare a cadrului in care se produc mutatiile, dacd se ia ca
reper relatia inovatie — cliseu, relatie dinamica ce poate conduce la aparitia unor
schimbari lingvistice interesante.

Schimbarea lingvistica — afirma Coseriu (1997, p. 70) - ,reprezinta difuzarea sau
generalizarea unei inovatii, adica implicd, in mod necesar, o serie de adoptari
succesive. Asta inseamna ca, in ultima analizd, orice schimbare este la origine o
adoptare”. Fard a comenta importanta si complexitatea viziunii coseriene asupra
acestei chestiuni de maxim interes pentru lingvisti, se poate ardta ca, in presa
roméneasca actuald, polaritatea inovatie — cliseu reflecta, cel putin in plan seman-
tic, flexibilitatea si ,fluiditatea” asocierilor purtatoare de inteles, deschiderile si
inchiderile de sens fiind organizate de perpetua miscare valvulara a adoptarilor,
miscare ce permite aparitia de inovatii numai in masura in care obtureaza, prin
cliseizare, alte posibilitati. Asadar, ca inchidere de sens, orice cliseu isi are originea
intr-o inovatie, tot asa cum deschiderea de sens reprezentata de inovatie se dez-
voltd prin depasirea cliseului.

Ca stereotip lingvistic, cliseul se apropie de ,discursul repetat™, in timp ce ino-
vatia apare ca produs al activitatii de comunicare numita ,tehnicé libera™. Se
intelege ca separatia conceptuala este strict metodologicd, deoarece, in orice act
lingvistic, ,vorbirea este ca un fel de pictura cu colaj simultan, adica, in parte este
tehnica actuald si in parte sunt bucati de vorbire deja existente si duse, ca sd zicem
asa, de traditie, in toate aceste expresii, locutiuni fixe, in proverbe, citate s.a.m.d”
(Coseriu, 1992, p. 55).

Aceasta perspectivd meritd valorificatd in analiza relatiei inovatie — cliseu. Colaj
intre inchideri si deschideri de sens, textul / discursul publicistic este expresia
efortului de a transpune viata in enunturi. Succesul sau esecul comunicativ al
acestui tip de act lingvistic se intemeiaza pe legatura indisolubild intre emitere si
receptare, dat fiind ca la raison d’étre a textului / discursului publicistic este de a
transmite unui receptor ceea ce emitatorul stie despre lume. Constiinta existentei
receptorului si orientarea mesajului catre receptor il pun pe emitdtor in fata a cel
putin doud mari interogatii: ,,ce si spun?” si ,,cum sa spun?”. In timp ce solutia
primei chestiuni se gaseste, cel mai adesea, in evenimentele cotidiene (viata bate
filmul, nu-i asa?), raspunsul la cea de-a doua intrebare se afld in stil, adicd in
valorificarea potentialului expresiv al semnelor limbii pentru a transmite ceea ce
emitatorul stie sau vrea sa spund despre lume. Prin urmare, cliseul si inovatia nu
sunt decit produse (expresive) ale procesului de prelucrare a materiei numita
limbd, proces la care participd, deopotriva, emitatorul si receptorul.

Lucrarea de fatd are ca tema expresivitatea metaforicd din mass-media romaneas-
ca, studiul fiind limitat la analiza metaforelor animaliere din presa sportiva’ ac-
tuald. Adoptand o celebré sintagma darwiniand, s-ar putea aprecia ca amploarea
si frecventa acestor figuri demonstreaza predilectia gazetarilor sportivi pentru
reliefarea unui imaginar al luptei pentru supravietuire. Spectacolul confruntdrii
dintre ,,specii” se sprijind pe o scenografie imagisticd simpld, dar sugestiva. Aflu-
xul de imagini numite generic metafore animaliere face parte din entropia infor-
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mationald a gazetelor sportive de zi cu zi. Ca parte a sistemului mai amplu de
retele de semnificare, imaginarul animalier este doar una dintre oglinzile in care
omul, ,animalul metaforizant” (L. Blaga), isi contempla alteritatea. Nu intampla-
tor, intr-o tabletd, intitulata Zoologie, veritabil exercitiu alegoric ferecat in haz de
necaz, Andrei Plesu (2004, p. 15) noteaza cd animalitatea ,,se poartd”: ,,a identifi-
ca pe stradd, la televizor sau pe scena politica specii diferite de animalitate nu mai
este (...) o operatiune ofensatoare, ci o modestd opera descriptiva. Iei nota, pur si
simplu, de ambianta”

In presa roméaneasca actuald, metafora animalierd este valorificatd pentru a dez-
volta efecte expresive antagonice. Conotatiile dominant meliorative din gazetele
sportive contrasteaza cu semnificatiile peiorativ-pamfletare din textele social-po-
litice. De altfel, politica si sportul sunt aspecte tematice dominante in paginile
ziarelor. Acest melanj pestrit de politicieni si oameni ,,de fotbal” accentueaza stri-
denta unui univers cultural de bazar populat cu panglicari, paraziti si secaturi,
pentru a-l cita pe gazetarul Eminescu. In urma cu mai bine de un veac, acesta
comenta cd ,presa nu-i cu mult mai mult decat o fabrica de fraze cu care fa-
tarnicia omeneasca imbracad interese straine de interesul adevérat al poporului”
(Eminescu, 1998, p. 35).

Intr-un alt fel de demers critic, Ruxandra Cesereanu (2004, p. 9) observi ca me-
taforele animaliere produse in ,,fabrica de fraze” a presei formeaza unul din regis-
trele de imaginar dominante in publicistica ultimilor o sutd cincizeci de ani: ,,Cel
de-al patrulea registru este acela de tip bestiariu, prin animalizarea adversarului;
unii analisti folosesc, de altfel, termenul de zoopolitica, pentru a taxa spectacolele
electorale din mass-media. (...) In cazul celui de-al patrulea registru intervine
un element in plus, care teatralizeazd: ideea de circ, de menajerie ori gradina
zoologica, locuitd de o faund degradatd, abjecta. Este o arcd a lui Noe maculata,
dominata de animale si insecte care stirnesc repulsie. De oameni-viermi sau so-
bolani, de paduchi, plosnite sau capuse. De bovine si porcine care au fost, candva,
oameni. Pentru a acorda acestui registru o contextualizare adecvata, injuriatorii
propun, de asemenea, o spatializare anume: o ferma, jungla, ograda unde aceste
animale misuna, grohdie, se zvarcolesc. Si sunt ardtate cu degetul de catre cei ra-
masi incd oameni, nemetamorfozati, adica”

Fard a incerca o descriere exhaustiva a metaforizarii in presa sportiva, ne propu-
nem doar o schitare a configuratiilor stilistice dominante, avand convingerea ca
un astfel de studiu poate contribui la ilustrarea tendintelor expresive actuale din
publicistica romaneasca. Materialul lingvistic selectat prin lectura editiilor pen-
tru internet a unor publicatii romanesti a fost analizat urmarindu-se trei tipuri de
creatii lingvistice: 1) numele unor echipe 2) supranumele acestora si 3) poreclele
unor sportivi. Ultima sectiune a lucrérii are ca obiect de cercetare eficienta unor
mijloace si strategii de dezvoltare a expresivitatii in textul jurnalistic.

2. Arca lui Noe. Se poate observa cu usurinta ca denumirile echipelor sportive sunt,
de multe ori, de sorginte metaforicd. Denumiri precum Real Madrid, Glasgow
Rangers, Steaua Bucuresti, Farul Constanta, Gloria Bistrita etc. arata ca elemen-
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tul metaforizant impune seme ale nobletei, numele fiind considerat emblematic
pentru mentalitatea echipei respective: real [+ regalitate], ranger [+ protectie],
stea [+ stralucire], far [+ luminozitate], glorie [+ maretie]. Fenomen universal in
lumea sportiva, alegerea unui nume metaforic pare sa se intemeieze pe funda-
mente etice: sportul innobileaza fiinta umana, iar onoarea si spiritul competitiv,
ca atribute cavaleresti, pot incununa aspiratia spre glorie. Cu toate acestea, tradi-
tia denominativa din lumea sportiva de pe cele doua maluri ale Atlanticului este
profund diferitd. Daca numele celor mai puternice cluburi de fotbal din Europa®
nu includ nicio metaford animaliera, viata sportivd din S.U.A. este dominata de o
»faund”” foarte diversd. Pe emblemele celor mai cunoscute echipe americane este
reprezentatd o mare varietate animalierd, ca si cum locuitorii din Lumea Noud
ar fi fascinati de puterea ascunsa a vechilor semnificatii totemice, dominante pe
continentul nord-american inainte de sosirea lui ,,self-made man”. In consecints,
in sporturile care necesitd viteza, forta si agresivitate (baschet, fotbal american,
hochei) campul denominativ dominant este cel al pradatorilor: velociraptori,
ursi, pantere, jaguari, coioti. In contrast cu aceasta tendinti, in intrecerile baza-
te pe indeménare si agerime (baseball-ul, de exemplu), numele echipelor sunt
asociate cu denumirile unor zburéitoare agile, cu penaj frumos colorat: pasari
cardinal, gaite albastre, granguri etc.

De altfel, un editor sportiv american, Patrick Hruby (2001, p. 1), considera ca nu-
mele echipelor sportive din S.U.A. pot fi incadrate in cinci categorii denominati-
ve: 1) coloritul echipamentului; 2) industria, geografia si folclorul local; 3) tribu-
rile de amerindieni; 4) agresorii nautici si 5) animalele. Cu toate acestea, ,,din cele
cinci [categorii — n.tr.], animalele se bucura de cea mai multa atentie. Leii si Tigrii
au stipanit jungla sportivi. In 1992, doudzeci si patru de echipe, din cele patru
mari ligi sportive profesioniste, aveau denumiri animaliere, crednd o increngatu-
rd zoologicd stridentd de pesti, zburatoare si fiare. Viespile (din Charlotte) baza-
iau. Pinguinii (din Pittsburg) se clatinau. Delfinii (din Miami) inotau cu Rechinii
(din Sah Jose). Au apdarut «imprumuturi» inter-ligi (Tigrii si Bengalezii), perechi
parinte-pui (Ursi, Ursuleti) si suficiente pasari pentru a umple un intreg ghid
(Ulii, Soimi, Vulturi, Cotofene si Pitigoi)” (Hruby, 2001, p. 1).

Popularitatea de care se bucura sporturile de echipa printre americani si televi-
zarea, la scara mondiald, a unor competitii sportive internationale au influentat,
deocamdatd marginal, perspectiva asupra denumirilor date echipelor sportive
romanesti. Cei mai receptivi la influente s-au dovedit jucatorii amatori, dupa
cum o dovedesc numele unor echipe de baschet din Divizia de Onoare: Vulturii
Baia Mare, Fazanii Bucuresti, Rechinii Timisoara, Scorpionii Timisoara, Ursuletii
Timisoara etc. Astfel de denumiri imitd, cel mai probabil, numele echipelor ame-
ricane de baschet si se ,,confruntd’, pe terenul limbii roméne, cu pompoasele, dar
caraghioasele xenisme englezesti: Napoca Dolphins, Dark Wolves Arad, Sharks
Arad, Tigers Arad etc.

3. Planeta animalelor. O alta modalitate de accentuare a identitatii, la fel de im-
portantd ca denumirea, este folosirea unei embleme. Semnul iconic devine com-
plementar numelui si determind aparitia unui supranume® care, de regula, apare
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prin transpunerea lingvistica a imaginii de pe blazon. Semne cu motivare cultu-
ral-iconica, supranumele s-au impus in constiinta iubitorilor de sport si fac parte
din vocabularul oricarui gazetar sportiv. Jucdtorii echipei de fotbal FC Liverpool
sunt supranumiti cormoranii, pentru cd pasarea respectiva figureaza pe blazonul
echipei, FC Dinamo Bucuresti este echipa cdinilor rosii, rechinii sunt sportivii de
la clubul Farul Constanta, lupii nu mai umbla prin padure, ci fac parte din echipa
Petrolul Ploiesti, iar cei mai cunoscuti lilieci joacd fotbal in Spania, la FC Valen-
cia. In cazul in care mai multe echipe au acelasi supranume, diferentierea se re-
alizeaza dupa nationalitate, dupa locul de provenienta sau dupa culorile echipa-
mentului sportiv. Pentru a fi deosebiti de lupii portughezi din echipa nationala de
rugby, fotbalistii romani care joaca la formatia Petrolul Ploiesti sunt supranumiti
lupii galbeni®, leii din Bdnie' (fotbalistii de la clubul Universitatea Craiova) nu se
confunda cu leii din formatia Sporting Lisabona, iar membrii echipei nationale
de rugby, supranumiti ursii din Carpati se bucura de o faima mai mare decat a
ursilor portocalii'' din echipa de fotbal Ceahlaul Piatra Neamt. Prin extensie, su-
pranumele atribuit echipei este utilizat si pentru a face referire la suporteri. Intre-
buintate, aproape exclusiv, la plural, metaforicele supranume animaliere reflecta
valoarea si prestigiul de care se bucura echipele. Necunoasterea acestor clisee
semantice sau raportarea accidentala la semnificatia denotativa transforma stirile
sportive in surse involuntare de umor: ,,«Cocosii» si «Pumele» dau startul Cupei
Mondiale la Rugby” (www.antena3.ro/sport/), ,,Marius Nae si Florin Maxim au
semnat cu «rechinii»”'?, ,Forlan este dorit cu insistentd de «lilieci»”** etc.

Alteori, ambiguitatea de sens este valorificatd stilistic pentru a da nastere unor
efecte umoristice, generate prin valentele expresive ale discursului repetat, fie de
tip cult, literar (,,Cainii pacaliti de vulpe”** — subtitlu care evoca numele unei cu-
noscute povesti scrise de Ion Creanga, Ursul pdcdlit de vulpe)], fie de tip popular,
paremiologic (,,«Cainii» latra, infrangerile trec”’” - sintagma inspirata, probabil,
de proverbul ,,Apa trece, pietrele raman”).

O a doua categorie de supranume este reprezentatd de denumirile unor anima-
le emblematice pentru biodiversitatea unei anumite regiuni. Tigrii*® coreeni din
Asia, elefantii'’ africani din Coasta de Fildes, leii neimblanziti'** din Camerun, pu-
mele' argentiniene, cangurii*® australieni etc. sunt doar cateva dintre metaforele
animaliere care, in presa sportiva, capata statut de etnonime, dat fiind cd aceste
supranume se intrebuinteaza atunci cand natiunile respective participa la marile
competitii sportive pe echipe (fotbal, rugby, baschet etc.).

Un tip mai rar de metaforizare se manifesta prin aparitia supranumelor care, in
mod obisnuit, sunt nume de animale mitice. Fara a fi simboluri culturale spe-
cifice unor popoare, ci, mai degrabd, clisee rezultate din conventii jurnalistice,
metaforele de acest tip au o circulatie restransa. De pilda, sensul figurat al cuvén-
tului cerber (,,paznic neinduplecat”) este folosit, prin extindere semantica, pentru
a lauda eficienta unui portar sau aparator?, intelesul termenului centaur (,fiinta
imaginard, jumdtate om, jumatate cal”) a fost largit metaforic pentru a-i include
si pe motociclisti®, iar dragonii*® nu mai sunt monstri, ci fotbalisti la FC Porto.
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4. Blazoane zoonimice. Rolul emblematic al numelor si supranumelor metaforice
demonstreaza ca, in competitiile sportive, identitatea de grup este esentiald pen-
tru promovarea unui ansamblu mai larg de valori impartasite, sau, dimpotriva,
respinse — prin violentd lingvistica sau comportamentald — de sustinatorii unor
echipe. Dezvoltarea tehnologiilor moderne de informare in masa a condus la rés-
pandirea acestui tip de modele onomasiologice, care, in mod paradoxal, devin re-
prezentative si sunt larg acceptate tocmai pentru ca reflectd particularul, culoarea
locala, individualitatea culturald a unor comunitati. In plan individual, acestui
proces de expansiune a supranumelor sportive ii corespunde aparitia poreclelor.
Presa sportiva joacd un rol central in impunerea poreclelor date sportivilor, stiut
fiind cd, de multe ori, jurnalistii sunt cei care nascocesc poreclele. De exemplu,
in lumea boxului, agresivitatea, forta si vitalitatea sunt trasaturi care determina
analogia cu ferocitatea unor animale de talie mare sau medie. Din acest punct de
vedere, multi boxeri au porecle sugestive: Pitbull-ul*, Pantera®™, Leopardul® etc.
Aceleasi trasaturi au favorizat raspandirea unor porecle asemanatoare si printre
fotbalisti (jucatori si antrenori): Fiara”, Duldul®®, Pantera (neagrd)® etc. Alteori,
agilitatea si viteza de reactie sunt caracteristicile pe care se bazeaza faima si pore-
cla unui sportiv: Cobra®, Pisica®, Veverita® etc. Acestor porecle li se adauga aso-
cierile glumete inspirate de infatisarea sau de personalitatea sportivilor (Corbul*,
Cocosul*, Curcanul® etc.), precum si de personajele popularizate prin anumite
produse media (filme, benzi desenate si desene animate): Omul Pdianjen*, Pan-
tera Roz”. Prezenta unor astfel de porecle in textul jurnalistic dovedeste patrun-
derea oralitdtii in limba scrisa si impunerea colocvialitatii ca registru dominant
in presa sportiva.

5. Fabule si fabulatii. Una dintre trasaturile stilistice ale publicisticii sportive
este ,retorica ornarii” (Zafiu, 2001, p. 123). De cele mai multe ori, mijloacele
de semnificare sunt orientate de o componenta imagistica dominantd, adica
de un nucleu in jurul cdruia se organizeazd o retea de nuantari adiacente.
De pildd, un titlu precum ,Maégarul din turma lui Becali”*® pune in lumina
atitudinea ironicd a jurnalistului fatd de comportamentul unuia dintre con-
ducatorii clubului FC Steaua Bucuresti. Realizatd prin filtrul imaginarului
animalier, semnificatia conotativa de tip peiorativ isi are originea intr-una
din poreclele atribuite lui Gigi Becali (Oierul). In consecinta, intelegerea tex-
tului se sprijind pe un esafodaj metaforic de tip analogic: oierul este patronul,
turma este echipa, iar mdgarul este, in viziunea jurnalistului, fostul manager
general al clubului, Mihai Stoica, care se face vinovat de violentda comporta-
mentald. In alte texte, analogia determina convergenta intre corelatiile meta-
forice: ,,In fotbalul roméanesc se pregiteste o miscare-surprizd, care nu vine
nici dinspre turma lui Becali, nici de la canisa performanta a lui Borcea”*.
Alegerea termenului furmd pentru a denumi echipa patronatd de oier este re-
lationata cu analogia metaforica canisd - echipd, corelatia semanticd implicita
[cdini (rosii) - canisd] tfiind motivata de supranumele jucatorilor din formatia
FC Dinamo Bucuresti. Exista insa si texte in care sablonul imagistic apare
ca efect al cliseizarii: ,,Inutili la inceputurile istoriei acestui sport, deveniti
«cavalerii in negru» mai tarziu, arbitrii au ajuns niste cameleoni fara de care
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nu se poate disputa niciun meci’*. Uzura la care a fost supus sensul figurat
al cuvantului cameleon a generat aparitia cliseului semantic si o mica fami-
lie lexicala raspandita, cu precadere, in publicistica - a (se) cameleoniza, ca-
meleonizare, cameleonism, cameleonist, cameleonic — aspect ce demonstreaza
importanta functional expresiva a derivarii, perceputd, probabil, ca procedeu
formativ de evitare a cliseelor.

In unele cazuri, comoditatea de a folosi cliseul metaforic animalier reflectd fragi-
litatea gandirii manifestatd prin enunturi de un original umor involuntar: ,,Intr-o
lume a fotbalului plina de sacali si hiene, maestrul Emerich Ienei a fost intotdeau-
na un exemplu”*'. Fireste cd intentia laudativa a autorului este onorabila, insa
convergentele semantice din enunt il recomanda pe ,,maestrul Emerich Ienei” ca
exponent al sacalilor si hienelor, nicidecum un exemplu opus celui infierat prin
cliseele animaliere.

Interferenta intre politicd si sport ofera jurnalistilor posibilitatea de a valorifica
potentialul conotativ al semnificatiei prin schimbare metaforici (engl. metaphorical
shift). Un subtitlu de tipul ,,Bursucul e in opozitie™ atrage interesul tocmai prin
trecerea de la jargonul sportiv (Bursucul — porecla antrenorului Dan Petrescu)
la vocabularul politic (a fi in opozitie). Un alt titlu, ,, Guzganul ros-albastru™ isi
are originea expresiva intr-un pamflet de succes: ,,Este un guzgan rozaliu, alb in
cap de catd branzd de furat a-nfulecat. Rdspunde la un nume de fiintda umana,
Viorel, numele de familie fiind cunoscut ca substantiv comun: hrebenciucul”*.
Devenitd rapid porecld a personajului mentionat, sintagma guzgan rozaliu este
prelucrata ,,cromatic” in titlul mentionat, pentru a evidentia, in mod ironic,
preferintele fotbalistice ale politicianului: ,, Atat PSD-istul Hrebenciuc, cat si
PRM-istul Dragomir merg pe mana Stelei”*. Un mecanism similar determina
expresivitatea titlului ,,Behaituri vimuite ieftin”. Ludicul iese in evidentd numai
daca cititorul face legatura intre verbul a vdmui (,,a lua vama”), termen specia-
lizat semantic pentru a denumi un anumit tip de reglementare administrativa,
si ,Vamd’, porecla malitioasa atribuita fostului presedinte al clubului FC Rapid
Bucuresti: ,,Dinu Gheorghe a fost amendat doar cu 700 euro pentru dirijarea
corului de ,behehe” de la Rapid™. Pasionatii de fotbal vor fi inteles imediat
ce rdzboinic al luminii a fost tinta ,,behaiturilor”, chiar inainte de a fi terminat
lectura articolului.

Ca procedeu generat prin substitutie (Grupul y, 1974, p. 205), alegoria isi are ori-
ginea intr-o mutatie semanticd, dar este considerata o figura de gandire: ,,Chiar
daca la nivelul inferior alegoria, parabola si fabula se compun din metasememe,
la un nivel superior ele sunt metalogisme” (idem). In stransi legitura cu aceas-
ta observatie se poate observa ca alegoria este — intrebuintand termenii propusi
de M. Riffaterre (1971) - o unitate stilistica formata dintr-un segment lingvistic
mai amplu, adica un macrocontext in interiorul caruia se realizeaza o unitate de
semnificare bazatd pe relatii intre componente mai mici, numite microcontexte.
Intr-o secventd precum ,,Primul examen al serii I-a dat publicul si I-a luat cu not
maxima. 50.000 de oameni au parut unul singur, o dihanie sentimentald si iubi-
toare, urldnd din 50.000 de piepturi, in asteptarea Ligii adevarate, cea de dincolo
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de preliminarii”¥, corespondentele semantice confera textului caracter alegoric.
Imaginea rezultatd este construitd gradat. In timp ce paralelismul sinonimic pu-
blic - dihanie impune registrul animalier, analogia metonimica oameni - piepturi
pune in lumina paroxismul afectiv, introdus, de altfel, prin epitetele adjectivale
(sentimentald si iubitoare) care determind substantivul dihanie. Cu ajutorul epite-
telor si al metonimiei, imaginara bestie cu 50.000 de piepturi este profund uma-
nizatd pentru a se sugera atasamentul neconditionat al suporterilor fata de echipa
favorita. O astfel de structurare ilustreaza relevanta expresiva a adiacentelor in
raport cu nucleul imagistic.

O altda modalitate dominanta de valorificare a resurselor expresive ale registru-
lui imagistic animalier este interferenta cu alte campuri asociative, bine repre-
zentate in presa sportiva romaneascd: confruntarea armatd, vandtoarea, repre-
zentatia scenicd etc. Co-prezenta, in plan sintagmatic, a termenilor apartinand
unor campuri neinrudite, conferd scrierilor sportive caracter de mozaic. Ca
manifestare textuala a optiunilor gazetarului, interferenta campului animalier
cu alte campuri lexicale pune in lumina fantezia jurnalistului animat de dorinta
de a relata intAmplirile intr-o maniera cat mai sugestivi. Intr-un fragment de
tipul ,,Acelasi Stancu a fost invitat spre poarta adversa, a acceptat pe loc si a
predat geometrie cu un trasor la paianjen”®, interferenta intre cAmpuri deter-
mina specificul stilistic al textului. Introdus prin intermediul semanticii politetii
(a fost invitat spre poarta, a acceptat pe loc), jocul de fotbal devine o simboli-
cd lectie (a predat geometrie) de atac (trasor) asupra portii adverse (pdianjen).
Imaginea pe care cititorul si-o formeaza despre partida este atent construita:
atacantul pare un profesor ce accepta politicos invitatia de a le da adversarilor o
lectie fulgeratoare si letald. In contextul amintit, semnificatia figurata, dar spe-
cializata, in limbajul sportiv, a termenului pdianjen (,,coltul de sus al portii de
la unele jocuri sportive”, cf. www. dexonline.ro) asigura convergenta metaforica
a ansamblului si contureaza imaginea definitorie a textului sportiv: atacantul
pare un tintas iscusit care ocheste si nimereste minusculul paianjen. Acest tip
de imagine este recurent in presa sportiva actuald, dupa cum o dovedeste rela-
tarea unui alt meci de fotbal: ,,Predescu «torpileazd» de pe dreapta o minge spre
centrul careului, «Zaha» trece ca nevazut pe langa Goian si Baciu, iar bistritea-
nul catapulteaza mingea la paianjen™®.

Intr-un alt text, termenul pdianjen devine nucleul stilistico-semantic al caracte-
rizarii unui fost mare jucator: ,,Balan era tipul jucatorului harnic, tenace, un mic
pdianjen care se agdata de orice minge ca de propria casa’™. Sinonimia stilistica
jucdtor — pdianjen determind concretizarea unei valori semantice conotative care
se deosebeste de sensul specializat al cuvantului in discutie si scoate in evidenta
una dintre cele mai facile modalitdti prin care jurnalistul incearca sa-i impuna
cititorului o viziune fabulatorie asupra realitétii. Cu alte cuvinte, metaforele ani-
maliere sunt manifestdri lingvistice ale subiectivitatii jurnalistului si ,,transforma
textul in fabuld” (Zafiu, 2001, p. 57). Se intareste, astfel, observatia c4, in interi-
orul stilului publicistic, presa sportiva are o individualitate bine conturatd sub
aspect imagistic.
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NOTE

! Comentand asupra acestui aspect, Valeria Gutu Romalo (2005, p. 245) observa ci ,,un rol
determinant revine ponderii pe care o capitd in societatea moderna actuald mass-media, care
sub aspect lingvistic, prin varietatea formelor sale de manifestare, prin larga audienta pe care
o are, devine modelul principal de exprimare, dislocAnd exemplul traditional al cdrturarului,
al scriitorului, al omului cultivat”
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* ,discursul repetat (...) cuprinde tot ceea ce in vorbirea unei comunitéti se repeta intr-o
formd mai mult sau mai putin identicd sub forma de discurs deja facut sau combinare mai
mult sau mai putin fixa, ca fragment, lung sau scurt a «ceea ce s-a spus deja»” (Coseriu, 2000,
p. 258-259).

* ,Tehnica liberd cuprinde elementele constitutive ale limbii si regulile «actuale» cu privire
la modificarea si combinarea lor, adicd «cuvintele», instrumentele si procedeele lexicale si
gramaticale” (Coseriu, 2000, p. 258).
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de mare tiraj, Gazeta Sporturilor (www.gsp.ro) si Prosport (www.prosport.ro), faptele de lim-
bé ilustrative fiind comparate cu uzul lingvistic din alte publicatii roméanesti, centrale sau
regionale (,Cotidianul’, ,,Evenimentul Zilei”, ,,Ziua” etc.).

¢ Real Madrid (Spania), FC Barcelona (Spania), Juventus Torino (Italia), Manchester United
(Anglia), A.C. Milan (Italia), Chelsea (Anglia), Internazionale Milano (Italia), Bayern Mun-
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Newcastle United (Anglia), Schalke 04 (Germania), Tottenham Hotspur (Anglia), Hamburger
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iotii din Phoenix), San Jose Sharks (Rechinii din San Jose).
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motivat si afectiv si ilustreaza particularititi fizice, psihice, lingvistice, geografice (etc.) (de
obicei defecte) sau intdmplari memorabile din viata purtitorului lor, avind la bazi, de cele
mai multe ori, o metaford creatd mai ales din si pentru amuzament” (p. 12), in timp ce supra-
numele ,.este numele complementar atribuit unei persoane care, prin preluarea lui de citre
colateralii acesteia sau descendenti functioneazi ca nume de familie neoficializat (...). In cate-
goria supranumelor mai intrd numele etnice, numele date dupa titluri, ranguri sau profesiuni,
dupa starea sociald, originea locald etc., intr-un cuvnt apelative denominative” (idem).
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nul”, 7 decembrie 2005, autor Florin Dobre; www.cotidianul.ro.
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Ionut Parvulescu; www.gandul.info. Supranumele de lei este motivat de blazonul echipei.
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iunie 1998; www.ziua.ro.
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isi manifeste sustinerea in mod activ’, ,,Cotidianul’, 17 iunie 2006, autor Alexandra Badicioiu,
articolul Mondialul prin ochi de femeie; www.cotidianul.ro.
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Selectionata Camerunului sanctionatd de FIFA, editia electronicd: www.evenimentul.ro.

¥ ,Bomba la Mondialele de rugby: pumele argentiniene au invins cocosul galic!”, ,Gazeta
Sporturilor’, 8 septembrie 2007; www.gsp.ro.

20, Australia cauta primul gol la Mondiale cu antrenorul care acum patru ani a robotizat fot-
balul coreean”, ,,Cotidianul’, 9 mai 2006, autor Daniel Spataru, articolul Cangurii mecanici;
www.cotidianul.ro.
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