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1. Titlul — aspecte teoretice

Titlul este elementul major al primului nivel de lectura, ,,I’instrument principal du
choix” (Agnes 2002: 138). Titlul unui text jurnalistic este emblematic pentru tipul de scriere pe
care 1l precedd; acesta are rolul de a atrage cititorul, de a-I informa asupra a ceea ce urmeaza, de
a-l incanta sau de a-l incita (castigandu-i astfel atentia), de a face publicul tintd s& parcurga
articolul. Tn unele redactii existd anumite persoane care scriu titlurile, practica ce asigurd
modernizarea, dar si omogenizarea acestora (in Franta, practica inca exista in cazul revistei Elle).

Titlul este un ,,construct a carui forma concreta de reprezentare trebuie sa respecte
regulile codificate In lucrarile descriptive si normative de specialitate” (Cvasnii-Catanescu 2006:
14). Acesta trebuie sa se adapteze la nivelul cititorului mediu, asemeni oricarui text din presa
generald, sa fie scurt, concis, nonambiguu. Presa roméaneasca, in special cea tabloida, urmareste
s& socheze prin titluri dominate de un limbaj figurat, ambigue sau care induc voit in eroare.

Acestea pot avea diferite functii: sa atraga privirea, sa exprime esentialul la o prima
lecturd, sa favorizeze alegerea articolului, sa starneasca dorinta de a citi, sa structureze pagina,
s& ierarhizeze informatia etc. (Agnés 2002: 140). In functie de tipul articolului, titlurile pot fi
nominale sau verbale: un articol general si teoretizant poate fi precedat de un titlu nominal, pe
cand un articol de scandal, din presa tabloida,, atrage printr-un titlu verbal, de cele mai multe
ori socant.

Titlurile nominale sunt specifice perioadei de pana inh 1989. Dupa aceastd perioada, s-a
inregistrat o dinamizare, reflectatda Tn enunturile de tip verbal, care Tsi dezvoltd si un tipar
narativ. Titlul narativ reprezintd o micro-naratiune ce are rolul de a rezuma informatia din
articol. Acesta este specific presei generale, care informeazd n legadturd cu evenimente
punctuale (asemenea stirilor de televiziune). Tn stirile de senzatie apar deseori desemnéri
epice,, pe tiparul agent al actiunii socante si localizarea acestuia. Numele agentului este
precizat,, de obicei,, in titlurile narative, atunci cand referentul este cunoscut. n caz contrar,
este utilizata desemnarea generica (articol nehotarat si substantiv: un om, un artist etc.) sau
prin zona geografica, grad de rudenie, varsta, profesie etc.

De asemenea, titlurile pot fi incomplete uneori, pentru a starni interesul si pentru a
determina cititorul sa completeze informatia citind articolul. Un efect similar este creat de
prezenta unor adverbe care marcheaza anumite implicatii si presupozitii:

Anumite implicatii ,,conventionale*, fixate in limb&, sunt legate de cateva cuvinte-

particule (de obicei adverbe): si, totusi, doar, chiar si, pana si, inca etc. (Zafiu
2001:21).
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Ne propunem sa realizam o analiza a titlurilor din presa feminind, in functie de
componenta gramaticala a acestuia si de cea lexico-semanticd, si sa observam (observand si)
principalele figuri de stil folosite.

2. Aspecte gramaticale

Aspectele gramaticale ale titlurilor ,,releva deopotriva tendinta catre stereotipie, dar si
catre diversitate de expresie” (Cvasnii-Catanescu 2006: 15). Exista anumite tipare ale acestora,
modele ce se regdsesc in toatd presa romaneascd, exceptiile nefiind decét cazuri izolate ce nu
se impun.

2.1. Titlul-cuvant poate fi format dintr-un substantiv (in limba romana sau in engleza),
caracteristic pentru articolele de mici dimensiuni. Acesta este cuvantul-cheie pentru textul pe
care 1l anunta. Tn presa feminind,, acestea sunt folosite Tn general pentru rubrici: beauty, fashion,
sanatate (C, 08/2011) flirt, diverse, fun (CG, 07/2011) culinar, relatii, vedete, cariera (U,
07/2011), sarcind, nastere, astrologie (M, 07/2011), turism, features, people (E, 08/2011) etc.

Rar, acest tip de titlu preceda un articol: Atractii (C, 08/2011), Greselile (C, 07/2011) —
rubrica permanenta a persoanei publice Alice Nastase, care abordeaza,, in fiecare numar,, un
subiect anuntat printr-un termen cu valoare rezumativa —, Vesta — titlul unui articol de la rubrica
fashion, ce rezuma un scurt articol despre acest produs vestimentar (CG, 03/2011, p. 34).

2.2. Titlul-sintagma, prezent in toate tipurile de ziare si reviste, este folosit si Tn presa
feminind. Acesta poate fi o sintagmd nominald sau prepozitionald: Plante antioboseala (M,
04/2011, p.26), Alergiile de primavara la copii (M, 03/2011, p.31), Picioare usoare Si
sanatoase (M, 08/2011, p.32), Corpul perfect (E, 07/2011, p.43), Accent pe curele (E, 08/2011,
p.37), Machiaj de diva, Rihanna si look-ul curajos foc (E, 07/2011, p.52), Romantic mood (E,
05/2011, p.44) etc.

Unele titluri prezintd o sintagma nominald urmata de o propozitie relativa: Plante care
trateazd afectiuni ginecologice (M, 08/ 2011, p.44), Femeile care marcheaza arta
contemporana roméaneasca (E, 05/2011, p.44), Moda care discrimineaza: despre culoare,
masurd, dizabilitati si gen (E, 08/2011, p.42). Acest tip de titlu nu apare frecvent, el
generalizandu-se Tn special in presa cu subiect politic sau in cea tabloida.

2.3. Titlul-enunt apare intr-o forma diversificatd si incearca sa raspunda intrebarilor
jurnalistice (cine?, ce?, cum?, cand?, de ce?).

2.3.1. Acestea apar sub forma propozitiilor:

a) asertive: Selena Gomez Tsi lanseaza o colectie vestimentara (E, 07/2011, p.43);

b) interogative: Cui i-e frica de casatorie? (E, 08/2011, p.43), Cum arata un job de
vis? (I, 07/2011, p.14), Simti nevoia de vacanta? (I, 06/2011, p.3);

c) imperative/ exclamative: lubeste-maaaa! (E, 08/2011, p.39), | hate my job! (E,
04/2011, p.24).

2.3.2. De asemenea, pot apdrea titluri-fraza (titlurile narative): Beyonce vrea sa
infiinteze o scoala de dans (E, 08/2011, p.23), Ce nu e bine sa mancam cand suntem
insarcinate? (M, 06/2011, p.44), Cine vrea sa traiasca vesnic? (E, 08/2011, p.52), Afla de ce
esti balonata dupa préanz! (U, 04/2011, p.44), Nu lasa toxiinfectiile sa-ti strice vara! (U,
08/2011, p.30).
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Unele titluri-fraza pot avea o structura speciald, acestea fiind:

»,Cu mult mai relevante pentru retorica titrarii, decat enunfurile structurate dupa normele
standard: pe de o parte ele determina simplificarea enuntului si diversificarea modelelor
sintactice de intitulare, confirmand flexibilitatea stilistica a limbajului publicistic; pe de alta
parte determind formarea unor noi serii de constructii sablonarde, cu aparitii constante si
previzibile” (Cvasii- Catdnescu 2006: 19).

Printre enunturile cu structurd speciala se numara cele eliptice:

a) de verbul copulativ: Sacoul — din nou in tendinte (E, 07/2011, p.32), Caftanul —
alegerea perfecta pentru o vara calduroasa (E, 07/2011, p.42), Versace for H&M - o
colaborare de exceptie (E, 07/2011. p.43), Verde — o culoare in tendinte (E, 08/2011. p.49),
Platformele — vedetele verii (E, 08/2011, p.50);

b) de propozitia principalda: Cum il protejezi pe bebe de substantele toxice in timpul
sarcinii (M, 08/2011, p.40), Cum scapi de dureri in timpul sarcinii (M, 08/ 2011, p.43), Cum
sd seduci un barbat in functie de zodie (E, 08/2011, p.52), Cum s& mananci sanatos in
concediul de vara (C, 08/2011, p.14), Ce trebuie sa stii despre tulburarile de somn (M,
08/2011, p.42), Cum sa obtii picioare suple fara genuflexiuni (C, 08/ 2011, p.23). Acest tip de
titlu este frecvent folosit de jurnalisti Th presa femining, el anticipand un articol in care sunt
oferite solutii, trucuri, idei sau raspunsuri referitoare la 0 anumita problema a cititoarelor. Acesta
este echivalentul titlului de tipul X trucuri/ sfaturi pentru...: 6 trucuri pentru ingrijirea maxima a
ochilor (C, 07/2011, p.26), 10 sfaturi pentru ingrijirea corecta a parului (I, 05/2011, p. 14).

2.3.3. Uneori, titlul poate fi format din doud enunturi independente: Don’t worry, be
happy! Ce ne lipseste pentru a fi fericite? (E, 06/2011, p.34), Vrei sa fie al tau? Urmeaza 10
etape de seductie (U, 07/2011, p.16), Tnvinsi? Nu! Tnvingatori! (1, 06/2010, p.12).

Alte tipuri de enunturi speciale din jurnalistica actuald sunt enunturile incomplete cu
anafora zero si cele nominale exclamative (Cvasnii-Catanescu 2006: 19), dar aceste tipuri nu
sunt folosite si Tn presa feminina.

3. Aspectele lexico-semantice ale titlurilor sunt importante pentru retorica titlului.
Acestea creeazd un univers de asteptari si au rolul de ancoraj tematic. Asemeni aspectelor
gramaticale, exista si in cazul componentei semantice predilectia catre anumite elemente care
se generalizeaza (acestea sunt folosite frecvent). Printre acestea amintim:

3.1. termeni generici (nume de profesii, de apartenentd regionald, grade de rudenie,
functii etc.), ce indica anumite categorii (in general de cititoare): Ce au frantuzoaicele in plus?
(F, 09/2010, p.14), Memoria nou-nascutului (M, 10/2010, p.34), Femeile si medicamentele
antidepresive (C, 03/2011, p.44);

3.2. numele proprii: acestea nu sunt folosite cu o frecventa ridicata si sunt prezente in
titlurile anumitor rubrici.

Antroponimele sunt folosite n titlurile interviurilor (Agatha Ruiza de la Prada despre
lumea ei colorata — E, 07/2010, p.43; Mihaela Radulescu (isi) raspunde — E, 02/2011, p.45;
Interviu Liviu Mihaiu, presedintele Salvati Dunarea si Delta — U, 07/2009, p.18; Octavia
Geamanu: ,,Cand Titi doresi ceva, doreste-ti din tot sufletul si ti se va implini”” — Felicia,
08/2011, p.32) sau in rubricile ,mondene” ale revistelor pentru femei ( Blake Lively a primit
cadou o masina eco de la Leonardo DiCaprio — E, 07/2011, p.26; Jennifer Garner si Ben

319

BDD-V945 © 2012 Editura Universititii din Bucuresti
Provided by Diacronia.ro for IP 216.73.216.121 (2026-02-25 19:42:24 UTC)



Affleck, parinti pentru a treia oara — E, 07/2011, p.26; Gerard Butler, dat n judecata — E,
07/2011, p.34, Carla Bruni e insarcinata — F, 07/2011, p.7).

Toponimele sunt folosite In special n titlurile rubricilor referitoare la vacanta/ turism:
Escapada turistica in Sicilia (E, 05/2011, p.67), 10 destinatii turistice din America de Nord (E,
05/2011, p.67), Gabon — ultimul paradis (E, 06/2011, p.67), Guatemala, o tara de care te vei
indragosti (E, 06/2011, p.66), Trei hoteluri inedite din Paris (E, 06/2011, p.66), India — o
aventura incredibila (E, 04/2011, p.64), La Costa del Sol, o destinatie de elita (I, 08/2011,
p.37), Vacanta de vis la Bracelona (F, 07/2011, p.42).

3.3. Termeni si expresii colocviale: Un copil? Acum? Ai luat-o razna? (I, 07/2011,
p.9), Ai stofa de trendsetteritza? (CG, 05/2011, p.33), Cele 5 cuvinte care inchid gura
rautaciosilor (C, 08/2011, p.28). Acestea sunt folosite Tn special pentru a crea o anumita
complicitate intre jurnalist si cititoare, un mediu relaxat si prietenos, o relatie de amicitie. In
presa generala sunt folosite si expresii argotice, acestea lipsind din presa feminina (fapt
constatat si explicat ca o particularite a limbajului feminin in studiile referitoare la gen).

3.4. Cuvinte formate recent in limba romana, n special prin derivarea cu prefixoide
»la moda”(Stoichitoiu-lchim 2002: 235-241): super-, mega-, ultra-, prefixoide ce ,,au o functie
persuasiva, de manipulare prin exagerarea unui eveniment sau fenomen sau prin sugerarea
depdsirii limitelor (superioare sau inferioare) normale™. Acest procedeu de formare a
cuvintelor s-a impus n presa post-decembristd datoritd nevoii de expresivitate si marcheaza
exprimarea unor stari afective, subiectivitatea jurnalistului, apropierea fatd de publicul tinta
prin folosirea aceluiasi limbaj (in cazul revistelor pentru adolescente): 12 super-trucuri pentru
un look chic Tn orice sezon (C, 05/2011, p.13), 10 super-trucuri de vara pentru fetele cosmo
(C, 07/ 2011, p.24), 10 fraze pe care trebuie sa le eviti sa le spui unui super-tip (CG, 06/2011,
p.15), Super Summer (CG, 07/2011, p.4).

3.5. Tmprumuturi neologice (in special termeni preluati din englezd) si calcuri
recente: O adevarata fashionista chiar si la plaja (CG, 07/2011, p.4), Cét esti de trendy? (CG,
05/2011, p.34) . Acestea apar Tntr-un numar foarte mare in revistele pentru femei, in special in
cele glossy si in revistele adresate adolescentelor, aspectele anglicismelor din titluri (si nu
numai) reprezentand obiectul de analiza al unui capitol din teza de doctorat din care face parte
si lucrarea de fata.

3.6. Clisee: Strugurii, solutia pentru o sanatate de fier (F, 06/2011, p.27), Legume
tinere pentru forte proaspete in fiecare zi (I, 07/2011, p.31), N-am stiut in ce situatie critica
ma aflam (I, 07/2011, p.25), Calea spre succes (F, 08/2011, p.20). Aceste clisee nu apartin
unei anumite terminologii (ca Tn presa cu subiect politic, de exemplu) si nu sunt folosite
exclusiv n revistele adresate femeilor.

3.7. Sigle si abrevieri

Acestea nu apar in numar foarte mare (comparativ cu presa generalda): Tratamentul
medical in tarile UE devine disponibil indiferent de nationalitatea pacientului (C, 01/2011,
p.32), Portal HR [human resources] la un an de la lansare (F, 06/2011, p.29), spm[sindromul
post-menstrual], ,,prietenul fetelor” (CG, 07/2011, p.16).

! Jonescu 2004 : 151.
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Unele abrevieri sunt utilizate in special Th presa pentru adolescente, ca rezultat al
»limbajului messenger”, nefiind intelese si cunoscute de toate categoriile sociale si de varsta:
OMG! (Oh my God!), ca titlu ce anunta ceva socant (CG, 05/2010, p.19); Cea mai frumoasa
vara: impreuna cu your BFFs, abreviere a expresiei best friends forever (CG, 08/2011, p.20).

De asemenea, este folositd sigla revistei Cool Girl pentru desemnarea acesteia sau
pentru a se face referire la cititoare (le acesteia): Maine apare CG Stars (CG, 05/2011, titlul de
pe coperta).

3.8. Campuri lexico-semantice

Asemeniea oricarui tip de publicatie, revistele pentru femei prezintd o predilectie
pentru catre anumite campuri semantice, de unde rezultd o omogenizare atat la nivelul
titlurilor, cat si la cel al articolelor. Campurile semantice dominante difera in functie de tipul
de revista si corespund, Tn general, rubricilor ce apar in fiecare numar:

— moda, frumusete (produse cosmetice), sanatate etc. in revistele ,,glossy” sau in cele
pentru adolescente: Machiajul de camuflare (CG, 07/2011, p.21), Manichiura frantuzeasca
(CG, 07/2011, p.18), Genele false, un atu pentru un machiaj reusit (E, 08/2011, p.31), Tinute
de plaja in tendinte (E, 08/2011, p.9);

— calatorii: Calatorie n jurul lumii (E, 06/2011, p.41), Reguli de igiena in vacanta (F,
07/2011, p.13), Planul unei evadari de week-end (F, 08/2011, p.31);

— nastere, sarcind, nou-nascuti,, Tn revistele adresate mamicilor: Efectele fumatului Tn
timpul sarcinii (M, 06/2011, p.15), Cauzele avortului spontan (M, 06/2011, p.18), Efectele
secundare ale epiduralei (M, 06/2011, p.21);

— nunti (accesorii, organizare, decoratiuni etc.) in revistele adresate mireselor: Rochia
de mireasa pe podium si in viata (Mireasa, 04/2011, p.32), Florile nuntii (Mireasa, 04/2011,
p.33), Corsetul miresei (Mireasa, 04/2011, p.32), Buchetul miresei (Mireasa, 04/2011, p.21),
Voalul magic (Mireasa, 04/2011, p.33).

3.9. Cifre

Cifrele nu sunt utilizate, ca Tn presa generald, pentru cresterea nivelului de
credibilitate, pentru obiectivitate sau pentru precizia informatiei, decét in rare cazuri (Paulo
Coelho — O petrecere de pomina si 100 de milioane de carti. Cifra indicd numarul de
exemplare vandute — E, 02/2011, p.31). Titlurile contin cifre care indica numarul de sfaturi,
trucuri, indicatii ale jurnalistilor oferite cititoarelor: 10 mituri despre diete (C, 04/2011, p.12),
Cele 5 cuvinte care nchid gura rautaciosilor (C, 04/2011, p.17), 10 arme in lupta cu stresul
(E, 08/2011, p.17). Tn aceste cazuri, cifrele au rolul de simplificare si de structurare a
informatiei, de organizare a textului pentru o parcurgere mai usoara a acestuia.

4. Aspecte stilistice

La nivelul aspectelelor stilistice, titlurile din revistele pentru femei nu impresioneaza
printr-un numar mare de procedee.

4.1. Limbajul jurnalistic foloseste intertextualitatea. Pentru ziarist,, intertextualitatea
este ,,un exercitiu de retorica ludica si aluziva, iar pentru cititor joc si test de competenta
culturald, de intuitie si de subtilitate asociativa” ((Cvasnii-Catanescu 2006: 30). Ea apare Tn
diverse variante: citate Tn stil direct, citate folclorice, parodii, pastise etc.
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4.1.1. Tn presa femining, jurnalistii reduc intertextualitatea la citatul direct (in titlurile
interviurilor): ,,La citation est un instrument de signification capital, parce qu’elle permet de
donner la parole, de tronquer la parole, de camoufler sa parole, de tenir & distance la parole”
(De la Haye 2005: 108). Acesta este cea mai simpla forma de intertext, anuntata de obicei
printr-un antroponim (reprezentand persoana citata) si semne grafice (doud puncte, ghilimele,
litere marcate diferit etc.): IAMX - ,,Un artist se minte Tntotdeauna™ (E, 07.2011, p.30),
Interviu cu actrita Emily Blunt: ,,Vad hainele ca pe o formad de artd” (E, 05/2011. p.32),
Interviu cu Angelina Jolie: ,,Totul este complicat atunci cand vine vorba de copii” (E,
03/2011, p.34), Andreea Banica: ,,Ador rujul verde bulgaresc” (U, 07/2011, p.27), luliana
Vaslan: ,,Eu nu fac bani. Banii vin de la sine”” (F, 01/2011, p.24).

4.1.2. Alteori, se foloseste intertextualitatea externa: Anna Paquin — Interviu cu
iubita unui vampir (trimitere la titlul filmului Interviu cu un vampir — E, 09/2011, p. 36),
Natalia Vodianova — Jumatate inger, jumatate demon, (E, 08/2009, p. 38) (structura inger si
demon (si-) a pierdut legdtura cu titlul poeziei eminesciene ajungand sa se cliseizeze prin
folosirea extrem de frecventa).

Un alt titlu cu valoare stilistica, Ce ti-e scris Tn palme ti-e pus! Mainile noastre ne
vorbesc despre noi, apare in revista loana (06/2011, p.38). In acest caz, intertextualitatea are o
sursa folclorica, apelandu-se la substitutia unui termen din proverbul-sursa (Ce ti-e scris, in
frunte ti-e pus). De asemenea, fraza poate fi interpretatd prin prisma ghicitului si a destinului
,»SCris” In palma. Un titlu similar apare si Tn revista Mami (01/2011, p. 35): Tacerea nu-i de
aur, ce are ca sursa proverbul Tacerea e de aur, folosit Tn acest caz la forma negativa (cu
referire la linistea care i supara pe nou-nascuti).

Titlurile care folosesc intertextualitatea paratextuald pot avea o sursd livresca. De
exemplu, Tn revista Unica (11/2011, p. 48) apare Dau un regat de cenusiu pentru un zambet
rozaliu, folosindu-se substitutia unor termeni din celebra replicd a personajului lui
Shakespeare, Richard al I11-lea (Dau un regat pentru un cal). De asemenea, jurnalista foloseste
si alte procedee stilistice, rima (cenusiu/ rozaliu) si antiteza (termenii rozaliu si cenusiu ajung,
contextual, sa fie Tn opozitie); termenul rozaliu, pe langa faptul cd asigurd rima textului, are o
valoare afectiva. Tn numarul din ianuarie al revistei Femeia (2011) apare titlul La soare te poti
uita (p. 48), continuat la inceputul articolului cu Dar la parul tau, ba!, fraza familiara din
basmele romanesti.

4.2. 1n ceea ce priveste figurile stilistice, presa feminini nu este un segment care sa
ofere un bogat material de analiza. Sunt folosite putine figuri de stil.

4.2.1. Printre figurile fonetice, titlurile Tn care apare rima sunt cele mai frecvente: Fun
in the sun! (CG Summer/2011), titlu ce are rezonanta fata de traducerea in romana distractie in
soare datorita termenilor scurti fun si sun ce rimeaza; Pandispan pufos, aerat & delicios (I,
07/2011, p.37) titlu care utilizeaza, pe langa rima, semnul grafic & (echivalentul englezescului
and) in locul lui si; Inspiratia salveaza situatia (M, 01/2011, p.8), Deserturi de vis, cu fructe
din paradis (I, 07/2011, p.26).

4.2.2. Printre figurile sintactice cele mai frecvente se numara paralelismul sintactic si
enumerarea. Titlul mini-prajituri, maxi-delicatese (I, 07/2011, p.37) are la baza un paralelism
sintactic Tn varianta sa cea mai simplad (este repetat acelasi tipar sintactic in doua secvente
succesive). Interesantd,, Tn acest exemplu,, este antonimia prefixoidelor mini, maxi, care
accentueaza ideea articolului: prajiturile mici pot fi adevarate delicatese.

322

BDD-V945 © 2012 Editura Universititii din Bucuresti
Provided by Diacronia.ro for IP 216.73.216.121 (2026-02-25 19:42:24 UTC)



Alte titluri prezinta o simpla enumerare, figura stilistica fara un efect deosebit: Culori,
dungi, safari — vara merita sa fie accesorizata cum trebuie (CG Summer/ 2011, p.15), Shorts,
fuste, rochii, topuri: pune-ti la punct garderoba estivalda cu piese cool la preturi mici (CG
Summer/2011, p. 28).

Rar, pot aparea si repetitii: O toamna... sexy, sexy, sexy (C, 08/2011, p.29) pentru a
exprima gradul superlativ.

4.2.3. Nici figurile semantice nu sunt foarte numeroase. Titlurile prezinta epitete
(Femeia supersonica — F, 1/2011, p.52), personificari (Alege haina care i flateaza silueta! —
U, 11/2010, p.68) sau metafore simple (Remix de toamna, metafora pentru o tinuta care imbina
elementele de noutate cu cele din secolul trecut — U, 11/2010, p.64).

»Spune ,,NU” fumurilor!” (B, 01/2009, p.99) - titlul unui articol anti-fumat;
substantivul la plural, fumuri, este folosit cu intentie stilistica, facand trimitere atat la sensul
figurat, cat si la substantivul fum (scos de tigari).

4.3. Unele titluri creeazd voit ambiguitate prin folosirea unor termeni polisemantici
sau omonimi. De exemplu, titlul Un MINI-love story de neuitat (C, 06/2011, p.39) are la baza
omonimia termenului mini (1. prefixoid cu sensul de mic/ scurt sau; 2. Denumirea unei masini
— Mini Cooper); prin parcugerea articolului, titlul se dezambiguizeaza: povestea de dragoste
are ca ,,obiect” masina Mini.

5. Concluzii

La nivelul titlurilor, presa feminind se deosebeste de alte segmente prin lipsa
elementelor care sa socheze.

La nivel gramatical, apar, ca si in presa generald, titluri alcatuite dintr-un singur
termen (Atractii), dintr-o sintagma (Corpul perfect) sau titluri narative, dintr-un enunt asertiv,
interogativ sau imperativ (lesiti Tn natura!) sau mai multe propozitii independente (Invinsi?
Nu! Tnvingatori). De asemenea, jurnalistii propun titluri-fraza, cu o structura speciala — eliptice
de verbul copulativ (Sacou — din nou in tendinte) sau de propozitia principala (Cum sa obtii
picioare suple fara genuflexiuni).

La nivel lexico-semantic, am observat titluri ce contin termeni generici (Femeile si
medicamentele antidepresive), nume proprii (Gerard Butler, dat Tn judecatd), clisee (sanatate
de fier), cifre, expresii colocviale (Ai luat-o razna?), sigle (UE, HR etc.) cuvinte formate recent
n limba romana (super-tip) sau imprumuturi neologice (look, trendy etc.). Se poate constata si
predilectia cdtre anumite cAmpuri semantice: moda, frumusete, sanatate, caldtorii etc.

La nivelul aspectelor stilistice, titlurile din revistele pentru femei nu impresioneaza
printr-un numar mare de procedee. Tn presa feminina este folositd intertextualitatea internd (in
special in titlurile interviurilor este dat numele intervievatului si un citat din raspunsurile
acestuia) sau citarea externa de origine culta (cu trimitere la numele cartilor, al filmelor etc.)
sau populara (basme, proverbe etc.)

Tn ceea ce priveste figurile stilistice ale titlurilor, sunt folosite in special figuri fonetice
(rima fiind un procedeu simplu de realizat de cdtre jurnaliste si usor de perceput de cititoare),
mai putin figuri sintactice (paralelism sintactic) sau semantice (metafore, metonimii etc.,
metaford a unui anumit tip de imbracaminte).
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SIGLE

= Bolero
= Cosmopolitan
G = Cool Girl
= Elle, accesabila la http://www.elle.ro/.
= Femeia ; redactor sef: Irina Manolache; accesibila la http://www.femeia.ro/revista-femeia/.
= loana,
= Mami;
= Unica;
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THE TITLES IN ROMANIAN WOMEN MEDIA
(Abstract)

This paper aims to analyze the titles in women media according to: (i) their grammatical
component (i.e. titles consisting of a single term, or of a phrase; narrative titles; assertive, interrogative
or imperative titles; titles in the form of a statement, or of several independent sentences); (ii) their
lexico-semantic component (generic terms, proper names, stereotypes, digits, colloquial expressions,
acronyms, words recently formed in Romanian language or neologic borrowings). The paper also makes
an inventory of the main figures of speech used in the media titles (phonetic, syntactic and semantic
figures of speech).
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