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1. Introducere

Metafora nu este doar un privilegiu al poeticului, ea invadeazad ih mod curent practicile
noastre discursive. Astfel ea apare in foarte multe tipuri de discurs: poetic, politic, jurnalistic,
publicitar etc. Tn aceste texte, enuntul metaforic cu forta lui perlocutionard contribuie la
obtinerea unei reactii dorite din partea destinatarului. ldeea ca metafora este prezenta in toate
tipurile de discurs a constituit fundamentul unei opere-reper din lingvistica actuala:
Metaphores we live by de G. Lakoff si M. Johnson.! Ei contrazic teoria conform careia
metafora este un procedeu al imaginatiei poetice si afirmd ca aceasta este prezenta atat in
limbajul de zi cu zi, cat si Tn gandirea si actiunile noastre: ,,Cea mai mare parte din sistemul
nostru conceptual fundamental este de naturd metaforica” (Lakoff, Johnson 1980: 14). Cei doi
autori ai lucrarii urmaresc modul Tn care se structureaza campurile metaforice n limbajul uzual
si Tncearcd sa le explice pe baza unei gandiri de tip metaforic: ,,Metaforele in limbaj sunt
posibile tocmai pentru cd existd metafore in sistemul conceptual al fiecaruia dintre noi”
(Lakoff, Johnson 1980: 16).

2. Rolul metaforei Tn limbajul politic postdecembrist

Limbajul politic romanesc are un caracter dinamic, mobil, deschis la schimbari. Tn
lucrarea de fatd avem Tn vedere un limbaj cu tematicd politica, transmis prin canale media,
conditie definitorie Tn cazul acestui tip de comunicare.

Discursurile politice au drept scop informarea publicului, dar si influentarea acestuia.
Metafora reprezinta o strategie constructiva, care permite referirea la o realitate prin termenii
alteia, legand Tntre ele mai multe domenii ale perceptiei si ale experientei.” Putem afirma ca
metafora are mai multe functii in limbajul politic, nu reprezinta doar un element pur decorativ.
Cu ajutorul ei emitatorul Tsi accesibilizeaza discursul, aducandu-lI mai aproape de receptor cu
scopul de a convinge, de a manipula. Fenomenele cu un grad sporit de abstractizare sau
complexitate sunt Tntelese Tn termenii unor fenomene mai simple. Mecanismul acestor
transferuri este metaforic. In acest caz, metafora indeplineste o functie denominativa, functie
principald pentru limbajul stiintific. Tn limbajul politic, metafora are si o functie expresiva, ca in
limbajul poetic.

Metaforizarea este un procedeu foarte productiv in limbajul politic postdecembrist
deoarece indeplineste principalele functii ale discursului politic: concizie, expresivitate,
persuasiune. Inovatia metaforicad se regaseste in special in editorialele pe teme politice.

! Lakoff, Johnson (1980).
2 Duda (2006: 252).
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De-a lungul timpului metafora a fost abordatd Tn diferite lucrari, din multiple
perspective: perspectiva gramaticalda (metafora substantivald, adjectivald, verbald, adverbiald,
exprimatd prin participii, implicita si explicitd); perspectiva semantica (metafora hiperbolica,
personificatoare, paradoxala); perspectiva functionala (metafora de elogiere si discreditare);
perspectiva cantitativa (metafora izolata, cumul metaforic, texte metaforizate in intregime);
din perspectiva vechimii, a uzurii (metafore vechi, recente si efemere).

Materialul selectat pentru aceasta lucrare se preteaza la interpretari din multiple
perspective. Fiecare tip de metaford impune o discutie separata. Cu toate acestea, ih lucrarea de
fatd vom avea n vedere selectiv, anumite criterii. Corpusul pe care il vom analiza este alcatuit
din texte politice din principalele cotidiene (includem aici si variantele on-line) si emisiuni
politice.

3. Tipologia metaforei

3.1. Tn textele politice existd metafore recente, care in timp, datorita frecventei cu care
sunt utilizate, vor fi supuse unui proces de cliseizare, metafore efemere, utilizate in anumite
perioade sau circumstante, dar si metafore vechi, banalizate, care pot dobandi noi valente
expresive, in anumite contexte sau prin schimbarea referentului. Astfel, inovatia si stereotipia
sunt supuse unui permanent proces de interschimbare, conditionat de uzul metaforelor. Black
realiza o clasificare a metaforelor dupa criteriul ,,prospetimii” sau recurentei in limbad. Din
acest punct de vedere a ajuns la concluzia ca metaforele pot fi incadrate in trei categorii:
metafore moarte, metafore adormite sau conventionale (subdivizate in clisee si metafore
tipice) si metafore active sau imaginative (care pot fi recente sau originale)".

3.1.1. Tn cazul metaforelor recente referentul este neobisnuit, utilizat Tn contexte
neasteptate cu scopul de a soca receptorul:

@ DI. Antonescu vrea respect, vrea sa conteze intre dulai. E greu de muscat pentru ca
adversarii n-au de unde sa-I apuce. DI. Basescu are deja un crac facut zdrente dupa
ce a Tncercat sa se Tncontreze cu bisonul salbatic. (www.gandul.ro 2009)

Tn unele exemple apar metafore recente alaturi de metafore Tnvechite cu scopul de a se
evidentia reciproc. ,,Puterea” acestui exemplu consta in contradictia dintre nou si vechi, dar si
n faptul cd termenul ,,manere” face trimitere la Caragiale:

2 Ceea ce nu i-a mai lasat Crinului din vale decét sansa sudalmei, a jignirii ca la usa
cortului, renuntand la brand-ul de ins civilizat si cu manere. (EVZ 2009: 4)

3.1.2. Temele de actualitate determina aparitia metaforelor efemere, care vor dispérea
Th momentul Tn care referentul nu mai este ,,la moda”. Pe baza corpusului studiat am constatat
aparitia, in ultima perioada, a unor metafore construite pe baza notiunilor legate de virusul
A/HIN1:

3) Primul epidemiolog al tarii e contrazis. Guvernul ia vaccin din strainatate. (G.2009: 4)

Acestd metaford poate fi consideratd originalda desi este construitd pe o structurd
preexistenta ,,prima doamna”.

3.1.3. Tn limbajul politic postdecembrist apar si metafore vechi, uzate, care pot deveni
expresive atunci cand sunt asezate in contexte neasteptate:

! Black (1962).
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(@) Cum se explicd, atunci, revenirea sa in fortd la aragazul pe care fierb faptele politice
ale zilei? (J.N. 2009: 2)

Metafora ,,Carmaciului”, foarte raspandita in perioada comunistd, este utilizatd acum
cu scopul de a evidentia fosta profesie a presedintelui tarii. Ortografierea cu majuscula face
nsa trimitere la perioada antedecembristd, deci, implicit la Ceausescu:

(5) El trece drept Carmaciul care abia asteaptad furtuna ca s-o calareasca. Numai ca in
roata carmei pe care cpt. Basescu o Tnvarte pentru public sunt niste spite putrede care
i-ar putea fi fatale electoral. (www.gandul.ro, 2009)

3.2. In limbajul politic am remarcat existenta a trei trepte de metaforizare: uzuri
izolate, cumul metaforic si texte metaforizate in intregime.

3.2.1. n prima categorie se incadreaza in special metaforele Tnvechite, tocite, care apar
singure, fard a dezvolta alte exprimari figurate. Aceste expresii metaforice curente, care prin
utilizare continua au devenit rutind, si-au pierdut acel inedit, care caracterizeaza metafora.
Unele nici nu mai sunt percepute ca metafore:

(6) Ipostaza de luptator curajos, mergand pana la riscul de a pierde scrutinul in
confruntarea cu sistemul” (J.N., 21.10.2009, p.2); ,,Constatand ca electoratul fostului
presedinte nu-1 voteaza, Mircea Geoana a trecut peste umilinte si divergente si a preluat
simbolic stafeta de la lon Iliescu in ziua depunerii candidaturii. (EVZ 2009: 4)

3.2.2. Tn cazul cumulului metaforic existd 0 metafora-nucleu, cireia i se subsumeaza
alte metafore, de obicei din acelasi camp semantic. In astfel de structuri intrda n special
metaforele recente:

@) Tn fata acestui tren de legi, statutul Parlamentului nu mai e cel de gara, nici macar de
halta. Legislativul pare mai degraba campul gol, strdbatut de sine ruginite. (J.N.
2009: 2)

Putem observa cu usurintd modul Tn care emitatorul construieste structura metaforica,
bazandu-se pe termeni care se deprecieaza gradat. In toate aceste exemple sunt cumulate
metafore apartinand aceluiasi domeniu, spre exemplu metafore sportive:

(8) De cealalta parte, Crin Antonescu a fost nesperat de in forma, a reusit sa se
stapaneasca si, dupa ce s-a cam lasat dominat de Traian Basescu la inceputul
confruntarii, a ntors meciul. Tn termeni fotbalistici, l-a bagat pe Jucator cu fundu-n
poarta autobazei si a stat cu fundasii pe linia de centru. (www.jurnalul.ro 2009)

O structura asemandtoare este metafora filatd, considerata o subcategorie a metaforelor
in praesentia ce presupune o constructie suprapropozitionald. Asemenea constructii metaforice
sunt etichetate de Irimia drept metafore cumulative’. Tn cazul acestui tip de metafore se
remarca extensia domeniului de aplicatie a metaforei cu scopul de a se obtine noi exprimari
metaforice. Tn limbajul politic exemplele sunt numeroase:

! Irimia (1986).
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)

Partidele de stanga, partidele de dreapta sunt toate o apa si-un pamant, o pacoste
pentru cetatean, o gasca care trebuie spartd. (www.gandul.ro 2009)

Dupa cum se observa in exemplul urméator, metafora filata este o adevarata ,,cascadad”
de exprimari figurate care se raporteaza la acelasi univers referential:

(10)

lon lliescu e veriga dintre PSD si PCR, legitimitatea de stdnga, poate singura a
partidului, acoperirea pentru viermuiala din spatele lui Mircea Geoand, momeala
pentru electoratul varstnic si rural, complicele cuplului conducator Hrebenciuc-
Vanghelie, dar nu mai detine un rol principal. (EVZ 2009: 4)

3.2.3. Textele metaforizate n Tntregime sunt cele mai atractive si reprezinta gradul cel
mai Tnalt de expresivitate. In cele mai multe cazuri, obiectivul perlocutionar al emitatorului

11

.....

Am vazut acum cateva zile ca viteazul nostru domn Mircea Geoana se plimba liber
prin curte, Ti dddusera drumul la joaca Hrebenciuc si Vanghelie si, umbland prin curte
voios, a sarit pe gard si l-a luat gura pe dinainte. A inceput sa strige la Traian
Basescu, a inceput sa latre la cainele cel mare si a spus ca vrea o confruntare n orice
oras universitar al tarii, de exemplu la Cluj. Spre ghinionul lui, cainele cel mare
trecea pe ulita si I-a auzit si a latrat scurt: La Cluj, vino maine! A iesit gospodarul
Viorel Hrebenciuc si a luat iepurasul de urechi si i-a zis: Treci in casa ca te mananca
si a plecat la Macin si i-a transmis lui Basescu ca a glumit, ca nu acum, altadata.
(www.ziua.ro 2009)

3.3. In textele politice analizate existdi metafore de elogiere si de discreditare,
observandu-se o preferinta clard pentru cea de-a doua categorie. In cazul metaforelor de elogiere
am ntdmpinat dificultati Tn gasirea unor exemple relevante. Acest lucru se datoreazd poate
faptului ca discursurile politice analizate fac parte din campania electorald pentru alegerile
prezidentiale, iar ,,actorii” politici sunt poate mai Tncrancenati si duri in exprimare, la adresa
adversarilor. Tn schimb, metaforele de discreditare abunda, iar problemele ridicate au fost cele
legate de realizarea unei selectii pertinente. Aceste metafore nu sunt utilizate arbitrar, ele au rolul
de a sustine argumentatia, de a influenta publicul. Fara a fi subiectivi, putem afirma cd, foarte
multe din metaforele de discreditare sunt construite la adresa presedintelui in exercitiu:

(12)

a. ,.Profesorul de analfabetism, minciuna si cinism preda zilnic lectia de
analfabetism, minciuna si cinism” (J.N. 2009: 29)

b. ,.Cobra prezidentiald se misca hipnotic prin fata lui (J.N. 2009: 2)

C. ,»Acestea sunt doar cateva dintre argumentele rationale ale fricii colective pe
care ar fi trebuit sa le invoce, daca ar fi in stare, contracandidatii nocivului” (J.N.
2009: 5)

d. . Indemanaticul om al lichidelor tulburi dovedeste ca nici nu stie

Constitutia™ (J.N. 2009: 2)

Tntalnim si metafore legate de ceilalti oameni politici, care sunt in centrul atentiei Tn
momentul de fata:

(13)
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b. Mircea Geoana si-a luat rolul de mardeias Tncasator, Tncercand sa-si
conserve procentele pe care i le asigura partidul. (www.gandul.ro 2009)

Toate acestea sunt de fapt metafore-ricoseu (atac la persoand). O categorie extrem de
expresiva este cea a metaforele negate, care au rolul de a scoate si mai mult Tn evidenta
trasaturile negative ale politicianului:

(14) Sistemul nesimtit are un presedinte Tmpotriva Romaniei: Traian Bisescu! Obsedat de
putere, se comporta nu ca un sef de Stat, ci ca un sef de trib — tribul EBA-Elena
Udrea—PD-L (pliant electoral Crin Antonescu).

Multe din metaforele depreciative sunt construite pe baza profesiilor anterioare ale
oamenilor politici:

(15) a. Romanii si-au pierdut zambetul. Chirugul Cutit Vesel vrea sa-i faca sa
zambeasca din nou. (www.gandul.ro 2009)
b. Imaginea Tmpamantenita a vaporeanului Basescu este cea a conducatorului

pentru momente de criza: mana forte, sange rece, cojones etc. El trece drept
Carmaciul care abia asteapta furtuna ca s-o caldreasca. Numai ca in roata carmei pe
care cpt. Basescu o nvarte pentru public sunt niste spite putrede care i-ar putea fi
fatale electoral” (www.géandul.ro, 2.11.2009)

3.4. Tn limbajul politic actual abunda metafore din cele mai variate domenii, un criteriu
de clasificare fiind reprezentat de domeniul-sursa.

3.4.1. Una din seriile foarte bine reprezentate este cea a metaforelor sportive.
Preferinta pentru acest domeniu se poate explica prin accesibilitatea lui, prin faptul ca pentru
cititor sportul este un domeniu familiar. Tn limbajul politic actual exemplele sunt numeroase:

(16) De data aceasta jucatorul a respectat regulile Constitutiei. (R.Tv. 2009)
Mingia se afla acum Tn terenul presedintelui Basescu. (A.3 2009)

Este ultima suta de metri pentru echipa Croitoru. (R.Tv. 2009)
Vino Tncoace Tn turul 2 sa-ti dau eu 5-0 la pauza! (A.2 2009)

oo ow

Pe baza corpusului analizat am remarcat frecventa cu care aceste metafore sunt
utilizate, acest fenomen explicAndu-se prin raportarea la realitatea sociald. Metaforele
nominale si verbale sunt cele care predomina, ele aparand de multe ori sub forma cumulului
metaforic:

a7 Tn confruntarea cu Crin Antonescu, Traian Basescu a parut obosit, crispat, nervos si
nesigur. O umbra palida a candidatului care Tn 2004 reusea sa puncteze infailibil Tn
orice duel electoral. SAmbata, marele jucator al politicii roméanesti a fost dominat
copios de un concurent cotat cu sansa a treia in cursa prezidentiala.
(www.jurnalul.ro 2009)

Intre ,,sporturile preferate” pentru construirea acestui tip de metafore amintim fotbalul
(termenii din acest domeniu fiind foarte cunoscuti de toti receptorii), sahul, pokerul, boxul etc.

3.4.2. O alta categorie de metafore care poseda un grad Tnalt de expresivitate este cea a
metaforelor din sfera militard sau a conflictelor. Utilizarea acestor metafore in textele politice
se datoreazd faptului cd, in mentalul colectiv, confruntarea armatd este prezenta datoritd
impactului media. Stirile din zonele de conflict sau chiar filmele de razboi fac ca aceasta
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experientd umand s& functioneze drept reper. Tn unele exemple metaforele sunt tocite, uzate
datoritd frecventei cu care ele apar:

(18) a. Prin scandal public, incearca sa creeze un razboi permanent intre cetatean si
cetatean, intre cetatean si stat. (pliant electoral Crin Antonescu)
b. Guvernul declanseaza un adevarat jihad la adresa prefectilor PSD (J.N.
2009: 4)
C. Toate partidele au avut dezertori la vot. (J.N. 2009: 2).

Tn altele apar metafore originale:

(19) E limpede si unui gura-casca intr-ale politicii c&, prin taraboiul cu Premierul Coalitiei
de la Grivco, Mircea Geoana si Crin Antonescu l-au pus in fata pe Klaus Johannis pe
post de tancheta si, indrumati de Dan Voiculescu si de Sorin Ovidiu Vantu prin
portavocele posturilor TV, urca pititi Tn dosul neamtului Dealul Cotrocenilor, feriti de
gloantele Celui din Palat. (J.N. 2009: 2)

3.4.3. Metaforele animaliere se bazeaza pe corespondentele dintre animale si oameni
politici si se incadreaza Tn special in categoria metaforelor nominale. O observatie ce se
impune este aceea a diversificdrii paletei zoologice. Astfel pe langd metaforele tocite
(dinozaur, lup, rechin) intalnim, Tn exemplele actuale metafore imprevizibile gugustiuc, bison,
cioard, duldu, cobr etc. Tn unele exemple, intreaga clasi a oamenilor politici este reprezentata
de un singur exponent din domeniul animalier, in acest caz metafora fiind explicita:

(20) Si atunci, treaba manipulatorului politic, care nu e interesat decat de putere, de putere
si iarasi de putere, este sa-i puna poporului tapul mort in poteca sau, si mai bine, un
tap viu care sa poata fi sfasiat, indiferent ca e vorba de parlament, partide, de
pensionari sau presa. (www.gandul.ro 2009)

3.4.4. O serie amuzanta si incitanta este cea a metaforelor din domeniul spectacolului,
al divertismentului. Acestea mizeaza pe faptul ca sunt accesibile unui public larg, din ce in ce
mai atras de acest domeniu. In construirea acestui tip de metafore, emitatorul utilizeaza termeni
din domenii variate care apartin divertismentului: opera, circ, seriale si emisiuni tv, domeniul
muzical:

(21) a. Tn realitate, Coalitia de la Grivco a regizat un spectacol electoral de mare succes
cu titlul: Dictatorul care nu vrea Premierul dorit de Popor (J.N. 2009: 2)
b. Dar primul solist roméan al fanfaronadei politice este cel pe care I-ati primit
cordial la Bruxelles. (C. 2009: 16)
c. Pentru multi, clownul smecher, dispretuitor fata de reguli, care improasca
vopsea pe reverele celor din jur, e amuzant pentru o clipda. Dar l-am aduce la noi
acasa? L-am da exemplu copiilor? Am vrea sa trdim inca cinci ani in circul lui? (J.N.
2009: 2)
d. Telenovela Premierul dorit de Popor, respins de Dictator, continua cu
episoade tot mai palpitante, difuzate de televiziunile mogulilor de presa. (J.N. 2009: 2)
e. Big Brother Traian se arata neputincios si indignat de ceea ce face Little
Brother Mircea. (J.N. 2009: 2). Tn acest exemplu, pe baza titlului emisiunii se
realizeaza si o corespondenta care are rolul de a amplifica efectul metaforei.

Observatiile care se impun sunt urmatoarele: in cazul acestui domeniu-sursa,
majoritatea metaforelor obtinute sunt efemere deoarece sunt construite pe baza unor emisiuni
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sau seriale difuzate Tntr-un anumit moment. Atunci cand nu mai sunt de actualitate, metaforele
dispar. O altd observatie este legatd de ortografierea cu majusculd, datoratd apartenentei la
domeniul spectacolului sau televiziunii.

3.4.5. In limbajul politic actual apar si metafore construite pe baza unor termeni
apartinand domeniului medical:

(22) Dupa ce s-a razboit cu fostul sau coleg de partid Radu F. Alexandru, caruia i-a spus
ca a vorbit cu gura plina despre onoare si libertate, presedintele PNL, Crin
Antonescu, a spus ca respingerea unei malformatii politice, cum este guvernul
Croitoru, este un moment de normalitate. (C. 2009: 4).

Multe din metaforele medicale actuale sunt construite in jurul candidatului la
presedintie Sorin Oprescu, fiind legate Tn mod direct de profesia acestuia:

(23) Ce mi-a placut n discursul domnului Oprescu a fost altitudinea. A pus diagnosticul,
dar nu s-a complicat sa ne spuna prin ce mijloace, cu ce metode, cu ce resurse are de
gand sa puna in opera facerea de bine Romaniei. (www.gandul.ro 2009)

3.4.6. Tn textele politice analizate am identificat o categorie de metafore construite pe baza
unui limbaj familial, cunoscut tuturor destinatarilor. Cele mai multe sunt metafore nominale:

(24) a. Primul moment de campanie unita I-a constituit folosirea primarului de Sibiu,
Klaus Jonhannis pe post de bata electorala impotriva lui Traian Basescu. (J.N. 2009: 2)
b. Au urmat alte si alte iesiri pe Strada Mare ale celor doua surate, tinandu-se

de mijloc, Mircea Geoana si Crin Antonescu: propunerea cu primarul de Sibiu,
caderea guvernului Lucian Croitoru. (www.jurnalul.ro 2009)

3.4.7. Metaforele avand ca sursa elemente din universul didactic au de cele mai multe
ori 0 conotatie negativa in discursul politic. Frecventa acestui tip de metafore se explica prin
faptul ca scoala este un domeniu familiar, bine Tntiparit Tn constiinta publica:

(25) a. Profesorul de analfabetism, minciund si cinism preda zilnic lectia lui de
analfabetism, minciuna si cinism. (J.N. 2009: 2)
b. Guvernul Boc are inca o restanta. Legea Educatiei nationale lasata corijenta

la Constitutie. (www.gandul.ro, 2009)

3.4.8. Mai rare, dar foarte atractive pentru destinatar sunt metaforele care au ca punct
de plecare o legendd, am putea sa le numim metafore mitologice. Acestea se bazeazd, in
principal pe principiul corespondentei si presupun un lector avizat pentru a putea fi decodate:

(26) Daca faptele ei concrete pe frontul propasirii neamului nu au depasit limitele unor
anchete personale, iar ale lui au depasit doar limitele Constitutiei, relatia lor a intrat
in legenda. Si legenda a devenit mit in Olimpul dambovitean cand ea a fost
supranumita Elena din Troia, iscand razboiul politic de patru ani, iar el a intrat in
istorie drept Zeus din Cotroceni, care si-a pus partidul si guvernul la picioarele ei
Tncaltate cu pantofi Jimmy Choo (J.N. 2009: 4).

Aceste metafore cunt depreciative si apar sub forma unor texte metaforizate in
intregime.
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4. Concluzii

Dupa cum am remarcat, Tn limbajul politic actual metaforele abunda si au un rol dublu:
explicativ si decorativ, reusind astfel sa informeze publicul, dar si sa-lI seduca, sa-i induca
anumite idei, opinii. Prin utilizarea constructiilor metaforice informatiile, cunostintele de
naturd abstracta sunt mai usor de perceput prin raportarea la experienta empirica a fiecaruia.

Rodica Zafiu (2001: 52) constata existenta unui abuz metaforic in discursul politic,
fapt care poate duce la o alterare a functiilor pe care figura ar trebui sa le detina ntr-un astfel
de limbaj. Metaforele din textele politice sunt variate, dar totusi supuse unui inevitabil proces
de cliseizare, datoritd frecventei cu care sunt utilizate. Metaforele cliseizate au Tnsa avantajul
de a constitui puncte de plecare pentru adevarate cascade de exprimari figurate, ce se
raporteaza la acelasi univers referential.
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The Typology of the Metaphor in the Post-December Political Language
This work presents a series of different metaphors identified in current political language. The
samples were collected from the written press, especially from the editorials on political issues, but also

from TV. A lot of this can be explained by the politicians’ desire to make an accessible discourse but
also to seduce the audience.
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