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Abstract: The religious discourse is, on an institutional level, a kind of demonstrative, argumentative
discourse, focused on techniques aimed at persuading and educating/ instructing the receivers. The article
discusses some new psychological aspects of the Christian preach, as a primordial manifestation of the
religious discourse, insisting on the educational role of the preacher, the language used inside the
Christian Catholic/Orthodox cult in the new socio-cultural context in which live, today, the receivers of
their educational messages. We try to make a classification of the different types of preach and of the
types of preachers, emphasizing the most modern of all, the one belonging to the internet age.
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Preliminarii. Ideea de a scrie acest articol s-a nascut in urma lecturarii unei carti foarte
interesante, Pietrele vorbesc, a ieromonahului Savatie Bastovoi’, in care autorul prezinti succint
tema predicii si a predicatorului, realizdnd o prezentare istoricd a acestora, cu observatii critice
pertinente si surprinzitoare, ajungand pand in zilele noastre, epoca predicilor on line, a
spovedaniei telefonice sau a consultarii paginii facebook a preotului paroh din parohia cartierului
si nu numai.

Despre predica, ca manifestare a discursului religios si despre predicatorii de astazi vom
incerca sd vorbim in lucrarea de fatd, insistand asupra destinatarilor acestui tip de mesaj, a
actualei sale perceptii, a caracterului didactic implicit sau explicit, fard a avea pretentia unei
prezentdri exhaustive a subiectului.

Discursul religios este, din perspectiva pragmatica ,,manifestarea caracterului pragmatic al
comunicdrii, (...) comunicare, in anumite conditii de producere, plus conditiile de producere,
dezviluind in resorturile sale intime, caracterul actional al vorbirii“?; discursul este expresie a
limbajului uman in interactiunea verbala, care presupune cel putin un emitator si un destinatar al
mesajului transmis. Asadar, din punct de vedere pragmatic mentiondm actul locutionar, al
pronuntarii discursului; actul ilocutionar, al manierei in care acesta este formulat si actul
perlocutionar, modul in care acest discurs este perceput de ascultitor(i). In discursul oral, de care
ne vom ocupa in prima parte a lucrarii noastre, pot fi observate si analizate toate cele trei acte de

Savatie, Bastovoi, Pietrele vorbesc, Bucuretti, Cathisma, 2014. Savatie (Stefan) Bastovoi este din 2002 ieromonah la manastirea
Noul Neamt, Patriarhia Rusa, Transnistria. Este teolog, eseist, poet, scriitor ucrainian din Republica Moldova (nascut in 1976),
fondatorul Editurii Cathisma.
%Elena, Dragos, Introducere in pragmatica, Cluj, Casa Cartii de Stiinta, 2000, p.54
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limbaj; in cadrul unui discurs scris (in cazul predicilor religioase ce pot fi citite on line, de
exemplu), actul perlocutionar nu mai poate fi analizat si putem doar sd presupunem ca forta de
persuasiune si caracterul didactic al respectivei predici nu se pierd complet.

In prezentul nostru studiu ne vom referi si la caracterul didactic, de invatitura, pe care I-a
avut sau a dorit mereu sa-1 aiba predica religioasa. Cuvantul predica, provine din limba latina, din
verbul predico, predicare, predicavi, predicatum, a face cunoscut, a lauda, cum putem citi in
orice dictionar al limbii romane. In cultul crestin, predica face cunoscuti, transmite invatitura
christica. Tnainte de Iniltarea sa, Hristos 1i indeamna pe Sfintii Apostoli si vesteasca invatitura sa
tuturor oamenilor, de unde caracterul didactic al predicii: “ Mergand, Invatati toate neamurile,
botezandu-le Tn numele Tatalui, si a Fiului si a Sfantului Duh” (Matei, 28,19). Din prima zi a
Bisericii crestine, Apostolii au raspandit cuvantul lui Dumnezeu: ...”Stand Petru cu cei 11, a
ridicat glasul si le-a vorbit” (Faptele Apostolilor, 2, 14).

Stantul apostol Pavel in Prima Scrisoare catre Corinteni (I, Corinteni, 9, 116), spune clar: “caci
daca vestesc Evanghelia nu-mi este lauda, pentru ca std asupra mea datoria. Céci, vai mie dacd nu
voi binevesti!* Dupa vestire, ascultatorii sunt invitati sa imite cele auzite.

Cuvintele de invatatura au fost si sunt continuate pana astdzi, de catre preoti. Predica se
adreseaza tuturor, indiferent de starea sociald, conditie economica, profesie, pregatire intelectuala
si chiar varstd, cu mentiunea ca in cultul romano catolic, de exemplu, existd slujbe dedicate
copiilor, “liturghia copiilor” sau a tinerilor, “pentru ca toti oamenii sd se mantuiasca si la
cunostinta adevarului sa vind” (I, Timotei, 2,4). Predica este, de regula, situatd in cadrul Sfintei
Liturghii duminicale (in cadrul cultului catolic, de mai multe ori in cursul aceleiasi zile dar cu
durata mai redusa, de doar circa 50 de minute, fatd de slujba ortodoxa, prezenta o datd pe zi in
manastiri si In bisericile de mir, de doua ori pe sdptamana, sdmbata si duminica si la sarbatori
religioase, care dureaza 2 ore), imediat dupa citirea cuvantului de invatatura din duminica
respectiva din an sau la finalul slujbei, ca 0 concluzie.

In afara sursei primordiale a discursului religios, Sfinta Scriptura, predicatorii au si

ajutorul oferit de Sfanta Traditie, de operele Sfintilor Périnti si de cultura laica, in general. Unii
preoti catolici, de exemplu, dar si ortodocsi, insereaza in expunerea orald povestioare cu talc sau
poezii semnificative de autori mai mult sau mai putin cunoscuti, fapt apreciat de unii enoriasi sau
dezaprobat de altii. Asupra tipurilor de predicatori vom reveni mai jos. Preotii crestini trebuie sa-I
urmeze pe lisus Hrisos: “Unul este Invititorul vostru: Hristos” (Matei, 23, 8), ajutati si de
scrierile marilor predicatori ai bisericii (Ioan Gura de Aur, Vasile cel Mare, Grigore de Nazianz,
Efrem Sirul etc), dintre care unul dintre cei desavarsiti este Sfantul loan Gurda de Aur, cu
renumitul siu tratat Despre preotie® pe care il vom cita in prezenta lucrare. Preotul predicator
trebuie sd posede o vasta cultura teologica, dar si generald, laica, pentru ca destinatarii cuvantarii
sale sa o perceapd ca un fel de “medicament™: “...prin predicd ridicdm sufletul deznadajduit; prin
predica smerim sufletul ingdmfat; prin predica tdiem ce-1 de prisos; prin predicd implinim cele de
lipsi; prin predica lucrim pe toate celelalte cite ne ajuti la insdnitosirea sufletului™.
Predica azi. Predica crestina se prezintd, in cea mai mare parte din cazuri, sub forma unui
monolog cu caracter didactic, o expunere a evenimentelor religioase din ziua respectiva, conform
calendarului crestin sau prin inserarea unor intrebdri carora le raspunde tot vorbitorul, adica
preotul predicator.®

3Sfantul loan Gura de Aur, Despre preotie, trad.pr.dr.Dumitru Fecioru, Bucuresti, Sophia, 2004, pp 145-159
“ldem, p.130
5De formulele de adresare fatd de enoriasii participanti la slujbele crestine si de felul in care acestia raspund, conform unui ritual,
ne-am ocupat deja in Titluri si formule alocutive de ritual in discursul religios. Mic studiu comparativ in limbile romdna si
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In binecunoscutul si renumitul siu tratat Despre preotie, foarte actual inca astizi, Sfantul
Ioan Gurd de Aur spune ca predica trebuie pregdtitd cu multd atentie: “cuvantarile rostite in fata
credinciosilor trebuie pregatite cu multd osteneald si grija...(...) este osteneala cea multd pe care
trebuie sa ne-o dam pentru alcatuirea predicilor pe care avem sa le rostim inaintea poporului....
Mai intai, cea mai mare parte dintre credinciosi nu vor sa socoteasca pe predicatori ca invatatori
ai lor, ci parasesc rolul de ucenici si-1 iau pe acela de spectatori de la Intrecerile atletice...(...) in
biserica credinciosii se impart si ei: unii laudd pe un predicator, altii, pe altul; si asculta predicile
lor cu dragoste sau cu urd”®. Asadar, alcituirea discursului religios trebuie si fie bine organizati,
deoarece se adreseaza tuturor, din timpuri stravechi pana astazi, sursele principale fiind Scriptura
si Sfanta Traditie, dar cum insusi Sfantul Apostol Pavel a spus “nu toti apostoli, nu toti
invatatori!“ intotdeauna trebuie sd se plece de la ideea - si acesta, mai ales in zilele noastre - a
existentei unei reale metamorfoze la nivelul receptarii mesajului din predicativ, pentru ca printre
credinciosi se afld persoane poate mai bine informate decat insusi predicatorul. “In epoca lui
Google, nu mai putem avea aerul cirturarului de odinioara care singur are acces la cirtile sfinte*’.
Exista diferite tipuri de predica, de care s-au ocupat de-a lungul vremii teologi de seama. Noi
vom Incerca sa facem aprecieri generale asupra impactului discursului religios astdzi si a
eforturilor unor predicatori catolici misionari pentru a trezi in randul tinerilor dorinta de
cunoastere a lui Dumnezeu.

Cea mai cunoscutd predica este cea din timpul Liturghiei ortodoxe si catolice, predica
protestanti prezentand unele deosebiri.’

Cea mai frecventa predica, prin excelenta, este cea din timpul Liturghiei care porneste de
la evanghelia cititd si nu ar trebui sd contind doar o repovestire a acesteia, ci sa explice
intelesurile didactice, moralizatoare si mai ales duhovnicesti mai ascunse, mai tainice, pe
intelesul destinatarilor mesajului sdu, tindnd, insd mereu cont de realitatile vremurilor prezente,
de contextul cultural, social prezent, cu atentie la timpul care i se acordd, deoarece atentia
auditorului eclectic poate fi eficientd doar aproximativ 15 minute®. Tonul, limbajul si atitudinea
predicatorului vor influenta enorm perceperea mesajului transmis. Cultura teologica, dublata de
stapanirea unui limbaj corect, insusit prin lecturi riguroase, bunul simt, modestia (smerenia) si
discernamantul sunt cele mai apreciate trasaturi ale preotului predicator astdzi, alaturi de plierea
discursului sau pe mentalitatea epocii secularizate in care traim. Exista astdzi predicatori care nu
au reusit sa-si modifice limbajul si care continua sa repete, poate de prea multe ori, in exces,
crezand ca astfel ofera autoritate discursurilor lor, adjectivul sfant, fapt pe care I-am observat
personal, fenomen deja foarte bine subliniat (si criticat) de Savatie Bastovoi in tratatul la care
facem referire: Sfintii Parinti, Sfanta Traditie, Sfanta Biserica, Sfintele canoane, Sfianta slujba,
sfanta predica, sfintele rugdciuni, sfinta evlavie, sfinta cruce, alaturi de adjectivul bun, in
sintagma foarte des folosita atat de fetele bisericesti, cat si de enoriasele mai varstnice, Bunul
Dumnezeu, fara sa realizeze ca aceasta practica lingvistica uzitata peste limita astazi, cand puterea

italiana n La lingua e la letteratura italiana in Europa, Atti del convegno Internazionale di Studi di Craiova, Editura
Unviersitaria Craiova, 2012
bSfantul Ioan Gura de Aur,_op.cit., p.149
"Savatie Bastovoi, op.cCit., p.74
8 O carte extraordinari este lucrarea de doctorat a pr.Vasile Gordon, sub indrumarea pirintelui prof. Constantin Galeriu, Predica
ocazionald, Editura Institutului biblic si de misiune al BOR, Bucuresti, 2001 in care autorul face o prezentare foarte ampla si
documentata a omilecticii in general si a prenezei, predica ocazionald, cu indicarea tuturor tipurilor de omelie ocazionala: de
bucurie: botez, diferite sfintiri, cununie; de tristete: inmormantare, parastase, calamitati naturale.
%S. Bastovoi, idem, p.77 , 93, 83
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masiva de influentare a tinerilor provine de la massmedia si de la retelele de socializare, astazi
cand pentru a reusi sa se integreze unui grup, multi tineri se declara atei inteligenti, nu-i apropie
de biserica si de frecventarea ei, ci ii indeparteaza, starnind comentarii ironice si ostile. Diferitele
teme de actualitate: homosexualismul, diferentele etnice, avortul, religia in scoli, diferite tipuri de
muzica, vestimentatia tinerilor, moda, programele de televiziune, existenta retelelor de socializare
si a pericolului lor, de exemplu, trebuie abordate cu mult tact si blandete pentru a nu crea
disconfort si iritare n randul participantilor la slujbd; unii pot veni doar ocazional si pot fi
complet indepartati, instrainati de un astfel de discurs mai putin inspirat.

Un alt aspect interesant al predicii este caracterul ei oral, desi in prealabil a fost un text
scris, organizat, sistematizat, prezentarea sa orald, fara a fi citita, va fi mult mai apreciata de
auditori, 1i va aduce un plus de autenticitate si de spontaneitate; pe de altd parte, astizi, de multe
ori, din lipsa de timp ori din dorinta de a populariza mesajul predicativ cat mai mult, predicile pot
fi citite pe site-urile diferitelor biserici, aceasta fiind o modalitate foarte frecventa folositd mai cu
seamd de specialisti, lingvisti sau slujbele pot fi urmarite pe internet (revazute, reascultate, la
diferite momente, evenimente) si permanent, duminica si nu numai, pe diverse canale tv. Sigur ca
in acest fel nu se realizeaza contactul direct intre personalitatea carismaticd a vorbitorului
predicator si ascultatori si nu se ajunge la o “impreuna-vorbire” spirituala si afectiva, la feed-back
duhovnicesc.

Discursul religios astazi. Demersuri didactice. Dat fiind ca predica trebuie sa raspunda
exigentelor credinciosilor de azi, se cere “o vorbire in limba lor, a veacului in care traiesc.
Rostirea de la amvon presupune argumente indubitabile, logica, desfasurare de idei, stil sobru si
ales. Lumea nu se mai multumeste cu retorici ieftine si floricele...(...) Nu mai merge numai cu
Ceaslovul si Moliftelnicul”*® Se impune, asadar, modernizarea predicii, a cuvantarii religioase, cu
precadere, sub aspectul ei misionar.

Comunicarea mesajului crestin se infaptuieste prin trei activitati fundamentale: kerygma
(cuvant de origine greceascd, care inseamna “anunt”, predicarea cuvantului lui Dumnezeu celor
necredinciosi §i asteptarea unui raspuns de credintd) actiune care isi are sorgintea in Noul
Testament, in opera misionard itinerantd a Apostolilor; liturghia, rugdciunea In comunitate si
cateheza (manifestarea evidenta a scopului didactic al invataturilor christice).

In continuare ne vom referi la inceputurile moderne ale activititii misionare a bisericii
romano- catolice, la maniera in care intelege sa atragd tinerii in randurile crestinilor practicanti si
implicatiile acesteia astdzi, cand spovedania (atat in cultul crestin catolic, cat si in cel ortodox) se
poate face prin mesajele ascunse pe retelele de socializare sau la telefon, cand mare parte dintre
preoti pot fi vizionati si urmdriti pe paginile personale de facebook si cand conferintele
ocazionale ale preotilor profesori sunt inregistrate si apoi, eventual, ascultate pe internet. Despre
aceastd noud maniera de relationare cu divinitatea vom incerca sd vorbim in partea a doua a
articolului.

Ne-a atras recent atentia un sitein limba italiand InformaCristo!!, care reuseste si se
serveascd de a patra putere economica astdzi si anume, de publicitate. Este vorba despre o
asociatie de laici care traiesc misiunea crestind in conditiile de zi cu zi. Obiectivul lor principal
este de a atrage tinerii, in special, si de a-i indruma spre o cale spirituald in viata. Site-ul
www.informacristo.org si blogul http://parliamone.informacristo.org/wp ofera tinerilor catolici
(practicanti sau indecisi) cunoscdtori ai limbii italiene, mari posibilitati de relationare si

Antonie Plimadeald, Vocatie si misiune in vremea noastrd, Sibiu, 1984, p.163
11 Exista si pagina facebook a asociatiei, cu observatii si diferite invitatii
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informare. Am aflat, asadar, din editorialul pliantului informativ al asociatiei, nr.1/2014'2 ci
Asociatia a luat nastere in data de 18 iulie 1974 la originala initiativa a unui cdlugir capucin,
parintele Giuseppe Maria Borgia (1913-1990), un “pasionat de Dumnezeu” sau, In termeni
ortodocsi, “nebun dupid Hristos”!®, manat de dorinta de a-l duce pe Dumnezeu oamenilor
(kerygma) mai putin preocupati de credinta si de frecventarea lacasurilor de cult. Multi nu mai
cauta intalnirea cu divinitatea in locurile sacre, speciale; astfel, calugarul Giuseppe iesea din
biserica si mergea in mijlocul oamenilor (de cele mai multe ori parcurge kilometri pe scuterul
sau) vorbindu-le in diferite maniere si sub diferite forme, despre credinta si despre providenta.
Alegea o formad foarte moderna de diseminare a informatiei crestine: publicitatea, iIn plina
expansiune 1n anii ’70 In occident. Astfel, prin larga raspandire a folosirii publicitatii
personalizate (pronumele personal alocutiv de persoana a doua singular, tu devine regula
constanta), si oricat ar fi de grabit un trecdtor, tot va fi atras de afisele publicitare expuse in
statiile mijloacelor de transport in comun sau in gari, pe strada etc. in care se tutuieste cu
divinitatea in mod implicit. Este vorba de asa zisa “Pubblicita Progresso”, care nu mai propune
obiecte, de multe ori inutile, ce indeamna consumatorul la consum excesiv, ci propune idei si
valori, in beneficiul omului si al societitii. Renumitul fotograf italian Oliviero Toscani'* a avut o
interventie socanta in ziarul italian Repubblica din 7 martie 2004: ...”sarebbe una fantastica sfida.
Fare pubblicita a qualcosa che non sei sicuro che esista: il Padreterno” (trad.n: ar fi o mare
provocare sa fac publicitate unui lucru de care nu esti sigur ca exista: Tatal ceresc).

Parintele Giuseppe crea sloganuri pe care le scria pe afise, compunea pliante, foi
publicitare, pe care le difuza gratuit. Ideea de a vorbi despre divinitate direct In stradd atrage
multi colaboratori, insd calugdrul misionar era constient ca o astfel de activitate se poate solda cu
un esec. A avut la inceput dubii si a stiut ca afisele publicitare ar putea sa fie dispretuite,
murdarite chiar cu insulte, dar nu a renuntat, convins fiind ca aceasta atitudine negativa prezinta
si un aspect benefic: este un semn cd mesajul a ajuns la destinatar, nu a trecut indiferent pe langa
el si poate si-a atins scopul didactic: un gand, cel putin, spre credintd. Originea acestui sistem de
publicitate religioasa se afla in activitatea sfantului Francisc din Sales (Francois de Sales, teolog
si mistic francez, doctor al bisericii, prozator, 1567-1620), care, predicand in regiunea calvinista,
Chablais, pentru a putea fi “auzit,, de cei care doreau sa-1 urmdreasca, a avut o idee revolutionara:
de a distribui in case si de a afisa manifeste, anunturi religioase pe pereti, motiv pentru care este
considerat astdzi sfantul patron al ziaristilor (occidentali).

Prima vitrind amenajatd pentru afisarea manifestelor publicitare a fost la Torino, in
pasajul subteran al garii Porta Nuova, in jurul anilor 1974, urmata apoi de altele in multe alte
orase. Astfel apare concomitent si necesitatea de a crea spatii pentru organizarea unui dialog, un
cadru pentru desfasurarea intalnirilor intre cei care doreau sd vorbeascd, sa dezbatd probleme pe
teme religioase.

Un prim exemplu de manifest publicitar este cel expus in vitrina din strada San Martino,
Torino, care reprezintd o imagine in alb-negru a figurii lui Isus Hristos inconjurat de raze, ca si
cum ar fi aparut din neant, cu explicatia, scrisd cu majuscule : Un uomo chiamato Gesu. Chi e
Gesu Cristo?

lau nastere apoi centrele de dialog; mai intai, la Torino, apoi la Cuneo, Genova etc.
Périntele Giuseppe lasd mostenire (moare Tn 1990) membrilor asociatiei un proiect ce trebuia dus
inainte si modernizat, odatd cu evolutia tehnicii publicitare. La inceputul anilor 2000, un grup de

2Renza Guglielmetti, Quarant’anni di pubblicita a Dio (40 de ani de publicitate pentru Dumnezeu, trad.n.), p.1
13 Cfr. Savatie Bastovoi, 0p.cit, pp. 60-62....nebuni dupd Hristos: Sfantul Andrei, Simeon din Edessa (sec.al VI-lea), Andrei din
Constantinopol (sec. al X-lea), Vasile Blajenyi (sec. Al XVI-lea) din Moscova.
14 Original si controversat fotograf italian (ndscut in 19420) care a realizat campania publicitard pentru firma Benetton
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experti in comunicare, atrasi de originalitatea manierei in care se dorea evangelizarea tinerilor,
incepe sd creeze cu profesionalism, afise noi pline de originalitate. Primul si cel mai controversat
si renumit anunt este cel care infatiseazd substantivul propiu, DIO (Dumnezeu), scris cu
majuscule, termen taiat cu un semn in X, rosu si intrebarea: Sei proprio sicuro? (esti asa de
sigur?),urmat de Parliamone (Hai sa vorbim!), o manierd de a chema la discutie pe cei indecisi,
indemn care se repetd obsesiv pe urmdtoarele afise, pand astdzi. Anuntul a provocat multe
comentarii, a fost considerat o provocare, privit cu bunavointd de unii, criticat de altii ITn media
timpului. Cu timpul, asociatia si-a creat propriul site, mentionat mai sus si astfel s-au Inmultit si
posibilitatile de contact si relationare Intre membrii asociatiei sau intre simplii utilizatori web.

Alte modalitdti didactice si educative prin care s-a incercat atragerea tinerilor spre
credintd au fost si continud sa fie in occident, renumitele “incontri café” (intdlniri la cafenea,
cafenele culturale), cu prezentari de expozitii de pictura a unor mari pictori, in special a celor care
si-au expus in operd drumul spiritual, trecerea de la indoiald la credintd: Marc Chagall, Van
Gogh, Edvard Munch (Strigarul, Madonna, Golgotha, tabloul cel mai religios al pictorului: un
barbat rastignit, iar In jur, o multime batjocoritoare de oameni), expozitie, precedatd de o
conferinta a Mirellei Lovisolo, organizatoarea activitatii, care s-a numit ,,L.’urlo di chi non crede”
(Strigatul celui care nu crede), din ianuarie 2013, la Cafeneaua Progresului (Caffeé del Progresso,
Torino).

Tehnica intrebirii, specificd discursului religios®, predicii efecuate in bisericd de preotul
predicator'® este folositd si in alcituirea afiselor cu teme religioase. Este o invitatie la dialog
imaginar. Eventualul raspuns la intrebarile cu implicit caracter didactic si-l va da publicul vizat
sau va fi influentat, convins, sa participe personal la discutiile de grup. Un afis recent al asociatiei
suni astfel: Noi e gli altri? / Ma io vi dico: siete tutti fratelli (Gest)*', un anunt publicitar scris cu
litere colorate, albastru, o intrebare cu raspuns. Alt exemplu, cu intrebari existentiale foarte
familiare publicului astazi, cu adresare directd, prin folosirea persoanei a doua singular a
verbului, cu un ton informal, ca intre prieteni, teme carora le raspund, de obicei psihologii, li se
ofera in acest context, o solutie: Non sei soddisfatto della vita? Sei angosciato? Il domani ti fa
paura? Prova Cristo, help!*® Prezenta anglicismului help aduce un plus de actualitate anuntului,
il apropie de limbajul de azi al tinerilor de pretutindeni.

Parliamone (Hai sa vorbim!), indemn care apare ca incheiere pe multe alte afise ale
asociatiei InformacCristo este si denumirea unui program de intdlniri, in vederea audierii de
conferinte pe teme religioase, aceasta fiind o altd manierd moderna, In strdinatate, cat si la noi,
pentru atragerea unui public tanar spre credinta crestind. Multe conferinte ale asociatiei italiene
au fost sustinute de profesori biblisti si s-au axat pe explicarea si interpretarea unor pasaje biblice,
iar altele au avut caracter artistic, cu expozitii de picturd, de care am vorbit mai sus. Participantii
au fost si sunt, in general, oameni de cultura, studenti dar si reprezentanti ale altor religii,
interesati de un dialog interconfesional. Textele conferintelor au fost apoi trimise prin mijloace
electronice si difuzate on line. Afise publicitare interesante, cu un evident caracter didactic, ni s-
au parut si urmitoarele: Indifferenza/ intolleranza. Come vivere la diversita? Cristo insegna®® sau
Tu esisti/ Perché...Parliamone®®; Incertezza/ Insicurezza/ Intoleranza /Sfiducia/ ,,Non abbiate

5Cfr Andra, Serbanescu, Intrebarea. Teorie si practica, lasi, Polirom, 2002
16Exemplu de interogatie in bisericd: Noi, oamenii secolului XX, suntem mai zdbavnici in a crede si a urma cuvintele
scripturii.Zicem: Mai e vreme! Venim in Casa Domnului, care este Biserica, dar Il ldsam sd patrundd si in inimile noastre ca sd
topeasca si sa piardd pdacatul?, in Octavian, Popescu, Predici, IBMBOR, Bucuresti, 2004, p.117
7 Noi si ceilalti? Dar eu va spun: suntefi frati cu totii (lisus) (trad.n.)
18Ny esti multunit de viata?Esti speriat? Ti-e teamd de viitor?Incearcd-1 pe Cristos! Help! (trad.n.)
Oindiferentd / intolerantd. Cum sa trdim diversitatea. Cristos ne invata (trad.n.)
DTy existi/ Pentru ca... Hai sd vorbim! (trad.n.)
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paura” (Gesu)?* | ultimul incheiat cu binecunoscutul citat din Noul Testament, rostit deseori de
papa lon Paul al ll-lea la intalnirile cu tinerii, reluat actualmente de papa Franscisc.

Internetul este o formidabild armd pentru a propaga idei, credinte, sentimente, fapt
recunoscut deschis de catre Papa Ioan Paul al doilea, care a sesizat importanta uniunii dintre
bisericd si internet pentru transmiterea mesajului evanghelic. Aceastd uriasd personalitate
religioasa, singurul papa supranumit ,,Papa boys”, papa tinerilor, (cu utilizarea unui anglicism),
simbolizeaza puterea de care a dat dovada in a se face agreat de tineri, capacitatea de a stringe
multimi impresionante, interesate de mesajul sdu crestin-didactic, in perioada In care si-a
desfasurat activitatea misionara in lumea catolica si nu numai.

Si la noi, in cadrul cultului crestin ortodox este foarte modernad astdzi conferinta
religioasa, un tip special de predica ocazionald, un discurs public, pe care un preot, un calugar, o
fatd bisericeascd, un inalt prelat, il rosteste in urma invitatiei, in general, in mediul academic sau
in cadrul unei mitropolii. Publicul este constituit din tineri studenti, in special, de la Facultatea de
Teologie, profesori interesati, alti preoti, diaconi, calugari sau diferiti reprezentanti ai bisericilor,
scriitori, Insa, practic, oricine poate participa, afisele cu titlul conferintelor, cu cartile sau lansarile
de carti religioase, fiind afisate in zone de interes public: in universitati, pe langa bisericile mari
etc. Manifestarile de acest gen sunt organizate, in cea mai mare parte din cazuri, de asociatiile
religioase de tineret (ASCOR, Asociatia studentilor crestini ortodocsiromani), iar temele privesc
problemele lumii de zi: rolul tinerilor in viata sociala; rolul familiei, educatia copiilor, scoala azi,
problemele sociale, toleranta, combaterea saraciei, fiind urmate de comentarii si intrebari din
partea auditoriului, realizdndu-se o impreuna-vorbire foartebeneficd. Conferinta religioasa este un
caz fericit?? de discurs religios, deoarece predicatorul este invitat si vorbeasca pe o tema stabiliti
si anuntata din timp; publicul spectator va veni din proprie initiativa sa-l audieze, fiind atras de
subiect, eventual, fard a fi constrans de imprejurari, ceea ce se intdmpla astdzi si cu cei care
frecventeaza lacasurile de cult, instalandu-se mai simplu, mai usor, o legatura afectivd intre
vorbitor si destinatarii mesajului predicativ. Putem mentiona doud importante manifestari locale,
considerate adevdrate “festine duhovnicesti”: in 20 octombrie 2016 a avut loc la lasi lansarea
impresioantului volum Patericul mare. Apoftegmele parintilor pustiei. Colectia tematica, Editura
Bizantina, Bucuresti, 2015, in traducerea si prezentarea exceptionala a prof.pr. Constantin
Coman, iar recent, pe 30 aprilie, a avut loc la Iasi, in Aula Eminescu, conferinta Inalt
Presfintitului Ierotheos Vlahos, cu titlul De la Dogmatica empirica la Crestinul in societatea
actuala, intalnire organizatd de ASCOR, care s-a bucurat de un real succes. Conferintele
religioase sunt inregistrate si pot fi apoi urmarite, ascultate si reascultate oricand de interesati on
line, fiind o manierd deosebitda de apropiere de credinta si de invatamintele spirituale,
duhovnicesti.?®

Astazi, in occident, a apdrut o noud metoda de a intra in legitura cu divinitatea:
rugdciunea in fata unui tonomat. Un exemplu este inventia unui berlinez (aparatul se numeste
GB), un tonomat plasat in aeroportul din Stuttgart, Germania, conceput astfel incat dupa
introducerea unei sume de bani si alegerea religiei, pasagerii se pot ruga pentru a avea un zbor
lin; daca se aude un clopotel, Inseamna ca trebuie sa se mai introduca bani.

Ancertitudine/Nesigurantd / Intolerantd/ Neincredere “Sd nu va fie frica! " (trad.n.)
2Savatie, Bastovoi, 0p.Cit., p.82
23 Mentiondm existenta multor site-uri si bloguri in limba romand, dintre care amintim site-urile ortodoxe:Patriarhiei Romane,
site-urile Mitropoliilor, site-urile manastirilor, site-urile structurilor diasporale, Agentia de presa basilica, Folocalia, Rugul aprins,
Spiritualitate ortodoxa etc; blogul Trai ortodox; site-uri catolice, dintre care amintim doar citeva in zona Moldovei: Episcopia
Romano —Catolica de Tasi, Institutul Teologic Romano-Catolic Sf.losif, Iasi, Anton Durcovici, martir al Diecezei de Iasi apoi
foarte multe altele in Bacau si Roman, licee catolice cu propriile site-uri, gradinite si multe altele.
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Si la noi s-a Incercat crearea unei aplicatii pentru rugdciuni pe telefon, dar nu a avut succesul
dorit.

Alte modalitati prin care se incearca educatia religioasa in epoca actuald sunt pelerinajele
la locurile sfinte, emisiunile cu caracter religios, pe canale televizate, cu transmiterea slujbelor
duminicale si nu numai: Trinitas, pentru cultul crestin ortodox, Credo tv, in special pentru cultul
crestin catolic, Alga Omega tv si Speranta tv pentru cultul protestant, care prin Academia Jesus
market, organizeaza lectii pentru explicarea anumitor pasaje biblice sau se asculta muzica
religioasa, imnuri vesele, interpretate de tinere formatii cu misiunea de a face misiune de
credinta.

O emisiune tv 1n Italia, transmisa pe canalul televiziunii de stat, Rai 1, in fiecare duminica
dimineata, continand spre final, liturghia catolicd transmisd dintr-o anumita zona a Italiei, cu
prezentarea prealabild a istoriei catedralei in care va avea loc slujba, este A sua immagine.?* In
cadrul sau, sunt intervievate fete bisericesti de renume, pe diferite teme de actualitate: toleranta,
saracie, credintd, cu exemple de invatatura, citate din discursurile Papei Francisc. La evenimente
importante, se transmite slujba duminicald de la Vatican, prezidati de Inaltul Pontif. Spre final,
invariabil, este transmisad rugdciunea Angelus a Papei, care multumeste celor prezenti in numar
mereu impresionant in piata San Pietro din Roma, veniti din multe zone ale lumii catolice. Tonul
folosit de prezentatorii mereu surdzatori ai emisiunii, atmosfera generald sunt Intotdeauna de
veselie, de bucurie, o stare de bine care atrage publicul spectator, dorind sd imprime o nuanta de
optimism exuberant si contagios spectatorilor din platou si telespectatorilor.

Emisiunea din 6 mai 2017, de exemplu, a purtat titlul Quando Dio chiama® si a pus
accentul pe sentimentul de deplind libertate pe care il simt tinerii seminaristi care decid sa se
dedice complet credintei catolice. Au fost intervievati tineri surazatori, care se declarau fericiti,
normali, aveau o formatie de muzica, o cafenea culturald, jucau fotbal dupa amiaza, ca orice alt
tanar din zilele noastre cu alte preocupari profesionale. Astfel de mesaje nu raman fara ecou in
randul publicului, multi tineri adera cel putin la activitatile de voluntariat, foarte numeroase in
Occident.

“Credinta vine din ceea ce se aude, iar ceea ce se aude vine prin cuvantul lui Hristos”(Rom.10,
17), cum spune Apostolul Pavel si tot el adauga: “cum vor auzi fard propovaduitor ?* (Rom.10,
14); asadar, fiecare slujitor este chemat sa devina si un dibaci si convingdtor propovaduitor al
invataturilor de credinta.

In opinia noastra, formele modemne actuale de “accesare” a divinitatii prin mijloace
electronice si informatice se dovedesc a fi destul de superficiale si derutante, conducand la
imposibilitatea alegerii, la confuzii si imprastiere, insd aduc in atentia publicului tdndr multa
informatie pe care acesta trebuie sa stie, poate, indrumat, cum sd o aleaga si s-o foloseasca.
Retelele de socializare in mare parte din cazuri iIndeamna la polemica (ce poate avea laturi
pozitive, dar si negative, datorate de multe ori necunoasterii, ignorantei si fenomenului de
influentare a unuia de celdlalt, fard prea mult discernamant), cum s-a intdmplat cu definirea
familiei ca uniune intre doi soti, femeie si barbat, cu necesitatea de a procrea. Prin mesajele pe
facebook, de exemplu, s-au atras adepti pro si contra, s-au organizat marsuri etc. Exemplele de
acest gen sunt multe in ultimii ani si deseori excesele si exagerdrile nu fac altceva decat sa
indeparteze tinerii de cunoasterea adevaratd a sentimentului religios, sub orice forma s-ar
manifesta.

2Dupd chipul sdu (trad.n)
5Cand Domnul cheamd (trad.n)
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Discursul religios prezent actualmente pe internet este extrem de stufos, deosebit de
important si de incisiv, incat ar putea fi tratat intr-o lucrare de sine statatoare. Noi am incercat
doar sa trecem 1n revistd unele aspecte particulare privind caracterul didactic al mesajului crestin
destinat, cu precadere, tinerilor, astazi.

Ramane, insa, de vazut cum va evolua manifestarea sentimentului religios 1n viitor sau ce
noi forme va imbraca pentru a atrage atentia unui public tot mai grabit si mai neatent, de multe
ori lipsit de curiozitatea de a aprofunda prin studiu si lecturd diferentele sesizabile sau
nesemnificative dintre o manifestare religioasa sau alta, intr-0 lume tot mai eclecticd si mai
preocupata de bunastarea materiala.
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