DINAMICA RELATIEI JURNALIST-CITITOR iN
PUBLICISTICA EMINESCIANA

DYNAMICS OF THE JOURNALIST — READER RELATIONSHIP
IN EMINESCU’S JOURNALISTIC WORK

(Abstract)

At pragmatic level, Eminescu’s journalistic work is defined by a particular dynamic
of the journalist — reader relationship, emphasizing the phenomenon of co-producing
the significance of the journalistic message. Starting from the premises that in the
case of the journalistic discourse the informational component is doubled by a
highlighted pragmatic element, aiming at persuading the reader, at gaining his adhesion
to the journalist’s opinions and assessments, we analysed in our study the specificities
in manifesting the journalist-reader relationship in Mihai Eminescu’s journalistic
work and its’ metamorphoses along the seven years of activity. Thus, if the period of
his journalistic debut and of the activity at Curierul de lasi is characterized by the
journalist’s informative intentions, the entrance in the editor’s board of Timpul is
marked by the awareness of the performance value of the journalistic writing. The
articles signed in the conservators’ publication reveal a special relationship with the
reader, reflected by the direct speech, by the familial enunciations that institute a kind
of complicity between the journalist and the reader in the evaluative approach
regarding the political reality. To that end, the character of the journalist — reader
relationship shapes the locutions used, by generating various effects at the level of
the recipient: warning, confession, denying, revealing, assessment, indignation etc.
A diachronic perspective upon Eminescu’s journalistic work emphasizes the shift of
the accent from the referential function of the journalistic language, of representing
the social realities of the nineteenth century, to the interpretative function, of evaluating
the realities and the political figures of the century. Aware of the performance potential
of the word, Eminescu pleads for a rhetorical lucidly and consciously pragmatically
oriented. Among the persuasion means used with predilection by the journalist we
note: the balance and the impact of the examples, the technique of the revealing quote,
the passion for empirical data, the meta-discourse dimension of the journalistic
language, the direct speech and the dramatization.
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1. Pragmatica limbajului politic eminescian

Interesata de modul in care persoana care comunica isi adapteaza limbajul
la profilul interlocutorului si la datele situatiei de comunicare, pragmatica pune
accent pe fenomenul de co-producere a semnificatiei. Intr-o astfel de
perspectiva, sensurile limbajului publicistic eminescian sunt rezultatul
colabordrii dintre jurnalist, pe de o parte, si cititor (interpret, politician, critic
literar, istoric s.a.), pe de altd parte. Abordarea pragmatica are in vedere
intentiile interpretului, relatia acestuia cu mesajul, efectele pe care le produce
limbajul jurnalistic asupra receptorilor si specificul relatiei pe care o instituie
articolul eminescian intre gazetar si cititor. Competenta pragmaticd a
emitatorului, definind capacitatea acestuia de a-si adecva discursul la datele
contextului extralingvistic si la finalitatile manifestarii discursive, determina
selectia mijloacelor de exprimare si organizarea individualda a limbajului
jurnalistic. In cazul publicisticii, continutul informational al mesajului este
dublat de o accentuatd componenta pragmatica, care urmareste persuadarea
publicului cititor, castigarea adeziunii acestuia fatd de opiniile, afirmatiile si
judecatile gazetarului.

Din punct de vedere pragmatic, producerea/ receptarea mesajelor jurnalistice
eminesciene angajeaza trei instante coparticipante: jurnalistul, cititorul si
corpusul publicistic i scoate Tn evidenta faptul ca semnificatiile limbajului
nu constituie un dat, ci sunt rezultatul conditiilor pe care le impune ,,arhiva
enuntarii”!. Astfel, in fenomenul de co-producere a semnificatiei intervin:
intentiile gazetarului, strategiile conventionalizate care fac posibila
recunoasterea acestora de catre cititor, contextul social specific, identitatea
participantilor, relatiile de status, cadrul larg socio-cultural (credintele si
valorile, doxa, elementele de interdiscurs etc.).

Un concept cheie in abordarea pragmatica a publicisticii eminesciene este
contextul comunicational care inglobeaza, intr-o acceptie ampla, atat datele
de natura lingvistica (vecinatati lingvistice, strategii discursive, dimensiune
intertextuald), cat si pe cele de natura extralingvistica (politica editoriald a
publicatiilor la care scrie Eminescu, specificul publicului tinta, finalitatile

' D. Maingueneau, L analyse du discours, Hachette, Paris, 1991, p. 107.
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scrisului jurnalistic, referentialul politic reprezentat s.a.). Investigarea
publicisticii lui Mihai Eminescu nu poate face abstractie de mediul germinativ
al textelor, de contextul istoric si socio-cultural al veacului al XIX-lea, de rolul
si specificul presei in epoca. Majoritatea specialistilor In domeniul pragmaticii
atribuie conceptului de confext acceptiuni largi care inglobeaza atat componenta
lingvistica, cat si pe cea extralingvistica. Potrivit lui Hermann Parret?, contextul
integreaza cinci componente: contextul verbal sau co-textul, contextul
existential al referintelor, contextul situational, contextul actional al
fragmentelor discursive ca acte lingvistice si contextul psihologic al intentiilor,
dorintelor si credintelor interlocutorilor.

In analiza publicisticii eminesciene, avem in vedere patru dimensiuni ale
regimului contextual care 1si pun amprenta asupra semnificatiilor limbajului:

a) contextul istoric si socio-cultural al veacului al XIX-lea care a generat
articolele eminesciene;

b) contextul situational, al relatiei individuale dintre jurnalist si
publicul cititor, vizand finalitati, roluri, intentii ce guverneaza actul de
comunicare;

c) contextul referential, reprezentat de evenimentele de politica interna
si internationala din cea de-a doua jumatate a secolului al XIX-lea;

d) contextul lingvistic, intra- si intertextual, ingloband vecinatati
textuale, relatii de intertextualitate, tipologii ale textelor jurnalistice etc.

Jurnalistul apartine unui context istoric si socio-cultural bine determinat
care oferd continuturile limbajului publicistic §i construieste un orizont
particular de asteptare din partea publicului receptor. Restrangand cadrul
conceptual, identificim datele unui context situational specific, ale carui
coordonate sunt trasate de statutul si rolul jurnalistului, de intentiile acestuia,
de relatia pe care o stabileste cu cititorul. Coroborand informatiile pe care ni
le pun la dispozitie cele doud contexte comunicationale, putem realiza
descrierea si explicitarea modalitatilor de functionare a limbajului politic
eminescian, a strategiilor discursive care genereaza semnificatul jurnalistic,
eludand astfel pericolul alinierii obiectului de cercetare la datele contextuale
ale interpretarii. ,,Fiecare generatie literard — afirma in acest sens Mircea Popa —
se simte datoare sa-1 descopere pe Eminescu dintr-un nou unghi de vedere si
din perspectiva schimburilor survenite in mentalitatea si echiparea critica a
comentatorilor” (Popa 1999: 63). Fara a neglija rezultatele unui demers analitic
care se Intoarce spre textul eminescian cu achizitiile epistemologice ulterioare
momentului Eminescu, consideram ca, in cazul publicisticii, se impune un
proces de recontextualizare, premisd necesara intelegerii atitudinilor si
judecatilor jurnalistului.

2 Hermann Parret, ,,Les stratégies pragmatiques”, in Communication, 1981, p. 32.
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Mai mult decat alte tipuri de limbaj, limbajul mediatic este marcat din punct
de vedere structural si functional de aspectele vietii sociale. Tributar la nivelul
continutului unui referential istoric particular, scrisul jurnalistic poartd amprenta
functiilor pe care le indeplineste. Intr-o interpretare ideald (a se citi utopista),
limbajul publicistic vizeaza un proiect civilizator, axat pe informarea si
educarea publicului cititor, iar ,,articularea strategiilor de generare i consum,
aproximarea universurilor de asteptare, definirea genurilor mediatice in functie
de un proiect de cunoastere sau de unul hedonist rdman problematici majore
ale cercetarii” (Roventa-Frumusani 2004: 115). Consideram ca specificul
limbajului jurnalistic este dat de procesul de resemantizare a referentialului
evenimential, potrivit finalitatilor demersului jurnalistic si in acord cu orizontul
de asteptare al publicului cititor. In acest sens, publicistica eminesciana
propune o ,.lecturd” particulard a evenimentelor ce caracterizeaza societatea
romaneascd a veacului al XIX-lea, exprimand in acelasi timp atitudinile si
optiunile jurnalistului fatd de problemele timpului. Limbajul politic eminescian
indeplineste functia de mediere, de ,.,traducere” a actelor de pe scena politica,
si nu mai are rolul de legitimare a accesului/mentinerii la putere ca in cazul
manifestarilor discursive specifice actorilor politici.

2. Ipostaze ale cititorului

Din perspectiva pragmatica, publicistica eminesciand este expresia unor
acte perlocutionare care vizeaza persuadarea cititorului in sensul acceptarii
afirmatiilor jurnalistului si al responsabilizarii privind deciziile politice. La
prima vedere, raportul dintre jurnalist §i cititor pare inegal dacd avem 1n vedere
statutul, Legitimitatea, competentele participantilor la actul de comunicare sau
numarul acestora. Instanta receptorului dobandeste in cazul articolelor semnate
de Eminescu mai multe ipostazieri:

a) din punct de vedere al competentei comunicative si al rolului social,
identificam specialisti (politicieni, gazetari, critici, analisti politici)
si nespecialigti (marea masa a publicului cititor);

b) din punct de vedere al momentului receptarii, distingem intre receptori
contemporani lui Eminescu si cei apartindnd generatiilor posterioare;

¢) prin raportare la gradul de obiectivitate al receptarii, delimitdm
receptorii obiectivi de cei subiectivi, partinitori.

In ceea ce priveste receptarea, publicistica eminesciana construieste in mod
explicit imaginea a doua tipuri de cititori: cititorii partinitori, care citesc in
articolele jurnalistului ceea ce vor sa vada, acestia fiind ipostaziati in principal
de colegii de breasla de la publicatiile adverse, si cititorii ideali, care reusesc
sa descifreze sensurile cu care gazetarul isi Inzestreaza textele. Si unora si altora,
Eminescu 1i se adreseaza cu obstinatie, realizdnd adevarate paralele intre
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tipurile de lectura pe care le opereaza. Atitudinea discursiva fata de potentialul
cititor al articolelor se modificd in functie de competentele de lectura ale
acestuia:

,.Dar naivul cititor vantreba cum un om care «n-are vreo mare
invataturay, precum singur marturiseste, poate conduce atatea treburi
mari?” (Eminescu 1985: 247).

,,Cititorii nostri 1si aduc desigur aminte de seama ce am da[t]- o
despre procesul intentat tinerilor roméni, membri ai Societétii
Arboroasa de la Universitatea din Cernauti” (Eminescu 1989: 42).

»Pana la formarea unui anume comitet, care sa se ocupe cu
strangerea de bani, carti si obiecte, redactia «Timpului» primeste
asemenea in pastrare cartile, banii s.a., pe cari cititorii nostri ori alte
persoane din public ar dori sa le ofere in folosul schitului si a
bibliotecei, ce se va infiinta” (Eminescu 1989: 93).

»Argumentul de capetenie in favorul proiectelor de conventie ale
conservatorilor, argument care trebuie sa convinga chiar pe un cititor
al «Romanului», oricat de tarzior la judecatd ar fi, e ca proiectele
de conventie ale conservatorilor n-au fost primite de actionari, caci
erau nefavorabile intereselor lor, ba acestia au preferat, in loc de-a
primi rdscumpdrarea, de-a se imprumuta cu 60 milioane obligatiuni”
(Eminescu 1989: 368).

De cele mai multe ori insa, jurnalistul manifestd incredere deosebita in
capacitatea de decodare a cititorului:

,,E un nonsens ca un om care nu stiec meseria razboiului sa fie
ales a comanda un corp de armata. Aceasta dilema e clara pentru
oricare cititor (s.n.), a fost clard pentru oricare gardist din linie, cari
ei Insii improvizau aluzii adesea foarte spirituale asupra unor sefi
improvizati” (Eminescu 1989: 15); ,,Ceea ce va fi observat orice
cititor (s.n.) din sirurile de mai sus e ca pe d. Costinescu il preocupa
drepturile politice, desi suntem de mai Tnainte singuri ca evreii nici
nu vor aceste drepturi, caci nu tin deloc la onoarea de a fi concetatenii
d-lor Costinescu, Patarlageanu, Margaritescu, Pundescu s.a.”
(Eminescu 1989: 262).

Nu lipsesc din textul articolelor nici justificarile gazetarului care se teme
ca va fi condamnat pentru asprimea tonului si virulenta judecatilor de valoare.
Jurnalistul face apel la cititori in disputa cu redactorii de la publicatiile adverse
pentru a primi adeziunea acestora la ideile sustinute:

,Cititorii vor judeca daca ceea ce ne imputd «Romanul» este
serios. Facem pentru aceasta apel la cititorii «Romanului», caci
niciodata nu ne indoim de bunul simt al romanilor, fie de orice nuanta
politica, cand e vorba de destinele tarii” (Eminescu 1985: 103).

BDD-V2878 © 2015 Editura Univers Enciclopedic Gold
Provided by Diacronia.ro for IP 216.73.216.5 (2026-04-06 22:19:49 UTC)



Dinamica relatiei jurnalist-cititor in publicistica eminesciand 807

Fara a avea pretentia de a epuiza ipostazele receptorului publicisticii
eminesciene, subliniem cd gradul de cultura si competentele lingvistice ale
cititorului modeleaza mesajul politic conferindu-i valente semnificative
distincte. In acest sens, adeziunea cititorului la o ideologie specifica, apartenenta
etnicd, epoca in care se Inscrie, competentele lingvistice de care da dovada,
identitatea sociala s.a. 1si pun amprenta asupra receptarii, conducand la
interpretdri antinomice ale aceluiasi semnificant.

3. Mijloace de persuasiune

Analiza pragmatica este direct interesata de relatia pe care o instituie actul
de comunicare intre interlocutori. in acest sens, limbajul politic eminescian
implicd o relatie interactivd jurnalist-cititor, explicit exprimatd in corpul
articolelor. Adresandu-se unui public eterogen, care dispune de competente
variate de decodare a mesajului jurnalistic, tinand de niveluri distincte de
educatie lingvistica si politica, publicistica eminesciana releva selectia atenta
a mijloacelor de exprimare. Selectia modalitatilor discursive este dictata in
primul rand de gradul de accesibilitate al acestora: din acest punct de vedere
distingem in cadrul publicisticii eminesciene doua tipuri de texte, specializate
(studii, analize economice, expunerea unor teorii politice s.a.) si vulgarizatoare
(note informative, prezentari ale sedintelor din Parlament, glose politice s.a.).
Daca in cazul textelor specializate modalitatea discursivd dominanta este
argumentarea, modelarea referentului este una teoretica, accesul la el fiind
asigurat de cunoasterea discursiv-rationala, in cazul textelor de popularizare,
modalitatile discursive dominante sunt naratiunea si descrierea, referentul
este construit dupa model analogic, iar accesul la el este mediat de cunoasterea
ostensiva si discursiva.

Adresandu-se unui public eterogen, jurnalistul gestioneaza atent repertoriul
mijloacelor de exprimare:

- folosirea unui lexic accesibil, de larga circulatie;

- utilizarea cuvintelor cu sens denotativ;

- explicitarea termenilor specializati;
traducerea expresiilor din alte limbi;

- evitarea abrevierilor.

Atentia acordatd de Eminescu receptarii dobandeste expresie in cadrul
metadiscursului cu valente de explicitare care insoteste demersul jurnalistic.
In acest sens, expunerile jurnalistului, aplicand ,,o tactica a accesibilitatii, uneori
aproape emfatice” (Spiridon 2009: 180), sunt destinate ntelegerii comune:

»Asadar recapitulam, zicand: operatiile de banca se deosibesc
esential Tn operatii comerciale i de specula. Cele comerciale sunt:
negot de aur si argint, schimb de bani, depozite, virimente, arbitraje
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cambiale, scont, conturi curente, emisiunea de bilete la purtator,
imprumuturi ipotecare, comisiuni (Definitia pe scurt a acestor operatii
in numarul d-alaltaieri).

Cari sunt operatiile de specula? in esenta foarte unilaterale:
cumpdrare de actii sau de titluri en gros si specularea lor la bursa
en detail. Acesta este cercul de activitate al marilor banci (Rotschild,
Bleichroder, Perreire ), acesta in fine al Creditului Mobiliar”
(Eminescu 1985: 253).

Constient de potentialul performativ al cuvantului, Eminescu este adeptul
retoricii lucid si constient orientate pragmatic. Printre mijloacele discursive
specifice, utilizate de jurnalist in scopul persuadarii cititorului, remarcam:
folosirea cu insistenta a exemplelor, menite sa confere o coloratura familiara
ideilor politice prezentate; tehnica citatului revelator; sprijinirea demersului
argumentativ pe numeroase date statistice; explicitarea mecanismelor discursive
in cadrul unui metadiscurs cu valente paideice; adresarea directa, instaurand
o relatie discursiva explicitd gazetar-cititor; dramatizarea. In randurile care
urmeaza, descriem si exemplificdm fiecare dintre mijloacele de persuasiune
mentionate.

a) Ponderea si impactul exemplelor in limbajul politic
eminescian
Exemplul istoric reprezinta unul dintre mecanismele argumentative
predilecte ale jurnalistului: ,,La Eminescu, imaginea pilduitoare a istoriei este
confectionatd din date seci §i prozaice (economice, demografice sau
topografice)” (Spiridon 2009:100). Incursiunile istorice ofera gazetarului
prilejul unor analize contrastive prezent-trecut si configureaza coordonatele
desfasurarii argumentatiei. [lustrativ in acest sens este studiul Basarabia, in
care Eminescu demonstreaza apartenenta romaneasca a tinutului Basarabiei,
printr-o incursiune 1n trecutul istoric al acestei provincii, ajungand la concluzia
ca ,,acel pamant nu l-am cucerit, n-am alungat pe nimenea de pe el, ca e bucata
din patria noastra straveche, este zestrea mpartitului si nenorocitului popor
romanesc” (Eminescu 1989: 70).
Pe aceeasi linie, a logicii exemplului, se inscrie transfigurarea hagiografica
a destinului unor personalitati atestate istoric’. Nume precum Matei Basarab,
Mircea cel Batran, Stefan cel Mare sau Al.I.Cuza sunt invocate frecvent de
Eminescu in cadrul articolelor, fiind oferite drept modele contemporanilor:
»Pana la sfarsitul sutei XV-a romanii sunt in Ardeal si Tara
Ungureasca unul din elementele cele mai considerabile in viata

3 Monica Spiridon, Eminescu sau despre convergentd, Scrisul Roménesc, Craiova,
2009, p. 24.
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politica. Traind sub voievozi proprii si sub legile lor proprii, fara
amestec din partea Ungariei, ziditori §i aparatori de cetati, pururea
buni ostasi, epoca de aur din tarile noastre, inceputd cu Mircea si
incheind cu Stefan cel Mare, e o epoca de aur si dincolo” (Eminescu
1985: 215).

Ilustrarea anecdotica a tezelor devine tehnica obisnuitd in publicistica
eminesciand, jurnalistul valorificand valentele persuasive ale istorisirii:

»o1 cand ne intoarcem la pseudocultura noastrd si vedem pe
bulgarul Mihalescu, cu patru clase primare, administrand o tara de
oameni si punand prefect pe un Chiritopol, care a fost sluga, fecior
in casd; cand vedem alte patru clase primare, pe vestita vivandiera
a regimentului de muschetari din Moldova, pe onor. Costinescu,
redijand una din cele mai raspandite foi, «Pseudo - romanuly, cand
vedem nulitatea i ignoranta servind ca titlu de recomandatie pentru
inaintare pe scara sociala nu ne convingem ca suntem arhibarbari?”
(Eminescu, 1985:376).

»S¢ stie ca copiii rahitici cari au nevoie de var pentru formatiunea
oaselor mananca varul de pe pereti prin instinct, nestiind pentru ce.
Tot astfel rasa etnic rahitica a noilor fanarioti a'nceput sd manance
la romanism” (Eminescu, 1985: 123).

Observam ca ,,acel care detecta stofa fabulatorie 1n relatarile altora aluneca
el insusi pe panta ce conduce de la istorie la istorisire” (Baciu 2005: 139).
Nici legendele nu sunt neglijate in sustinerea demersului argumentativ:

,in traditiile lumei crestine, care crede in venirea lui Antihrist,
ezistd legenda ca acest dugman al adevarului si al sufletelor se va
naste langa gurile Dunarii. Daca {inem seama de imprejurarea ca
exista intr-adevar in cazuri esceptionale o clar - vedere in viitor, daca
tinem seama ca milioane de oameni cred in venirea acelui dusman
al universului si vedem starile de lucruri din tara noastra, vom trebui
s-ajungem la incheierea ca aici $i numai aici el se va naste sau s-a
nascut” (Eminescu 1989: 361).

Politica altor state europene ofera jurnalistului exemple bogate in ilustrarea
tezelor politice: situatia politica din Franta, Anglia, Germania se constituie in
termen de referinta in dezvoltarea analizelor contrastive ale gazetarului. In acest
sens, articolul ,,Cum se petrec alegerile in Anglia, cum in Romania?”, publicat
in Timpul din 27 martie 1880, descrie sistemul electoral din cele doua state,
concluziile jurnalistului evidentiind diferentele de culturd si de traditie
parlamentara:

,,nu pretindem ca un stat tandr si in starea de culturd in care se
afld al nostru sd se poatd asemdna cu un stat batran ca Englitera,
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carele nsa, gratie elasticitatii si sinceritatii in aplicare a institutiunilor
sale, are virtutea de-a reintineri pururi” (Eminescu 1984: 96).

b) Tehnica citatului revelator

Potrivit lui M. Bahtin, dialogismul si interactiunea verbala constituie
realitati fundamentale ale limbajului®. In cazul publicisticii eminesciene
dimensiunea intertextuald devine modalitate de confirmare/ respingere a
manifestarilor discursive anterioare si mijloc de consolidare a demersului
argumentativ. Problematica dialogismului discursiv este abordata si de Michel
Foucault care subliniaza ca societatile dispun de ,,povestiri majore” care sunt
repetate si supuse variatiei si care trebuie delimitate de rostirile efemere care
,,se zic” si dispar odata cu actul enuntarii lor’. Foucault sustine ca ,,discursurile
trebuie tratate ca practici care se intersecteaza, se juxtapun uneori, dar care
pot la fel de bine sa se ignore sau sa se excluda reciproc” (Foucault 1998: 44)
si atrage atentia ca reprezentarea este intotdeauna insotita de prezentare: ,,Sa
nu ne imagindm ca lumea ne aratd un chip lizibil pe care noi n-am avea decat
sa-l citim... Trebuie sa concepem discursul ca violenta asupra lucrurilor, in
orice caz ca o practica pe care le-o impunem” (ibidem). Pe aceeasi linie de
interpretare, a intertextualitatii fundamentale, Daniela Roventa-Frumusani
apreciaza ca ,.,genurile §i discursurile nu constituie complexe impermeabile
unele n raport cu celelalte, ca enunturile nu sunt niciodatd monade, ci ochiurile
unui lant dialogic continuu, ca textele se interreflecta, interciteaza, sunt pline
de rapeluri, ecouri si prefigurari de varii orizonturi” (Roventa-Frumusani
2004: 29).

Rod al obignuintei jurnalistului de a face trimiteri la alte texte, dimensiunea
intertextuald a publicisticii eminesciene devine o constantd a scrisului sau.
Jurnalistul recurge adesea in sustinerea afirmatiilor la tehnica citatului ilustrativ:
autoritatea unor personalitati romanesti si straine iIn domeniile abordate confera
greutate demersului argumentativ. In acest sens, nume precum Platon, Aristotel,
Dante, Stefan cel Mare, Matei Basarab, Kant, Shakespeare, Goethe, Leibniz,
Descartes, Machiavelli s.a. sunt invocate frecvent in articole, prin afirmatii
de natura filosofica, politica, administrativa, economica s.a. Inserarea citatelor
nu este aleatorie, ci respectd necesitatile demonstratiei jurnalistice: astfel,
pentru a ilustra gestionarea precara a veniturilor statului, jurnalistul recurge
la afirmatiile lui Goethe, potrivit caruia cifrele nu guverneaza lumea, dar arata
cum este guvernata. Citarea exactd, cu indicarea surselor, devine o tehnica
imbatabilda in sustinerea afirmatiilor, iar deschiderea enciclopedica a
jurnalistului permite recursul la texte apartindnd unor domenii variate de
cunoastere:

4 M. Bahtin, Esthétique de la création verbale, Gallimard, Paris, 1984.
5 Michel Foucault, Ordinea discursului, Eurosong&Book, Bucuresti, 1998, p. 44.
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,Caci fiecare popor are o mare doza de dispret pentru celelalte
si multd lauda pentru sine insusi. Grecii si romanii numeau barbari
pe toatd lumea. Turcii numesc toatd crestinatatea «ghiaur» si fiece
popor indeosebi are o multime de gingasii pentru vecinul sdu in
aceasta lume care, dupad Leibniz, e cea mai bund dintre lumile ce
sunt cu putintd. A trdi si a vorbi insd dupa placul altora e nedemn
atat de-un om 1ndeosebi, cat si de un popor. Fiecine vorbeste si scrie
limba sa pentru sine, nu pentru straini”’ (Eminescu 1980: 407).

De asemenea, jurnalistul insereaza in corpul articolelor numeroase citate
din presa straind, in special din cea germana si franceza, pe care le Inglobeaza
in textura demersului argumentativ:

»Iimes sustine, pe baza unor informatii a caror autenticitate
o'nchizasuieste, cumca marele vizir au publicat un manifest prin care
acordd amnestie insurgentilor indatd ce ei s-ar declara gata de a
propune supunerea lor si a Incheia un armistit de sase saptamani”
(Eminescu 1980: 119).

,,Le Nord scrie in privirea conflictului austro-roman urmatoarele:
Spiritul conciliant al contelui Kalnoky e prea cunoscut pentru ca sa
avem a ne teme de noua campanie a ziarelor vieneze in contra
Romaniei” (Eminescu 1985: 419).

Indiferent de natura sursei la care face apel, jurnalistul uimeste prin usurinta
cu care abordeaza subiecte, dintre cele mai variate, si prin rapiditatea cu care
identifica citate revelatorii in exemplificarea ideilor. in acelasi orizont al
dialogismului intertextual, recursul la textul biblic ofera lui Eminescu ocazia
unor paralele tematice sugestive:

»Ca si fiul pierdut din parabola evangheliei (s.n.), noi ne-am
pierdut din calea istoriei noastre adevarate, am cheltuit in mare parte
mostenirea parinteasca pe formele goale ale unei civilizatii straine
pe care n-am avut nici timpul, nici mijloace indeajuns spre a ne-o
apropria, si azi, cu mult mai saraci in puteri decat acuma douazeci
de ani, noi ne vedem pusi inaintea unor intrebari, pe care trebuie sa
le dezlegam, desi viata usoara de pana acuma nu ne-a inteleptit decat
prea putin” (Eminescu 1989: 95).

Reactivarea memoriei scripturilor genereaza in publicistica eminesciana
structuri compozite care amalgameaza ,,prelucrarile iconografice si simbolice,
in acord cu canoanele legendei si hagiografiei crestine; hieratismul anumitor
posturi; fastul liturgic al atmosferei; perspectiva eschatologica s.a.” (Spiridon
2009: 26).

Prezenta proverbelor, expresiilor populare, locutiunilor si zicatorilor
contribuie la plasticizarea ideilor si la familiarizarea cititorului cu problematica
articolelor. Valorificand resursele stilistice ale limbii populare, jurnalistul
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reuseste sa construiasca un cadru de familiaritate, imprimand articolelor acel
»ton sfatos” de care vorbea G. Cilinescu in legaturda cu publicistica
eminesciand. Gama expresiilor populare, extrem de diversa, serveste intentiile
demonstrative ale gazetarului: a avea sfada, a nu-si cunoaste lungul nasului,
a-si face mendrele, a-si scoate sufletul din palma, a (nu) face hatar, a-§i
infierbanta creierii, a umbla ca mdta pe langa pasat, a secera inainte de a fi
semanat, negustorie cu piei de clogca, a se primbla de la Ana la Caiafa, a
pune cuiva capul in poale, a pune mdnile-n sdan, a-si ardata vapseaua, a
stramba din nas, a-si spala mdinile ca Pilat din Pont s.a.

Inscriem in sfera dialogismului specific publicisticii eminesciene si zonele
de convergenti pe care le inregistreaza aceasta cu opera poetica. In acest sens,
investigarea fenomenului circulatiei unor teme, imagini, expresii, motive din
spatiul creatiei literare in domeniul scrisului jurnalistic se dovedeste extrem
de utila si demonstreaza inca o data organicitatea operei eminesciene. Pe aceasta
linie de interpretare, Dumitru Vatamaniuc afirma ca ,,Stam, de fapt, in fata
unor atitudini fundamentale de care luam cunostinta deopotriva din creatia
literara si publicistica. Atitudinile fundamentale ni se releva adesea pana si in
sintagme identice” (Vatamaniuc 1996: 255).

Stabilind conexiuni cu texte de provenienta variata, publicistica eminesciana
dobandeste profilul unei expresii culturale de o vastitate si profunzime rar
intalnite in epoca.

c¢) Pasiunea pentru datele empirice

In stransi legatura cu tehnica exemplului edificator, publicistica eminesciana
cuprinde un numar impresionant de statistici, de esantioane cifrice, de procente,
menite sa sprijine argumentatia jurnalistului. Un exemplu in acest sens 1l ofera
studiul intitulat Cestiunea israelita, publicat in paginile Timpului, din 24 mai,
12, 13, 14 si 21 iunie 1879, care abunda in informatii statistice:

»Daca analizam diferitele tocmeli agricole ce cunoastem gasim
ca dobanda ce plateste sateanul pentru ceea ce primeste in pamant,
in nutriment, nu ¢ mai mica de 84,90%, dar in cele mai multe cazuri
ea e de 164%, de 200%, de 250%, de 300%” (Eminescu 1989: 246);
,In anul 1870 s-au incheiat in satele Moldovei 634 casatorii intre
izraeliti, s-au nascut 2048 copii izraeliti si au murit 1268 (ibidem);
»In anul 1863 in cele cincisprezece penitenciare centrale ale tarii a
fost populatia mijlocie de 2130 si numarul zilelor de arest de 775374;
iar In anul 1874 populatia mijlocie a fost de 3945 si zilele de arest
de 1199448” (Eminescu 1989: 247).

In acelasi registru discursiv, pentru a demonstra cresterea nejustificata a
aparatului administrativ, concomitent cu exploatarea taranimii, Eminescu
recurge la date statistice privind evolutia realitatilor sociale de-a lungul
timpului:
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,,Jaranul nostru e acelasi ca si inainte de cincizeci de ani, dar
sarcina ce o poarta e inzecitd. El poarta in spatele lui: cateva mii de
proprietari (in inceputul secolului cateva zeci), mii de amploiati (in
inceputul secolului cateva zeci 109), sute de mii de evrei (in inceputul
secolului cateva mii 110), zeci 111 de mii de alti supusi strdini (in
inceputul sec. cateva sute)” (Eminescu 1980: 466).

Invocarea datelor statistice, ori de cate ori se iveste ocazia, sustine excursul
publicistic si releva siguranta jurnalistului in abordarea subiectelor. Convertind
atunci cand demersul argumentativ o cere elocventa trecutului in date statistice,
gazetarul insusi subliniazd importanta datelor pozitive in consolidarea valorii
probante a discursului ,,pentru ca publicul roman, ca orice public din lume,
traieste in prezent si putini, prea putini se intereseaza, de trecutul tarii lor...”
(Eminescu 1985: 22).

d) Dimensiunea metadiscursivda a limbajului politic
eminescian

Dimensiunea metadiscursiva detine o pondere insemnata in publicistica
eminesciana, jurnalistul insotindu-si demersul demonstrativ cu o anexa tehnica
a explicitarii discursive in folosul cititorului. In acest sens, Eminescu isi invita
cititorul 1n laboratorul redactarii articolelor, dezvaluindu-i ,,metodiul” de lucru
si obiectivele:

,»E greu de a espune o idee fundamentala cu ramificatiile ei asa incat
sa deie un tablou unitar. Ideea exista toata implicita in cap, dar spre a
o espune ne servim de cuvinte, de siruri ce au inceput, au un sfarsit.
De aceea voi ilustra prin fapte aceste teorii” (Eminescu 1980: 171).

Dezvaluirile privind maniera de concepere si redactare a articolelor sunt
frecvente 1n publicistica eminesciana si ele ilustreaza pe de o parte intentia
gazetarului de a se detasa de stilul cultivat de presa vremii, iar pe de alta parte
postura histrionica a jurnalistului care refuza la nivel declarativ ,,artificiile
retorice”, fara ca acest lucru sa genereze absenta totala din texte. Punandu-si
scrisul in slujba adevarului, Eminescu face urmatoarea profesiune de credinta:

,»Noi nu ne speriem de-a supara pe cetitor cu aceste cuvinte. Nu
lingusim pe nimenea, pentru cd nu suntem in stare de-a spune
neadevarul, iar adevarul este singura ratiune de-a fi a unei dari de
sama de orice naturd” (Eminescu 1980: 292).

Pornind de la poetica explicita a articolelor, ,,publicul ii poate astfel
«prindey reteta, devenind familiar cu mersul demonstratiei” (Spiridon 2009:
82), iar transparenta tehnicii discursive augmenteaza gradul de accesibilitate
al textelor.

e) Adresarea directa

Majoritatea articolelor eminesciene au un caracter adresat, jurnalistul
urmdrind in puncte cheie ale demersului argumentativ sa capteze atentia
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cititorului. Printre mijloacele retorice de suscitare i mentinere a interesului
cititorului se remarca prin pondere interogatia:

,,Crezi oare, cititorule, ca acea sarcina de un sfert de miliard de
datorie directa, incarcata alaltaieri in spatele a sute de mii de oameni
cari n-au nici malaiul trebuincios hranei lor de toate zilele, crezi ca
acea sarcina e singura care li se va impune?” (Eminecu 1989: 361).

Pentru fiecare interogatie, gazetarul oferd raspunsuri pe care le dezvolta
apoi in cadrul unor comentarii extinse si bine argumentate. Publicistica
eminesciand se transforma astfel intr-un dialog virtual cu cititorii, pe care
jurnalistul incearca sa-i convinga de justetea afirmatiilor sale si pe care i atrage
ca martori in dezbaterea ideilor. Gazetarul angajeaza adevarate dialoguri cu
publicul cititor, mizénd pe claviatura unui retorism familiar, bine regizat si cu
mijloace stilistice variate (fraze exclamative si interogative, dublate de accente
ironice), capabile sa suscite si s mentina interesul receptorului:

»Este oare un singur cititor care sa creazd cumcd un om de
conditia sociala si de cultura d-lui general Manu ar putea intrebuinta
in Parlament un cuvant care sa nu fie strict parlamentar ?”” (Eminecu
1989: 268).

Expunerea adresata si procedeele complementare, de atragere si implicare
a cititorului in demersul argumentativ, sunt specifice configuratiei retorice a
articolelor de opinie, in special editorialelor. Gratie expunerii adresate, cititorul
nu mai este o entitate abstractd, virtuald, devenind prin ipostaziere o parte
integrantd a manifestarii discursive, in cadrul careia i se atribuie roluri variate:
confident, martor, partener de dialog s.a. Cititorul devine astfel coparticipant
la formarea textului, el nu mai este o instan{d pasiva care se limiteaza la
receptarea mesajului jurnalistic. Printre mijloacele de realizare a expunerii
adresate 1n publicistica eminesciand amintim: valorificarea interogatiilor retorice;
folosirea formulelor de adresare n vocativ; insertia deixisului de persoana a
II-a; utilizarea formulelor de adresare colocviald; prezenta elementelor fatice
(de mentinere a contactului dintre emitator si receptor) si a celor conative
(orientate catre destinatar), valorificarea structurilor incidente, cu rol de reluare
si de subliniere a unor afirmatii (dupa cum va atrageam atentia).

Tehnica discursului adresat imprima textelor atmosfera oralitatii: articolele
poetului par de multe ori scrise pentru a fi citite in fata unui public. ,,Autorul
lor are o auditie lexicald bogata, un simf acut al ritmului si isi muleaza scrisul
pe tiparele colocvialitatii curente” (Spiridon 2009: 44). Tonul jurnalistului se
pliaza potrivit subiectului si asteptarilor cititorului ideal pe care il configureaza
textul articolelor.

Curenta este si insertia in text a secventelor adresate: remarcam prezenta
acestora in special in debutul articolelor, indeplinind functia de captatio
benevolentiae, prin diminuarea diferentelor de status dintre jurnalist si cititori:
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,,Irebuie sd aducem aminte cititorilor nostri ca alta, cu totul alta e maniera
cabinetului german si indeosebi a d-lui de Bismark de-a incheia aliante”
(Eminescu 1989: 380).

In acelasi timp, secventele adresate au rolul de a introduce comentarii pe
marginea temei abordate, plasand sub semnul complicitatii si al relatiei
colocviale raportul jurnalist-cititor:

,,Crezi oare, cititorule, ca acea sarcina de un sfert de miliard de
datorie directa, incarcata alaltaieri in spatele a sute de mii de oameni
cari n-au nici malaiul trebuincios hranei lor de toate zilele, crezi ca
acea sarcind e singura care li se va impune ?”” (Eminescu 1989: 361).

,Din cifrele de mai sus cititorul va vedea lesne in ce raport
dezasturos stau reformele si pretinsele noastre progrese cu scaderea
populatiei. Din vremea Unirii pana la 1864 populatia se'nmultea inca
cu 31,6 procente. La 1864 ploua reformele — toate costand bani.
Sporul populatiei scade la jumatate, la 15,3, si continua scazand”
(Eminescu 1985: 52).

Atunci cand apare in finalul articolelor, adresarea directa dobandeste
valoare conclusiva, relevand valente pragmatice evidente:

,,Un adevar am voi sa-i ramaie cititorului din toate acestea: ca.

d. Gradisteanu a vorbit ca reprezentant al guvernului; cd comunicatul
care l-a dezmintit e datorit presiunii Austriei” (Eminescu 1985: 319).

f) Dramatizarea

De multe ori, articolele eminesciene constituie adevarate puneri in scena,
amplu regizate de jurnalistul care urmareste sa-si delecteze cititorii. Sedintele
Camerei sunt prezentate asemenea unor veritabile spectacole de teatru care
suscitd ironia find a gazetarului. ,,Fabrica de palavre” din Dealul Mitropoliei
ofera jurnalistului prilejul dezvoltarii unor adevarate comedii caragialesti, iar
personajele politice au toate datele eroilor dramatici:

,»Cine a fost de fata la sedinta de sdmbata trecutd, 1 aprilie, a
Camerei, a avut fericirea de a vedea o a doua editiune, revazuta, insa
nu indreptatd, a adunarei din balamucul vienez. Cand am aflat cele
petrecute in Dealul Mitropoliei am gandit deocamdata ca, fiind
1 aprilie, este vorba numai de o gluma, cum se obicinuieste dupa o
deprindere universala” (Eminescu 1989: 72).

Intr-un alt text, regizand o convorbire cu un invitat din Moldova, jurnalistul
ironizeaza sistemul de invatamant romanesc care numeste profesori universitari
institutori anonimi:

,,Mutatis mutandis, o convorbire cu acesti ilustrati ar suna cam astfel:

— Ma rog, unde-ai invatat d-ta carte?

— Ma cunoaste d-nu Stremayer.

— Nu-i vorba de cine te cunoaste. Unde ai invatat?
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— Am sters ciubotele d-lui Brzrcek, referende la ministeriul
instructiei.

— Nu te'ntreb unde-ai sters ciubotele. Unde ai invatat?” (Eminescu
1980: 161).

in fragmentul citat, pamfletul cu adresd individualizanti se transforma in
criticd manuitd cu o mare plasticitate verbala. Ideile gazetarului sunt puse in
scena cu o proverbialitate care aminteste de Ion Creanga sau de Anton Pann.
Mijloacelor dramatice de concretizare a ideilor li se adaugd o serie intreaga
de mituri, istorii si istorisiri, de referinte literare ample precum si o gama variata
de sentente latinesti care devin auxiliare ale dimensiunii teatrale a articolelor.

,Eminescu opereaza pe o scend unde totul este ridicat la scard, proiectat
in orizonturi absolute, in perspectiva timpului si a spatiilor. Regia, tonusul
reprezentatiei, recuzita, totul este la Tnaltimea unei montari fastuoase” (Spiridon
2009: 80). Fiecare articol joaca rolul unui act in cadrul spectacolului jurnalistic
pe care il ofera publicistica eminesciana, iar tehnica dialogului dramatizat este
complinitd de virtutile monologului si ale aparteului, cu efecte retorice
deosebite:

»Multe am avut de zis cand ai nostri au trecut Dunarea si cu grija
am intrebat de tocmele de zapis si chezasie, ca Stan patitul, care nu
crede cu una cu doua cate i se spun, ci vrea sa aiba iscalitura la mana,
ca sa poata apoi sa se judece razaseste pana-n panzele albe cand ar
fi sa aibd galceava cu boierii cei mari, cd pana la imparatul rabzi
incaieratul avand inscris, dar inca fara dansul” (Eminescu 1989: 32).

4. Concluzii

A vorbi despre metamorfoze ale relatiei jurnalist-cititor presupune a
identifica o serie de modificari in raporturile dintre subiectii semiozei
publicisticii eminesciene. Din aceasta perspectiva, fiecare dintre cele patru etape
ale activitatii publicistice eminesciene® se caracterizeaza prin nuantari specifice.
Remarcam astfel, in perspectiva diacronica, interesul din ce in ce mai mare
al gazetarului pentru instituirea unei relatii autentice cu publicul cititor. Astfel,
daca in perioada debutului jurnalistic si a activitatii desfasurate la Curierul
de lasi, Eminescu 1si alcatuieste articolele animat de dorinta de a oferi cat
mai multe informatii, odata cu intrarea in redactia Timpului, se face simtita
constiinta valorii performative a scrisului jurnalistic, a impactului pe care il
are acesta in educarea opiniei publice. Multe din articolele publicate In gazeta
conservatoare releva o relatie explicitd cu cititorul, vizibila in adresarea

® a) Perioada primelor articole, publicate in timpul studentiei la Viena;
b) Colaborarea la Curierul de lasi; c) Activitatea de la Timpul si d) Ultimele articole
publicate in Romania libera si Fantana Blanduziei.
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directd, in formulari colocviale care instaureaza un soi de complicitate intre
jurnalist si receptori in demersul evaluativ, critic, al clasei politice.

Articolele din Curierul de lasi se remarca prin prezenta sporadicd a
jurnalistului in text. Vocea gazetarului se face rareori simtita in finalul textelor,
uneori 1n nota ironica, alteori cu valoare conclusiva, intr-o complicitate atent
regizatd cu publicul cititor: ,,Am impartasit si noi indulgentilor cititori un
specimen de exercitiu stilistic al ziarului Kelet din Cluj si am spus ca efectul
unor asemenea caraghiosldcuri este in Ungaria totdeuna o masura
guvernamentala oarecare” (Eminescu 1980: 388). Prezenta jurnalistului in text
creste constant de-a lungul celor patru etape ale activitatii publicistice: daca
in articolele debutului publicistic aceasta este aproape insesizabild, marcata
de neutralitatea scriiturii, in paginile 7impului, Eminescu da frau liber
retorismului si patosului exprimarii, expresie a angajarii gazetarului in ample
campanii de presa Tmpotriva oamenilor politici ai vremii si in polemici
virulente cu alti colegi de breasla.
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