Pastrarea identitatii nationale. Comunicarea
prin Internet

Mirela Zelca

Sfarsitul comunismului a dus la instaurarea unei noi ordini democratice,
aruncand aproape toate tarile fost comuniste intr-o crizd economica, sociala si
morali. In afara de problemele de acest gen, statele nationale se confrunti azi cu
problemele generate de proiectul integrarii in Uniunea Europeana. Tranzitia de la
totalitarism si centralizare la democratia pluripartida a determinat o puternica
recrudescentd a nationalismului, astfel incat, desi Europa se indreapta spre o
unificare totala, ea traieste tensiunea divizarii sale la nivel de identititi nationale.

In lumea latinitatii, identitatea — identitas — provine din id si ens, adica dintr-
un pronume $i un substantiv care, ca notiune, desemneaza insasi esenta (ens =
ceea ce este in sine §i se manifestd existdnd). ldentitatea individului se
construieste prin interactiunea cu altii — ne referim aici la identitatea sociala,
definita ca fiind ,,constiinta individului ca face parte dintr-un anumit grup social,
impreund cu o anumita semnificatie axiologica si emotionala legata de faptul ca
este membru al grupului”*. Considerand acest grup ca fiind natiunea, apare
conceptul de identitate nationald. Identitatea nationald este o sintezd a
caracteristicilor specifice unor structuri sociale si economice, lingvistice,
culturale si politice ale natiunii respective. Ea se reconstruieste permanent,
imbinand trecutul cu prezentul si fiind strans legata de constiinta nationala.

In ultimul timp s-au accentuat particularititile etnice, a rendscut
nationalismul, s-a intensificat etnocentrismul. Popoarele simt nevoia din ce in ce
mai acutd de a revalorifica propriile particularitati culturale, insa, in acelasi timp,
este recunoscutd si nevoia dialogului si a schimbului de valori la nivel
international. Grigore Georgiu numeste acest fapt ,tensiune intre logica
integrarii si logica diferentierii”2, in sensul cd, la nivel national, se simte atat
nevoia de comunicare 1n plan intercultural, cat si de afirmare a propriei identitati
si a propriilor particularitati.

Obiectivele Uniunii Europene par realizabile, dar ducerea lor pana la capat
intdmpind un obstacol greu: acela al identitatii nationale. Chiar daca tendinta
generald este de a se desfiinta granitele teritoriale (cum s-a intdmplat, de
exemplu, Intre Germania si Franta), totusi, este greu de crezut cd se va putea
realiza vreodatd desfiintarea granitelor lingvistice, a ,,sistemului de izoglose™?,

' Tajfel, Turner 1979: 33-47. Tajfel enumera si cateva functii ale identitatii sociale: mijloc al auto-
definirii, mijloc al interactiunii cu cei care impartasesc aceleasi valori, mijloc de a te autodefini,
prin contrast, cu altii care sunt membri ai altui grup.

2Georgiu 1997: 46.

3Coseriu 1999: 33.
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deoarece conceptul de limba nationald s-a dovedit destul de rezistent in timp.
Ideea de ,,natiune” contine ,,efectiv un component lingvistic, dat fiind faptul ca o
natiune se delimiteaza, de asemenea, prin limba sa™*.

,,Poartd-te cum iti e portul si vorbeste cum ti-e vorba” este o veche vorba
roméneascd, de care ar trebui sd tinem seama mai ales azi, cand, agresati de
modele culturale si lingvistice importate, mai ales prin intermediul mass-media,
ne remodeldm comportamentul §i ne stalcim limba.

Acest fenomen a aparut o datd cu transformarile sociale, economice si
culturale ale secolului al XX-lea, atunci cand viata modernd a impus si noi
mijloace de comunicare — ne referim la o serie de mijloace de comunicare in
masd. Acestea sunt denumite tot mai frecvent multimedia®. O ampla definitie a
notiunii de ,,multimedia” este datd si de Tay Vaughan®. Ele au apérut ca urmare a
combinarii industriilor mass-media cu industriile calculatoarelor si cu sistemele
de telecomunicatii, avand la bazd ideea convergentei’. Datoritd acestor
convergente au iesit pe piata sistemele ,,on-line” — de la posta electronica (e-
mailul), prin care se transmit mesaje personale unor receptori cunoscuti sau
necunoscuti, la World Wide Web (www), prin care mase enorme de oameni au
acces la banci de date stranse in diverse situri.

Traim, deci, intr-o cultura electronica, audio-vizuald (era Marconi), in care
,lumea tinde sd devind o mare familie, un stat global”®. Cu sigurantd ca
Internetul isi are partea sa de,,vind” la formarea acestei ,,familii”, fiind cea mai
facila si cea mai rapidd modalitate de comunicare. Cu ajutorul lui se poate stabili
oricand o legaturd, se pot transmite, intr-un timp record, informatii in toate
colturile lumii, iar preturile sunt minime sau sunt suportate de institutiile in care
oamenii 1si desfasoara activitatea.

Ce este Internetul®?

4Coseriu 1999: 69.

>Monet 1998: 9

¢ Vaughan 2002: 1: ,,multimedia reprezintd orice combinatie de text, elemente de grafica, sunete,
animatie si secvente video, care ajunge la dumneavoastra prin intermediul calculatorului sau al
altor mijloace electronice. Stimuleaza ochiul, urechea, degetele si, cel mai important, creierul”.
7Ideea convergentei a fost teoretizatd de Nicholas Negroponte, incd din 1978, cercetator la Institute
of Technology, Massachussetts.

8 Stoiciu 1981: 31-32

% Cf. Vaughan 2002: 256, care afirma ca: ,,Internetul a fost la inceput o retea pentru cercetare, cre-
atd de Advanced Research Project Agency (ARPA) din Departamentul de Aparare al Statelor
Unite, primul nod al retelei fiind instalat la University of California din Los Angeles, in septembrie
1969. in 1989, responsabilititile si administrarea ARPANET au trecut oficial din mediul militar in
cel academic, iar institutele de cercetare si universitatile au devenit, treptat, utilizatorii de baza”. Pe
24 octombrie 1995, Consiliul Federal al Retelelor a adoptat o rezolutie privind definirea termenu-

lui de ,,Internet”, v. http://www.itrd.gov/fnc/Internet_res.html.
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Din punctul de vedere al teoriei comunicarii, este clasificat ca fiind o
comunicare mediata tehnologic, deci indirectd, poate fi catalogat drept ,,many-to-
many” (dacé ne referim la paginile web). Emitatorul poate fi un grup de persoane
sau o singura persoand, receptorul poate fi oricare dintre noi. Continuturile
transmise pot fi elaborate de specialisti, dar si de persoane particulare. Atinge
audiente mari, eterogene, departate geografic, ofera facilitati de dialog personal
(fiecare sit are §i o adresda de e-mail sau o persoand de contact), dar si de
comunicare Intre vizitatorii sitului respectiv, prin organizare de forumuri, in care
fiecare isi exprimd parerea fatd de o temd in discutie, sau fatd de prezentarea
vizuala a sitului respectiv. Mai important este faptul ca in acest tip de comunicare,
nu exista bariere sociale, politice, rasiale, accesul la informatie fiind democratizat —
asa se explica de ce Internetul are astdzi atat de multi utilizatori, mai ales din randul
celor tineri. Computerul (pe care il identificdm ca fiind canalul de transmitere) a
universalizat ideea de dialog, fiind ,,eroul comunicarii’*°.

Dar care este legatura dintre pastrarea identitdtii nationale i comunicarea
prin Internet?

Raspunsul este dat de prezenta tot mai mare a paginilor web romanesti din
alte tari. Pentru a pastra legatura cu patria-mama, dar si pentru a consolida
relatiile din interiorul diasporei, comunitatile de roméani din afara granitelor au
apelat, (pe langa alte surse mass-media: publicatii, posturi de radio si TV proprii)
si la acest mijloc de comunicare.

Comunitatile s-au format datoritd constiintei nationale, spiritului
apartenentei la o anumitd culturd, la o anumitd limba. Acesta este si motivul
pentru care paginile web sunt realizate in limba romana (uneori si cu versiunea in
limba englezd), ca simbol apare intotdeauna steagul roménesc alaturi de cel al
tarii respective sau alte simboluri tipic romanesti: Brancusi, oale de lut, etc. Apar
pe Internet pagini web ale romanilor din SUA — cele mai multe din Canada, din
Australia, Danemarca, Irlanda, Italia, Olanda, Portugalia, Germania, Franta,
Anglia si chiar din Liban, Japonia si Noua Zeelanda. Ce isi propun aceste situri?
Foarte multe 1si declara scopul si obiectivele in pagina de Inceput: ,,contribuie la
revirimentul moral si spiritual al romanilor; contribuie la integrarea spirituala,
redesteptarea constiintei nationale (....)”"*!, ,,promoveaza programe culturale
romanesti”*?, fac cunoscute ,,aspecte ale culturii romanesti (...)”, creeaza un
,,Spatiu unde se pot discuta probleme roméanesti”*3, doresc ,,sd continue traditia,
sd fie uniti §i sd creascd impreund”, ,,sd promoveze valorile culturii romane”**,
,,pastrarea, cresterea si promovarea valorilor culturale si spirituale ale romanilor

10Barliba 1987: 205.

Whttp://www.netside.net/uniunea romaneasca/principii.html
12 http://www.romanianculturecentre.org.uk.

B http://www?2.uiuc.edu.ro/RomClub/rom/despre_f.html.

14 http://grove.ufl.edu/~romanian/RS A/rsa/about/constit.html.
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canadieni §i transmiterea lor catre noua generatie”°, ,,pastrarea traditiilor si a
limbii romane™?®.

Dupa cum se poate observa, aceste scopuri coincid n mare parte, putand fi
reduse la unul singur: pastrarea identitdtii nationale, mai ales cénd aceasta
identitate incearcd sd se manifeste sau sd se exprime intr-un cadru geografic
strdin. O analizd asupra Internetului roménesc a relevat faptul cd numarul
utilizatorilor care folosesc ca limba principald de comunicare limba lor materna
este tot mai mare, exixtand posibilitatea ca, in urmatorii cinci ani, limba engleza
sa fie ,,detronatd” din pozitia sa de cea mai folosita limba (va fi folosita doar de
utilizatorii care au limbi materne diferite).

Din dorinta de a promova cultura, de a pastra limba roména si in afara
granitelor tarii de origine, comunitatile romanesti din diaspora organizeaza
numeroase evenimente cu caracter cultural, cursuri In limba romana, accesibile
si pe Internet, construiesc pagini web care oferd informatii despre Romania,
despre roméani sau despre structura limbii romane’. S-au nascut, de asemenea,
centre de studii romanesti: The Center for Romanian Studies, The Society for
Romanian Studies, Studii romdnesti la Indiana University, in cadrul Russian and
East-European Institute (in SUA), The School of Slavonic and East European
Studies la Universitatea din Londra.

In Anglia exista si functioneaza ,,Scoala romaneasca de simbata¢, care are
doua sectiuni: lectii de limba romana pentru copii si pentru adulti, romanii din
Ungaria au un saptdmanal ,,Foaia romaneasca”*?, redactat in limba romana, cei
din Iugoslavia au un ziar, ,Libertatea” si o revista, ,,Lumina — revistd de
literatura, arta si cultura”2°, tot in limba roméana. Toate publicatiile sunt publicate
pe Internet, pot fi citite In limba materna, se mentine un contact direct atit cu
roménii din Romania, cét si cu cei din diaspora.

Sunt remarcabile si eforturile specialistilor romani informaticieni care au
realizat foarte multe situri care promoveaza cultura si limba romana. Azi se
poate invita romana si de pe Internet, direct sau prin procurarea unor CD-uri.
Realizatorii paginilor de web invitd utilizatorii la o comunicare deschisa,
asteapta sugestii si propuneri, oferd link-uri (legaturi) ale altor situri care au
aceeasi tematica. S-au realizat dictionare ale limbii romane accesibile ,,on-line”,
iar ca reactie la ,,stalcirea” limbii despre care am amintit mai sus, au aparut
pagini care inventariaza greselile frecvent intalnite in limba romana, dau forma
corecta si chiar comentarii sau explicatii.

Shttp://www.ARCweb.ca.

16 http://arawww.virtualave.net/htmls/obiect.html.
17 http://www?2.uiuc.edu/ro/romClub/rolang/.

18 http://www.radur.demon.co.uk/RCCschool.html.
Yhttp:// www.foaia.hu.

20 http://www.libertatea.co.yu/lumina.htm.
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Varietatea de informatii continute, de la difuzarea muzicii romanesti pana la
organizarea de intruniri, simpozioane, se datoreaza, pe de-o parte, necesitatii de a
comunica, deoarece omul si sistemul social nu ar exista fara comunicare, si, pe de
alta parte, dorintei de afirmare a constiintei nationale, a ceea ce este caracteristic
unui anumit grup de vorbitori, care, de multe ori sunt priviti ca ,,outsideri” de catre
structurile strdine in care incearca sa se integreze. Mai mult, existenta acestei
comunicari demonstreaza o reactie de aparare, de pastrare a identitatii in contextul
actual al globalizarii. Fara identitate nationald n-am mai fi ce suntem si nici nu am
mai sti ce suntem. Matricea identitatii nationale este cultura, limba.
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Le maintien de I’identité nationale.
La communication par I’Internet

L’article se propose de souligner le fait que la communication par I’ Internet est une
modalité de garder l'identité nationale, dans le contexte actuel de la globalization. On
peut remarquer les efforts des informaticiens roumains qui ont réalisé beacoup de sites
qui promouvent la culture et la langue roumaines. Aujourd’hui on peut étudier le
roumain par I’Internet.





