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Istoria prese$i a publicittii reprezint un domeniu in care detaliile de context
istoric au Tnceputasapad recent. Acest lucru este valakilpentru ziarele, gazetele
si revistele locale. Cu toate acestea, studiile&® pcum nu aduc date noi de aghiv
corelate cu analize sistematice aletourtul.

Cercetarea prezendiain paginile de mai jos are drept prim scapegplice
importana mesajelor publicitare Tn existanziarelor locale din Romania. In al
doilea rand articolul va reprezenta o sgwhaliz a limbajului acestui tip de text.
Studiul de caz este axat pe pubficdin judeul Arges si Muscel. Ca segment istoric
a fost aleas epoca interbeli; deoarece istoricii din acest domeniu o congider
creatiVi, prospek si impresionant prin imaginea folosit (Petcu 2002). Intrebarea
de cercetare de la care plg@acticolul de fga este: ce voiaastransmiti publicitatea
locala si care era cainutul mesajului de acest tip.

Contextul istoric favorabil din perioada interbélicresterea economicfara
precedent, inflorirea cultugalla nivel comparativ cu civilizea occidental, a
contribuitsi la cresterea nuriirului de publicai existente la nivel ngonal, proces
firesc Intrucat presa este considgrdrept oglinda sociéfi. Este o perioad
benefié apariiei presei populare, cu un grad de adresabilita@té larg, n
compargie cu presa oarecum eliisdin secolul al XIX-lea,si, de asemenea,
benefi@ presei independente,sita de sub aripa intereselor de partid. Apari
ziarelor ,Universul” (24 august 1882916, 19181953), fondat de Luigi Cazzavillan
si ,Adevarul” (1888-1916, 19191937, 19461953), al drui director a fost pentru o
lungi perioad de timp Constantin Mille (1898922), marcheaz inceputul
fenomenului presei populare, cdtqundere Tn categorii largi de cititori, datérit
preului foarte s&zut, cagi diferitelor anunuri si reclame (Nicolaescu 2001: 77).

La nivel local, o cercetare suniaielewa existena fie a unor filiale regionale
ale unor ziare puternice de partid, fie exigtennor ziare independente, cu afiari
mai mult sau mai gin efemere, lipsite de periodicitate consfagit editate de
grupuri de ziagti entuzigti, dar fira posibilitati financiare (Nicolaescu 2001: 95).
Mai devreme sau mai tarziu, aceste ziare falimeatgapur si simplu, dispar din
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peisajul presei locale. Acest ultim aspect a ctuistb problend in colectarea
datelor din gantionul analizat in articolul prezent.

lata si titlurile catorva publicdi din zona Argge-Muscel din perioada
interbelia, identificate de profesorul Sergiu Nicolaescu (Naescu 2001: 9P8):
JAlarma”, Pitesti (1921-1922); ,Aqvila’, Pitgti, 1923; ,Argsul” (1930-1931,
1942-1944); ,Coasa’ (1925-1926); ,Cronica Ayglei”, Pitesti, 1927; ,Cronica
literard, artistia, sociaf”, Pitesti, 1927; ,Calendarul Argailui” (1942-1944);
.Cetateanul”, 1933; ,Cuvantul Argmlui”, Pitesti (1935-1937); ,Cuvantul
Muscelului”, Campulung (1920-1923); ,Eraiih Campulung, 1921; ,Ecoul”,
Céampulung (1933-1937); ,Fulgerul”, Rite (1931-1932); ,Gazeta Argelui”’,
Pitesti, 1932; ,Junimea”, Pitdi (1908-1943); revista ,Kalende”, Pjte (1928
1929); ,Muscelul nostru”, Campulung (1928-1942); uystelul studeesc”,
Céampulung, 1928; ,Omul liber”, Pge (1935-1936); ,Presa”, Pit (1929-1941,
1944-1945); ,Garda domsgte”, Campulung (1932-1933, 1940-1941); ,Gazeta
tineretului”, Piteti, 1935; ,Facla Muscelului”, Campulung (decembr®26 —
ianuarie 1927, director: George Ulieru); ,ldealalstru”, Campulung (1927-1933);
Jzvor de viga”, 1931; ,Santinela Argaului”, Pitesti (1921-1923); ,Trivalea”,
Pitesti (1935-1936); ,Vestea”, Campulung (1928-1933);iaf”, Campulung,
1931; ,Viitorul Argesului”, Pitesti, 1931; ,Viitorul Muscelului”’, Campulung (1921—
1922); ,Vino si vezi”, Campulung (1927-1931); ,Lumina”, Rarc(1936-1937);
,Ora 11", Campulung, 1930; ,Protestarea”, CampuluntP26; ,Pruncul”,
Céampulung, 1926; ,Raze de lunifn Pitesti, 1940; ,Secerea Argealui”, Pitesti
(1920-1929); ,Sezonul”, Campulung, 1930; ,Stema’itedli, 1923; ,Steaua
poporului”, Campulung, 1923; ,Unirea democratic Pitesti, 1944; ,Victoria
Muscelului”, 1944; ,Vocea Argailui”, Pitesti (1918-1931, 1937) etc.

Articolul va prezenta o imagine a publigit si a importanei acesteia pentru
Ziarele interbelice din Arge Mesajele de acest tip erau prezegitin presa local
din aceast zon, dssi fluxul apartiei ziarelorsi reclamelor nu era constant.

De asemenea, cercetarea se va raporia teorii referitoare la efectele
culturale ale presei, in generai, ale publicititi in particular. Mesajele care
constituie corpusul de cercetare a #inicrau coniinut economici cultural. Pentru a
face analiza publicitii trebuie € se ia Tn considerare limbajul, organiaacare 1l
transmite, structurile ierarhicg ideile promovate. Edgard Schein face referire la
orice organizeie ca fiind o entitate generatoare de cudltocare este catienti ca
ideile pe care le promoveazrebuie & fie ,transmise &tre noua genet@ ca
tradiie” (Schein 1997: 17). Conform teoriei lui Scheicyltura se ngie din
permanenta intergane intre membrii unei comuait. Astfel presasi mesajele
publicitare sunt &zute Th aceastiucrare ca un liant comuniganal. Presa central
in perioada interbelic era puternit si reprezenta o organia cu putere
decizionai (Petcu 2002). Perioada interbeél@ fost pentru publicitatea romaneasc
un moment cand au fost promovare multgéanautohtone, pe laigeele provenite
din afaratarii. Calitatea mesajuluii a imaginii reclamelor din Bucuggul interbelic
este superiodroricarei altei epoci din istoria publiciti romanati (Petre, Nicola
2004: 35). In urma cerceti se va stabili datsi presa local si sistemul publicitii
ca mod de finayare aveau o putere comparatou cea de la nivel central.
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Presa romaneas@ fost prezefitla toate schimirile istorice (1876)i s-a
plasat fie in tafra celor care apau interesele unui partid politic, fie a incersat
ramara independerit Pentru a fi independenta avut nevoie de fingare propriesi
de cele mai multe ori a Tncercat® oltina prin tiparirea de publicitate (,Curierul”,
nr. 1, septembrie 1929: 1). Mesajele de acestutip gistrate Tn paginile ziarelor ca
marturii ale statutului economic, daircultural intr-un anume moment istoric.

Termenul de publicitate arg interpretiri variate in presa romane#sdn
colediile analizate apar reclame sub titlul ,Publicitasau ,Publicaiuni”, acesta
din urma cuprinzandsi informatii despre pierderi de acte sau mjtifi. Termenul de
publicitate este definit actualmente ca

0 comunicare de tip persuasiv, comaadpfitita si controlatt de un anugator, creai

si transmid de ditre o organizge comercial [...] adresat unui publictintd cu scopul
de a modifica favorabil atitudinea acestuigi fde un produs sau serviciu... (Petre,
Nicola 2004: 22).

Aceasti definitie este potrivit termenului de advertising mai puin a ceea
ce a Insemnat termenul ,publicitate” n istoria staa

Preseisi publicitatii nu li se pot nega participarea la fenomenul walt al
unei epoci. Antropologii definesc termenul cuitwa fiind ,obiceiuri, ritualuri pe
care o societate le dezviotie-a lungul istoriei” (Schein 1997: 3).

Aceast lucrare dorgte 91 aprofundeze istoria publiéifi si sa faci o analiz a
discursului de acest tip. Conform teoriei cultariiui Edgard Schein, pentru a defini
cultura trebuie &creezi o structdrde analiZ pe trei niveluri: la primul nivel se afl
limba, gesturile, discursul despre care vrénafim ceva; la cel de-al doilea nivel
se affi identitatea grupului; la cel de-al treilea nivelafh ceea de grupul comusic
despre sineatre public (Schein 1997: 9). Ideeapublicitatea are efect in timp este
suginutd si de teoria numit Dublu Helix, folosii de cerceitorii domeniul
publicitatii. Conform acesteia, mesajul unei reclame poateaawun ,efect
multidimensional careascreasé& cu trecerea timpului”. Structura acestui model
pornate de la etapele de generare a derinle tip AIDA. Chiar dat un mesaj
publicitar pare sporadig lipsit de consistefd el poate marca un efect impresionant,
prin repetiie, de-a lungul istoriei (Huey 1999: 43).

Esantionul cerceitrii este format din mesajele publicitare culese dirsa
locaki din Arges si Muscel, din intervalul 19194935. Pentru acest corpus de
cercetare au fost selectate pulgliczare au avut apaie mai lung de un ari care
aveau in cofinutul lor mesaje care promovau produse/servicibnemice sau
culturale. Astfel, au fost selggonate zece ziare: ,Gazefgaranilor din Muscel”
(1920-1921), ,Aquila” (19231924), ,Curierul” (19291930), ,Facla Argsului”
(1922), ,Glasul Dreptei” (1923-1930), ,Secera Muscelului” (1922937),
Sentinela Argeului” (1920/21-1923), ,Glasullaranimei” (1919-1924), ,Steaua
Poporului” (19231927), ,Viitorul Argesului” (1928-1937) (Baranga 2003: 123).
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Nr. Nume publicatie Numar de Anul aparitiei
crt. reclame
si anunturi
1. .Gazeta  Taranilor din 0 19261921
Muscel”
2. LAquila” 5 1923-1924
3. ~Curierul” 5 19291930
4, .Facla Argeului” 10 1922
5. .Glasul Drepitei” 6 1923-1930
6. L,Secera Muscelului” 10 1922937
7. ~Sentinela Argeului” 8 1920/21-1923
8. ~Glasul Taranimei” 7 19191924
9. ~Steaua Poporului” 0 1923927
10. | ,Viitorul Argesului” 3 1928-1937

Centralizatorul de mai sus repreZintevoldie pe ani a cantitii de mesaje in
paginile ziarelor din @ntionul cerceirii.

Marea majoritate a jurnalelor analizate in acasfistde caz au apartengn
politici. De aceea trebuie luat Tn considergiréermenul de propagaadHarold
Lasswell definea propaganda din perspediiimatei comunidrii, ca fiind raspunsul
la intreldrile ,,Cine spune ce, pe ce cagatu ce efecte” (Lasswell, H., p. 84).

Ca bai teoretié@ a acestei analize de discurgd semiotica lui C.S. Pierce.
Mesajele vor fi privite ca sisteme de semne peatanaliza cum se integréagle n
sistemul limbii. Cuvéantul scris este kgra dintre semnificatsi semnificant
(Frumuani, D.R., 2004, p. 73).

Plecand de la aceste ipotegeutilizdnd analiza de discurs ca meiode
prelucrare a mesajelor publicitare digametionul stabilit,

Discursul este engml considerat din punctul de vedere al mecanismului
discursiv care il congoneaa. Astfel o perspectiv asupra unui text din punctul de
vedere al structdrii sale ,in limki” 1l face enum; studiul lingvistic al condiilor de
producere a acelui text 1l face discurs” (L. GuasfB76, p. 4 apud Frurgani, 2004,

p. 241).
Conform acestor teoreticieni ,discursul de sitdear amontesi textul in
aval”.

Textele acestor reclame de préscak au fost identificate cai€and parte din
stilul argumentativ. Prin aceste mesaje se inéealginerea unei modifidri
comportamentale: decizia de cutrgre a produsului sau serviciului prezentat.
Discursul este simplsi lipsit de creativitate. Nu sunt folosite mijloasglistice ca
metafora sau metonimia. Discursul este denotativn® sunt textele care deesc
simplitatea anuativa de a spune ce se vinde, undeu cat. Stilul folosit este cel
anuniativ-argumentativ:

Biblioteca pentru tf): Complect (toate numerile}i se vinde cu 5% rabat la
toati lumea iar pentru domnii institutoi Tnvatatori cu 10% rabat. Asemenea
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posedm un asortiment complect de diversggicliteraresi stiintifice, pedagogice etc.
Care de asemenea se vand cu rabat de 10%. Se ateagmea asupra volumului
Prin Hristossi pentru Hristos de Sadhu Sundar Singh, carte doanportant si de
mare folos crginilor (,Curierul”, nr. 1 septembrie 1929: 1).

Conform schemei comuriigi a lui Shanonn-Weaver se poate realiza o
analiza a actorilor implicé Tn acest act. Ermiitorul Tn cazul presei locale era
constituit dintr-un grup de industsiasau intelectuali dornici de a folosi gazeta ca
mijloc de transmitere a inforridor catre mase. Receptorii erau in general indivizi
cuscoah si un anume statut social (foarte multeseli erau pentru ceasuri, croitorii
de costume dybatesti). Mesajul transmis era simpéiicu un limbaj clar, scopul fiind
ca $ sestie de existeta unui anumit produs. Codul este reprezentat dbaiirin
general, deoarece imaginea nu se folosea foartg-td® 2003: 49).

Ziarul ,Aquila”, 1923, Pitsti, a agirut gratuitsi declara pe prima paginca
LApare numai la zile mari” (,Aquila”, nr. 1, noiemie 1923: 1). in cele dalfile pe
care le avea, caineastiri locale, articolesi pe ultima pagia avea publicitate la
filme ce aveauasruleze la cinematograful ,Aquila”. Cam cetélegeau redactorii
prin zile marine putem da seama din acéasite de pe prima pagin

Tragic sinucidere! Eri a fost adus la spital #ém Igrecescu care avand oare
cari necazuri familiargi-a tras un glonte de revolver in tampla starigainte de a
expia, nefericitul taéfir a declarat autodtilor ca nu regrei decat un singur lucru,
adiaa acela de a nu vedea filmul Gigoletteari@anul taar! (,Aquila”, nr. 1, 8
noiembrie 1923: 1).

Dincolo de tragicomicul sitygei, ne intreBm dad substratul informigei nu
era cumva un mesaj publicitar mascat.

O dovad ci actul de promovare era important estapariia in Campulung a
publicgiei ,Curierul”, 1929, ,Organ de publicitate cu ajagr periodi&”. Acest ziar
apirea sub tutela lui Gheorghe adescu, proprietagi fondator al Tipografiei
Vladescu. Misiunea sa declaratin primul nurir din septembrie 1929, era
prezentat astfel: ,are menirea de a aduce la atingh onoratului public apaia
oricarui manual destiinta, literatuf, aré precumsi orice fel de publicauni de
interes general” (,Curierul”, nr. 1, septembrie 2921). in paginile sale erau
publicate reclame, adrese de magazinetugrei, de asemenea, ziaruji ioferea
serviciile tuturor ,comerciaiior, industrigilor si proprietarilor produgtori de
diferite articole, prin publicareg raspandirea tuturor reclamelor de care au nevoie”
(,Curierul”, nr. 1, septembrie 1929: 1).

Ceea ce se nunte in acest ziar reclanerau anuturi de promovare aactilor
tiparite de Tipografia Gh. N. \dtlescu: ,in editura Tipografiai Librariei Ghe. N.
Vladescu, segpesc de vanzare ulitnarele érti” sau ,Se recomaridnoile registre
de catagrafigi statistice pentru comunele rurale in depozitudliei”. Un alt cliseu
spune ,Biblioteca pentru tio Complect (toate numerileji se vinde cu 5% rabat la
toati lumea iar pentru domnii institutogi Tnvatatori cu 10% rabat. Asemenea
posedm una sortiment complect de diversaticliterare si stiintifice, pedagogice
etc. Care de asemenea se vand cu rabat de 10%trage atetiunea asupra
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volumului Prin Hristossi pentru Hristos de Sadhu Sundar Singh, carte doart
important si de mare folos ceginilor” (,Curierul”, nr. 1, septembrie 1929: 1).

Bilunarul ,Facla Argeului” (1913, 1922) se autointitula ,ziar indepenten
informa Pitgtiul despre industrie, cultéy politica etc., dar cotinea si multe
reclame. Mesajele acestora spuneau: ,ll. lliesost inspectogcolar, profesor de
stiinte lascoala medie, Avocat, consuftani gratuite. Ajara fara niciun onorariu, in
procesele penale, Tmpriciiialipsiti de mijloace” sau ,Consuniadelicioasele
coniacuri, romurisi licheururi de la renumita fabgicromari — lon Codreanu.
Excepionale!” (,Facla Argsului”, nr, 1, 1922: 1).

O atenie deosebit se ddea filmelor, iar una dintre reclame aran

La cinema Aquila — Triunghiul Moei — E unul dintre cele mai mari succese
ale artei cinematografice. Triunghiul Mer e o Tnfitisare de aventuri emionante
care n-au Trisnimic din supra-naturalul altor filme. TriunghiMortei are o agune
extrem de bogatcare este dinigasul comun. Triunghiul Magei este numele unei
asocigiuni criminale, care aspandgte in jurul du jaful si teroarea...(,Facla
Argesului”, nr, 1, 1922: 1)

LA MAGAZINUL D.LUI

TRAIAN B. NICOLAU

LIBRAR
SE VAND ZILNIC

e roespe § dofivaly

Un alt mesaj din acest ziar anarcéi ,La magazinul d-lui Traian B. Nicolau,
librar, se vand zilnic mezeluri proaspege delicatese din cunoscuta fakiric
Cumpinasiu Craiova. Prauri de concurefa!” (,Facla Argesului”, nr. 1, 1922: 1).

Textele publicitare din paginile acestei pubfiicpot fi considerate cele mai
creative. Sedceau incerdri de atragere a cligifor prin mesaje detaliate: ,Vizita
cu incredere elegantul institut de Foto-Arte, |. rider. Atelier special pentru
fotografii de orice natdr portrete, grupuri, interioruri, studiiai postale, ilustrate,
grupuri si tablouri pentru autoriti, etc. Portrete in amime natural dupi orice
fotografie, in negru, sepia, platin, aguarele,”ulgtacla Argesului”, nr, 1, 1922: 1).

Cele mai multe inform@ sunt oferite despre tipografia la care erairitpsi
ziarul: ,Tipografia M. LaZr fiu execus Carti de vizita cu preul de 1,50 lei”,
.Ceasornice garantate, gieptitoare C.F.R., numai lei 3,25. Numai la Mihail Eaz
fiu” sau ,Tablouri de Anul Nou numai la asortathardirie Mihail Lazr fiu!” (,Facla
Argesului”, nr. 1, 25 decembrie 1923).

Publicaia ,Glasul Drepitei”, ,ziar popular’, 19231928 a avut o vi& mai
lunga la Campulung. Singurele reclame din acest Ziggdu referire la

Banca Poporului din C-lung (Muscel), sufrdsie, recomanal cunosctilor de
a depune micile lor economii la aceabtné, cu o doband ce ajunge pénla 10 la
suti la depuneri spre fructificare. Avand un stoc insatrde §ina calitatea | si a Il,
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incunatiinteaz pe tai brutarii din ora si judet, ci o vinde sub pnel pigei. Posed
land de buni calitate, pe care o vinde cu modestulifte 46 de lei kilogramul. Se
primesc comenzi imediat, la sediulrigii! Directia.

Cea de-a doua reprezinin anugt ,De vanzare vin vechigi nou, de prim
calitate, 2000 de decalitrii, la viile d-lui avochatGiurculescu, Comuna ¥nesti,
Gara Golsti” (,Glasul Drepttei”, nr.1, 1923: 1).

.Secera Muscelului”, ,Ziar al Partiduldiaranesc”, 19221928, Campulung.
Continutul acestuia este politig propagandistic (,Vatm Secera!”)si publicitar.
Reclama cea mai frecvargste cea pentru Lifimia Gh. N. Vhdescu ,Nu cumirati
pari nu incercé si la magazinul de liirie Ghe. N. Videscu, Piga Regal!”
(,Secera Muscelului”, nr. 1, 1 octombrie 1922, p. @ea de-a doua este pentru
.BancaTaranilor. Societate Anonifndin Campulung-Muscel” (ianuarie 1924). Cea
de-a treia spunea: ,Ariguiava la Agricola, Societate Anoniénde Asigudri
Generale” (,Secera Muscelului”, martie 1924).

Saptamanalul ,Sentinela Argilui”, din 1920, ,Ziar popular independent al
apiaratorilor neamului” cu anunciugii reclame §i justifica subtitlul. Printre cele mai
creative texte conserim:

Vizitati sucursala marilor magazine V. MissirFii&Cie. Societate Anoniri
Pitesti, unde véi gasi totdeauna asortiment complect de @éiez samburi, zefiruri,
stofe, la@ pentru rochii si haine fRrbatesti, perdele, ciatparie, parfumerie,
inciltaminte. Mai eftin ca ori unde! (,Sentinela Arggui”’, 12 octombrie, 1920: 4).

»Glasul Taranimei” a agrut sporadic intre 1918 1921 la Piteti. Era ziarul
PartiduluiTaranescsi facea reclari doar la un serviciu: ,Tipografia Progresul a lui
A. N. Radulescu”, ,Execdt orice luciri atingitoare de aceasbrarga, promptsi cu
preuri convenabile!” (,Glasullaranimei”, nr. 4, an I, 20 lanuarie 1919: 4).

LViitorul Argesului”, Organ al Partidului Ngonal Liberal din Arge, 1928
1937 a avut apaie luna# si promova serviciile Bncii Populare din Pitgi si ale
Societitii Anonime si ale Librariei si Tipografiei Artistica, P. Mitu: Jn sperga G
veti vizita Libriria si Tipografia mea din strSerban Vod, no 70, P. Mitu”
(,Viitorul Argesului”, nr. 1, 1 ianuarie 1935: 4).

In mare nmisui cantitatea de reclame din aceste ziare este propal cu
cantitatea deatiri publicate Tn paginile lor. Ziarele declachiar pe prima paginca
in paginile care urmeazse gseste reclari sau publicitate. Tn colgia ultimului
numir din gazeta ,Facla Argelui”, fondatorul ziarului declaraac,din lipsa de
fonduri se inchide” activitatea acestei pulgicdolosirea publicitii era un motiv
de laud, un indiciu al independeesi financiaresi politice a publicéei, motiv pentru
care cofinutul de reclamgi anuriuri era stipulat chiar de pe prima pagin

Desigur @ astizi pot pirea hilare mesajele publicitare prin simplitatea
stilistica si stilul vadit argumentativ de genul ,Curiy@i produsul X”, ingd ele
reprezind indicii ale existetei unei activiiiti comerciale mai mult sau mai fu
prolifice la nivelul zonei ArggMuscel, darsi ale preocuprii jurnalistilor n
problema libetttii preseisi a independegi financiare cerdt de aceasta. Intre
dezvoltarea socigfii si dezvoltarea publicitii existd o relaie de interdependehn
Evolutia socieftii a determinat apaia publicititi moderne, ca ,psihosociologia

235

BDD-V2541 © 2013 Editura Universititii ,,Alexandru Ioan Cuza”
Provided by Diacronia.ro for IP 216.73.217.60 (2026-06-10 13:12:00 UTC)



Elena DRAGAN (POPESCU), Gabriela SAFTA

informarii aplicati unor obiective comerciale” (Cathelat 2005: 45}, dazvoltarea
economico-sociéleste favorizatintr-o oarecare asuia de publicitate.

Dezvoltarea publicii poate fi vazuta ca efect al accentuatelor difetieni
sociale datorate diviziunii sociale a mungica proces care a marcat, in toate etapele
dezvoltirii sale, 0 anumii tendind de schimbare a imaginii despre om (Cristea, Jderu
in Todoran 2004: 10).

W. Leisssi colaboratorii &i disting patru etape in dezvoltarea pubiigitin
relaie cu dezvoltarea unei culturi a consumului: id@daticonologia, narcisismuyi
totemismul (Cristea, Jderu Tn Todoran 2004: 11)sdjlele publicitare analizate in
prezentul articol fac parte, indubitabil, din ,esapdolatriei” (18961925),
corespunitoare apatiei publicititi moderne, in care omul estazut ca individ
rational care §i fundamenteaz decizia de cumgzare pe baza analizeitienale a
atributelor ce caracterizeaprodusele. Mesajele sunt axate pe prezentardatitadi
intrinseci ale produselor care vid satisfad nevoile consumatorilor. Canutul
reclamelor exploatedzutilitatea bunurilor, avantajele tehnologice, tptesczut,
eficienta lor (Cristea, Jderu in Todoran 2004: 11-12).

Orice informaie venii sa intregeast peisajul culturii romangi este
bineveniti, chiar dag datele prezirit o0 realitate local saracacioadi si lipsita de
amploarea fenomenului presgipublicitatii de la nivel central sau din amle cu
veche tradie culturah. Istoria a dovedit £ aceasta este soarta presei locale n
general. Un exemplu amuzant ne este oferit de Buineedactor la ,Curierul de
lasi“, unde, pe lang comentariile de politicinterni si exterri, Eminescu#ceasi un
fel de ,revist a presei“ (Nicolaescu 2001: 58). Tn nimd din 28 mai 1876, el
consemned existena la Pitgti a ziarului ,Salvarea“, in care aga o ,dare de
seami” asupra unui spectacol de teatru care a avutriatapitala judgului Arges.
Faa de limba clax si curat in care scria Eminescu, textul de la fitlasi de dorit:

Sala nu era indestul de glircu toai micsorimea ei,si aceasta suntem
autorizai a crede c-a provenit din cauza alegerei zileRdecurent Sfifii Imparati
Constantirgi Elena, mai cu seatraflandu-ne in ajunul celor mai interesante taled
multi n-au putut veni.

Si comenta Eminescu, cu un sarcasm binemeritat tEwdwarticolului din
.Salvarea”. ,La Piteti trebuie autorizge pentru a crede ceva“ (apud Nicolaescu
2001: 58).

Lipsit de amploarea cantitafiwi calitativa a mesajului publicitar din presa
interbelica centradi, textul reclamelor din presa aggari si musceleah a epocii ne
ofera totwsi indicii importante despre emtorii lor, cel mai adesea intreprinderi care
aveau legtura cu etapele tifririi unui ziar (tipografie, reea de distribtie, librarii),
despre produselgi serviciile timpului si modul cum erau ele prezentate, dar
despre publicujfinta al publicaiilor locale.
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Elena DRAGAN (POPESCU), Gabriela SAFTA

The Expressivity of the Advertasing Language in th&komanian Local
Press between the First World War and The Second Wil War

The article represents a research on the langualgeal advertising (Arges district,
and Campulung Muscel, Romania) between the Firstid\W¥/ar and The Second World
War. The historians consider this period, in the &f advertising, a most fruitfull one. The
research starts by presenting the titles that pternommercial and cultural products and
will continue with a more detailed text analysistioé language. The theory that sustains this
research is Pierce’s semiotical structur.
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