Strategii persuasive in discursul politic romanesc actual
Luminita HOARTA CARAUSU

1. Conceptul de discurs

Discursul este ,,manifestarea caracterului pragmatic al comunicarii, el fiind, in
fond, comunicare, in anumite conditii de producere, sau parole plus conditii de
producere, dezviluind in resorturile sale intime, caracterul actional al vorbirii”'.
Discursul este un enunt cu proprietiti textuale, dar mai ales un act implinit intr-o
anumita situatie (participanti, institutie, loc si timp): ,,un discurs se articuleaza in diverse
genuri, care corespund tot atdtor practici sociale, diferentiate in interiorul aceluiasi
camp”. Uneori, discursul este considerat un eveniment (insemnand ci discursul este
realizat temporal si in prezent, pe cand sistemul limbii este virtual §i in afara timpului),
ceva ce se intdmpla cand cineva vorbeste. Cel care vorbeste se referd intotdeauna la o
lume pe care o descrie, o exprimi, o reprezintd’. Miza discursului ar fi, deci, ,,aceea a
actelor discrete si, de fiecare data, unice, prin care limba este actualizatd in vorbire de
un locutor’™. De aici s-ar putea trage concluzia ci discursul ,,nu e un obiect concret
oferit intuitiei, nu e o realitate evidenta, ci e rezultatul unei constructii, € o organizare
care isi fixeaza scopul in realizarea unui text, ce este forma lingvistica a discursului”.

Discursul este definit adesea ca un termen care Inlocuieste termenul parole
(Saussure) si se opune, deci, lui langue; limba este o realitate sociald, in timp ce vorbirea
este o realitate individuald. Avandu-se in vedere aceste caracteristici care permit distinctia
dintre langue si parole, se intelege ca ,.fraza (,,la phrase”) nu apartine nivelului langue, ci lui
parole, nivel al activitatii si al inteligentei®. O. Ducrot’ distinge doud componente in
interpretarea semantica a unui enunt lingvistic: o componenta /ingvistica propriu-zis spusa si
0 componenta reforicd; componenta lingvistica asigurd un sens ,,literal” enunturilor, In timp
ce componenta retorica ,,interpreteaza” enuntul, integrandu-l unei situatii de comunicare
precise. P. Charadeau® propune urmitoarea schem:

Enuntare + Situatia de comunicare = Discurs
folosire — sens specificitate
semnificatie
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Altfel spus, sensul enuntului este definit n afara cadrului sdu enuntiativ, in timp
ce semnificatia sa se relevd in cadrul circumstantelor de comunicare, care
fundamenteaza un discurs: ,,Dacd consideram enuntul in cadrul sau enuntiativ, atunci
acest enunt devine discurs, cipatand o semnificatie specifica™. Ne putem face o idee
referitor la complexitatea problemei teoriei discursului, luand 1n consideratie solutia pe
care incearcd si o propunid E. Benveniste'’. El propune urmitoarea opozitie: ,,Exista, pe
de o parte, /imba, ansamblu de semne formale, Tmpartite in clase, combinate in structuri
si In sisteme si, pe de altd parte, manifestarea limbii in comunicarea vie. Fraza («la
phrase») nu este unitatea limbii, ci a discursului. O datd cu fraza, parasim domeniul
limbii ca sistem de semne si intram Intr-un alt univers, acela al limbii ca instrument de
comunicare, a carui expresie este discursul”"".

Din punct de vedere pragmatic, Dominique Maingueneau oferd urmatoarea
definitie a discursului: ,Intelegem prin discurs «organizirile» transfrastice relevate de o
tipologie articulata, emise in conditii de producere socio-istorice” .

Tot o definitie pragmaticd a discursului oferd si Anne Reboul si J. Moeschler,
care considera ca discursul ,,nu este un fenomen lingvistic si, de aceea, nu poate fi redus
la frazele care 1l compun; este un fenomen pragmatic, care poate fi redus la enunturile
care 1l compun. Distinctia dintre fraza si enunt este o distinctie majora: dacd fonemul,
morfemul sau fraza sunt unitati lingvistice, enuntul este o unitate pragmatica””. Cu alte
cuvinte, pozitia celor doi lingvisti este simpla: ,,discursul nu este nimic mai mult decat
secventa de enunturi care il compun”'*.

2. Teoria pertinentei. Contextul in teoria pertinentei. Comunicarea ostensiv-
inferentiala si principiul pertinentei

Teoria pertinentei este o teorie pragmatica (privitd, in special, din perspectiva
interpretului) care isi propune si reuseste sa explice complexul fenomen al comunicarii,
unul dintre elementele care o individualizeaza in contextul celorlalte teorii si studii fiind
tocmai viziunea asupra contextului. Teoria lui Sperber si Wilson' ,.este denumita, in
general, teoria pertinentei”, care este ,,0 teorie pragmatica, inclusa in cadrul psihologiei
cognitive si legata, Tn mod special, de teoria modularistd si reprezentationalista a lui
Fodor, una dintre variantele proprii psihologiei cognitive”'®. Teoria pertinentei se afla,
in opinia lui Sperber si Wilson, in stransi legiatura cu sintagma cadru cognitiv. Astfel,
contextul se compune din propozitii cdrora le corespund trei tipuri de informatii:
,informatii obtinute din memoria pe termen lung, informatii obtinute pe termen mediu si
din informatii obtinute din anturajul fizic, adica din datele perceptive culese din situatia
sau de la locul comunicirii”'’. De asemenea, teoria pertinentei se afld in strinsa legatura
cu notiunea de efect contextual: ,pe masurd ce discursul se deruleaza, auditorul
rememoreaza sau construieste un anumit numar de ipoteze care participa la tratamentul
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informatiei”'®. Notiunea de efect contextual ,este esentiald definirii pertinentei”, din
moment ce ,pentru ca o informatie sd fie pertinentd, ea trebuie sid aiba efecte
contextuale” si, mai mult, ,,cu cat efectele contextuale sunt mai mari, cu atat este mai
mare pertinenta”'’.

Principiul care permite ,,selectionarea, din ansamblul de informatii disponibile, a
acelora care vor alcitui contextul este principiul pertinentei”™. Conform opiniei lui
Sperber si Wilson, comunicarea lingvistica este, de fapt, o varietate a comunicarii
ostensiv-inferentiale, iar opinia celor doi lingvisti este aceea cd ,,este suficient ca o ipoteza
s aiba un efect contextual perceptibil pentru a fi judecatd pertinenta™'. Cu alte cuvinte,
,,0 1poteza este pertinentd intr-un context dacd si numai daca are un efect contextual in
acel context™>. Altfel spus, principiul de pertinentd poate fi enuntat astfel: ,,orice enunt
provoacd la interlocutor o asteptare de pertinentd (sau, mai simplu: interlocutorul
presupune ci orice enunt este pertinent)””.

Pertinenta se afla Intr-o relatie stransa si cu alte doud notiuni, §i anume notiunile de
efect si efort”. Dupa pirerea lui Sperber si Wilson, ,pertinenta este intr-adevir o
chestiune de efort (in special eforturi necesare constituirii contextului) si de efecte
(concluziile pe care le tragem din procesele inferentiale)™.

O distinctie importanta este cea dintre convingere, pe de o parte, si persuasiune, pe
de alta parte. Definitia oferitd de Jean-Blaise Grize®® termenilor convingere si persuasiune
consta 1n ,,a determina pe cineva sa creada, sa faca, sa vrea ceva”, a convinge operand cu
adevarul, iar a persuada cu verosimilul. Cu alte cuvinte, distinctia dintre cei doi termeni s-
ar putea face in termeni de efecte ale celor doud operatii: actiunea de a persuada are ca
efect ,,a crede”, In timp ce cea de a convinge are ca efect ,,a face”. Este distinctia dintre ,,a
determina si creada” (persuasiunea) si ,,a determina sa faca” (convingerea)®’.

3. Discursul politic — activitate de transmitere de sens relevant functionarii
sistemului politic

Discursul politic este o varianta a invariantei conceptului de discurs. Discursul
politic este o componenta esentiald a limbajului de secol XXI, limbajul devenind
principala arma de atac a adversarului politic. Discursul politic este ,,orice discurs care
are un scop politic, care poate influenta un proces politic™*.

Discursul politic ridicd problema statutului celui care il produce, politicianul-
candidat devenind stdpan ,,nu doar prin «manevrareay iscusitd a cuvintelor, ci si prin
functia pe care o intrupeaza, el ajungdnd in urma legitimarii sd fie «stdpanul» unor
alegatori”, arma omului politic fiind cea ,,de a vorbi simplu fard a da impresia ca, de fapt,
vorbeste mult’”. A fi talentat discursiv politic inseamna ,,a intra intr-un joc al fauririi

'8 Sperber, Wilson, Pertinence, p. 181.

1 Ibidem, p. 182.
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2 Sperber, Wilson, Pertinence, p. 186.
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z Sperber, Wilson, Pertinence, apud Reboul, Moeschler, Pragmatica, p. 72.

HVezi Sperber, Wilson, Pertinence, p. 188.

% Sperber, Wilson, Pertinence, apud Reboul, Moeschler, Pragmatica, p. 74.

% Jean-Blaise Grize, Logique naturelle et communication, apud Cmeciu, Strategii, p. 22.
2 Vezi, in acest sens, Cmeciu, Strategii, p. 22-23.

2 Teun A. van Dijk, Political Discourse and Ideology, apud Cmeciu, Strategii, p. 61.
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propriei identitati a carei finalitate este construirea autoritatii in plan local — adica detinerea
controlului hegemonic asupra spatiului vorbirii prin manevrarea abild a mecanismelor
discursive™. Identitatea politica necesitd ,,doua tipuri de actiuni interactionale: o campanie
de marketing bazatd pe o cunoastere a consumatorului/publicului §i un proces concurential
intre mai multi subiecti politici care se afld intr-o continua confruntare pentru putere™'. in
,jocul” construirii identitatii politice, creatorul ,traieste iluzia migcarii discursive, el fiind
sclavul regulilor impuse de acest joc™”. Astfel, abordarea adoptati in analizarea oricarui
discurs politic, numita ,,analiza criticd a discursului”, ar trebui sd opereze cu conceptele de
discurs, gen si stil>.

Discursurile sunt ,;,moduri de reprezentare”, genurile sunt ,,moduri de interactiune”,
iar stilurile reprezinta ,,moduri de a fi (incluzand si moduri de a vorbi si de a scrie), toate
configurdnd ,.entitati si valori politice”34. Astfel, , finalitatea oricarei ,,naratiuni politice (a
castiga puterea) trebuie mai intai sa implice strategii defensive sau ofensive, orientate catre
contracandidati, imbinate cu strategii persuasive, directionate catre electorat™”.

Persuasiunea constituie punctul final al unui alt tip de discurs, anume discursul
publicitar, motiv pentru care trebuie precizat faptul cad ,orice discurs politic trebuie
perceput drept specia care apartine discursului publicitar (categorie inglobantd),
concretizat implicit sau explicit”, persuasiunea reprezentdnd ,,abilitatea de a folosi
simbolurile — pe cele verbale, picturale, gestuale sau muzicale™.

4. Strategii persuasive in discursul politic roménesc actual’’

Conform teoriei jocurilor, strategia se defineste ca ,,ansamblu de reguli ce
guverneaza comportamentul jucdtorului in orice situatie de joc posibild”, orice strategie
comportand ,,un scop, reguli (de evaluare a situatiilor realizate si de determinare a
mutarilor urmatoare), precum si o succesiune de alegeri ce traduc un plan™®. La nivel
argumentativ’’, scopul strategiei este reprezentat de persuasiune, regulile vizeaza
statutul epistemologic al tezelor, iar planul da seama de alternanta argumentelor, de
eficienta lor, de sintagmatica discursiva™.

S-a facut distinctie*' intre discursul politic ca strategie, pe de o parte, si vorbirea
politica drept tacticd. Astfel, strategia este ,,arta de a face ca o armatd si evolueze
conform unui ansamblu de operatii pand in momentul in care intrd in contact cu

30 Cmeciu, Aspecte, p. 94.

3! Ibidem.

32 Ibidem.

33 Rotaru, Discurs, p. 9.

3* Ibidem.

35 Cmeciu, Strategii, p. 66.

3 Ibidem.

37 Vom face referiri exclusiv la strategiile persuasive la nivelul comunicarii verbale. Referitor la strategiile
persuasive utilizate in comunicarea prin limbaj gestual, deci nonverbal, vezi Géneviéve Calbris,
L expression gestuelle de la pensée d’un homme politique, Paris, CNRS Editions, 2002; Cmeciu, Strategii,
cap. Jocul ritualic electoral ,, de-a reprezentarea iconica”, p. 197-260.

38 Ibidem.

39 Referitor la strategiile argumentative in discursul politic roménesc actual, vezi Luminita Hoartd Carausu,
Discursul politic romdnesc. Elemente de retorica lingvistica aplicatd, in Mariana Flaiser (coord.), Arta
comunicarii in contextul diversitdtii culturale si lingvistice, lasi, Casa Editorialda Demiurg, 2007, p. 25-35.
40 Vezi Daniela Roventa Frumusani, Argumentarea. Modele si strategii, Bucuresti, Editura BIC ALL, 2000,
p. 112-113.

*1' Vezi Christian Le Bart, Le discours politique, apud Cmeciu, Strategii, p. 62.
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inamicul”, in timp ce tactica este ,arta de a combina mijloacele militare (trupe,
armament) in luptd; actiune locald, adaptatda circumstantelor, planurilor strategiei.
Adesea situatia «de pe teren» poate anula strategia”™®.

Vom lua in discutie, in lucrare, cateva dintre strategiile persuasive utilizate de
clasa politicd pentru a obtine adeziunea membrilor societétii civile. Persuasiunea este
una dintre modalittile importante de influentare sociald; pentru a se singulariza in
multimea reprezentantilor puterii, un om politic trebuie sd-si construiasca o imagine
proprie, care sd-i confere o identitate politica diferitd de cea a adversarilor. Imaginea
este ,,0 viziune globald asupra persoanei”, ea provenind ,,din experienta individuala si
din informatiile parvenite din mass-media”, fiind ,,sinteza a tot ce stim, adevarat sau
fals, despre subiectul pe care il reprezinta*. In cele ce urmeazi, analizim modalititile
de persuasiune de care se folosesc oamenii politici In discursul lor, pentru a-gi atinge
scopul: acela de a fi alesi, scotdnd 1n evidenta variate strategii persuasive utilizate de
catre acestia.

4.1. Persuasiunea perlocutionara

Actul de a vota nu se limiteazd numai la un act ilocutionar, ci trebuie vazut si ca
,efect perlocutionar nonverbal in urma stampilei pe un buletin de vot”, pe asa-numitul
,discurs al tacerii favorabile din partea electoratului mizand toti candidatii politici”, orice
promisiune vizand ,Increderea interlocutorului, care implicd verbul perlocutionar ,.a
persuada™: | Iar cine nu se lasi convins de vorbe si de argumente logice, n-are decét sa
constate faptele” (CVT, CP, p. 14).

Efectul sau actul perlocutionar poate fi definit ca ,,efectele pe care le produc
asupra receptorului enunturile cu o anumita forta ilocutionard™*®. Efectul perlocutionar
poate fi eficient sau ineficient, ambele efecte perlocutionare putand fi definite prin
prisma intentiilor vorbitorului: efectul perlocutionar eficient este efectul pe care
vorbitorul vrea sa-1 aiba asupra ascultatorului, in timp ce in cazul efectului perlocutionar
ineficient intentiile vorbitorului nu se materializeaza*’. Ca un discurs politic si aibd un
efect perlocutionar eficient, trebuie sa aiba un mesaj relevant, un mesaj fiind relevant si,
astfel, procesat de un receptor ,dacd si numai dacd efortul depus de ascultitor la
procesarea mesajului este cat mai mic posibil”, iar relevanta unui mesaj este mai scazuta
atunci cand ,,efortul de procesare este mai ridicat decat se asteapta ascultatorul™*.

4.2. Tematica discursurilor politice

Discursurile politice ,,sunt structurate in jurul a doud tipuri de teme: pozitive si
negative”, de obicei, candidatii folosindu-se de teme pozitive ,,pentru a-si sublinia
propriul program, modul 1n care vor rezolva problemele curente cu care se confruntd
tara™’: , Este esential ca roménii si aiba sentimentul si convingerea ci in fata evolutiilor
viitoare sansele sunt egale si ca sansele bunastarii nu le au doar cei care sunt lipiti de
politicieni, ci o are fiecare dintre romanii capabili sa-si valorifice sansa” (TB, Mesajul).

“ Le Petit Robert, Paris, Nouvelle Edition, 1979, s.v. strategie.

B Ibidem, s.v. tactica.

4 Mirela Arsith, Universul politic ca spectacol, in ,,Revista Roména de Studii Culturale” (pe Internet), nr.
3/2004 [http://ebooks.unibuc.ro/filologie/dindelegan/cuprins.html].

4 Cmeciu, Strategii, p. 104-105.

* Niculescu-Gorpin, Modalitdti.

47 Ibidem.

8 Ibidem.

4 Ibidem.

147



Luminita HOARTA CARAUSU

Unii dintre candidati aleg sa-si structureze discursul pe baza unor teme negative.

Utilizarea de catre unii candidati exclusiv a temelor negative conduce la ideea ca
acestia ,,nu au, de fapt, nici un fel de program electoral”; de obicei, ,,acesti candidati
care nu au nici o sansd folosesc, cu preponderentd, mijloace negative in discursurile
lor”*’: | Romania nu mai are Flota, nu mai are Aluminiu, in schimb are cele mai proaste
drumuri din Europa — toate aceste nenorociri purtdnd marca Basescu” (CVT, CP, p. 14);
,,Vorbind despre un sistem mascat de coruptie, ag merge mai departe pronuntand numele
aproape magic — RAPPS, regia care pune la dispozitia demnitarilor locuinte de serviciu.
Putini parasesc aceste locuinte dupa ce pleacd din functia publica, cei mai multi
continudnd sd beneficieze de tratament special, nelegal, ceea ce-i face dependenti de
Guvern, chiar daca ei sunt in opozitie” (TB, Mesajul, p. 2); ,,Deseori aceste coalitii
transpartinice se bazeaza pe intelegeri la varf, 1n spatele usilor inchise, in care
politicienii, fard un sprijin real in randul electoratului, protejeaza alti politicieni,
asemenea lor, care-i permit cu aroganta sa incerce in mod repetat sa influenteze justitia
si pentru motivul cd nu au ajuns niciodatd sa dea socoteala direct cetatenilor, ci doar
sponsorilor si prietenilor lor. Complicitatile transpartinice din actuala viata politica
romaneasca au dus la comportamente politice in dispretul total al opiniei publice. Coalitiile
transpartinice au ajuns sa fie angrenate uneori in proiecte aberante, fara nici o legatura cu
realitatea, cum ar fi inventarea cu orice pret de conflicte politice sau in atacarea proiectelor
de reforma institutionald, in scopul protejarii propriilor interese” (TB, Mesajul, p. 4).

4.3. Instrumente sintactice care contribuie la atingerea persuasiunii

Topica si negatia sunt elemente ce apartin nivelului sintactic, fiind implicate in
atingerea persuasiunii.

Lungimea propozitillor este un element important: ,frazele lungi, cu multe
subordonate, pot duce la o diminuare a atentiei asculttorului, care se poate plictisi, crezand
ca, vorbind prea mult, un candidat nu spune, de fapt, nimic®'; Este suficient si
exemplificdm cu SC Lukoil, structuratd si organizatd exact ca o «rezidentura» pe spatiul
energetic — petrol si gaze — unde totul este controlat, selectionarea personalului angajat in
vederea punctdrii celor apti pentru recrutarea ca agenti de informatii realizindu-se pe baza
de fige personale speciale si discutii amanuntite cu «angajatii» compartimentului de resurse
umane al societatii” (CVT, CP, p. 12); ,,Practic, Traian Basescu nu are nici o sansa de a se
mentine 1n functie, deoarece In Parlament consensul este deja statuat, iar la declansarea
Referendumului pentru destituire, intregul sceptru politic, cu exceptia PD-ului (izolat) si a
PLD-ului (ca si inexistent), se va mobiliza exemplar pentru reusitd, chiar in conditiile in care
se vor pastra actualele prevederi ale Legii Referendumului” (CVT, CP, p. 12-13).

Din contra, propozitiile scurte, coordonate, ,,capteaza atentia auditoriului, mesajul
fiind usor de detectat si astfel relevant™: _ intotdeauna am considerat ci relatia mea cu
Parlamentul este una institutionald si, din punctul meu de vedere, am considerat-o
corecta” (TB, Mesajul, p. 2); ,,Este inacceptabil faptul cd parlamentari care voteaza nu
stiu continutul legii de privatizare, nici detaliile acestei privatizari” (TB, Mesajul, p. 2).

De vreme ce discursurile lui Corneliu Vadim Tudor sunt structurate pe teme
negative, negatia are si ea un rol decisiv, C.V. Tudor folosind negatia pentru a se referi
la ,,Celalalt” si a-1 discredita: ,,Niciodata 1n istoria Romaniei, la cArma tarii n-a mai fost un

0 Ibidem.
St Ibidem.
52 Ibidem.
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asemenea dezechilibrat psihic!” (CVT, CP, p. 12); ,,N-am facut publicad analiza respectiva
tocmai dintr-un calcul elementar, si anume acela de a astepta sa vad ce se Intdmpla si de
a nu determina schimbarea planului pus la cale de Palatul Cotroceni” (CVT, CP, p. 12);
,,Iraian Basescu n-a precupetit interviu, declaratie publica, in cei 2 ani de mandat pentru
a se Infitisa Poporului Roman drept Arhanghelul luptei impotriva coruptiei” (CVT, CP, p.
14).

4.4. Entimema — strategie persuasiva

Entimema este un silogism eliptic care ,lasd lectorului abil posibilitatea de a
construi el Tnsusi rationamentul care se ascunde dincolo de un anunt publicitar”, prin
acest proces de decodificare ,.electoratul fiind persuadat s ia parte la jocul politic”™:
,Romania este condusa de un nebun, iar cine se incapataneaza sa nu priceapd asta e
mai nebun ca el” (CVT, CP, p. 12); ,lar cine nu se lasa convins de vorbe §i de
argumente logice n-are decat sa constate faptele” (CVT, CP, p. 14). Pronumele relativ
cine transforma aparent entimemismul intr-un proverb care are o putere mare de
convingere prin gradul ridicat de generalitate, fiecare persoand putandu-se regési in
acele cuvinte™*. De asemenea, silogismul eliptic, ,,prin plasarea propozitiei pe pozitia
premisei majore, lasa lectorului posibilitatea de a construi singur premisa minora si
concluzia™:

Parcursul logic pe care electoratul trebuie sa-l parcurgd, referitor la cele doua
entimeme oferite ca exemplu, este urmatorul:

PM (premisa majora): Daca te incapatanezi sa nu pricepi asta, esti mai nebun ca el.
Pm (premisa minord): Tu te incapatinezi.

C (concluzia): Tu esti mai nebun ca el.

PM: Dacé nu te lasi convins de vorbe si de argumente logice, constati faptele.

Pm: Tu nu te lasi convins.

C: Tu constati faptele.

4.5. Citatul — strategie persuasiva

Discursul contracandidatului sau al celui aflat la putere poate fi reconstituit prin
utilizarea citatului. Chiar daca citatul este folosit in intregime, ,,inserarea acestuia intr-
un context nou, a carui logica 1i este ostila, are drept efect modificarea fortei si a
intentiilor initiale™’: ,,in disperarea sa de a ocupa un loc mai bun in propriul partid, sau in
esichierul politic, Basescu — la inceputul motiunii — vorbeste despre guvernarea abuziva si
clientelara a PSD, ca 1n final sa faca apel la, citez: «onestitatea si buna-credinta a colegilor
deputati din partea PSD»” (CVT, CP, p. 13).

In discursul politic al lui Cornelui Vadim Tudor prevaleazi tehnica citatului, dar
politicianul nu-si citeaza Intotdeauna adversarii, ci 1si ilustreaza ideile, incercand sa fie
cat mai persuasiv, cu citate de diferite proveninte: ,,Si pentru cd intr-o stare de
turbulentd atmosferica, in care nu poti sd mai ai incredere in nimeni, mai ales in acele
publicatii care s-au facut pres la picioarele Mafiei, numai In profesionistii Serviciilor
Secrete mai e o sperantd, dati-mi voie sd dau citire unei alte NOTE, care ne-a parvenit
sub titlul «America si Rusia s-au pus de acord pentru debarcarea lui Traian Basescuy,
citez: «Analiza si coroborarea datelor §i informatiilor obtinute din surse externe

53 Cmeciu, Strategii, p. 154.
5% Ibidem.

55 Ibidem.

58 Ibidem, p. 175.
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evidentiaza faptul ca, la ora actuald, Traian Bdsescu actioneazd ca un animal hdituit,
fiind incoltit din toate partile, atdt pentru incalcarea Constitutiei, cdt si pentru fraudele
majore la care a luat parte. [...] De aceea, cea mai mare temere a lui provine din
convingerea cd, dacad isi va pierde functia, exista 100% posibilitatea sa fie trimis in
Jjudecata si condamnat»” (CVT, CP, p. 12); ,,Atunci haideti sa ne reamintim, impreuna,
ce acuzatii grave i-a adus lui Basescu, la 13 mai 2002, sub cupola Parlamentului, Miron
Mitrea, ministru al Transporturilor. Citez din stenograma: «Doamnelor si domnilor
deputati, alegdndu-si ca tinta pe premier §i pe mine, motiunea depusa de cdtre PD §i
PNL este o diversiune a lui Traian Bdsescu. Aceasta este, in fapt, incercarea lui de a
distrage atentia opiniei publice de la activitatile pe care nu le face in cadrul Primariei.
De asemenea, incearcd sa deturneze atentia de la actele si faptele pe care le-a savarsit
atdta timp cat a fost ministru al Transporturilor §i incearca sd-gi acopere anumite

4.6. Strategia persuasiva a agresiunii verbale

Folosirea unor termeni negativi ,,creeaza o imagine grotesca a contracandidatilor si
astfel alegdtorii au o singura alternativa: de a nu vota pentru acestia si de a-l alege pe cel care
a avut curajul sa demaste raul”: ,,O dati extirpatd aceasta tumoare canceroasa care ¢ banda
Piratului, tara va intra intr-o etapa de normalitate si vom putea pregati, in liniste, alegerile
anticipate — atat prezidentiale, cat si parlamentare. Suspendat de Parlament, Basescu se va
dezumfla ca o «femeie gonflabila» intepata sau ca o «gogoasa infuriatdy, lovitd de mucegai”
(CVT, CP, p. 14).

in discursul politic, ,,reprezentarea verbald argumentativa a identititii isi propune
descalificarea contracandidatului prin demascarea minciunilor acestuia”, persoanele
carora le sunt adresate posibilele injurii nefiind votantii, ci contracandidatii. Astfel,
Corneliu Vadim Tudor apeleaza ,,la retorica unei satire virulente”’ la adresa celor de la
putere: ,,Asemenea marsavii inimaginabile se petrec intr-o tara care a Incaput pe méana
unui fost securist, bisnitar si alcoolic irecuperabil, care, daca el se scufunda, vrea sa
traga Tn mocirla un popor intreg” (CVT, CP, p. 13); ,,0 datd extirpatd aceasta tumoare
canceroasa, care € Banda Piratului, tara va intra intr-o etapa de normalitate si vom putea
pregati, in liniste, alegerile anticipate — atdt prezidentiale, cat si parlamentare” (CVT,
CP, p. 14); ,,Ultima facatura i apartine institutului-fantomd INSOMAR, care a aruncat
pe piata o mizerie de un ridicol greu de imaginat, menita sa satisfaca orgoliul bolnav al
«pacientului national» si al aplaudacilor cu suflet de sluga care i tin isonul” (CVT, CP,
p. 14).

4.7. Strategia persuasiva a politetii

Inainte de a analiza aceasti strategie in contextul discursului politic actual, dorim
sa ilustrim, pe scurt’®, modul de operare a sistemului politetii elaborat de Penelope
Brown si St.C. Levinson.

Sistemul elaborat de Penelope Brown si St.C. Levinson reprezintd, in materie de
politete lingvistica, ,,cadrul teoretic cel mai elaborat, productiv si celebru”, notiunea de
politete fiind inteleasd, in acest sistem, ca ,,partea pragmaticii lingvistice cuprinzand
toate aspectele discursului care sunt generate de reguli si a caror functie este de a pastra

57 Ibidem, p. 182-183.
58 Pentru detalii privind politetea lingvisticd, vezi Luminita Hoartd Cardusu, Teorii pragmatice ale politetii,
in Revista de lingvistica generala si romaneasca ,,Philologos”, Anul II, nr. 5-6 (3), 2007, p. 153-163.
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caracterul armonios al relatiei interpersonale™. Conceptia despre politete pe care o dezvolti

acesti doi autori se articuleaza si se fondeaza pe notiunea de fata (= figura sociald), notiune
imprumutatd de la E. Goffman si inteleasa ,,ca incorporand ceea ce este numit, iIn mod
comun, «teritoriuy”®. Notiunea de fata (,,face”) desemneaza ,,imaginea publicd a eului
individual, configurata 1n termenii unor atribute sociale acceptate de ceilalti; mentinerea
imaginii fiecdruia dintre noi presupune cooperarea, pentru cd acest fapt este strict
dependent de actiunile si de sistemele de valori ale celor cu care venim in contact™'.
Consideram necesard clarificarea notiunilor de politete negativa si politete pozitiva,
existand un conflict implicit ,,intre dorinta fieciruia de a se bucura de aprecierea si
acordul semenilor sdi («positive face»), pe de o parte, si dorinta de a actiona conform
propriilor idei si intentii («negative face»), pe de alta”®. Cea mai buna modalitate de a fi
,politicos negativ”’ este cea de a evita a comite un act care ar risca sa fie amenintator
pentru destinatar (critica, repros etc.). Politetea pozitiva ,,reflectd un efort de apreciere
intre colocutori, presupunand tratarea receptorului ca membru al grupului caruia ii
apartine emititorul, ca persoand cunoscuti, agreati si apreciata™®.

4.7.1. Forta persuasiva a imperativului

Imperativul este modul persoanei a doua, cu o distributie, din acest motiv, mult
mai restransd comparativ cu celelalte moduri, fiind legat de adresarea directa la
interlocutor. Avand valoare semanticdA de ordin, rugdminte, indemn adresat
interlocutorului, imperativul apare in distributie cu vocativul si, uneori, cu unele
interjectii specifice cu functie conativa®.

Din punctul de vedere al sistemului politetii, strategia persuasiva a utilizarii
imperativului devine o incélcare a politetii negative prin nonevitarea exprimarii unui
ordin, utilizarea imperativului in cadrul discursului politic romanesc actual reprezentand
,,0 ilustrare a violarii politetii negative prin amenintarea fetei negative a electoratului”®:
,,Dar stati sa vedeti, ca Basescu nu face numai talharii, betii si scandaluri, ci i actiuni de
mediator al Pacii, pe plan mondial!” (CVT, CP, p. 14); ,,Atunci haideti sd ne reamintim,
impreund, ce acuzatii grave i-a adus lui Basescu, la 13 mai 2002, sub cupola
Parlamentului, Miron Mitrea, ministru al Transporturilor” (CVT, CP, p. 13) (conjunctiv
cu valoare de imperativ); ,,Haideti s@ ne intoarcem — nu la popor, fiindca poporul e
mintit §i narcotizat de aburii alcoolului si de circul ieftin al Betivanului National, sd ne
intoarcem tot la un Serviciu Secret, care ne lamureste cum e cu interventiile lui Basescu
in favoarea Mafiei rusesti care a inhatat Combinatul de Aluminiu Slatina” (CVT, CP, p.
13) (conjunctiv cu valoare de imperativ).

4.7.2. Forta persuasiva a interogatiei

Discursul politic, tip de discurs publicitar, reprezinta ,,un dialog implicit Intre
candidat si electorat”, alegatorul fiind fizic absent, dar devenind ,,discursiv prezent prin
adresarea unei intrebari”®. Alegitorul este invitat lingvistic, prin utilizarea semnului

59 Catherine Kerbrat-Orecchioni, La conversation, Paris, Seuil, 1996, p- 51 [= Kerbrat, Conversation].

60 Kerbrat, Conversation, p. 51.

o1 lonescu, Conversatia, p. 107.

82 Ibidem, p. 107-108.

8 Jonescu, Limbaj, p. 79.

8 Vezi, in acest sens, Luminita Hoarta Carausu, Dinamica morfosintaxei si pragmaticii limbii romdne
actuale, lasi, Editura Cermi, 2007, p. 74.

8 Cmeciu, Strategii, p. 193.

8 Ibidem, p. 195.
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intrebarii, si-si exprime o anumiti optiune. Intrebarile implica obligatia electoratului de
a oferi un raspuns. Astfel, ,,aceastd libertate de optiune indusd de pronumele relativ
interogativ constituie o tactici a politetii pozitive™’: respectarea fetei negative a
electoratului prin recunoasterea dreptului de a oferi un raspuns la Intrebarile adresate:
,»o1 1n tot acest timp, pentru ce se da peste cap presedintele zis §i al tuturor romanilor?”
(CVT, CP, p. 14); ,,Pai, daca in fruntea statului e unul care a jefuit Flota, CFR-ul si
Aviatia, noi de ce nu?”’ (CVT, CP, p. 14).

5. Concluzii

Comunicarea politica are drept specific manifestarea unei tensiuni intre cooperare
si conflict. Comunicarea impregneaza toatd activitatea politicd in masura in care
aproape toate comportamentele de acest tip implica recursul la o forma oarecare de
comunicare. Comunicarea poate fi analizatd mai eficient in relatiile cu politicul prin
cercetarea practicilor discursive efective, care ajung sa fie practici politice.

Bibliografie

a) Izvoare

Corneliu Vadim Tudor, Discurs rostit la Conferinta de Presa a PRM de vineri, 23 februarie 2007,
publicat in ,,Romania Mare”, vineri, 2 martie 2007 [= CVT, CP].

Traian Basescu, Mesajul Presedintelui Romaniei adresat Parlamentului pe probleme actuale
legate de politica internd a Romaniei, Sedinta comuna a Camerei Deputatilor si senatului din 14
februarie 2007 [http://www.cdep.ro] [= TB, Mesajul].

b) Bibliografie de referinta

Cmeciu, Camelia Mihaela, Aspecte ale interactiunii in discursul electoral, in Maria Carpov
(coord.), Ipostaze ale interactiunii, Bacau, Editura Alma Mater, 2004 [= Cmeciu, Aspecte].
Cmeciu, Camelia Mihaela, Strategii persuasive in discursul politic, lasi, Universitas XXI, 2005
[= Cmeciu, Strategii].

Dragos, Elena, Introducere in pragmaticda, Cluj, Casa Cartii de Stiinta, 2000[= Dragos,
Introducere].

Ducrot, O., Dire et ne pas dire. Principes de sémantique linguistique, Paris, 1972.

Hoarta Carausu, Luminita, Dinamica morfosintaxei si pragmaticii limbii romdne actuale, lasi,
Editura Cermi, 2007.

Hoarta Carausu, Luminita, Discursul politic romanesc. Elemente de retorica lingvistica aplicatd,
in Mariana Flaiser (coord.), Arta comunicarii in contextul diversitatii culturale si lingvistice, lasi,
Casa Editoriala Demiurg, 2007, p. 25-35.

Hoarta Carausu, Luminita, Teorii pragmatice ale politetii, in Revista de lingvistica generala si
romaneasca ,,Philologos”, Anul II, nr. 5-6 (3), 2007, p. 153-163.

Ionescu Ruxadndoiu, Liliana, Conversatia. Structuri si strategii, Bucuresti, Editura All
Educational, 1999 [= Ionescu, Conversatia].

Ionescu Ruxdndoiu, Liliana, Limbaj i comunicare, Bucuresti, Editura All Educational, 2003 [=
lonescu, Limbay].

Moeschler, J., Reboul, Anne, Dictionar enciclopedic de pragmaticad, traducere Carmen Vlad,
Liana Pop, Cluj, Editura Echinox, 1999 [= Moeschler, Reboul, DEP].

Niculescu-Gorpin, Anabella-Gloria, Modalitati de persuadare §i efectul perlocutionar in
discursul politic [http://ebooks.unibuc.ro/filologie/dindelegan/cuprins.html] [= Niculescu-Gorpin,
Modalitati].

7 Ibidem.

152



Strategii persuasive in discursul politic romdnesc actual

Reboul, Anne, Moeschler, J., Pragmatica azi, Cluj, Editura Echinox, 2001, p. 195 [= Reboul,
Moeschler, Pragmatical.

Rotaru, Marina, Tony Blair si noul discurs laburist. O analiza critica a discursului politic al
partidului New Labour, lasi, Editura Lumen, 2006 [= Rotaru, Discurs].

Sperber, D., Wilson, D., La Pertinence. Communication et Cognition, traducere Abel
Gerschenfeld si Dan Sperber, Paris, Les Edition de Minuit, 1989 [= Sperber, Wilson, Pertinence].

Persuasive strategies in the Romanian political discourse

The approach I have adopted in analyzing the political discourse is Critical Discourse
Analysis. Discourses are ways of representing social actors within any practice produce
representations of their own practices as well as representations of other practices. The new
political discourse, a mix of both managerial and promotional discourses, is designed to manage
consent through successful techniques of persuasion.
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