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1. Aspecte introductive

Mass-media actuald pune in legiturd informarea cu ideea de divertisment si cu
spiritul antreprenorial si inovativ specifice unei afaceri. Accentul nu mai cade asupra unui
jurnalism obiectiv, nepartinitor, bazat pe fapte verificabile din multiple surse si insotit de
comentarii responsabile, ci doar pe transmiterea informatiei simplificate. Discursul radiofonic
detine un loc aparte intre genurile jurnalistice, atat sub aspectul producerii lui, cat si al
receptdrii. Fara aportul imaginii, dar facAnd uz la maximum de tot ceea ce inseamnd sunet,
popularitatea radioului in radndul consumatorilor de presd rdméne strict dependentd de
abilitatile jurnalistului. Printre numeroasele strategii adoptate de moderatorii emisiunilor
radiofonice, se remarca folosirea umorului. Pentru lingvisti, formatul audio permite analiza
umorului verbal, in prezenta unor elemente paraverbale specifice (jingles — sunete si zgomote
de fond relevante), fiind cel mai apropiat de formatul conversational.

In competitia pentru audientd cu celelalte mass-media, radioul aduce o serie de
inovatii in folosirea umorului. In dorinta lui de a prezenta publicului adevarul intr-un mod
atractiv, jurnalistul face uz de umor, pentru a crea efectul dorit asupra publicului. Trucuri
precum exagerarea, minimalizarea, jonglarea cu multiplele sensuri posibile ale unor cuvinte
sunt preluate de jurnalisti din arsenalul comediantilor de profesie pentru a muta stirile, din
registrul grav, intr-unul parodico-satiric, chiar burlesc.

Scopul prezentei cercetdri este de a identifica si analiza mecanismele de construire a
umorului mediatic Tn discursurile radiofonice specifice emisiunilor de tip morning show. Cele
mai populare emisiuni matinale au cel putin doi moderatori. Ele prezintd un grad mediu de
informativitate si audientd crescutd la publicul intre 25 si 40 de ani. Formatul acestor emisiuni
raspunde nevoilor ascultatorilor, in principal prin actualizarea functiilor de informare si de
divertisment. Prin combinarea celor doua reiese infotainment-ul, un gen jurnalistic emergent
n peisajul discursului radiofonic roménesc, in care umorul este principalul instrument de
construire i negociere a sensului.

Structura lucrarii de fatd urmeaza liniar definirea contextuald a umorului, tipologia si
functiile acestuia, relatia dintre umor si cliseele specifice limbii de lemn, definirea conceptului
de infotainment si prezentarea mecanismelor de construire a umorului mediatic. Aspectele
aplicative ale cercetarii vor fi redate prin intermediul unui studiu de caz, care analizeaza pas
cu pas procedurile lingvistice si cele enuntiative specifice procesului de transformare a unei
stiri din registrul formal (bona-fide) in cel umoristic (non bona-fide).
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2. Coordonate teoretice

2.1. Umorul - o definitie contextuald

Desi este definit de cétre teoreticieni in sens larg, drept o idee abstractd ce face
referire la toate formele de reprezentare comica (Wickberg 2014: 350-351), pentru scopul
lucrarii de fatd vom utiliza umorul intr-un sens mult mai restrans, acela de strategie discursiva
folosita de jurnalisti pentru a capta interesul publicului. In acest context, umorul apare drept
un act intentionat, alcatuit din proceduri expozitive si lingvistice, capabil sa produca efectul
de Intelegere tacitd intre jurnalisti si publicul lor. Ca parte a unei intentii persuasive, umorul
este o strategie prin care jurnalistii creeaza sentimentul de complicitate cu publicul lor, in baza
efectului de apropiere, de reducere a limitelor sociale Tntre persoanele care adopta umorul
conversational pentru a comunica In grup. Prin umor, jurnalistii 1si fidelizeaza publicul, il
tachineaza si, in cele din urma, il manipuleaza in directia insusirii unui punct de vedere comun
sau a unei norme de comportament social, derivate din opinia exprimata de jurnalist.

Umorul mediatic (informativ) este un gen parodic care transforma stiri reale intr-un
mod umoristic. Acestuia i se asociazd o intentie umoristicid, un set de mecanisme de
transmitere a acestei intentii, precum si un sistem de gestionare a efectelor umoristice
asociate.

2.2. Umorul — functii si tipologie

Umorul poate constitui, printre altele, un mijloc social acceptat de negociere a
identitatii interlocutorilor ntr-un dialog, de competitie pentru cdstigarea prestigiului, de
abordare a unor subiecte delicate, dar si un mod de a face bani (Nilsen si Nielsen 2014: 332-
336). Toate aceste functii sunt actualizate in discursul umoristic al jurnalistilor. Astfel, prin
umor, jurnalistii 1si creeaza identitati aparte, usor de recunoscut de catre public, care identifica
stiluri si expresii proprii unuia sau altuia dintre vorbitori. Prestigiul unei emisiuni radio
depinde foarte mult de carisma prezentatorilor ei, iar umorul este un ingredient-cheie. Acelasi
jurnalist poate aborda o stire datd intr-o manierd formald sau intr-una umoristicd, impactul
asupra publicului fiind considerabil mai ridicat in cel de-al doilea caz. De cotele de audienta
ale unei emisiuni depind contractele de publicitate aferente si, implicit, rezultatele financiare
ale unui furnizor de media.

Formele pe care le poate lua umorul pot varia in functie de mediul de transmitere a
acestuia In: umor verbal, vizual si fizic. Fiecare dintre aceste forme se poate analiza 1n termeni
de aparitie incidentala sau intentionatd, aceasta din urma putand fi, la rdndul ei, spontand sau
dinainte pregatita. Astfel, o greseald de limba cu efect umoristic poate fi considerata o aparitie
incidentald, pe cand o ghicitoare este un act intentionat nespontan. Un gest neasteptat, rezultat
ca Urmare a unei lupte imaginare cu o muscd, poate intra in categoria formelor de umor
intentionat spontan. Umorul poate fi analizat in secvente umoristice cu sursd unicd (cand
interpretam un desen, o caricatura sau un schimb verbal umoristic) sau cu surse multiple (cAnd
parcurgem benzi desenate sau un text umoristic de dimensiuni romanesti).

Umorul verbal este probabil cea mai raspanditd forma de umor (Wickberg 2014: 351),
fiind produs prin intermediul limbajului, in forme orale sau scrise. Acest tip de umor depinde
de instrumente lingvistice (spre exemplu, jocurile de cuvinte depind uneori de interpretarea
adecvatd a unor omonime sau paronime, fiind diferentiate in functie de pronuntie) sau de
instrumente non-lingvistice a caror interpretare umoristica este declansata de o descriere
orala sau scrisa.
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in discursul radiofonic, umorul se bazeazi pe elementul lingvistic, dar si pe elemente
nonlingvistice (un acompaniament muzical, un jingle sau Tnregistrarea unor sunete diverse,
care pot avea efect umoristic).

Intr-o tipologie a manifestirilor lingvistice ale umorului, Attardo (1994) avanseazi
patru dimensiuni ale acestuia: umorul standard, bazat pe rostirea glumelor; umorul
conversational, spontan si generat in stransa legatura cu datele contextului situational; umorul
ritualic si tachinarea. Pentru scopul studiului de fata, ne vom opri asupra rolului umorului
standard si a celui conversational 1n discursul radiofonic.

Umorul standard este recunoscut in momentul rostirii glumelor, reprezentand fie un
scop n sine (in cadrul emisiunilor de divertisment), fie o modalitate de a umple spatiul de
emisie (In cazul emisiunilor maraton, cu structuri ample, cum ar fi emisiunile de dimineata ale
posturilor de radio). Tn ambele cazuri, miza umorului standard este de a asigura priza postului
la un anumit public tinti. In emisiunile radio, tipul de umor abordat de jurnalisti este
preponderent conversational, fiind folosit pentru a anima dialogurile si a crea sentimentul de
duplicitate Intre gazda emisiunii $i publicul acesteia.

Date fiind structura sa complexa, determinatd contextual, si elementul de (mimata)
spontaneitate, umorul conversational constituie miza analizei din acest articol. Prin insasi
esenta actului jurnalistic, umorul conversational este intentionat. in ciuda acestui fapt, el oferd
suficient spatiu de manevra comunicativa pentru a permite negocieri spontane ale sensului
ntre interlocutorii unei emisiuni radio.

2.3. Umorul si limba de lemn

Privit atat ca un fenomen sociolingvistic (descris de Frangoise Thom in 1987 in
lucrarea intitulata Langue de bois), cét si ca un instrument ideologic (asemanator conceptului
noii limbi — newspeak —, aparut in romanul 1984 al lui George Orwell), limba de lemn este
definitd drept o ,,particularitate sau [un] subsistem al oricdrei limbi, care poate aparea in
functie de un context favorabil, adicd de o ideologie dogmatica dar si de gandirea unor
persoane care se supun prea mult folosirii comode sau imitarii de clisee, de stereotipii, mai
ales din sfera politica” sau sociala (Slama-Cazacu 2010: 316). Ca forme de manifestare, se
remarca

»expresiile stereotipe create ad hoc sau cliseele constituite din cuvinte existente insa
cu sensul modificat, si care sunt de obicei impuse, dogmatic, de o ideologie sau o
Putere (care poate fi politicd, dar si economica, financiard etc.). Aceste expresii se
raspandesc (...) prin imitatie sau prin memorare fortatd, in mase care adesea nu le
cunosc adevarata semnificatie, de unde si o anihilare a propriei gandiri si o stare
propice manipularii” (Slama-Cazacu 2010: 317).

Masele neavizate preiau astfel de expresii din snobism sau naivd marginire, lipsa de
informatie, imitare a stilului administrativ ori tehnocratic, prin forta stimulilor frecventi (din
mass-media postcomunistd), chiar a unei semi-hipnoze colective (Slama—Cazacu 2010).

Lipsa de constrangere in mass-media, definita uneori prin expresia libertatea presei,
a dus la slabul discerndmant al unor fenomene reale atét din partea jurnalistilor (care in goana
dupa evenimential, ajung sa eludeze valoarea de informativitate a unor fapte), cat si din partea
publicului consumator de presd (prea naiv si avid de informatii, pentru a le putea selecta
eficient). Din arsenalul formelor de manifestare ale limbii de lemn, jurnalistii fac uz de
cliseizare pentru a crea atat umorul situational, cat si cel lingvistic.
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3. Infotainment

Bazandu-se pe functiile si mijloacele de construire ale umorului conversational,
jurnalistii au creat un gen hibrid (intre stire si glumd), care raspunde partial nevoilor de
informare ale publicului, dar o face intr-o maniera apropiatd de divertisment. Aceasta tendinta
se observa in denumirea emisiunilor sau in sloganurile de promovare a acestora:

1) Spectacolul stirilor (ProTV)
2 Radio 21 — statie de distractie! (Radio 21)
(3) Fiti buni si fiti nebuni! (Dobrovolschi Show, Radio Guerrilla).

In exemplele (1) si (3) apar sloganurile unor emisiuni, iar in exemplul (2) cel al unui
post de radio. Tn (1), cuvantul spectacol nu este interpretat in spiritul ideii de divertisment
umoristic; dincolo de sensul primar al cuvantului (acela de reprezentatie), cuvantul spectacol
poate avea si un rol eufemistic, intrucat unele dintre stirile prezentate nu sunt intotdeauna
placute, dar rapida lor succesiune face din emisiunile de stiri un spectacol’.

Tn sloganul din exemplul (2), radioul si-a pierdut in mod programatic rolul informativ
si 1-a preluat pe cel de entertainer. in exemplul (3), sloganul apartine unei emisiuni matinale,
fiind alcatuit dintr-un Thdemn moral (Fifi buni), aflat in relatie de coordonare copulativa cu o
invitatie la distractie (fifi nebuni). Contrastul dintre buni si nebuni reda subtil alaturarea
tematicd a emisiunii, amestecul dintre stiri si diverse forme de umor.

Prin adoptarea acestui gen hibrid, denumit in literatura de specialitate infotainment
(Méndez Garcia De Paredes 2013), stirile reale sunt trecute in cheie parodica si sunt
transformate in maniera umoristica printr-o structura conversationald stereotipica. Orice este
permis Tn acest nou cadru comunicativ, se rade de orice, in mod constient si intentionat.

Demersul jurnalistic poate avea un efect critic, atunci cand umorul prezinta o valoare
argumentativa clar orientatd catre contextul social-istoric si situational in care a fost produs si
isi indeplineste rolul de satira politica sau sociala (de exemplu ridiculizarea degradarii sociale,
a actiunilor gi comportamentelor celor responsabili). Spre exemplificare, redim un fragment
din emisiunea matinala Dobrovolski Show de la Radio Guerrilla (23 noiembrie 2015):

(@) A: Mi-a parut rau ca a pierdut domnisoara Simona Halep.
D: L-ati vazut?
A: Da, am vazut din meci.
D: Si, ati avut emotii?
A Putin am avut. Sper ca anul viitor... sa cdstige la Roland Garros.
D: Sa castige, da.
A: Si-n toamnd, Romdnia, prin doctorii ei, sa castige premiul Nobel. (...)
A Vreau sa va mai spun ceva.
D: Sigur.
0 A: Democratia noastra ascunde idei infractionale. Ce parere aveti?
1 D: Normal, pentru asta a fost facutd.

PP OOO~NOUOITE WN P

Un ascultitor (A) al unei emisiuni matinale sund in timpul emisiunii si
impartaseste moderatorului (Mihai Dobrovolski — D) opiniile sale cu privire la

! Definit prin sensul siu secundar drept un ansamblu de elemente, de lucruri, de fapte care atrag
privirile sau atentia, care impresioneaza, care provoaca reactii (DEX online).
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evenimentele recente. Dupa ce atacd o serie de subiecte recente (in replicile 1 si 7), A
pregéteste (Vreau sa va mai spun ceva — replica 8) introducerea unui subiect sensibil
(Democratia noastra ascunde idei infractionale — replica 10). Moderatorul emisiunii
taxeaza umoristic comportamentul clasei politice romanesti (descrisd generic de A prin
sintagma democratia noastrd) care, in ultima perioadd, apare vulnerabila in contextul
acuzatiilor aduse de organele abilitate. Intrebat de ascultitor Ce pdrere aveti? moderatorul
consimte (Normal) si justificd in cheie umoristicd (pentru asta a fost facuta — replica 11).
Contrastul dintre idealurile democratiei si realitatea politicd romineasca starneste zambete amare,
iar umorul 1si dovedeste aici rolul de satira politica.

Umorul poate fi construit prin aldturarea sau suprapunerea a ceea ce este si a ceea ce
semantice de diverse tipuri: neobisnuite, paradoxale sau chiar absurde.

In emisiunile radiofonice in care este folosit umorul, construirea discursului este
intentionat manipulata astfel incit si contrasteze cu contextul producerii (fie la nivel
lingvistic, fie prin muzica, zgomote sau alte efecte speciale). In acest nou gen, informatia este
subjugatd ideii de divertisment, isi modificd natura sa prototipica, permitandu-le jurnalistilor
sd adopte o distantd umoristic fictiva (fatd de evenimente), transformand prezentarea stirii
intr-un spectacol. Prin urmare, publicul suspendi pactul de credibilitate specific discursului
informativ si adopta un altul, bazat pe placerea de a savura nou-contextualizata informatie.

4. Mecanisme lingvistice de construire a umorului mediatic

In aceasti sectiune, vom face o trecere in revisti a mecanismelor de construire a
umorului, insistdnd asupra procedurilor specifice construirii secventelor de infotainment.
Méndez Garcia De Paredes (2013: 85-106) clasificd mecanismele de construire a umorului in
mecanisme externe, cuprinzdnd cadrul general de inserare a secventei umoristice, si
mecanisme interne, cuprinzand totalitatea procedurilor lingvistice, discursive si descriptive ce
contribuie la structurarea secventelor umoristice.

4.1. Cadrul de inserare a secventei umoristice

Acesta cuprinde o serie de semnale de demarcare a umorului care deriva din
structura genului in care apare secventa umoristicd. Spre exemplu, in secventele dialogate,
cadrul este marcat prin elemente precum alternarea rolului de emitéator, schimbarea structurii
participative sau pauza ca indicator al modificarilor in enuntare.

Tot in cadrul de inserare a secventei umoristice apar si indicii externi ai umorului, in
care sunt incluse gestica, rasul (inainte sau dupa rostire), privirea complice, unele comentarii,
folosirea unor marcatori discursivi (cum era in gluma aia, cum ar spune cineva/lumea etc.).

Functia discursiva a acestor marcatori rezida in organizarea umorului in cadrul mai
larg al discursului informativ, in contextualizarea si orientarea publicului citre acest gen.
Marcatorii orienteazd receptorii in procesul de interpretare a discursului in directia
recunoasterii intentiei umoristice a vorbitorului. Desi aceste mecanisme ajuta la recunoasterea
intentiei umoristice, ele nu sunt obligatorii.

4.2. Mecanisme intrinseci ale secventei umoristice

Aceste mecanisme cuprind proceduri lingvistice, discursive si descriptive. Semnalele
interne ale umorului sunt constituite din proceduri lingvistice precum polisemia, sinonimia,
omonimia, antonimia, jocurile de cuvinte, asocierile metalingvistice, marcatorii socio-stilistici,

167

BDD-V2329 © 2016 Editura Universititii din Bucuresti
Provided by Diacronia.ro for IP 216.73.216.153 (2025-10-30 15:19:12 UTC)



lexicali sau sintactici, care sunt consolidate la nivelul uzului sau al traditiei idiomatice drept
mecanisme declansatoare ale poantei. La acestea se adauga trasaturile distinctive (pertinente)
ale umorului cuprinse Th proceduri enuntiative (asemanatoare ironiei, parodiei, sarcasmului) si
proceduri descriptive (paradoxul, incongruenta semanticd specifica situatiilor absurde,
folosirea gresita sau neobisnuitd a unor conjunctii sau juxtapuneri etc.).

Aceste mecanisme discursive alaturd universuri discursive sau scenarii semantice
(Raskin 1985) incompatibile sau contradictorii, permitind interpretarea diferita a structurii de
suprafata a enuntului. Asadar, un sens diferit, opus sau chiar un non-sens, recognoscibile abia
la analiza semanticd de profunzime a enuntului, declangeaza o noud interpretare a elementelor
din structura de suprafatd si, astfel, dau nastere umorului. Aceste scenarii actioneazd ca
elemente de separare a sensurilor 1n interiorul aceluiasi enunt.

Fie interni sau externi, marcatorii umoristici sunt optionali. Totusi trebuie sd existe o
atitudine enuntiativa care se distinge de cea precedentd si de cea care urmeaza, fapt ce indica
trecerea de la registrul serios (in cheie bona-fide) la cel umoristic (in cheie non bona-fide).

5. Construirea umorului Tn infotainment. Studiu de caz

Cel mai vizibil mod Tn care se poate demonstra mecanismul de construire a umorului
in infotainment este analiza pasilor pe care 1i parcurge jurnalistul de la stirea propriu-zisa (in
cheie bona-fide) la stirea umoristica (in cheie parodicd). In aceastd sectiune vom analiza in
detaliu un astfel de exemplu, extras dintr-o emisiune radiofonica matinala.

Emisiunile de stiri sunt prezentate sub forma de calup de stiri la ore exacte (conform
formatului emisiunilor) de catre un unic prezentator. Spre deosebire de acestea, stirile
umoristice sunt inserate n discursul radiofonic, ca parte a conversatiei dintre moderatorii unei
emisiuni sau dintre un jurnalist si un invitat. Prin nsasi natura discursului radiofonic, avand o
structurd conversationald tipica asociatd unor roluri si moduri discursive fixe (jurnalistul si
interlocutorul), acesta este predispus la transformarea unei stiri din registrul serios in cel
conversational umoristic. Tehnica constd in aldturarea (in acelasi schimb verbal sau intr-0
succesiune de schimburi verbale unite tematic) a doud secvente: una initiald (de natura
informativa, serioasd, referitoare la evenimentul raportat) si una reactivd, umoristica (interpretata
drept raspuns la cea precedentd si care reprezintd cealaltd fatd a ceea ce s-a Spus —
comentariul/evenimentul comentat).

In stirea umoristica difuzata la radio, alternarea reporterilor care prezinti stirea este
esentiald. Schimbarea emitatorului reprezintd semnalul de demarcare care anuntd inserarea
secventei umoristice si pregateste publicul pentru receptarea ca atare a acesteia, acesta din
urma fiind familiarizat cu faptul cd are de-a face cu un comentariu umoristic in interventia
celui de-al doilea vorbitor. Semnele demarcative cel mai frecvent intalnite sunt: alternarea
interventiei initiale cu cea reactivd; o eventuald pauza in cadrul interventiei reactive care
pregiteste elementul surprizd, climaxul umoristic sau poanta; construirea graduald a
elementelor umoristice, care culmineaza in poanta etc.

La nivelul celei de-a doua interventii (cea reactiva) trebuie cautate indiciile externe
(gesturi, intonatie, elocutie), trasaturile distinctive (procedurile enuntiative si descriptive) si
semnalele interne (marcate preponderent prin proceduri lingvistice: jocuri de cuvinte, asociatii
metalingvistice). Schimbul de replici dintre cei doi jurnalisti genereaza un dublu efect umoristic:
primul, manifestat la nivelul conversatiei dintre jurnalisti, iar al doilea, la nivelul reactiei
publicului.
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Exemplele care urmeaza (5.1, 5.2, 5.3 si 5.4) au fost extrase din emisiunea
Dimineata-n mare fel cu Bogdan si Shurubel, difuzatd in data de 24 noiembrie 2015, intre
orele 7:00 si 10:00, la Radio 21. Moderatorii emisiunii sunt Bogdan Ciudoiu (B) si Andrei
Lécatus (alias Shurubel — S). Pentru comoditatea analizei, stirea umoristica a fost impartita in
patru secvente in care se vor Urmari semnalele de demarcare, indicii externi ai umorului,
trsaturile distinctive si semnalele interne care marcheaza construirea umorului. Tematica stirii
este aceea a unui concurs de uratenie:

(5.1)  (Slogan si jingle) Dimineata-n mare fel, de la 7 al 10, cu Bogdan si Shurubel, la Radio 21.
1B: 8 si 51 de minute, buna dimineata, esti la Radio 21 §i trebuie sa afli ca existd un
concurs in Zimbabwe pentru cel mai urdt... barbat.
2 S: Bai, e incredibil!
3B: A fost premiat cel mai urdt barbat din Zimbabwe, iar cdstigditorul a fost
contestat pe motiv cd ar fi ... prea frumos.
4S: [Ha, ha, ha.] What?

Stirea umoristicd este prefatata de sloganul si jingle-ul emisiunii, urmate de
mentionarea orei, de reluarea salutului (specific emisiunilor de radio) si de mentionarea
postului de radio ascultat. Tn secventa (5.1), semnalele de demarcare a secventei umoristice de
restul discursului sunt reprezentate de pauza intre secventa introductiva si inceperea stirii
umoristice propriu-zise si de alternarea rolului de emitator, specifica conversatiei si nu stirilor.
Printre indicii externi ai umorului, auditoriul remarcd schimbarea atitudinii enuntiative (din
registrul serios in cel umoristic) si rasul, ce apare preponderent in replicile lui Shurubel. in
secventa (5.1), trasaturi distinctive/pertinente ale umorului fac parte din categoria procedurilor
descriptive de tipul paradoxului si al incongruentei semantice (absurdul situatiei descrise de
Bogdan in replicile 1 si 3), dar apare si antonimia (intre cel mai urat — replica 1 si prea frumos —
replica 3), ca procedura lingvistica de realizare a acestei incongruente.

(5.2) 5 B: Se numeste Mr. Ugly acest concurs.

6S: Ma, dasta-i ca-ntr-un banc, md, n-ai cum, nu existd. Deci a fost un concurs de
urdtenie in Zimbabwe si dstia au contestat castigatorul: Nu e, dom’le. Nu e destul
de urét.

7B: E culmea ironiei. La concursul Mr. Ugly pierzatorul a facut urdt.

8S: [Ha, ha, ha, ha]

9B: Ce mai vrei mai mult de atdt? A cdstigat Mr. Sensere, 42 de ani are... si a fost
apreciat pentru numerosii dinti lipsa §i expresiile sale faciale grotesti

[muhuhuha].

In aceastd secventa apar si mai evidente rolurile celor doi moderatori. Replicile lui
Bogdan redau evenimentul raportat, constituind secventa initiala, informativa, a stirii. Datele
concursului propriu-zis sunt dezvaluite succesiv de Bogdan, in alternanta cu secventa reactiva,
actualizatd in comentariile lui Shurubel. Marcatorii discursivi (dsta-i ca-ntr-un banc, e culmea
ironiei) se constituie Tn indici externi, de avertizare a cititorului ca trebuie sa interpreteze
textul in cheie non-bona-fide). Este de remarcat si rsul malefic (Muhuhuha), care pune Tn
oglindd imaginea sonorad a unei expresii faciale grotesti. Ilustrarea auditivd a unei imagini
redatd verbal constituie unul dintre atuurile acestui format media.
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(5.3) 10 B: Faza e ca dsta I-a batut pe unul pe care e il cheamd William Mashvinu si dla
care a fost batut a zis: Dom’le, eu sunt urdt de la natura. El nu, el este urdt doar
cand deschide gura.[Ha, ha, ha, ha].

11 S: Cum e asta, ma?

12 B: Cam asa sunt si parlamentarii nostri, sunt urdti cind deschid gura.

13 S: Hai, ma!

14 B: ..dacd-mi permiteti o paraleld. Bun, si a mai intrebat acolo pierzatorul:
Trebuie sd ramdnem fard dinti ca sd castigam? Asta ar insemna sd trigam.

Aceasta secventd se deschide prin marcatorul discursiv faza e cd, urmat de o secventa
enuntiativ-descriptivd mai ampla (replica 10). Elementele umoristice sunt construite gradual,
atingdnd climaxul in redarea vorbirii directe a unuia dintre protagonistii glumei (Dom ’le, eu
sunt urdt de la naturd. El nu, el este urdt doar cand deschide gura — replica 10, Trebuie sa
ramdnem fara dinti ca sd cdstigam? Asta ar insemna sd trisam). Scena i permite lui Bogdan
initierea unui paralelism marcat atat discursiv (cam asa sunt §i..., daca-mi permiteti o
paralela), cat si prin asocierea de idei (datd de asemanadrile Intre protagonistii concursului de
uratenie si parlamentarii romani), cu scopul de a ridiculiza comportamentele celor mentionati.

(5.4) 15 S: B4, deci tu iti dai seama ce inversunat era dsta care a iesit pe locul doi?

16 B: Supdrare, ma!

17 S: De ce, dom’le? Eu is mai urit ca el.

18 B: Bine, cearta a fost si ea foarte wurdtd. Pierzatorul a declarat ca
organizatorilor li s-a urat cu binele dupa concurs si inteleg cd... in culise,
concurentii §i-au tinut de wurdt... intre ei. Deci asta... asta s-a intamplat n
spatele scenei.

19 S: Da, ma, se solidarizeaza ei acolo asa intre ei, dar a mai existat totusi o
categorie speciald. La categoria naturd, s-a dat premiul pentru cel mai urat cu
crengi.

20 B:[Ha, ha, ha].

Secventa umoristici este condimentatd cu elemente descriptive (inversunat,
supdarare), narative (in replica 18), cu apelative colocviale (Ba, ma, dom’le). De asemenea, se
mizeaza pe versatilitatea semanticd a cuvantului urat — folosit adjectival, la diferite grade de
comparatie, dar si in expresii precum li s-a urét cu binele sau si-au tinut de urdt. Finalul
secventei este unul deschis. De la pretextul informativ al secventei initiale (sustinutd de
replicile Iui Bogdan), alternatd cu interventiile lui Shurubel din secventa reactiva, se trece
complet Tn registrul comic printr-o fabulatie ad hoc (dar a mai existat totusi o categorie
speciald. La categoria naturd, s-a dat premiul pentru cel mai urat cu crengi).

Méndez Garcia De Paredes (2013: 101) distinge printre mecanismele discursive ale
comentariului umoristic mai multe forme intertextuale:

a) Supradiscursul, separat de discursul informativ, avind o pronuntatd nuanta critica;

b) Infradiscursul sau discursul parazit, care traieste din relatarea umoristicd a

evenimentului primar;
c) Contradiscursul, care relativizeaza in mod frivol valorile cele mai inalte continute
n discursul serios;

d) Metadiscursul, care se recunoaste in caricaturizarea si parodierea discursului
serios si permite descoperirea si sublinierea valorilor si principiilor care stau la
baza acestuia.

170

BDD-V2329 © 2016 Editura Universititii din Bucuresti
Provided by Diacronia.ro for IP 216.73.216.153 (2025-10-30 15:19:12 UTC)



in exemplul analizat, recunoastem citeva dintre formele intertextuale de mai sus.
Supradiscursul este evident prin nuantele critice strecurate de Bogdan in prezentarea glumei.
n replica 12, Cam asa sunt si parlamentarii nostri, sunt urdti cand deschid gura, sunt taxate
discursurile parlamentare lipsite de substantd prin analogia dintre uratenia fizica (lipsa dintilor,
in cazul protagonistului stirii) si cea morald (de care sunt acuzati, in mod voalat, parlamentarii
romani).

Infradiscursul este marcat in replicile lui Shurubel, al carui rol comunicativ este acela
de ecou al lui Bogdan. Fiind o formd de discurs parazitar, infradiscursul se hraneste din stirea
propriu zisa, constituindu-se din glosari (replicile 6 si 19), comentarii redundante (in replicile
15 si 17), exclamatii (replicile 2 si 13) si interogatii (replicile 9, 11 si 17).

Metadiscursul reiese din caricaturizarea si parodierea discursului serios. In
numeroase replici, cei doi jurnalisti se pozitioneazd in locul protagonistilor stirii, exagerand
reactiile acestora si condimentand stirea propriu-zisd cu pretinse instante de vorbire directa
(Nu e, dom’le. Nu e destul de urat — replica 6; Dom ’le, eu sunt urdt de la natura. El nu, el este
urat doar cand deschide gura — replica 10; Trebuie sd ramdnem fard dinti ca sd cdstigam?
Asta ar insemna sa trisam — replica 14).

Stirea prezentatd in cheie umoristicd se inscrie in genul hibrid al infotainment-ului
atat prin continut (ingeméanarea secventelor initiala si reactiva in replici succesive, apartinind
unor moderatori diferiti), cat si prin arsenalul mecanismelor si procedurilor interne
(de marcare) si externe (de demarcare) a secventei umoristice in raport cu discursul radiofonic
obisnuit.

6. Concluzii

Orice act umoristic se Tnscrie ntr-o relatie triadica in care converg trei niveluri: 1) al
enuntatorului (in cazul nostru, al jurnalistului); ii) al adresantului (un invitat sau un alt
jurnalist) si iii) cel al tintei umoristice (reprezentatd de un individ sau grup, comportamente,
atitudini, idei, defecte etc.) catre care se indreaptd comunicarea umoristica.

Umorul capata un accent critic — biting — in relatie cu tinta sa (careia i se adreseaza in
cadrul conversatiei) si unul de apropiere sociala — bonding — directionat citre elementul
absent din conversatie (in acest caz, publicul) (Boxer si Cortés-Conde 1997: 275). In studiul
de caz prezentat, atitudinea duald a jurnalistilor se observa atdt in conturarea aspectelor
critice, prin supradiscursul directionat cétre cele doud tinte (protagonistul stirii si, tangential,
parlamentarii romani), cat si in dorinta de apropiere de publicul emisiunii, prin construirea
elementelor intra si metadiscursive ce dau consistenta cadrului colocvial de prezentare a stirii.

Tn mass-media, umorul este, in general, unul de actualitate, informativ (prin cele doua
elemente ale sale — de redare a evenimentului si de comentare a acestuia). Acest tip de umor
reprezinta, pe de-0 parte, un discurs parazitar, dependent de cel informativ, iar pe de alta
parte, un contradiscurs care parodiazd continutul informativ, ii schimba perspectiva, il pune
sub semnul intrebarii, relativizand astfel adevarul transmis prin mass-media si rolul acesteia
ca mijloc de informare.

Publicul este plasat in mijlocul spectacolului, fiind martor al transformarii mesajului
unei stiri intr-o formd de divertisment si victimd a manipularii discursului informativ prin
scoaterea lui din contextul serios, natural si mutarea intr-unul artificial, expus ridicolului.
Decontextualizarea si lipsa focalizarii interesului publicului cétre continutul informativ
determind desacralizarea oricdrei tinte umoristice (institutie, culturd, educatie) si ruperea
barierelor ce separd realitatea de fictiune. Rezultatul acestui demers produce incantare in
randul spectatorilor deoarece umorul are un aer festiv, ludic, e un joc, o satird politica si o
critica sociala.
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CONSTRUCTION AND NEGOTIATION OF HUMOROUS MEANING
IN RADIO JOURNALISTIC DISCOURSE

(Abstract)

After a theoretical introduction which comprises a contextual definition of humour, as well as the
main functions and typology of humorous genres, the paper explores a relatively new journalistic genre,
infotainment, which combines the existing news patterns with the multifaceted entertaining formats. In
humorous news, meaning is created by means of linguistic, discursive and descriptive procedures which
accompany two sequences — the initial one (corresponding to the bona fide mode of rendering a piece of
news) and the reactive one (corresponding to the journalistic comment in a non bona-fide humorous mode).
The construction and negotiation of humorous meaning in radio morning shows is exemplified in the detailed
analysis of a piece of radio news transformed in a sequence of infotainment. The analysis reveals that
humorous meaning can be rendered in several discursive forms, separated from the informative discourse: the
supradiscourse, which has a critical note, the infradiscourse, a parasite discourse which dwells on the
humorous rendering of the primary informative discourse, the counterdiscourse, which relativizes the highest
values of the serious discourse forms, and the metadiscourse which caricaturizes the serious discourse and
allows for the surfacing of its basic values and principles.
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