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Names of television shows in Romanian media space

Abstract: Mass media space, in general, and televised space, in particular, provide
an extremely wide and varied range of shows (about politics, culture, economy,
finance and entertainment, as well as documentaries and talk shows). The content,
which may be more or less motivated/arbitrary, is reflected in the very name of a
show (in the sense of an agreement/disagreement between the name of a television
programme and its particularity). Viewers’ expectations and hypotheses as regards
the offer of televised mass media can be confirmed or invalidated by names of shows.
Functioning almost as daily rituals, news bulletins employ onomastic landmarks
from media space, sometimes directly identifying the sender, i.e., the television
station, or the time slot: Stirile PRO TV (‘ PRO TV news’), Stirile Kanal D (‘Kanal D
news’), Stirile National TV (‘National TV news’), Stirile B1 (‘B1 news’), Ora de stiri
(‘news hour’), Observator (‘observer’), Focus (‘focus’), Telejurnal (‘televised news
bulletin’), Telejurnal matinal (‘morning televised news bulletin’), Stirile diminetii
(‘morning news’), Jurnalul de seard (‘evening news bulletin’) and others. The
configuration of Romanian politics, a highly controversial and contested domain
in recent times, provides “hot”, “front page” topics for most television channels:
e.g, Dosarele DNA (‘Files of the National Anticorruption Directorate’), Dosar
de politician (‘Politician’s file’) and Butonul de panicd (“The panic button’). Some
shows (which are diverse both on the level of content or semantic configuration,
and on the level of addressability) are eponymously named after the hosts (Lumea
lui Banciu ‘Banciu’s world, S minute de istorie cu Adrian Cioroianu ‘S minutes of
history with Adrian Cioroianu) Teo show, La Mdrufi ‘at Miruti’s’) or a couple
of hosts/guests: SO de minute cu Plesu si Liiceanu (‘SO minutes with Plesu and
Liiceanu’), Tinase si Dinescu (“Tanase and Dinescu’), Neatza cu Réizvan si Dani
(‘good morning with Rizvan and Dani’).

Keywords: Romanian mass media, television shows, talk show, onomastics,
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1. Introducere

Relatia informatie-libertate este una dialectic, cu potentare bisensuald: una
nu o exclude pe alta si fiecare este conditionata de cealalti. In cazul media, trecerea
de la un sistem autocrat — care se dorea a fi stipanul informatiei difuzate discretionar
si portionat, rationalizat (,cu / la ratie(a)”, ca de altfel orice produs sau serviciu), in
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functie de interesul celui pus sa conduca un regim despotic — la unul democratic, in
care media este asimilatd celei de-a patra puteri in stat, s-a facut treptat, pe parcursul
catorva decenii. Acest proces de tranzitie a avut propriul ritm care a tinut, inainte de
toate, de consolidarea institutiilor democratice ale statului si, mai apoi, de dezvoltarea
tehnologic, consecinti a progresului informatic.

Concret, incepand cu intrarea in mileniul al III-lea, cind revolutia produsa in
telecomunicatii, IT sielectroniciaficut posibild multiplicarea vectorilorinformationali,
intelegind prin aceasta aparitia si dezvoltarea telefoniei mobile, a internetului (impli-
cit a ziarelor on-line) si a televiziunii digitale. Din acest moment, nicio opreliste nu a
mai putut fi pus in calea informatiei orientate inspre consumatori (i. e. telespectatori),
indiferent de subtext (de buni-credinta sau tendentios) si de sorginte (de stiri, diver-
tisment, culturi sau stiintifici). In acest moment, media, indiferent de modul in care
se manifestd, este constituitd ca un datum al societatii moderne roménesti, care nu mai
poate fi deturnat de la menirea sa esentiald — aceea de a informa (corect sau denaturat).

2. Televiziunea - ieri si azi

In lucrarea lor dedicata talk-show-ului, P. Charaudeau si R. Ghiglione (2005)
preiau de la U. Eco doi termeni ce desemneazi vérstele televiziunii — paleo- si neotelevi-
ziunea' - §i prezinta comparativ trisiturile fiecirei etape din ,evolutia” acesteia, insis-
tand asupra mutatiilor pe care televiziunea le-a suferit in special in mileniul al ITI-lea.

Inscriind comunicarea televizuali pe o schemi comunicativi, in care expedi-
torul mesajului este reprezentat de ,instanta mediaticd” (i. e. televiziunea), iar desti-
natarul mesajului televizat este telespectatorul, Daniela Zeca-Buzura, in Argument
(Charaudeau, Ghiglione 2005: 7), constati ci in cazul neoteleviziunii distanta dintre
cele dous roluri este redusi (uneori chiar anulati prin suprapunere). ,Iluzia dialogului’,
creatd prin interactiunile verbale dintre realizator (instanta mediatic) si telespectator
(invitat in platou sau intervenind direct in emisiune prin alte canale de comunicare:
SMS, telefonie etc.), sterge rolurile asumate de fiecare dintre actantii comunicrii tele-
vizuale. D. Zeca-Buzura (op. cit. p. 12) mentioneazi printre strategiile la care recurge
deseori homo televisus (i. e. realizatorul, moderatorul de emisiuni tv), cu titlu de exem-
plu, prezenta unor anonimi in studiouri, investiti cu rol de voci autoritare sau telespec-
tatori cdrora li se oferd diverse recompense sub diferite forme, deveniti candidati in
yfalse competitii televizate”

Totodata, cele doud ,varste” ale televiziunii sunt diferentiate nu doar prin cro-
nologizarea etapelor si a protagonistilor — instanta mediatica si publicul-telespectator,
ci §i prin genurile de emisiuni pe care le promoveazi. Tipologia emisiunilor speci-
fice paleoteleviziunii, prin genurile propuse, reitereazi un decupaj al vietii cotidiene

' Facem precizarea ci cele doua vérste propuse de U. Eco si preluate de Charaudeau

si Ghiglione (2005) se refera la emisiuni tv din spatiul occidental european (in special, cel
francez). Decalajul / nesincronizarea celor doui etape din evolutia televiziunii in spatiul media
roménesc este cauzatd, cu precadere, de regimul comunist, sub care, pani in anii '90 nu se poate
vorbi de o diversificare autentici a genurilor televizate.



736 ~~ MIHAELA MUNTEANU SISERMAN

bine stabilit, surprinzind ritmicitatea zilei, clar delimitata (existi un timp dedicat
activititilor profesionale, familiei, divertismentului si relaxirii): emisiuni informa-
tive, educative, de divertisment, telespectatorul putind fi asociat unui ,vizitator de
muzeu’, lui apartindndu-i in exclusivitate decizia de a invata prin / din ,ceea ce vede”
(op. cit., p. 26). Functia didacticista, specifici acestei prime vérste a televiziunii, va fi
cvasianulata in neoteleviziune, neotelespectatorul asistind la un ,mixaj” nediferentiat
al genurilor, al suprapunerilor de planuri (de exemplu, viata publici a unui invitat se
suprapune cu cea privatd, a familiei), destinatarul (i. e. telespectatorul — homo videns)
asuméndu-si, in foarte multe situatii, rolul de homo televisus, spatiul dintre in interiorul
ecranului §i in fata ecranulyi fiind delimitat doar de constrangerea fizica. Trecereadela o
etapa la alta este marcati si de aparitia si proliferarea televiziunilor comerciale (fati de
paleoteleviziune, varstd dominati de monopolul televiziunilor nationale). Din punctul
de vedere al sociologiei media, televiziunile comerciale vor rispunde unei societiti de
masi foarte ,atomizatd’, diferentiata in functie de preferinte, gusturi, grad de instruire
etc. (cf. si Macé 1992: 160-175).

Noul slogan invocat / rostit subliminal de catre instanta mediatica — Eu te implic,
tu te identifici — (Charaudeau, Ghiglione 2005: 32) conduce la un alt tip de identificare
/ implicare a telespectatorului. Modelul ,eroului” mediatic — ,ma identific cu eroul
meu ca mi-ar plicea si fiu ca el” - este substituit de un model ce nu mai pastreaza nimic
din miretia modelului-erou, ci procesul de identificare cu un fals erou se realizeazi din
motive de solidaritate, de compasiune umana: ,ma identific cu semenul meu pentru ca
si eu ag putea fiin locul lui” (op. cit. p. 33).

yCaracterul familial” al televizorului, acesta devenind aproape un ,membru” al
familiei, este subliniat de Silverstone (1999: 35):

Te uiti la el [la televizor] acasa. Il ignori acasa. Discuti despre el acasa. Il privesti singur
sau impreund cu familia sau cu prietenii. Dar el face parte din cultura noastra familiala
si in alte moduri, oferind prin emisiunile si programele sale modele si structuri ale vietii
de familie sau, cel putin, ale anumitor versiuni ale vietii de familie. Este, de asemenea,
un mijloc de integrare a consumatorului, prin care se formeazi i se manifesti latura
noastrd familiala.

In ceea ce priveste spatiul televizual romanesc, cele doui varste se pot delimita
cronologic prin momentul istorico-politic al Roméniei ante- si postdecembriste.
Particularitatea acesteia, in comparatie cu televiziunile din spatiul occidental, consta
in oferta precara din spatiul media tv din perioada anilor anteriori Revolutiei din 1989,
reflectata si la nivelul citorva emisiuni purtitoare de nume mai mult sau mai putin
inspirate i / sau transparente in lectura continutului propus. Previzibilitatea mesajului
transmis prin emisiunea televizati este anuntatd, mai ales, la nivelul numelui: emisi-
uni informative: Telejurnal (denominatie pastrati si in contemporaneitate de postul
national de televiziune TVR1), emisiuni documentare: Teleenciclopedia (emisiune
foarte longeviva, continuati si in prezent de postul national si difuzata in acelasi inter-
val orar ca in perioada comunisti (simbita seara), filmografie: Telecinemateca. Specifice
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acelei perioade erau diferite emisiuni-concurs, prin care se promovau artisti, ce au
facut ulterior cariera, in special in domeniul muzicii ,usoare”, populare sau al genu-
lui de romante. Numele acestor emisiuni evocd motive florale sau astrale: Steaua fird
nume, Floarea din gradind, Crizantema de aur. Structura sintactici a acestor denominatii
relevi legatura cu continutul tematic al emisiunii si functia cu care aceasta a fost inves-
titd: ,gisirea” unui nume pentru o stea (steaua reprezentand viitorul artist recunoscut
si promovat), artistul de muzica populara identificat cu floarea din gradind, sau cu o
valoare superlativi pe care o contine determinarea nominala din structura sintactica:
(crizantema) de aur. O emisiune la fel de longeviva ca Teleenciclopedia — Tezaur folcloric
~ se adresa (i se mai adreseazi) unui segment de populatie cu precidere rural.

Ingradirea cetatenilor de a iesi in afara granitelor tirii isi gaseste refugiul si posibi-
litatea de a vizita / cilitori prin intermediul unei emisiuni-reportaj, intitulatd Drumuri
europene.

Segmentul de divertisment se regaseste, timid, in emisiunile Varietdti si Album
duminical’. Televiziunea nationald a anilor '70-80 se adresa unor segmente de
populatie si de categorii socioprofesionale sau de vérsta (universul copiilor) bine deli-
mitate prin specificul continutului §i organizarea acestuia: Viata satului, Ora armates®,
Lumea copiilor, Gala desenului animat.

Retinem inci din aceeasi perioada emisiunile Reflector (,strimosul” viitoarelor
emisiuni de investigatie) sau Stiinfd si imaginatie (emisiune de popularizare a stiintei i
a science-fiction-ului).

In grila de programe a unicului canal de televiziune existent pana in 1989 nu se
regisesc (sunt chiar interzise) emisiuni al ciror subiect este considerat tabu de citre
statul autoritar ateu. Odatd cu deschiderea si schimbarea mentalitatilor, canalele
tv au in grila lor de programe emisiuni cu caracter religios, dialoguri / interviuri cu
reprezentanti ai diferitelor culte (Universul credintei, slujbe duminicale transmise in
direct); apar si posturi tv exclusiv cu aceastd tematica (al ciror nume trimite la sim-
boluri religioase: Trinitas, Alfa si Omega). In acelasi timp, universul ocult al zodiacului
aduce in platou astrologi de profesie sau diletanti ai ,cititului in stele” Din onomastica
acestor emisiuni, mentionidm Urania, denumire rezultati din antroponimizarea astro-
nimului Uranus, nume transferat (atit semantic, cét si la nivelul corespondentei dintre
genul natural si cel gramatical — femininul) asupra realizatoarei §i prezentatoarei emi-
siunii. Horoscopul® zilei, emisiune preluati obsesiv de aproape toate posturile de televi-

2 La distantd de un deceniu, fatd de momentul difuzirii acestei emisiuni, un canal de

televiziune comerciald propune publicului-telespectator o emisiune al cirei titlu pastreazi
reperul temporal de difuzare — Duminica in familie —, aceastd zi a saptimanii fiind asociatd cu
reuniunea familial, impértisire a momentelor de destindere si relaxare.

*  Astazi, aparent sub acelasi format, dar surprinzind mutatiile de paradigma pe care
armata romani le-a traversat in ultimii ani (membri NATO din 2004 ), emisiunea este continuati
duminici dimineata si difuzati tot de televiziunea nationala, prin emisiunea Pro Patria.

* D. Felecan (2009) identifici, pe mai multe paliere de analizi (nivelurile morfosintactic,
lexical, semantico-pragmatic), ,structurile cligeizate” ale acestui tip de text din presa scrisd
actuald, acesta respectdnd canoanele si ,rigorile” limbii de lemn.
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ziune comerciale, traduce nevoia individului de a cunoaste anticipat previziunile din
punct de vedere personal, interpersonal (relatii de serviciu), financiar-economic etc.
Perioada de dupi anii '90, caracterizatia de aparitia posturilor de televiziune
comerciale, alternativi la postul national (TVRI1), conduce, implicit, la diversificarea
ofertei de emisiuni tv, intr-o continui competitie de crestere a audientei si a ratingului.

3. Nume de emisiuni tv din spatiul media romanesc contemporan

Criteriul de delimitare taxonomica a emisiunilor tv din spatiul media roménesc
pe care il adoptim in prezentul studiu este cel al continutului tematic (informativ,
reportaj, documentar, divertisment etc.), pe care posturile de televiziune (publice si
comerciale) le promoveazi. Nu intotdeauna numele emisiunii va avea insa o ,valoare
anticipativd” (Manu Magda 2009: 301), universul de asteptiri al destinatarului (tele-
spectatorului) fiind deseori ,ingelat”, incriptat, fiindci opacitatea / transparenta nume-
lui este determinati, intr-un grad mai mic sau mai mare, de capacitatea destinatarului
de a stabili o legitura intre continut §i nume.

3.1. Emisiuni informative

Constituind aproape un ritual cotidian, stirile isi regisesc reperul onomastic in
spatiul media, uneori cu posibilitatea identificirii directe a postului emitétor, structura
sintactici a expresiei denominative fiind construita din substantivul stiri (sau varianta
sa englezeasca news) in pozitie antepusi sau postpusi elementului nominal ce desem-
neazi postul tv: Stirile ProTv, Stirile B1, Stirile Kanal D, Stirile National Tv, Romdnia
TV News, Stiri Look TV.

In alte situatii, este marcat momentul temporal sau intervalul de difuzare a emi-
siunii informative: Stirile diminetii, Telejurnal matinal, Jurnalul de seard, Jurnalul de
noapte, Ora de stiri.

Expresia nominali designativi Realitatea de la fix ofera o cheie dubli de interpre-
tare: pe de o parte, Realitatea este lectura transparenti a numelui postului (Realitatea
TV), iar pe de alta parte, lectura opaci, metaforic, prin analogie cu functia pe care
o0 emisiune de stiri trebuie si o aiba, in sensul prezentirii faptelor / evenimentelor in
realitatea lor. Complinirea atributiva de la fix trimite la ora de difuzare a emisiunilor
informative, care este, cu mici exceptii®, ora fixa (prin reiterare la intervale orare fixe).

Mai putin transparente par a fi numele de buletine informative Focus si Observator,
expresiile denominative fiind ,imprumutate” din domeniul tehnicii (camera de filmat
care (se) focalizeaza asupra evenimentului / faptului prezentat) sau reliefand rolul pe
care televiziunea il are in societatea moderna, erijatd in observator obiectiv al realitatii.

Toate emisiunile informative, indiferent ca sunt difuzate de posturile televiziunii
nationale sau de televiziuni comerciale, se adreseazi, cu precidere, adultilor. Postul Tv

5 In cazul postului tv Stars, existi un decalaj temporal, fati de celelalte posturi de

televiziune, in transmiterea buletinului de stiri, aceastd optiune de difuzare putind reprezenta o
strategie de marketing pentru cresterea audientei (18.55, 21.45 Star News).
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Digi 24 propune, in schimb, un buletin informativ al cirui destinatar sunt copiii — Jurnal
pentru copii —, emisiunile constitutive ale stirilor fiind alese in functie de vérsta recepto-
rilor, a intereselor si preocupirilor scolare si extragcolare ale acestora.

Asa cum remarcid P. Bourdieu (2007: 7), televiziunea actuald functioneazi
dupi o ,logici a concurentei pentru audimat”, printr-o risturnare a rostului acesteia:
informatia certd, denotativa este pervertita in senzational sau transformati in specta-
col de teatru de o calitate indoielnici, ,scenografii” si ,regizorii” fiind intr-o continui
,vanare interesati si obstinata a extraordinarului” (Bourdieu 2007: 28):

Televiziunea indeamni la dramatizare, intr-un dublu sens: ea pune in scend, in ima-
gini, un anumit eveniment i, totodata, ii exagereazd acestuia importanta, gravitatea,
caracterul dramatic, tragic. [ ... ]. Este nevoie de cuvinte iesite din comun. Ceea ce face
ca, paradoxal, lumea imaginii si fie dominata de cuvinte. Fotografia nu este nimic in
absenta legendei care ne spune ce anume trebuie sa citim — legendum -, adici, de multe
ori, niste legende, care ne fac si vedem orice. A numi, se stie, inseamna a face si fie vazut,
inseamna a crea, a aduce la existentd. Iar cuvintele pot si faci ravagii: Islam, islamic, isla-
mism - vilul este islamic sau islamist? Dar daci nu este vorba decéit de un simplu batic
si atat? [...]. Pentru ci aceste cuvinte fac lucruri, creeazi fantasme, provoaca spaime,
fobii sau, pur si simplu, reprezentri false. In general, agadar, jurnalistii sunt interesati de
ceea ce este iesit din comun, de ceea ce e exceptional pentru ei. Ceea ce poate si fie banal
pentru altii va putea si fie exceptional pentru ei, si invers.

3.1.1. Emisiuni economice

Trecerea Romaniei la sistemul economiei de piatd a produs numeroase mutatii
de paradigmi in aparitia unor programe tv al caror obiect il constituie problemele
actuale pe care le implica aceastd tranzitie: cotatii bursiere, schimb valutar, moneda si
credit, piete de capital etc. Numele emisiunilor sunt, in general, anglicisme, de reguli
cuvinte compuse prin alturare sau prin contopire: Business Club, Money News, Biziday,
Ora de business.

3.1.2. Emisiuni meteo®

Structura oricarui buletin de stiri se incheie cu informatii privitoare la starea vre-
mii. Numite generic Buletin meteo, Meteo, Romdnia de vreme (de remarcat structurile
lingvistice omofone de vreme / devreme, ambiguitate intentionati din partea realizato-
rului, dar care se ,dezleagd”, in ambele cazuri, pe o izotopie meteo), aceste emisiuni cre-
eaza o dependentsi a telespectatorului care isi organizeaza ,desfisuratorul” activitatilor
cotidiene sau isi planifici vacantele ori isi adapteaza comportamentul vestimentar (si)
in functie de previziunile meteorologice. Interesul manifestat de catre destinatar este
dat de necesitatea acestuia de a se racorda la previziunea, limitati temporar (1-3 zile,
maxim o siptimani), a schimbarilor climaterice’.

¢ Meteo, adjectiv invariabil format prin apocopi de la adjectivul meteorologic.

7 Imprevizibilitatea si caracterul fluctuant al vremii a glisat, prin transfer semantic, in sfera
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3.1.3. Revista presei

Este (ar trebui si fie) o emisiune liant intre diferite forme de manifestare media:
presa scrisa si televiziune, care si comenteze principalele cotidiene sau siptiménale,
dar si tabloide sau presa de scandal. De regula, se poate constata un anumit parti-pris
din partea comentatorului-prezentator, subiectivitatea acestuia manifestindu-se la
nivelul selectiei publicatiilor analizate.

In gura presei se vrea a fi un fel de Revistd a presei, mult indepirtata insa de la
formatul acestui tip de emisiune. Presa sociald, politici, economica este aproape total
substituitd de cancan, injurii, atac la persoand, discreditarea personajelor politice care
isi manifesta fatis atitudinea impotriva patronului trustului de presi respectiv sau a
celorlalte posturi tv competitoare. Numele emisiunii, prin analogie cu expresiaafi / a
intra in gura lumii poate fi decriptat pe o izotopie a barfei, a clevetelii.

Pistrand toate ingredientele pamfletului (semnalat prin mentiunea Aceastd emi-
siune este un pamflet), emisiunile Starea natiei si Lumea lui Banciu iau in rispir, in spi-
rit bagcalios, stirile / actualititile prezentate de diferite posturi de televiziune, inclu-
siv pe cele ale trusturilor de presi in a ciror grild de programe acestea figureaza (un
soi de autopersiflare). Este vorba de o stare a unei natiuni in care futilul, neseriosul,
absurdul reprezinti starea naturald, sunt ,la ele acasi”. Cat despre lumea vazuti prin
ochii lui Banciu, aceasta este constituitd din indivizi a caror atitudine, comportament,
moralitate nu pot constitui repere exemplare. Este vorba despre o lume balcanica, prin
excelent, in care ,tout est pris a lalégére” (de remarcat §i coloana sonori care insoteste
genericul emisiunii - maneaua).

3.2. Emisiuni documentar

Programelor Tv care au ca subiect emisiuni cu caracter documentar (din dome-
nii foarte diversificate din punctul de vedere al configuratiei tematice — culturale, isto-
rice, artistice (sub diferite forme de manifestare a artei), stiintele naturii etc. — le sunt
consacrate posturi specializate in emisiuni cu acest caracter (Digi Word, Tele Arte etc.)
sau emisiuni transmise de diferite posturi tv ce contin in structura lexico-semantica a
numelui termeni cu referintd directa sau implicita la cultura: de exemplu, acronimul
Digicult.

Emisiunea cu viata cea mai lungd din istoria televiziunii romanesti —
Teleenciclopedia — acoperd, prin sectiunile prezentate, domenii foarte variate (vezi
semnificatia cuprinzitoare a substantivului enciclopedie) sub forma documentarului tv.

Enumerdm, printre emisiunile documentare, asa cum le interpreteaza / subti-
treazd, in general, programele tv, pe cele al ciror continut documentar este relevat prin
titlu: istorice: Ora regelui (este vorba de casa regali de Romania), Povesti de istorie, S
minute de istorie cu Adrian Cioroianu®; geografice (de descoperire, prin intermediul emi-

[+ uman], cu referire la o persoani indecis3, lipsitd de fermitate si de statornicie in atitudine /
comportament: schimbdtor (-oare) ca vremea.

¢ Adrian Cioroianu - istoric, jurnalist, eseist, om politic, fost ministru de Externe pentru
o perioada relativ scurta (aprilie 2007 - iulie 2008).
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siunii, a toposului regional, national, european, mondial): La pas prin Oltenia, Romdnia
turisticd, Romdnia, te iubesc! Europa 360°, Comorile lumii.

Arte, carte si capricii este titlul unei emisiuni ce se vrea o alternativa la emisiunile
talk-show politice, mondene, de scandal de orice fel, ce caracterizeaza pana la asfixiere
media tv contemporani.

Functia didacticista pe care gi-o asumd, in special paleoteleviziunea, este preluati
si de emisiuni specifice celei de a doua varste a acesteia — neoteleviziunea - prin ,doza-
rea” in cantitdti mici a informatiei de calitate care se vrea transmisa destinatarului, inca-
pabil, de cele mai multe ori, sa isi gestioneze timpul alocat diferitelor activitati, inclusiv
celor de informare si formare culturali: Picatura de culturd, S minute de istorie, Pastila
de limbd (emisiune de exprimare si scriere corect in limba roman3).

Aceeasi functie didacticista este continuta in titlul emisiunii documentare Ce tre-
buie sd stii, constituita ca un fel de ghid, de indrumitor practic de informatii minimale
intr-un domeniu de activitate.

Spatiul carceral al elitei culturale, politice, religioase din Romaénia anilor ’50-
’60 a dat nagtere unor emisiuni seriale, evocatoare prin titlu a toposului tortionar:
Memorialul'® durerii sau Rezistenta prin culturd"'.

3.2.1. Emisiuni documentare politice, economice, juridice

Esichierul politic romanesc, atit de controversat si de disputat in ultima peri-
oadd, constituie pentru majoritatea posturilor tv un subiect ,fierbinte” si de ,prima
pagind’, sub forma unor ,dosare”: Dosarele DNA, Romdnia furati', Dosar de politician
sau Academia de evaziune (ultimele doud apartinand, prin format, si talk-show-ului).

Cazurile de infractionalitate, de criminalitate sau cazuri juridice nesolutionate

°  Metafori geometrica, ce redi in cifre (i. e. grade) ideea de cerc, cititi literal prin ,a face

inconjurul, turul Europei”.

' Emisiune documentar care prezinta fostele inchisori politice de pe teritoriul Romanei:
Gherla, Aiud, Poarta Alb4, Ramnicu-Sirat. Parte a numelui emisiunii — Memorialul — a fost
preluat in denumirea unui fost spatiu carceral de la Sighetu-Marmatiei. Vechea inchisoare de
drept comun, transformati in timpul regimului comunist in inchisoare pentru detinutii politici,
devine simbolul rezistentei elitei romanesti (culturale, politice, clericale) impotriva unui sistem
opresiv. Din anul 1993, inchisoarea, dezafectati intre timp (1977) si transformata in depozit de
sare i fabricd de mituri, este transformata in muzeu si devine simbolul Memorialului Victimelor
Comunismului i ale Rezistentei.

"' Abreviere a Directiei Nationale Anticoruptie, institutie specializata in lupta antifraudi de
mari dimensiuni, acuzatii acestor dosare fiind oameni politici sau reprezentanti ai institutiilor
publice de la nivel national sau local (prefecti, presedinti ai Consiliilor Judetene, primari,
consilieri etc.).

? Adjectivul postverbal furatd, cu referire la toponimul Romdnia, trimite la perioada
postdecembrista, in care ,colosii” industriali §i marii prestatori de servicii au fost falimentatj,
devalizati prin actiuni dolosive: industria extractivi (exploatarea resurselor naturale), industria
producitoare (textila, siderurgics, a tutunului etc.) sau serviciile (companii de transporturi
feroviare), fiecare emisiune constituindu-se intr-un dosar tematic.
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ori cu sentintd eronati reprezinta suportul media investigativ pentru emisiunile
Condamnatii si Investigatorii.

3.3. Talk-show si reality-show

Spatiul media specific neoteleviziunii a dat nastere unor emisiuni-hibrid, fara echi-
valent in perioada timpurie a televiziunii (din motive usor de intuit pentru televiziunea
romaneasci a perioadei comuniste, atdt emisiunile informative, cét si cele documentare-
reportaj sau de divertisment fiind supuse cenzurii). Noua ,paradigma a live-ului” (D.
Zeca-Buzura 2007: 16) dezvoltatd de neoteleviziune este determinati de dorinta pro-
ducitorului de a crea, cu orice pret si aproape in orice conditii, senzatia de autenticitate,
creand o noud retorica a teleadevdrului, prin mutatia dinspre verosimil inspre autentic.

Comparand celelalte mijloace de comunicare in masa (i.e. presa scris si radioul)
cu televiziunea, Vedinas (2006: 12) confirma ci aceasta din urma este

o institutie mult mai complexd datoritd caracterului ei industrial si datorita faptului ca
informatiile (sociale, politice, culturale) sunt comunicate printr-o fascinanta sincroni-
zare (s.n.) intre cuvant, imagine si miscare. [...]. Ea exercita asupra societitilor si indi-
vizilor o veritabild dictaturd a imaginii.

3.3.1. Despre talk-show

Asociat dezbaterilor, talk-show-ul reprezinti o ,emisiune de televiziune constdnd
intr-o discutie pe 0 anumiti temd si un moderator si una sau mai multe persoane invi-
tate” (dexonline). Formatul acestui gen de emisiune propune o tematici foarte diversi-
ficatd, ancorati in spatiul public si in ,domeniul civil” (Charaudeau, Ghiglione 2005:
108), prin compartimentele abordat(e): politic, social, stiintific, juridic / justitionar
(cu precadere), religios etc. Aceeasi eterogenitate a genului de emisiune discutat este
semnalati si de M. Manu Magda (2008: 301): ,Emisiunile de tip talk-show reprezinta
un gen mediatic caracterizat prin lipsi de omogenitate sub toate aspectele, practicind
un discurs semiinstitutional, prin combinarea de reguli §i constringeri, specifice dis-
cursului institutional (tema fix3, o anumita distributie a rolurilor de emititor, loc de
desfigurare, durati etc.), cu spontaneitatea tipici pentru conversatia curenti”.

In spatiul media roméanesc, actualitatea politic, reflectati prin camerele de tele-
viziune, evoca spectrul larg al esichierului politic, posturile tv, prin emisiunile promo-
vate, devenind, nu de putine ori, oficiosul uneia / unora dintre formatiunile politice,
atat ale puterii, cat i ale opozitiei. Interlocutorii moderatorului, prezenti in platou,
dobandesc calitate de experti, fiind investiti cu putere de autoritate in domeniul dez-
batut. ,Legitimarea” si legitimitatea acestora fata de publicul telespectator este dati de
credibilitatea pe care le exercita asupra acestuia, indiferent ca este vorba de fapte sociale
dezbatute (delincvents, agresivitate in diferite grade, de la cea verbald pana la acte cri-
minale) sau de fenomene din diferite zone ale societitii (invitimant, somaj): psihologi,
criminaligti, oameni din justitie — magistrati, avocati, politicieni de carier3, cu notorie-
tate atestatd sau, dimpotriva, fiecare constituindu-se in reprezentanti ai unor arhetipuri
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de actori sociali (Charaudeau, Ghiglione op. cit, 114) acreditati sau circumstantiali.
Telespectatorul va fi astfel proiectat intr-un ,univers de impartagire a dramelor psiholo-
gice si sociale ale vietii cotidiene [ ... ], retriite prin delegatie (s.n. op. cit., p. 72)”. Multe
dintre talk-show-uri creeazi la receptor efectul de tribunal, procesul fiind mutat, de data
aceasta, din sala de judecati in platoul de televiziune, unde moderatorul (alituri de
invitatii sdi) se intrupeazi in acuzator, martor al victimei, incriminand, cu vehement3,
de cele mai multe ori, fapte reprobabile.

Televiziunea devine, prin intermediul acestor emisiuni, un instrument care ofera
celui prezent in platou posibilitatea s se faci auzit / vizut de toatd lumea, micul ecran
devenind astizi un fel de oglinda autoreflectoare, ,un loc de exhibare narcisist” (cf. si
P. Bourdieu 2007: 15-16).

Structurile denominative ale acestui tip de emisiuni trimit, in mod direct, la
evenimentul evocat / discutat / consumat intr-un anumit reper temporal imediat sau
jurnalier: Evenimentul zilei, La ordinea zilei, Sinteza zilei, Actualitatea romdneascd, 24
intr-o ord sau a duratei acesteia: 100 de minute cu Alessandra Stoicescu.

In alte cazuri, sintagmele designative trimit fie la functia pe care media o are in
raport cu evenimentele prezentate (Impartial), fie la ideea de atitudine nedisimulats,
pe care analistul prezent in platou trebuie si o adopte fata de evenimentul comentat /
analizat — Vorbeste liber!

Caracterul puternic opacizat al numelor de emisiuni tv este intretinut de diferiti
tropi, la care produciatorul recurge in actul de numire a acestora. Astfel, metafora mili-
tard (care actualizeazi semele +rigoare, +exigentd, +supunere), asociati spatiului tele-
vizat, se regdseste sub forma raportului pe care politicul, autoritatea publici il ,d3” fata
de electorul, cetiteanul sdu: Raport de tard, Romdnia la raport.

Fabrica devine spatiul dintr-un platou de televiziune in care se construiesc,
se ,fabricd” la cald, cu ajutorul invitatiilor din platou, dezbateri pe diferite teme de
actualitate.

Asociereainsoliti dintre starea societitii actuale si sistemele de siguranti (alarme)
se regiseste in denumirea emisiunii Butonul de panicd, moderatorul si interlocutorii sai
yaccesandu-1” si anuntand astfel o stare de alertd iminenta.

Sub semnul intrebdrii este un talk-show in care moderatorul, impreuna cu invitatul
siu, incearcd si dea / si giseascd raspuns(uri) la problemele actuale din lumea politici,
sociali etc., care stau / sunt sub semnul intrebarii.

Prin Ultimul cuvdnt invitatii si realizatorul emisiunii ,au ultimul cuvant” care con-
chide asupra unei probleme dezbatute, dar in acelasi timp transeazi ferm realitatea,
punand astfel ,punctul pe 1"

Inscriindu-se in aceeasi schemi sintacticd, in care determinantul — puterea —
poarta incircatura semantica in jurul cireia graviteaza termenul determinat — abuz, vid
— emisiunea Jocuri de putere propune o radiografie a diferitelor paliere ale societitii prin
relatiile si influenta de putere exercitata in sferele politicului si nu numai de diferiti
actanti, ideea de joc nemaipastrand caracteristicile ludicului, ci fiind asociati, in acest
context, cu intentii si manevre ascunse etc., moderatorul incercind si le de-joace.
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Km 0 a devenit, odatd cu Revolutia, borna, asociatd metaforic, atat spatial, cit
si temporal, cu inceputul democratiei sau al analizei oricarui aspect socioeconomic,
politic sau cultural.

Pasaport diplomatic sau Ambasador Romdnia sunt doud emisiuni de politica
externd, ale caror nume construiesc o izotopie a diplomatiei prin elementele consti-
tutive ale sintagmelor denominative: invitatii moderatorilor sunt diplomati, ambasa-
dori acreditati romani §i striini, ministri, premieri ai diferitelor guverne ale lumii, ,firul
rosu” al emisiunii fiind dat de relatiile politice ale Romaniei cu diferite state ale lumii.

Dintre emisiunile postdecembriste, avand ca teme de dezbate cultura, in sens
larg, prezentate sub forma talk-show-ului, mentionim Garantat 100% (procentul
garantind valoarea documentara a evenimentelor prezentate, moderatorul erijindu-se
in garantul veridicitatii celor asertate de invitatul din platou. Intr-o nota asemanitoare
este construita si emisiunea promovati tot de postul national — Profesionigtii. Aceeasi
valenti a genericitatii este data de pluralul articulat al substantivului Nemuritorii, nume
care, prin continutul semantic al termenului (dat de prefixul negativ ne-, asociat unui
adjectiv / substantiv muritor, apartinind sferei tanaticului), face din protagonistii din
platoul de televiziune (actori ai scenei cinematografice) fiinte al ciror nume neinvocate
raman inscrise in analele cinematografiei romanesti.

3.3.2. Despre reality-show

Potrivit definitiei date de dexonline, anglicismul reality-show desemneazi o ,emi-
siune de televiziune, bazati pe fapte reale”. Incongruenta semantici rezultata de pe
urma alaturarii celor doi termeni componenti ai substantivului compus este subliniata
de unul dintre realizatorii unui post comercial de televiziune:

Continutul cuvantului ,realitate” contrazice atit de net continutul cuvantului ,specta-
col’, incat combinatia pare absurda. Dar apoi iti spui ci e totusi vorba despre televiziune.
Aici, realitatea nu e niciodati reald, incét sa strice spectacolul. In schimb, spectacolul
are darul de a se substitui realitatii. In fond, pentru asta existi (Cilin Georgescu, apud
Stanciu 2003: 14).

Controversele iscate de ,doza” de autentic si verosimil in constructia acestui tip
de emisiune au fost, nu de putine ori, semnalate de citre publicul telespectator prin
yamendarea” posturilor respective cu petitii on-line'*: limita dintre realitate si fictiune

B O intreaga disputd s-a ndscut din acest amestec de realitate si fictiune, intr-o emisiune
catalogata drept reality-show — Acces direct —, in care telespectatorii reclamau postului tv ci
aduce grave atingeri morale, etice persoanei prezente (Ioana Tufaru). Insi, asa cum afirma
yprotagonista” reality-show-ului, disculpind astfel intreaga echipa de realizare de orice acte
incriminatoare, ,ceea ce nu stie lumea este ca eu, de fapt, prin aparitiile pe care le am la Antena
1 joc un rol. Toate aparitiile mele au fost pe baza unui scenariu (...)” Motiv pentru care cétiva
dintre membrii Consiliului National al Audiovizualului au ficut mai multe propuneri pentru
acest gen de emisiune: sa fie trecutd mentiunea Acest program este o fictiune i, in anumite cazuri,
pentru a nu crea confuzii intre ,adevératele” si ,falsele” reality show-uri, posturile au fost obligate
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este, in fapt, bine trasatd prin insusi rostul pe care il are acest gen tv hibrid, prin care o
intreaga echipa (realizator, scenarist, regizor) propune o realitate fabricati, mai contro-
latd decat cotidianul: imprevizibilul vietii reale devine previzibil si controlat in / prin
reality-show.

,Fictionalizarea tehnologici a realititii” (D. Zeca-Buzura 2007: 34) se produce
odata cu imprumutul / ,calchierea” formatului emisiunii de succes in numeroase tari -
Big Brother, numele emisiunii putind fi citit pe doua izotopii:

a) politica, fratele cel mare reprezentind orice sistem opresiv, totalitarist'*. Ideea
de cameri de supraveghere este intirita si de logoul emisiunii: ochiul care suprave-
gheazi sivede tot. Aceeasi izotopie este actualizat si in reality-show-ul Ochii din umbrd;

b) familials, lecturd posibild prin asocierea pe care o are in mentalul colec-
tiv semnificatia de fratele cel mare: [+ autoritate (prin delegatie, mai ales in absenta
parintilor) + experienti in raport cu ceilalti].

O serie de emisiuni de acest gen ofera solutii ,salvatoare” pentru criza individului
intr-o societate in care preceptele familiei traditionale par si nu mai existe: singurata-
tea, alienarea, esecul in educatia copiilor, separarea cuplului etc.: Visuri la cheie, Mireasd
pentru fiul meu, Burlacul, Vreau sd divortez!, Schimb de mame.

3.4. Emisiuni de divertisment

O serie de emisiuni considerate de divertisment au un puternic caracter ,forma-
tiv”, ,umanitar” (gen Teledon). Formatul acestora ,copiazi” modele striine (europene,
unele, la randul lor, de inspiratie americana): Dansez pentru tine, Romdnii au talent (<La
France a un incroyable talent < Britain’s Got Talent), Vocea Romdniei < The Voice, La plus
belle voix < The Voice of Holland, X Factor, Next Star ori ,ciclul Lazarov” etc.

Altele, dimpotrivd, (fatd de emisiunile de televiziune umoristice de dinainte de
’89, cele actuale, responsabile cu asigurarea deconectarii destinatarului de la grijile
cotidiene), au cunoscut o mutatie ce pare ireversibild — migcare inregistrati si in cazul
altor tipuri de emisiuni (vezi supra). Nu existd compartiment video-mediatic nealte-
rat de efectele modului in care personajele actului comunicativ televizual au inteles /
inteleg si adapteze democratia. Divertismentul de bun gust - in care catharsisul era

,S3 precizeze pe ecran ci acestea sunt niste fictiuni. Ti obligam la sfirsit si dea si distributia.
Erau niste oameni obignuiti care jucau niste oameni” (Rasvan Popescu, apud Cerban 2013).
http://www.mediafax.ro/cultura-media/emisiunile-de-tip-reality-show-trebuie-marcate-
cu-mentiunea-acest-program-este-o-fictiune—10604959. Emisiunea in cauzi a ,trecut” din
categoria reality-show-ului in cea a emisiunilor de divertisment.

'* Big Brother reprezinta o emisiune de televiziune in care un grup de persoane traiesc in
aceeasi casd, izolati de exterior si urmdriti permanent de camere video, asociate fratelui cel mare.
Prima emisiune Big Brother a fost transmisa in Olanda, in 1999 si a fost inspirata de romanul
distopic orwellian O mie noud sute optzeci si patru. Odati cu aparitia emisiunii televizate,
BB a devenit un concept echivalent cu orice situatie care implici / impune monitorizarea si
supravegherea ,din umbra” a oricirei activitati socio-profesionale sau a unei / unor persoane:
(trafic, institutii publice sau private — unitati de invitimant, binci etc. cf. si http://www.

bigbrother.ro/ ).
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provocat cu conservarea in doze corespunzitoare a decentei — este coborat din agora
umorului calitativ in mijlocul strizii nepietonale, in vacarmul (si cu ,girul”) vocilor din
spatele unor buze ridicol ingrosate® si zgomotul asurzitor al cailor-putere din bolizii
pe ai cdror proprietari nu-i recomanda nicio calitate decit aceea de a fi posesorii unor
bunuri al ciror pret nu il pot justifica cel mai adesea prin munca onesta.

Simulacrul de divertisment romanesc actual este populat (si poluat), cu preca-
dere, de moderatori §i invitati care converseazi pe teme fie de naturd sexual-erotici,
fie de natura socialului celui mai de jos: atrocitati corporale si/ sau verbale suferite de
yomul zilei” (sau chiar al sdptimanii: se realizeaza veritabile foiletoane cu intamplari
ysenzationale” din viata cite unui potentat mediatic). Fauna predilecti este alcituitd
din starlete conjuncturale, pitici porno, manelisti, violatori si violate, asistente de pla-
tou abia vizibile dindaritul corporalititii generos basoreliefate, ,cazuri sociale” in ciuda
specificului emisiunii, a cirei functie este, totusi, cea de binedispunere a publicului
(tele)spectator.

La Mdruta (antroponim toponimizat, care isi giseste corespondent spatial pro-
priu-zis in canapeaua (happy-lica) ,terapeuticd™recuziti din platou, pe care invitatii
mantuie curiozititile de detaliu ale moderatorului omonim), Acces direct (cu continu-
area lecturii implicite: ,la orice informatie oferiti de potentialul invitat”), WOWBiz

15 O descriere in cheie ironic-umoristica (in tot cazul, realisti) a circului mediatic televizat

oferd Andrei Plesu (2014): ,Altd stupoare vizuald: vid tot mai des, mai ales in emisiuni de
divertisment nocturn, o multime de fete cu buze exorbitante, baroce, turgescente, prelucrate
cosmetic in asa fel inct si para doi crenvursti aplicati samavolnic pe vechea guri a purtitoarei.
Adesea, imi dau seama ci duduile cu pricina sunt, la bazi, frumugele. Botox-ul a dat insi totul
peste cap. Chipul se reorganizeaza in jurul unui exces, in jurul unei excrescente invadatoare.
Aspectul tumoral al noilor buze e gindit, probabil, si duci sex-appeal-ul pani la urlet. In
realitate, eu unul riman perplex si inapt de orice divagatie erotica: contemplu siderat o vietate
din lumea ciuditeniilor de la mosii de pe vremuri. (Imi aduc si acum aminte de Dragaica de
la Buzau, unde vizitatorii erau invitati si intre intr-un mic circ improvizat, in care urmau si
vadid «Feemeia, feeeemeia, Efeeea, Pompeeea, care se culcd c-un jaguaaar!»). Nu reugesc si
deslusesc «ideologia>» ascunsa in spatele acestei decizii anatomice. E vorba oare de un accent
pus pe o inavuabild «functionalitate»? E un fel de a atrage atentia privitorului ci persoana
pe care o vede constj, strict, in buze, sani si popou? Problema este ci, in mod evident, buzele
supradimensionate sunt invalidante: posesoarele lor au dificultiti si vorbeasci articulat, si
zambeascd, sa manénce! Par corcite cu o alti fiint3, care le paraziteaza, agresiv, chipul. Oricum,
e limpede ci folcloricul canon al «guritei» (cu ale sale «buze dulci») e depisit. Se prefera
«guroiul», ventuza cosmici, ochiul vulcanic al unui balaur. Nu poti si nu te intrebi, candid,
cum se sirutd o asemenea «instalatiex»? De unde s incepi? Nu risti sa te ineci, si te pravilesti in
abisul interlabial? Sau sa te sufoci, cu nasul prins in faldurile unui angrenaj imprevizibil? Fapt e
cd doamnele despre care vorbesc par fericite. Reusesc sa rada mai tot timpul, expandand lateral,
cu oarecare indemanare, depozitul de carne dintre maxilare, afiseazi o feciorelnica méndrie in
legaturd cu adaosul creator pe care l-au impus portretului dat de Dumnezeu si au mare succes
in emisiunile de gang ale citorva moderatori fard prejudeciti, sau in dormitorul lui Leo din
Strehaia. In ce mi priveste, bomban senil, mi simt defazat si recapitulez, visitor, buzele mult
mai elocvente pentru gustul meu ale citorva vedete de pe vremuri... Pani si bunicile mi se par
mai sexy.”
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(cuvant ,valizd”, obtinut prin sudarea interjectiei-determinant de forma apocopati
(reproducand rostirea roméneascd) a substantivului determinat business), Un show
pdcdtos (titlu care restrictioneaza din start, cel putin teoretic, prin avertismentul bulina
rosie accesul anumitor categorii de varsti la ,pacatele” lumesti care constituie subiec-
tul ,dezbaterii” nocturne), D-Paparazzi (majuscula constituie un fragment din numele
canalului care transmite emisiunea cu pricina, Kanal D, iar sfera semantici a cuvéantului
intreg limpezeste orice urmi de indoiala a telespectatorului in privinta programului
tv in cauzd) sunt doar citeva dintre emisiunile de divertisment difuzate pe canalele
romanesti actuale (pe cele comerciale), conform statisticilor, cele care se bucuri de un
interes sporit in rindul consumatorilor unui astfel de gen.

Divertismentul televizat din Romania postdecembristd este, asadar, supus unei
metamorfoze succesive, avantajoase (pecuniar) doar ofertantului, nu si ofertatului
(care, consumand doar ceea ce i se di, renunti treptat la orice criterii evaluative si
sfarseste in a fi un public ,drogat”, fira reactie, deoarece i-a fost anesteziat/ amputat
spiritul critic). Aceasti forma de divertisment reproduce tot mai fidel specificul presei
tabloide, jongland intre sexualitate exacerbati si alcov erotic, intre injurios si trivial,
intre nunti in mijlocul strizii la orele amiezii i interviu ,la cald” cu cea mai recenta
victima violat, realizat de cel mai rapid reporter sosit la domiciliul acesteia.

3.S. Emisiuni de sdndtate

Interesul omului modern pentru emisiunile care promoveaza starea de sindtate
si prin care cauta raspunsuri si remedii la diferite maladii cu care se confrunti soci-
etatea contemporani este satisficut de televiziuni (atat prin posturile publice, cat si
prin cele comerciale). De reguls, formatul emisiunilor este construit dupi acelasi tipar,
moderatorul avand invitat in platoul de televiziune un medic specialist, care rispunde
fie intrebarilor moderatorului, fie, prin intermediul acestuia, publicului telespectator
(care isi formuleaza intrebirile vorbind la telefon sau prin intermediul mesajelor tip
sms primite la redactie).

Din punct de vedere semantic, onomastica emisiunilor de sinitate este transpa-
rentd, structura designativi continind cel putin un lexem nominal din cdmpul seman-
tic al sinatatii: Ce se intdmpld, doctore?, Doctorul casei, Medici de gardd, Specialisti in
sandtate, Sandtate cu stil, Tableta de sdndtate. Optiunea tot mai mare a pacientilor
pentru medicina alternativd, prin remedii naturiste, isi gaseste ecoul in emisiunile
Naturd si sandtate sau in Farmacia naturii.

3.6. Emisiuni gastronomice

In cautarea gustului pierdut devine cvasisloganul emisiunilor culinare ale diferite-
lor canale Tv'¢ sau al retetelor de bucitirie ,slim’, cu ingrediente ,bio”, problemele de
sindtate cu care se confrunti societatea moderna fiind legate de obezitate, boli cardi-

16 A se vedea postul Tv Paprika (ingredient culinar internationalizat) ale cirui emisiuni

sunt subtitrate i in limba romana.
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ace etc., cauzate, cu precidere, de un regim alimentar nesanitos: Mdncare ca la mama
acasd"’, Refete din bucdtdria bunicii'*, Mama mea gateste mai bine (+divertisment), Dietd
fara suferintd (prin numele emisiunii, postul tv se erijeazd in ofertantul unor solutii
persoanelor in ciutarea unor diete de slabit, care si nu implice eforturi de abstinenta
culinard). Emisiunea concurs Master Chef apeleazi la o denominatie din terminologia
internationala gastronomica.

Cireasa de pe tort este 0 emisiune de divertisment, al carei nume, citit literal, se cir-
cumscrie unei izotopii culinare [+ fruct, + desert]. Numele emisiunii actualizeaza, ins3,
in primul rind pentru majoritatea locutorilor comunitatii etnolingvistice roménesti'®,
o semnificatie conotativa, apartinind registrului frazeologic al limbii, decriptat atat cu
o conotatie pozitiva, superlativd, cu referire la un aspect, lucru sau eveniment, cat si una
negativa, potentati de accente ironice.

Remarcim, ca si in cazul numelor de emisiuni de sinatate (cf. supra, 3.5),
transparenta semantica in actul numirii: Acasd in bucdtdrie, Mdancare stradald®, Eroii
bucdtariei, Agentul gastronomic, Zeita mirodeniilor, Sarat si dulce, Poftd bund!.

O serie de emisiuni propun publicului telespectator diferite excursuri culinare
prin bucitériile lumii sau bucatarii regionale: Peripluri culinare: Maroc si Siria, Mdncarea
mexicand, Cautdnd pizza perfectd, Bucdtdria bavarezd.

Domeniul gastronomic a dobéndit in timp statutul de arti*, in sensul rafina-
mentului, al potrivirii aromelor si gusturilor, al dozarii ingredientelor, al alegerii bautu-
rilor celor mai potrivite (in special a vinurilor) cu produsul culinar: Mdncdruri rafinate.

Formula existentiald contemporani Dodo, boulot, métro, in care fiinta nu-si mai
apartine siesi si este intr-o continua fugi, neoferindu-si ragazul preparirii hranei i al
impértasirii acesteia cu celilalt, este reiterata prin numele emisiunii Feluri de mdncare
de pregatit in 1S minute. Media tv devine astfel solutia salvatoare a individului dispus si
aloce acestui ritual zilnic o secventd temporala foarte redusa.

Liantul dintre emisiunile de sinatate i cele cu caracter gastronomic este realizat
de emisiunile Sandtatea in bucate si Fresh refresh. Remarcim lexemele constitutive ale
celor doud nume de emisiuni:

— bucate (s.f. pl.), puternic autohtonizat si, implicit, arhaic(izat), vechimea terme-
nului fiind un garant al unor manciruri sinitoase;

— englezismul fresh-refresh trimite la efectele curative ale diferitelor plante, fructe

"7 Pentru toponimizarea apelativului mamd din expresia comparativa ca la mama acasd, cf.

si Munteanu Siserman, 2013a, 2013b.

'8 Mama, la fel ca bunica, devin, in context gastronomic, gardntii unei bucitarii savuroase,
generatoare de amintiri din universul copilariei, prin declansarea proceselor mnezice legate de
memoria olfactivi (a se vedea episodul proustian al madelainei).

' Frazeologismul pastreazi aceeasi matrice morfosintactica si semantica in limba franceza
la cerise sur le gdteau sau in engleza the cherry on the cake.

2 De remarcat valoarea de toponimizare a adverbului acasd §i a adjectivului stradald,
ambele unititilexicale desemnand locul de preparare, de desfacere sau de consuma / al mancarii.

?! Vezi statutul bucitiriei franceze, care, din 2010, este inscrisi pe lista patrimoniului
cultural imaterial UNESCO.
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silegume (in terminologia gastronomici actuala fresh-ul desemneaza o bauturi ricori-
toare, preparati pe loc din fructe proaspete si consumati imediat).

Decriptat intr-o cheie intertextuala (incompleti), numele emisiunii Tinerefe férd
batrdnete, exploatat in scopuri comerciale, de rating, actualizeaza valentele benefice ale
unei bucitarii sau ale altor cutume sinitoase. Aliturarea, intr-o forma oximoronici, a
celor doud etape din existenta fiintei — tineretea si batrdnetea — face posibild recupe-
rarea unei structuri sintactice conditionale: Dacd mdndnci corect in tinerete, nu vei avea
probleme de sandtate la batrdnete.

Aparent inadecvatd, imbinarea sferei politicului cu domeniul culinar a dat nagtere
unei emisiuni in care realizatorul — Mircea Dinescu® — evidentiazi (si) veleitatile
sale gastronomice, in prezenta unui invitat, ce apartine esichierului politic romanesc:
Politica si delicateturi.

4. Concluzii

Fati de televiziunea din perioada anilor de dinainte de 90 (in care oferta posturi-
lor tv era foarte redusa — practic, un post unic, iar emisiunile tv restranse la un timp de
emisie de 2 ore zilnic, in intervalul 20-22, cu exceptia sfarsitului de saptimana), spatiul
media romanesc actual abunda atét in oferta posturilor de televiziune (peste 150 de
posturi de televiziune, incluzind si posturile locale), cit si a tipurilor de emisiuni, in
functie de continutul tematic pe care il promoveazi. Diversificarea i diversitatea aces-
tora au condus, implicit, la 0 onomastici foarte eterogena, acelasi tip de emisiune pro-
movat de diferite posturi tv putind fi identificat doar prin apel la genul proxim: emisi-
uni culturale, informative, de divertisment, talk-show, reality-show etc. Previzibilitatea
continutului tematic (asigurati de transparenti semantici a numelui emisiunii) si
asteptirile publicului-telespectator este, in unele cazuri, estompata, stearsd de opaci-
tatea expresiei denominative. In alte situatii, realizatorul emisiunii, prezent in numele
acesteia sub forma unei ,,semnituri” (+ prenume + nume de familie, hipocoristic etc.),
se identificd, in ochii destinatarului din fata micului ecran, cu tematica emisiunii:
Marutd, Teo — divertisment, Banciu — pamflet, A. Cioroianu - istorie, Liiceanu, Plesu —
dezbateri pe diferite teme culturale, politice, reflectii filosofice etc. Alteori, numele emi-
siunii functioneazi cu rol de ,,declangator” al continutului tematic si al asocierii cu reali-
zatorul / prezentatorul acesteia: Pagaport diplomatic — Luca Niculescu, Garantat 100%
— Catalin Stefanescu, Sub semnul intrebdrii — Robert Turcescu, Politicd si delicateturi
— Mircea Dinescu, Te pui cu blondele — Dan Negru, Fresh refresh — Alexandra Picurar.

Bibliografie

Bourdieu, Pierre. 2007. Despre televiziune (traducere si prezentare de Bogdan Ghiu). Bucuresti:
Grup Editorial Art.

Cerban, Maidilina. 2013. Ce obligatie au emisiunile de tip reality show
dupa decizia CNA de marti. http://www.mediafax.ro/cultura-media/

?  Poet, eseist, jurnalist, om de afaceri, realizator de diferite emisiuni tv.



750 ~ MIHAELA MUNTEANU SISERMAN

emisiunile-de-tip-reality-show-trebuie-marcate-cu-mentiunea-acest-program-este-o-ficti-
une-10604959 (accesat in 17 septembrie 2015).

Charaudeau, Patrick, Ghiglione, Rodolphe. 2005. Talk show-ul. Despre libertatea cuvdntului ca
mit. Tagi: Polirom.

Felecan, Daiana. 2009. Structuri cliseizate in redactarea horoscopului. In Limba de lemn in presd,
Tlie Rad (coord.), 263-279. Bucuresti: Tritonic.

Macé, Eric. 1992. La télévision du pauvre. Hermes 11-12:160-175.

Manu Magda, Margareta. 2009. Din retorica titlurilor de televiziune. In Limba roménd: teme
actuale. Actele celui de al 8-lea Colocviu al Catedrei de Limba romdnd (Bucuresti, S—6 decem-
brie 2008), R. Zafiu, Gabriela Stoica, Mihaela N. Constantinescu (eds.), 299-307. Bucuresti:
Editura Universititii din Bucuresti.

Munteanu Siserman, Mihaela. 2013a. Names in Romanian Gastronomy. In Onomastics in
Contemporary Public Space, O. Felecan and A. Bughesiu (eds.), 340-353, Cambridge
Scholars Publishing.

Munteanu Siserman, Mihaela. 2013b. Nume de preparate culinare autohtone in perspectiva
globalizarii (interpretiri onomastice si sociocugturale). In The Proceedings of the European
Integration-Between Tradition and Modernity Congress, Volume Number S, 431-443. Targu-
Mures: Editura Universitatii ,Petru Maior”.

Plesu, Andrei. 2014. Note, stari, zile. Dilema veche. disponibil on-line la adresa http://dilemave-
che.ro/sectiune/situa-iunea/articol/note-stari-zile-15 (accesat in 24 august 2015).

Silverstone, Roger. 1999. Televiziunea in viata cotidiand (traducere din limba engleza de Claudia
Morar). lasi: Polirom.

Stanciu, Laura. 2003. Fatd in fatd cu fratele cel mare. Bucuresti: Nemira.

Vedinas, Traian. 2006. Dominatia televiziunii. Cluj-Napoca: Grinta.

Zeca-Buzura, Daniela. 2007. Totul la vedere. Televiziunea dupd Big Brother. Iasi: Polirom.



