AUT, XLVII, 2009, p. 236-244

STRUCTURI RETORICO-STILISTICE IN

PRESA ROMANEASCA ACTUALA
de
JToana VID

Titlul lucrarii este inspirat de cartea lui Paul Cornea Structuri
retorico-stilistice in romantismul romdnesc. Nivelul limbajului presei este
unul deosebit de interesant si prezintd o pozitie particulara care duce la
unele valente spectaculoase in presd. Vom observa ca sensurile textului
publicistic pot fi analizate si din punctul de vedere al relatiei acestora cu
alte domenii. De asemenea, lucrarea reia o problematica mai veche din
lingvistica si stilistica romaneasca, existenta stilului publicistic, si aduce
argumente noi prin existenta unei functii comunicative specifice
limbajului publicistic. Legatura dintre stilul publicistic si teoria
comunicdrii este un castig pe care teoria comunicdrii il poate aduce
investigatiei de natura retorico-stilistica.

Presa evolueaza odatd cu societatea, radiografiaza societatea si o
ajutd sa evolueze. Relatia care se stabileste intre presa si culturd este una
de interdependenta, ele se dezvolta in stransa legatura una cu cealalta.

Habermas trateaza dezvoltarea mass-mediei ca parte integranta a
formarii societatii moderne’. Presa se constituie ca institutie a spatiului
public modern din secolul al XIX-lea. Habermas afirma ca acest spatiu
public comportd doud dimensiuni: ,,cea a sferei de liberd exprimare, de
comunicare, de dezbatere publicd, in sensul de instantd mediatoare intre
societatea civila si stat, Intre cetdteni §i puterea politico-administrativa si
cea a unei scene publice, de acces la vizibilitatea publica a actorilor si
actiunilor, a evenimentelor si problemelor sociale™”.

Pe de altd parte, Marshall McLuhan a cercetat relatia dintre
mijloacele de comunicare si organizarea spatiala si temporald a puterii.

! Apud John B. Thomson, Media si modernitatea, Ploiesti, Editura Antet, 1994,
p. 12.

2 L. Quéré, L'espace public: de la théorie politique d la métathéorie
sociologique, in ,,Quaderni”, no. 18, Paris, 1992, p. 101.
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Diferitele mass-media au favorizat moduri diferite de organizare a puterii
politice, centralizate sau descentralizate’.

O alta perspectiva este din punctul de vedere al hermeneuticii,
adicd interpretarea contextualizatda a formelor simbolice. Contributii
recente la aceasta aduc H. Gadamer si P. Ricoeur’. Hermeneutica
reliefeazd faptul ca receptia produselor mass-media implicd un proces de
interpretare contextualizat §i creativ, n care indivizii 1si apropie resursele
aflate la dispozitia lor pentru a da un sens mesajelor pe care le primesc.
Dezvoltarea mijloacelor de comunicare este o prelucrare a caracterului
simbolic al vietii sociale, o reorganizare a modului in care informatia si
continutul simbolic sunt produse si schimbate in lumea sociald §i o
restructurare a modului in care indivizii sunt legati unii de ceilalti si de ei
insisi.

Tranzitia societdtii romanesti de la un sistem socio-politic totalitar
la unul democratic a fost insotita si stimulatd de o presa noud, emancipata,
pluralistd, care a oferit suportul interactiunii dintre diferitele grupuri
sociale. Presa actuala e preocupatd de ,redefinirea contractului de
comunicare mediatica, reinstituirea credibilitdti §i recaptarea instantei
receptive™”.

Evolutia limbii literare, procesul de modernizare al acesteia, batalia
pentru unificarea §i normarea limbii literare au reprezentat contextul
socio-cultural care a contribuit la constituirea si individualizarea
limbajului publicistic. Intemeietorii presei romanesti au inteles ci
dezvoltarea presei in limba romana va permite accesul la culturd, in paralel
cu dezvoltarea sistemelor de educatie. De altfel, ctitorii presei romanesti
erau filologii importanti ai vremii, de exemplu, Ion Heliade Radulescu,
printre altele, autorul unei gramatici a limbii romane §i unul dintre
continuatorii principiilor Scolii Ardelene, Gheorghe Asachi, G. Barit etc.
Acesti filologi, oameni de culturd ai vremii, Eminescu, Arghezi, Caragiale,
Iorga, sunt si ziaristi si pot constitui adevarate modele pentru ziaristii
generatiilor viitoare.

O problemd importantd este elucidarea statutului figurilor
retorico-stilistice, cadru in care aceste figuri nu mai au rolul din stilul
beletristic, ci au o alta semnificatie semioticad. Dezbaterea este foarte
importantd deoarece pe de o parte este expusd o problemd mai veche, cea a
existentei stilului publicistic, iar pe de altd parte este un mod de a intra In
problematica abordata din perspectiva teoriei comunicarii si deschide

* John B. Thomson, op. cit., p. 13.

* Ibidem.

> Daniela Roventa-Frumusani, Semiotica discursului stiintific, Bucuresti, Editura
Stiintifica, 1995, p. 38.
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modul de a gandi rolul figurilor retorico-stilistice in limbajul publicistic,
unde se doveste ca ele au valente diferite.

Stilul publicistic este unitatea stilisticd a romanei literare realizata
prin publicatiile cotidiene sau periodice. Existenta lui este contestata de
catre unii cercetatori (Ion Coteanu, Lidia Sfarlea si chiar Paula Diaconescu
care i1 acordd atentie minimd considerand cd prezinta ,,0 structurd
lingvistica compozitd”). Dupa alti cercetatori, stilul publicistic este un stil
intermediar intre stilul artistic si cel stiintific. Cei care contestd existenta
acestui stil pornesc de la ideea marii varietati a textelor cuprinse in ziare
sau reviste: articole de fond/editoriale, stiri, reportaje, foiletoane etc.

Fiecare dintre aceste tipuri de texte sunt redactate intr-o varianta
stilistica: editorialele se redacteaza Intr-o anumita variantd stilistica
(uneori apropiatd mai mult de stilul stiintific, alteori cuprinzand elemente
retorice specifice sau, eventual, elemente ale stilului administrativ), stirile
se apropie, In mare parte, de ceea ce se numeste iIn mod curent stil
administrativ, reportajele sau foiletoanele pot fi redactate uneori in stil
beletristic, alteori in stil informativ, neutru, stiintific, in functie de
subiectul abordat sau in functie de talentul de scriitor al celui care le
redacteaza.

Diferentele apar si in situatiile in care suntem In prezenta unui
articol de popularizare a unor descoperiri stiintifice, a unor idei stiintifice
sau tehnice, care au aplicabilitate directd in viata oamenilor obisnuiti.
Desi, teoretic vorbind, un asemenea articol s-ar putea incadra stilul
stiintific, el nu prezinta toata argumentarea in maniera in care o face un
om de stiintd Intr-un studiu de specialitate, cand se interpreteaza stiintific
un anumit fapt, se prezinta o noua teorie sau se combate o teorie eronata.

Intr-un articol de popularizare, autorul se rezumad, de obicei, la
prezentarea cat mai clard a problematicii abordate, a etapelor urmate in
descoperirea unui fenomen nou sau interesant, la explicarea, Intr-un limbaj
cat mai simplu si mai clar, a rezultatelor obtinute sau a unor ipoteze de
cercetare. Rezulta cd atat un studiu stiintific propriu-zis, cat si un articol de
popularizare stiintifica se incadreaza in acelasi stil, in ciuda unor diferente
evidente, dar minore: articolul de popularizare poate face apel si la unele
aspecte menite sa-1 apropie pe cititor de text, iar intr-o masura mai mare
sau mai mica el poate face apel si la o serie de termeni bine cunoscuti de
catre cititori. Dacad ziaristul procedeazd la prezentarea unei emotii
puternice si este dotat cu har scriitoricesc, textul se poate usor transforma
intr-un text cu caracter beletristic, un eseu, de exemplu, cum ar fi o serie
de eseuri ale scriitorului Geo Bogza.

Situarea stilului publicistic intre stilul beletristic si cel stiintific
reprezintd un camp important din mai multe perspective: semiotica, teoria
informatiei, pragmaticd. Lucrarea noastrd si-a propus studierea stilului

BDD-A6446 © 2009 Editura Universititii de Vest
Provided by Diacronia.ro for IP 216.73.216.51 (2025-12-08 15:27:32 UTC)



239

publicistic din perspectiva functionald si va avea in vedere, in masura in
care ea se bazeaza pe existenta stilului publicistic, relatia dintre cele doua
stiluri.

Functiile limbajului publicistic sunt determinate, in principiu, de
cei doi actanti ai procesului de comunicare: emitatorul si receptorul. Adica
reprezentantul institutiei media — ziaristul si destinatarul mesajul mediatic.

Roman Jakobson® stabileste sase functii corespunzitoare
elementelor procesului de comunicare: emitatorul, mesajul, contextul,
mijlocul de comunicare, codul, destinatarul. Acestea sunt:

. expresiva (se refera la emitator);

. conativa (se fixeaza asupra destinatarului);

. referentiala (trimite la context, stabileste referentul);
. fatica (mentine contactul dintre interlocutori);

. metalingvistica (are rolul de clarificare a codului);

o poetica (se refera la mesaj).

Pentru atingerea scopului pornim de la cercetarea Doinei
Bogdan-Dascilu care, in cartea sa Limbajul publicistic actual’, analizeaza
functiile limbajului, cercetatoarea punand accent pe functia conativa avand
in subsidiar functia referentiala. in lingvistica romaneasci cercetitoarea a
pus bazele unei analize foarte atente a comunicarii in limbajul publicistic
punand in centru relatiei comunicative in presd functia conativa ca functie
dominanta. Functia conativd poate fi evidentiatd si la nivelul structurilor
retorico-stilistice, aceasta functie dovedindu-se o functie organizatoare a
discursului publicistic. Vom arata care este rolul fiecarui element al
comunicarii §i care sunt trasaturile comunicarii mediatice, specifice presei,
incercand sd aducem argumente pentru existenta unui stil publicistic prin
existenta unei functii comunicative specifice acestuia.

Presa scrisd beneficiazd de manevrele retorico-stilistice de care
beneficiaza si literatura pentru a descrie lumea care ne inconjoard si
multitudinea de evenimente petrecute. In relatie cu zona beletristicului se
poate spune cd exista specificul presei care nu pierde din vedere functia
referentiala si pe cea conativa.

Functia referentiald este dublatd de functia persuasiva care se
bazeazd pe expresivitate si pe creativitate, ceea ce duce la accentuarea in
limbaj a relatiei dintre partenerii actului comunicativ: emitdtorul si
receptorul. Expresivitatea reprezintd patrunderea, in grade diferite si In

% Roman Jakobson, Lingvisticd si poeticd. Aprecieri retrospective si consideratii
de perspectiva, tradus in romaneste de M. Nasta si Matei Calinescu in Probleme de
stilistica, Culegere de articole, Bucuresti, Editura Stiintificd, 1964.

" Doina Bogdan-Dascilu, Limbajul publicistic actual, Timisoara, Editura
Augusta, 2006, p. 46.
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maniere diferite, a emitatorului in mesaj, si, mai ales, exprimarea atitudinii
sale de aprobare, de respingere fata de continutul mesajului propriu, in asa
fel incat sda poatd provoca si in receptor aceeasi atitudine. Evident ca
efectul va fi cu atdt mai puternic si, deci, cu atadt mai eficient, cu cat
puterea de convingere este mai mare. $i nu este deloc o Intdmplare ca pe
langa factorii de persuasiune, alaturi de argumente, fapte, exemple, un rol
deosebit revine punerii in text a acestora, textualizarii lor, ceea ce aratd
importanta limbajului in actul de persuasiune.

Poti sa fii mai convingator sau mai putin convingdtor prin modul in
care te exprimi. Modul de exprimare este influentat si de destinatar, de
apartenenta sociald, culturald, politica a acestuia. A sti cui te adresezi este
vital in jurnalistica, pentru cd numai asa vei putea sa-ti adaptezi discursul
la destinatar, sa-i lasi acestuia impresia cd i te adresezi In mod special lui
si numai lui, ca el este cel vizat de mesajul tau si, intr-un fel, favorizat de
modul in care este redactat.

Conativitatea rezidd tocmai din orientarea mesajului catre
destinatar, cooptarea acestuia in mesaj, ca un ,veritabil” personaj al
acestuia.

In stilul publicistic, emititorul este preocupat de situarea
destinatarului intr-o anumita perspectiva ideologica, politica, culturala din
care acesta sd recepteze continutul informational pe care i-1 transmite prin
enuntul sdu. Emitatorul transmite informatii si aspird sa consolideze
diferite convingeri social-politice si ideologice. In stilul publicistic,
semnul lingvistic se situeaza intr-o zond de interferenta a stilului stiintific
cu stilul beletristic®.

Diversitatea receptorilor i obligd pe emitatori (jurnalisti, editori,
realizatori de programe) sd uniformizeze si sa standardizeze continuturile
comunicate. Ei aplicd aga numitul principiu al numerelor mari, in virtutea
caruia mesajele mass-media trebuie s fie accesibile cat mai multor oameni,
sa fie eliberate de elemente de stricta specialitate sau de note elitiste. Acesta
este motivul pentru care continutul comunicarii de masa va fi caracterizat
prin claritate, simplitate, atractivitate - trasaturi care asigura accesul direct,
rapid la intelesul mesajelor pentru uriasele multimi de oameni care opteaza
pentru aceasta forma de consum si comunicare culturala.

Functia conativa, care centreazd mesajul pe receptor, se realizeaza
prin elemente de persuasiune implicitd din mesaj, In mdsura in care se
urmdreste ca receptorul sa iInteleaga ideile si fenomenele cuprinse in
acesta. Legatura dintre functiile comunicarii formulate de Jakobson si

§ Dumitru Irimia, Structura stilistica a limbii romdne contemporane, Editura
Stiintifica si Enciclopedica, Bucuresti, 1986, p. 186.
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stilul publicistic este importantd si vine in sprijinul existentei stilului
publicistic si a caracteristicilor sale.

Figurile retorico-stilistice analizate: comparatia, metafora si
hiperbola au fost alese pentru ca, dupa epitet, ele au cea mai mare
frecventa in limbajul jurnalistic. Ele au fost prezentate dupa structura lor si
dupa modul de functionare in limbajul publicistic. Exemplele folosite au
fost excerptate din presa locala si din cea nationala.

Gandirea de tip comunicativ se dovedeste extrem de importanta
pentru analiza materializarii textuale a stilului publicistic in zona cea mai
interesantd, zona figuralitatii.

Comparatia este figura cel mai des intdlnita in stilul publicistic si
prezinta urmatoarele trasaturi:

a) In primul rind, din punct de vedere formal, structura raportului
comparativ reflectd structura generald a comparatiei in limba romana (ex.:
ponderea mare a elementului de comparatie ca, frecventa clasei
morfologice a substantivului in calitate de comparant §i comparat).
Personalitatea autorilor, fie ei scriitori sau gazetari, nu se reflectd decat
foarte palid in structura formala a comparatiei.

,»Cdntecul copilei se inaltd lent in aer ca o rugdciune, pe cand ceilalti
copii, ascultandu-l il inghiteau parca cu totul, ca pe o bucata de paine, ca pe o
hrana dulce.” (RnB, 1999, 2735, 2)

,,Cea mai mare nenorocire la TV este duminica. O somnolenta de stiri ca
un sirop diluat. (EZ, 1998, 1896, 1)

,»A trecut peste noi Craciunul ca un fulg de nea poposit peste grumazul
unui cal alb.” (JN, 1998, 1700, 2)

b) Daca 1in stilul artistic comparantul are ponderea semantica cea
mai mare, In stilul publicistic importanta revine, In egald masura, ambilor
termeni, intrucdt noutatea e reprezentatd, aici, de primul termen —
comparatul — care este, in general mai putin cunoscut receptorului
mesajului. Stilul publicistic contine comparatii al caror termen secund se
incadreaza, semantic, acelorasi campuri lexicale ca si in stilul beletristic:
»vegetal”, ,animal”, ,,cultural”, samd.

,intreprinderile private noi au rasarit ca iarba prin asfalt.” (Adv, 1999,
2693, 1)

»Asa cum vorbim despre modele si croieli devenite clasice in lumea
modei, putem vorbi despre traditie ca moda care dainuie si suferd mutatii de
ordin stilistic.” (E, 1997, 5, 50)
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»leatru e ca o orchestrd de jazz, libertatea este totala, dar nu poti deveni
fals, nu-i poti smulge pe ceilalti.” (U, 1998, 10, 21)

Cercetarea noastra despre metafora porneste de la cercetarea
colectivului Academiei Romane, filiala Timisoara privind metafora in
stilurile nonartistice ale limbii romane literare in secolul trecut si de la
cartea lui Eugen Dorcescu, Metafora poeticd’ si analizeaza metafora din
punctul de vedere al substantei sale.

Realizarea metaforei presupune, asadar, existenta, cel putin virtuala, a
doi termeni: termenul propriu (Tp) si termenul figurat (Tf). Atunci cand
ambii sunt prezenti in expresie, intre ei stabilindu-se un raport de
identitate, avem de-a face cu metafore coalescente; cand termenul propriu
lipseste din expresie fiind absorbit in termenul figurat, metafora este o
implicatie’.

Disocierea dintre metafora coalescentd si metafora implicatie are o
insemnatate metodologica de prim ordin, deoarece pune in lumina cele
dintai cdi de manifestare a transferului metaforic.

Metafora coalescenta

»Revolutia e o criza a unei boli sociale.” (J. N., nr. 1746, an VII);
,Democratia, o firma fara substanta” (J. N., nr. 1680);
,»Al doisprezecelea ceas — o fantoma ce-si cauta timpul” (J. N., nr. 1682).

Stilul publicistic utilizeaza metafore negative si restrictive.

,Maiorescu, Calinescu si Perpessicius nu sunt decat niste truditori
asupra textelor eminesciene” (,,Romania libera”, nr. 2713)

Prin urmare, stilul publicistic se dovedeste a fi, sub aspectul
structurilor metaforice, o realitate mixta, tranzitorie. Intentia lui este mereu
aceeasl, de a informa, dar si de a convinge si acest fapt dirijeaza selectia si
structura figurilor retorico-stilistice.

Stilul publicistic prefera metafora coalescenta celei implicate. Pe de
alta parte, Tn multimea reprezentatd de implicate, se inregistreaza un regres
simtitor al submultimii implicatelor cu termen figurat eliptic (asemeni
celor petrecute 1n stilul artistic si contrar celor ce se Intdmpla in stilul
stiintific).

? Eugen Dorcescu, Metafora poeticd, Bucuresti, Editura Cartea Roméneasca,
1985, p. 26.
1% Vezi Eugen Dorcescu, op. cit., p. 21.
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Hiperbola este mai putin folositd in stilul publicistic decat alte figuri
de stil, cum sunt epitetul, comparatia sau metafora. Explicatia afirmatiei
precedente trebuie cautatd in interferenta hiperbolei cu epitetul superlativ.

Principalele deosebiri dintre hiperbola poetica si cea jurnalistica deriva
din faptul ca prima e dominatd de functia poetica, iar cea de-a doua de
functia conativa, functia poetica ocupand de data aceasta un loc subaltern.

Din punct de vedere statistic, se constatd cd hiperbolele sunt mai
frecvente 1n speciile comentative, adica acolo unde elementul subiectiv are
o pondere mai ridicata, si sunt mai rare in speciile informative.

Presa apeleaza in scris la structurile retorico-stilistice, acestea nu mai
sunt subordonate functiei poetice, ca in limbajul beletristic, ci tocmai
functiei conative si celei persuasive alaturi de cea referentiald si cea fatica.
Observam cd niciuna dintre functii nu poate exista independent de
cealalta, ceea ce difera este doar importanta lor Intr-un anumit stil
functional. Ambiguitatea figurilor retorico-stilistice este o caracteristicd a
literaturii si in special a literaturii moderne. Din acest punct de vedere,
limbajul jurnalistic, atunci cand apeleaza la aceste figuri, nu opacizeaza
discursul, ci reveleaza, ele stdnd sub semnul accesibilitdtii. Aceasta este o
diferenta care nu trebuie scapata din vedere.

Presa romaneasca actuald a marcat o ruptura stilistica fata de ,,limba de
lemn” printr-o deschidere spectaculoasa fata de oralitatea familiard si chiar
fatd de cea argotica. Aceasta este una dintre trasaturile fundamentale ale
presei noastre. Relaxarea limbajului este comund in limbajul publicistic
contemporan, dar si in literatura. Este vorba, aici, de un fenomen de
sincronizare cu ceea ce se petrece si in alte tari.

Personalitatea jurnalistilor, a jurnalistilor de vocatie aici poate fi
identificata, figurile retorico-stilistice devenind o marca a subiectivitatii
puse in slujba valorilor persuasive ale discursului si ale referentialului.

,Mass-media au devenit, In lumea modernd, un fel de centru
gravitational in raport cu care se pozitioneaza celelalte segmente ale
societdtii — sistemul economic, sistemul politic, sistemul ideologic,

sistemul cultural, sistemul tehnologic, sistemele si subsistemele sociale”'".
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RHETORICAL-STYLISTIC STRUCTURES IN THE ROMANIAN
WRITTEN MEDIA OF TODAY
(Abstract)

The press evolves along with society, scans it and contributes to its progress.
The relationship set up between press and culture is one of interdependence
because of their intertwined development.

Situated between the belletristic and the scientific style, the journalist style
covers an important scope from several perspectives: semiotics, information
theory, pragmatics. Written press employs rhetoric and stylistic devices that are
also used by artistic literature to describe the surrounding world and the many
events that happen in it. It can be granted that the belletristic area contains the
journalistic type, that will not deprive it of its referential and conative focus.

In the journalistic style, the referential function is reinforced by the
persuasive function, which often relies on expressiveness and creativity,
highlighting the connection between the communicating participants in language:
the sender and the receiver. Expressiveness points out the involvement - on
different levels and in different ways - of the sender in the message, and, most of
all, the rendering of his approvalor rejection of the contents of his own message,
in a manner as to inspire an identic attitude in the receiver. The effect will
obviously be more intense and thus more effective if the persuasive power is
greater. And since the list of persuasion factors, among arguments, facts,
examples, attaches particular value to text layout, the importance of language in
the act of persuasion is fully confirmed.
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