ADJECTIVUL iN PRESA CONTEMPORANA ROMANEASCA
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Abstract

Within the stylistic ,,spectrum” of any language, the journalistic style represents the junction of
the stylistic variations. Becoming heterogeneous, by means of treating various subjects regarding social,
economic, political, scientific, or artistic manifestations, the journalistic style assumes the role of a stylistic
,link”. Its vast range of topics — audio-visual, oral, or written — entails the great variety of manifestation
forms.

Through its up-to-date information, the openness for the assimilation of new notions, its concern
with linguistic innovation, the journalistic style outstands due to mobility and accessibility. However, the
reality expressed in various forms, objectively or subjectively, gains colour and shape due to the presence
of adjectives, the means of expression being multiple and varied. Considering its rich semantic content,
this lexical-grammatical class occurs in objective, scientific, technical texts, as well as in literary or
journalistic ones. This wide range of uses is determined by the capacity of the adjective to render vatious
features, characteristics, peculiarities of real or imaginary objects.

Among the particular features of adjectives occurring in the journalistic style, the following ones
are representative: the use of neologisms, of argotic and vulgar language, linguistic stereotypy, the use of
the superlative, pre-positioning of adjectives (as themes), along with others, all of them tightly linked to
the features of the current Romanian press language.

Keywords: accessibility, stereotypy, adjectival style, the journalistic style, the current Romanian
press language

In ,»spectrul” stilistic al oricarei limbi, stilul publicistic realizeaza jonctiunea
variantelor. Devenind eterogen prin tratarea unor subiecte diverse legate de manifestari
sociale, economice, politice, stiintifice sau artistice, acesta isi asuma rolul de ,liant”
stilistic.

Aria tematicd vastd a stilului publicistic — audiovizual, oral sau scris — atrage
varietatea mare de forme de manifestare: stire, sinteza, articol, editorial, recenzie, cronica,
eseu, reportaj, anchetd, interviu etc. Genurile informative tind spre obiectivitate, fara sa
transpara latura afectiv-emotionala a gazetarului. Genurile de opinie §i comentariu
necesitd parerea avizatd a unui specialist sau profesionist, putind imbina cele doua
dimensiuni ale limbajului: obiectivitatea/tranzitivitatea si subiectivitatea/reflexivitatea.
Textele publicitare (reclama, sloganul, anuntul de mica publicitate), tinand de comunicare
si advertising, incearca si convinga prin mijloace cat mai sugestive.

Prin actualitatea informatiei, receptivitatea mare in asimilarea noilor notiuni,
preocuparea pentru inovatia lingvistica, stilul publicistic se evidentiaza prin mobilitate si
accesibilitate. Realitatea exprimata sub diverse forme, obiectiv sau subiectiv, prinde insa

culoare si relief prin prezenta adjectivelor, mijloacele de expresie fiind multiple si variate.
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Este recunoscuta mobilitatea semantica si adaptabilitatea cuvintelor la contexte inedite,
deoarece sensul lor nu este imuabil. Gandul si sufletul nu cunosc limite atunci cand este
vorba despre nuantarea exprimarii.

Daca se vorbeste despre un s#/ nominal sau verbal, prin analogie, avem in vedere un
stiladjectival. Caracterizandu-se prin autonomie semantica si functionala, avand sens
calificativ/caracterizant, adjectivul contribuie la modernizarea limbii si la sporirea
potentialului siu expresiv. Gratie continutului siu semantic, aceasta clasa lexico-
gramaticala isi face remarcatd prezenta in texte obiective, stiintifice, tehnice, dar si in texte
beletristice sau publicistice, tocmai datoritd faptului cd sensul sau poate reda diferite
trasaturi, insusiri, calititi ale obiectelor reale sau imaginare.

Dintre particularitatile privind ocurenta adjectivelor in stilul publicistic retinem:
stereotipia lingvistica, limbajul neologic, argotic sau vulgar, exprimarea la superlativ,
tendinta spre hiperbolizare, antepunerea/tematizarea adjectivului s.a., toate acestea intr-o

prezentare strans legata de caracteristicile limbajului presei romanesti contemporane.

1. Functiile stilului publicistic

Limbajul/stilul publicistic, folosit in mediile de informare a publicului larg, nu
poate fi privat de forta de expresie a adjectivului. Adjectivul calificd sau descalifica
obiectele lumii inconjuratoare, fiind vesmantul ce da pregnanta substantivului. Fira forma,
fara culoare obiectele nu pot fiinta.

Alaturi de termenul pe care il determina, adjectivul poate indeplini, in presa, toate
functiile specifice stilului publicistic:

a. functia informativd/de comunicare a informatiei: ,,Celebra cruce de pe Caraiman
va avea o sora mai micd, 1a Sibiu. Pe Dealul Gusteritei va fi ridicatd o cruce metalicd, inaltd
de 11 metri, (...).” (Crucea Sibinluz, in Monitorul de Sibin, nr. 2295, 23 unie 20006);

b. functia de mediatizare a evenimentelor, derivata din functia informativa: ,,Cea
mai mare pensie, In valoare de 17.012 lei, este detinutd de un fos# magistrat. Alti 16 fosti
procurori si judecatori szbzeni au iesit la pensie cu peste 10.000 de lei. Pensia medie in
judetul Sibiu este de 775 lei. In 2010, aproape 7.000 de pensionari au beneficiat de pensia
minimd sociald de 350 le1.” (Topul pensiilor indestulate, in Tribuna, nr. 6080, 4 februarie 2011);

c. functia persuasiva: ,,Nou/ Opel are un design cel putin azragator. Veti fi delectat
cu un aspect prietenos, o siluetd gratioasd, contururi atletice indragnete, atitudine zmpundtoare
determinata de dimensiunile wari ale rotilor.” (Corsa, la superlativ, in Monitorul de Sibin, nr.
2282, 8 iunie 20006);

d. functia de propagandi/de manipulare: ,,Prezentand adevirul golgolut despre
Sectorul 57 (sloganul electoral al candidatului PNL pentru Primiria Sectorului 5 al
Capitalei, C.B.);

e. functia de incitare a curiozitatii: ,,« Adevarul Europa »” relateaza zilnic (...) tot
ce este important in actualitatea europeand, noile tendinte si ultimele reguli, directive sau legi.”
(Adevarul Holding lanseazd ,, Adevarnl Enropa”, in Adevarnl, 29 ianuarie 2011);
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f. functia de formare si educare: ,,O (partial, ludica) incursiune etimologica ar putea
conduce la o clasificare a prozei in functie de maniera « ceptivd », adici de modurile de
constructie, stil, atitudine in actul « prinderii lumii ».”” (Itina Petras, Forme ,,ceptive” ale
prozei contemporane, in Romania literard, nr. 15, 4-10 februarie 2011);

g. functia de relaxare i divertisment: ,,.Sunt, cum se spune, pe val. Sunt Zner,
Sfrumogi $i formeaza ce/ mai non cuplu din showbiz. I-am privit cu admiratie, recunosc: Adela
(24) era proaspatd ca o zi de vard, strilucind langa Radu (34), un barbat 7z foatd firea, si,
inutil s adaug, sexy, nu-i asa?” (Adela Popescu 5i Radu Vlean - Inceputul unei inbiri, in Viva,
tebruarie 2011).

2. Accesibilitate gi inovatie lingvistica

Caracterul accesibil al limbajului publicistic pastreaza legatura cu publicul-tinta,
ancorandu-l in realitatea contemporana, prin subiecte de actualitate imediata. Prin urmare,
se impune un limbaj neologic, in acord cu noile realitati, deoarece neologismele reflecta
cel mai bine si cel mai rapid schimbarile petrecute in societate, contribuind la expansiunea
cantitativa si calitativd a unei limbi. Astfel, aceasta categorie lingvisticd patrunde foarte
repede in mass-media, servind comunicdrii in masa a informatiei. Neologizarea este insa
un fenomen international, cauzat de factori diversi: politici, sociali, economici, culturali,
lingvistici. Neologismele sunt impuse de contextele situationale, in primul rand, dar si de
intentia gazetarului de a impresiona sau de a capta atentia publicului.

Fondul lexical neologic al limbii romane, deosebit de bogat si de diversificat, nu
trebuie privit ca o realitate negativa. Prin noutatea lor, cuvintele contribuie la
modernizarea limbii, la nuantarea stilistica, la sporirea bogatiei sinonimice si a
expresivitatii. Abuzul insa dauneaza. Pentru frecventa mare a neologismelor folosite de

))1

publicistii care vor si epateze, lorgu Iordan a creat sintagma ,,slagare stilistice”!, pornind
de la analogia faptelor de limba cu muzica: zajor, cert, implementat, indexat, implacabil etc.

Alaturi de celelalte clase lexico-gramaticale, adjectivele neologice redau imaginea
petioadei contemporane vorbitorului/sctiitorului/gazetarului, insd, prin utilizarea
indelungata si extinsa, unele dintre acestea devin uzuale, patrunzand, cu timpul, in lexicul
fundamental. Prin uzul masiv, neologismele pot deveni clisee, afectaind, in mare parte,
limbajul gazetaresc.

In perioada actuali asistim la o invazie a anglicismelor, multe dintre acestea
reprezentand pentru limba noastra adevarate barbarisme. Importul de ,,culturd”, progresul
economic §i social cauzeazd explozia de anglicisme si americanisme, care caracterizeaza,
prioritar, limbajul familiar si stilul mass-media: sexy, fresh, funny, full, next, single, strong, sweet,
trendy etc.: ,,Roxana Tanase aratd aproape tot in posturd de menajerd sexy” (titlu, in Click,
15 ianuarie 2011); ,,Norvegianul Kristian Kjelling (1,98 metri) este considerat ce/ mai sexy
handbalist al lumii.” (Cei mai sexy jucitori de la Mondialel, in Click, 22 ianuarie 2011); ,,V-a
cucerit inimile cu proiectul Sexxy, iar acum, Claudia, aka Claudette, revine cu o noua
imagine fresh si atractivd, un nou single, un site nou si multe surprize.” (Claudia Patrdscanu

s-a remnventafl  Pictorial super-sexy la penitenciarl, in Click, 2 februarie 2011); ,Diana
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Dumitrescu si sotul ei, producitorul Ducu lon, au ales sa poarte tricouri funny cu inscriptii
similare, (...).” (Vedetele s-an imbricat in alb-negrn la petrecerea de 13 ani, in Cancan, 3 februarie
2011) etc.

Migrarea romanilor in Spania si aparitia masiva de filme sud-americane pe piata
romaneasca au condus la importul de spaniolisme si sud-americanisme, unele dintre
acestea devenind, in scurt timp, surse ale argoului sau ale jargonului: wacho, latino, bonito(a),
loco(a), sola, linda, tonto(a) etc.: ,,Dupa despartirea de Cristi Bud, senzuala Gabriella Sziics
(26 de ani) si-a gasit repede consolarea in bratele unui alt fotbalist macho (...).” (Sexy Szvics
are lpici la atacantd, in Click, 2 ianuarie 2011); ,,Ponor s-a combinat cu un handbalist
macho!” (titlu, in Click, 18 ianuarie 2011); ,,(...) Acestia promit o seard /atino de neuitat,
presarata de hiturile care i-au facut celebri (...).” (No Merey cinta in Regie, in Click, 25
noiembrie 2010); ,,Bossaball-ul este un mix de volei, fotbal, capoeira (arte martiale de
origine afro-braziliand) si multd acrobatie pe ritmuri latino.” (Cele mai cindate sporturi din
lume, in Click, 12 februarie 2011); ,,Anumite vedete nu au raspuns total asteptarilor,
precum Messi (zero goluri) sau Kaka (o eliminare), iar selectionerul brazilian Dunga nu a
reusit sa combine «jogo bonito» si rigoarea.” (Bilantul continentelor - Africa a dezamdgit,
Europa ramane Regina, in Click, 13 iulie 2010) etc.

Calcul lingvistic este una dintre sursele actuale de imbogatire a vocabularului
romanesc: /istabil, scalabil, ,,posta electronica”, ,,dezvoltare durabild”, ,,politici previzionale’ etc.:
,Jumitate din cazurile de infidelitate sunt descoperite in urma consultirii celularului
partenerului si 20% din pogta electronicd.” (Peste jumitate dintre italieni isi insald partenerele, in
Romania liberd, 26 octombrie 2010); ,,Dar daci reteaua sociald pare sia vrea si concureze
direct cu Gmail, lansarea unui serviciu de pogti electronicd va concura direct si cu
Hotmail, (...).” (Facebook isi lanseazd maine propriul sistem de e-mail, in Romania liberd, 14
noiembrie 2010); ,Prin trecerea terenului din extravilanul comunei Budureasa in
intravilan, cineva a urmadrit scoaterea lui de sub protectia legii, prin care este considerat
arie protejatd, si trecerea in zona de « degwoltare durabild », astfel incit si poatd obtine
autorizatiile de construire, spun ecologistii.” (Szatiune turisticd in arie protejatd, in Romdania
liberd, 19 ianuarie 2011); ,,Acest lucru reprezinta una dintre explicatiile pentru care
Romania nu reuseste si-si promoveze in mod eficient obiectivele de protectie a mediului
si dezwoltare durabild.” (Studin Ecopolis: Romdnia trebuie s ia in calcul cresterea treptatd a taxelor
de medin, in Romania liberd, 8 tebruarie 2011); ,,noutati spargatoare (breaking news)” (Acadenia
Catavencn, nr. 35/768, 6-12 septembrie 2000) etc.

Cu referire la limba englezd, Adriana Stoichitoiu Ichim? prezinta avantajele
calcurilor (accesibilitate; evitarea problemelor de adaptare foneticd, graficd, morfologici;
posibilitatea de incadrare in structuri existente in limba receptoare), dar si dezavantajele

acestora (ambiguitate, improprietatea termenilor).

3. Limbaj argotic si vulgar
Anumite neologisme adjectivale au patruns in limbajul familiar sau au devenit surse

ale argoului tinerilor cu spirit mimetic sau doritori de a se exprima ,,la moda™: fancy, trendy,
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groggy, cool etc.: ,,Avem si fete, si baieti. (...) Si trendy, $i fancy.” (Editorial... in care redactorii se
Justificd, in Academia de gased, nr. 2, 10 mai 2000); ,, «I-am incurajat, le-am spus ca le trebuie
vointa ca si scape de droguri. Pe langa mine nu existad astfel de oameni. Cred ca daci as
vedea vreunul ci vrea sa fie groggy, l-as ajuta eu. I-as rupe capul imediat. Vrea senzatii tarir!
Ii dau eu!», a incheiat, decis, Doroftei.” (Doroflei, intre puscirie si Spitalul de urgentd, in
Cancan, 29 mai 2008); ,,Johnny Depp: « Copiii mei cred ¢ nu sunt coo/»” / ,,Johnny Depp
recunoaste ca micutii lui nu il considerd deloc coo/” (titlu/subtitlu, in Cancan, 18 februarie
2011) etc.

Desi este nerecomandabil, limbajul argotic este o modalitate lingvistica excelentd
de caracterizare a unui mediu, de prezentare a unor persoane sau personaje apartinand
unei anumite paturi sociale. Expresivitatea argoului, ca si cea a jargonului, priveste doar
contextele in care cele doud ramificatii lingvistice sociale sunt intretesute in vorbirea
comund, in limbajul beletristic sau publicistic.

Presa contemporana romaneasca face uz de argotisme in descrierea sau
prezentarea anumitor medii sociale sau a VIP-urilor: ,,Gigi st Andreea: cez mai cool $i cei mai
nagpa de la TV (titlu, in Jurnalul national, nr. 4013, 30 wunie 2000); ,,Mai ardem gazul vreo
cingpe pasi (...). (...) N-om avea noi strazi prea misto, dar si alea pe care le avem sunt la
superoferta: trei in unal” (§-a spart clondirul cu onomastica pe strazile Capitalei, in Academia
Catavencn, nr. 18/751, 10-16 mai 2000); ,,S1 fii atent ce frigider misto avea bagaboanta. (...)
Morala acestei zile (...): italienii dstia, obisnuiti cu postura de macho, nu suportd ca o
gagicd si le tranteascd usa In nas de prea multe ori.” (Ce-7 la ugd si-n capusd, in Academia
Catavencn, nr. 18/751, 10-16 mai 2000); ,,(...) sd vedeti ce chestie mito a ficut: (...).”
(Bdietii buni loveste din nou, in Academia Catavencn, nr. 35/768, 6-12 septembrie 2000) etc.

Nici vulgarismele nu lipsesc din gazete: ,,(...) actorul (...) obisnuieste sa-si
hartuiascd cu SMS-uri porcoase fostele iubite, (...).” (Bdietii buni loveste din nou, in Academia
Catavencn, nt. 35/768, 6-12 septembrie 2006); ,,Da, ate un conducidtor smintit, porcos la
gurd, poate sovin, lipsit de maniere, grandoman si badaran.” (Depunctarea nu e o optiune, in
Gazeta sporturilor (de duminica), nr. 160, 29 octombrie 2000); ,,(...) « dsta nu e mare fotbalist,
are si un caracter de rahat, (...). »” (Gigi in 2004: ,caracter de rabat’, in Gageta sporturilor, nt.
5115, 7 noiembrie 2000) etc.

4. Stilul publicistic: intre stereotipie gi senzational

Jurnalistul prezinti deseori faptele In asa maniera incat creeaza impresia de
senzational. Stirile de senzatie au mare cautare in randul adolescentilor si nu numai. Insusi
adjectivul senzational umple paginile gazetelor: ,,Averea senzationald a lui Dan Diaconescu”
(titlu, in Romdnia Liberd, 26 august 2010); ,,O noud descoperire senzationald la Sebes:
vertebra celei mai mari reptile zburitoare din lume” (titlu, in Adevarul, 3 septembrie 2010);
,Chiar daca a evoluat ricitd, Raluca Ungureanu a ficut un meci senzational.” (Baschet:
Viictorie de infarct obtinutd de Galactica Brasov, in Adevdrul de seard, 24 februarie 2011) etc.

Rodica Zafiu situeaza limbajul publicistic ,,intre strategiile senzationalului si tentatia

cliseului”. Intr-adevir, in presa contemporanad, ne asalteaza sintagme stereotipe ca: ofertd
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promotionald, pret promotional, trimis special, sursd oficiald, capital privat, campanie elctorald, monstru
sacru, fonduri europene, fonduri structurale, crestere aberantd etc. sau cuvinte formate cu super-,
mega-, non- etc.: ,,Pand la 31 decembrie 2014, persoanele non-regidente nu au dreptul sa
cumpere terenuri agricole in Romania” (subtitlu, in Adevdrul, 28 ianuarie 2011); ,,Acestia
spun cd vor avea o « atitudine #on-combat » pana se vor rezolva toate problemele” (subtitlu,
in Adevarnl, 11 august 2009); ,,Afirmatia lui vine dupa ce acesta a discutat cu inaltul
comisar (...), care a spus, tot astizi la Bruxelles, ca reprezentanti UE ar trebui sa
vorbeasca in numele normelor internationale de drepturi ale omului si valorilor umane
internationale, si nu numai in numele Furopei, astfel incat statele non-europene si nu
considere ci UE incearcad sa se impuna (...).” (ONU catre UE: Vorbiti cu Libia in numele
valorilor umane universal acceptate, nu doar enropene, in Adevarul, 23 tebruarie 2011) etc.

Tendinta spre stereotipie poate conduce insa la lipsa de proprietate a termenilor:
fotbal consistent’, ,,avantaj consistent” (Gageta sporturilor (de duminicd), nr. 160, 29 octombrie
2000); ,,Basescu are un semn de intrebare « consistent » legat de motivul amanarii adoptarii
Strategiei Nationale de Apirare”/,,Presedintele Traian Bisescu a declarat, joi, la RRA,
vorbind despre operatiunile de la vami, cd are un semn de intrebare « consistent » legat de
motivul pentru care Parlamentul amand continuu adoptarea Strategiei Nationale de
Aparare” (titlu/subtitlu, in Mediafax, 10 februatie 2011) etc.

In contextele de mai sus, termenul potrivit este substantial, sinonim partial al
adjectivului consistent, care nu este compatibil semantic decat cu substantivele hrand si

corpuri.

5. Tendinta de manipulare prin hiperbolizare

Exprimarea la superlativ este una dintre constantele limbajului presei
contemporane romanesti: ,,Festivalul International de Teatru de la Sibiu este ce/ mai
tmportant festival anual de artele spectacolului din Romania si al treilea ca importanta in
Europa, reusind sa adune proeminenti artisti nationali si internationali. (...) « Este unanim
recunoscut faptul cd programul Sibiu - Capitald Culturald Europeana 2007 se datoreaza in
mare masuri solidei reputatii internationale si imensului capital de imagine de care Festivalul
International de Teatru de la Sibiu se bucuri de 12 ani. Sibiu - Capitala Culturala
Europeana 2007, in parteneriat cu Luxemburg, oferd Sibiului oportunitatea exveptionald de
a se face cunoscut ca zona si traditie, (...). Productiile marilor evenimente din 2007,
cuprinzand nume somore ca (...), prezente marcante din Germania, Anglia sau Japonia,
precum si explozivele productii de stradd vor avea debutul in cadrul Festivalului de la Sibiu
20006. (...)».” (Sibin... Capitala mondiald a teatruluz, in Tribuna, nr. 4634, 12 mai 2000);
,Biroul de Politie Rurald se afla, de ieri, in posesia celui mai dotat autoturism din tard.”
(Logan ultra-dotat, in Monitorul de Sibin, nr. 2331, 4 august 2000) etc.

Evenimentele—cap de afis sunt prezentate in calificative exagerate: ,, Targul Olarilor
a durat doua zile, iar spatiul de desfasurare a fost unul cum nu se poate mai potrivit — Piata
Mare. Dar ceea ce trebuie subliniat este faptul cd aceasta editie aniversara, (...), s-a

dovedit a fi una de succes, iar targul s-a aratat a f1 nu doar cea mai veche manifestare a culturii
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sibiene, ci $i una de calitate care reconsacra targul drept cea mai bund piata de olarit din
Romania (...).” (Targu! Olarilor, in Tribuna, nr. 4733, 5 septembrie 20006); ,,Berlina
niponilor (...) va fi cu 30 de procente ai economicd decat cel mai economic model actual din
gama Lexus. HS 250h dispune de un propulsor conventional (...), care este integrat in cea
mai noud platforma de propulsie hibrida (...).” (Un hibrid cu fast. Lexus HS 2505, in Sibiu
100 %, nr. 36, 31 ianuarie-6 februarie 2009); ,,BRD are, si in acest an, cea mai atractivi
oferta in programul « Prima Casa »” (titlu, in S7biu %, nr. 129, 12-18 februarie 2011) etc.

In stirile de senzatie si in textele publicistice ironic-umoristice sunt preferate
prefixele si elementele de compunere neologice superlative: Linci de pe vremea lui
Paunescu se vorbea de o instalatie #ltramodernd, (...).” (Pozitie de mofisaid, in Academia
Catavencn, ntr. 35/768, 6-12 septembrie 20006); ,,(...) asa cd vd voi deranja cu niste
dezvaluiti #ltrasenzationale din care va reiesi ca nu e deloc simplu sa fii erou.” (Catalin Radn
Tdnase si-a pus in cap cenusa grecilor, in Academia Catavencn, nr. 35/768, 6-12 septembrie 2006)
etc. Starea de expectatie este declangata de curiozitatea patrunderii in realitatea textului.

In ceea ce priveste adjectivul, o tendintd actuald in limba romani o constituie
formarea superlativului absolut cu particula super-: superdestept, superelegant, superdelicat etc.,
fenomen ce s-a extins si la alte clase lexico-gramaticale, care nu cunosc decat accidental
categoria intensitatii: swperbdiat, supermagind, superocagie, supercelule” (Celule suge,
supercelule, in Jurnalul National, nr. 4081, 6 septembrie 20006), ,,supetrecital”: , Johnny
Raducanu si Ion Caramitru au dat un superrecital la HOP” (subtitlu, in Jurnalul National, nr.
4081, 6 septembrie 2000) etc.

Acest gen de cuvinte intrd in componenta unor expresii adjectivale de actualitate:
,»IN-om avea noi strizi prea misto, dar si alea pe care le avem sunt /& superofertd: trei in
unal” ($-a spart clondirnl cu onomastici pe strazile Capitale, in Academia Catavencn, nr. 18/751,
10-16 mai 20006); ,,(...) vesta super-la-modd.” (Ele, gagicile..., in Academia de gased, nr. 2, 10
mai 2000) etc. Extinderea procedeului cunoaste o etapa intermediara, in care particula
super are semiautonomie lexicald si gramaticala: ,,Uita-te la ele cum trec mandre pe culoar,
(...) pantalonii cu super-strasuri peste un super-fund (...).” (Ele, gagicile. .., in Academia de gased,
nr. 2, 10 mai 20006); ,,Dintr-o super-putere se naste o super-colectie!” (reclama la DVD-uri
Spider-Man, in Gageta sporturilor, 28 ianuarie 2011) etc.

Unele prefixe si elemente de compunere, cu timpul, si-au castigat autonomia ca
adjective invariabile: super, extra, retro etc.: ,,Optati pentru sacouri care urmaresc linia
corpului, fard extra volum in zona umerilor.” (Am luat la puricat tinutele primarilor, in
Libertatea, 15 octombrie 2010); ,,Avem si fete, si baieti. Si moderni, §i rezro.” (Editorial. .. in
care redactorii se justificd, in Academia de gascd, nr. 2, 10 mai 2000) etc.

Limbajul publicistic este recunoscut pentru inovatiile lexicale superlative: ,,Gina
Pitrascu despre vedete ,,verissime” (subiectul unei dezbateri televizate, in cadrul emisiunii
Dan Diaconescn in direct, OTV, 22 martie 2000); ,,Nu pot si cred cid Pronia a putut sa
ddruiasca unui om atata frumusete, generozitate, bunitate cate le ai tu; atat talent rarisim
fata de altii.” (Draga Adi Mutu, in Cancan, 16 tebruarie 2011); ,,Cand l-au vandut la Real,

francezii n-au avut sclipirea prudentissima sa-1 oblige, prin contract, sa nu joace in meciurile

90

BDD-A2808 © 2011 Universitatea Petru Maior
Provided by Diacronia.ro for IP 216.73.217.60 (2026-06-10 13:12:26 UTC)



directe.” (Spectatorii Lyonului si-an aplandat « copilul » ritacitor, Benzgema, in Gazgeta sporturilor, 23
tebruarie 2011) etc.

Superlativul accentueazd nota de senzational, fiind savurat de cititor/ascultitor:
,»(...) ritmuri fierbinti si dansuri senzuale, o prezentd live fascinantd $i o voce incredibili
reprezintd garantia celui mai incitant show al anului: pe 7 mai 2011, Shakira va concerta
pentru prima data la Bucuresti (...). Timbrul vocal zmconfundabil si miscirile de dans
halucinante, devenite reprezentative pentru pasionala columbiand, i-au adus Shakirei o
pozitie de top atat in randul celor mai apreciate nume din industria muzicala internationala, cat
si intre cele mai senzuale artiste ale ultimului deceniu. Alaturi de 7 albume vandute in peste
60 de milioane de exemplare, palmaresul artistei include §i o colectie impresionanti de
premii (...). Dupd succesul rasundtor al piesei ,,Whenever, Wherever” (...).” (Superba
Shakira vine pe 7 mai la Bucurestd | Shakira concerteazd in Bucuresti, in cadrul turnenlni mondial
The Sun Comes Outl, in Gazeta sporturilor, 23 februarie, 2011).

Se preteazd exprimdrii la superlativ adjectivele afective/subiective?, reactia
emotionald a emitatorului dorindu-se a fi transferatd receptorului, intr-o enuntare unici,
originala:

- memorabil: ,,Fotbalul de Liga produce fapte memorabile, chiar si in varianta ofensiva
ca pescuitul la copca (sau « riguros defensiva », zice Mourinho). (...) Memorabile aplauze,
memorabild « obraznicia » fostului pusti de pe Gerland.” (Spectatorii Lyonului si-au aplandat
« copilul » ratdcitor, Benzema, in Gazeta sporturilor, 23 tebruarie 2011);

- colosal: ,(...) scadere colosald a numarului de persoane care se vaccineaza impotriva
virusuluit AHIN1.” (Adevarnl, 27 ianuarie 2010);

- electrizant. ,,Derby electrizant in Portugalia (...)” (Gageta sporturilor, 29 aprilie 2010);

- usturdtor: ,amenzi usturatoare” (Jurnalul national, 23 august 2007);

- uriay: ,Neniturile #riase din turism, in pericol” (Adevarul, 29 ianuarie 2011);

- fabulps: ,Lita, gol fabules” (Gazeta sporturilor, 28 ianuarie 2011);

- substantial: ,,venituti substantiale” (Tribuna, nr. 6080, 4 februarie 2011);

- maxinr. L2ubire « maximd » de St. Valentin” (Sibiu 100%, nr. 129, 12-18 tebruarie
2011) etc.

Jurnalistul sportiv are deseori tendinte spre hiperbolizare: ,lob supert”, ,;autogol
antologic”, ,reusite de senzgatie’, ,,cea mai populard echipa de fotbal”, e/ mai prolific jucator”
(Gazeta sporturilor (de duminica), nr. 160, 29 octombrie 2000); ,,0 faza personala fermecdtoare”,
sun gol superl”, ,joc intens”, ,faze incantitoare’ (INebunie curatd, in Gazeta sporturilor, 28

ianuarie 2011) etc.

6. Limbajul publicitar intre reclama gi manipulare

Prin finalitatea sa, limbajul publicitar exceleazd in exprimari superlative: ,,Cu
experienta noastrd de peste 150 de ani in sanatate si frumusete, produsele (...) te vor ajuta
sa aratl lumii cat de frumoasa esti.” (Blu, mai 2000); ,,Baneasa este ce/ mai mare proiect de
dezvoltare urbani din Romania, (...). Cuprinde o zona rezidentiala (...) si cea mai mare

zona comerciala din sud-estul Europei, (...).” (Jurnalul national, nr. 4013, 30 iunie 2000);
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»Cautd cele mai bune oferte la produsele din carne in magazinele CarmOlimp” ($7biu %, nr.
127, 29 ianuarie-4 februarie 2011) etc.

Tendinta spre hiperbolizare poate conduce la incilcarea voita a normelor literare:
,La noi gisesti PRETUL CORECT si cel mai ieftin” (reclama firmei AMEX la RCA, in
Sibin %, nr. 129, 12-18 februarie 2011).

Reclama recurge la adjective calificative pentru a descrie unicitatea si performanta
produsului: ,,Acum poti folosi cu incredere [produsul] (...). Pentru ca pielea ta si se simta
Sfrumoasa, catifelatd si bronzatd tot anul. Ofera pielii o nuanta naturaldi de bronz luminos si
uniform, (...)." (Blu, mai 2000); ,,Gama de vopsele Supralux Colores del Mundo aduce in
locuinta ta culori fascinante si atmostera celor mai exotice locuri ale lumii. Descoperiti
stralucirea znfensd a Havanei, puritatea /nistitoare a Mediteranei, (...) sau paradisul #opical

din Bali.” (Perfect, mai 2000).

7. Antepunerea / Tematizarea adjectivului

Antepunerea adjectivului in cadrul grupului nominal este o alta caracteristicd a
reclamei, nevoia de tematizare fiind imperioasi In anumite forme de manifestare:
swAdevirata « planta a fericirii », verbina constituie principalul ingredient al diverselor preparate
din plante, avand efect afrodisiac, relaxant si revitalizant.” (B/#, mai 20006). Adjectivele nu
mai clasificd obiectul, ci 1l individualizeaza.

Precedand substantivul sau verbul copulativ, adjectivul primeste o coloraturd
intensivda sau emfaticd: ,,Dupd ce au apdrut in presd cateva SMS-uri drigastoase care i
aveau drept protagonisti pe Simona Trasca si Marius Alexe, fotbalistul lut Dinamo s-a
vazut parasit de catre iubita sa, Dana, (...). La o saptamana distanta de la nefericita ruptura,

Alexe a devenit de nerecunoscut in cercul apropiatilor, fiind vizibil afectat de problemele

personale.” (Alexe 75i vrea comoara inapoi, in Gazeta sporturilor, 23 februarie 2011); ,,Mare
minundtie e telefonul dsta mobil. (...). Problema e aceea cd destoinicii manuitori ai
telefonului mobil apeleazi la astfel de practici (...). Iar sifonarea a fost atat de deranjanta,
incat gandul domnului director a zburat taman catre avocatii care ar fi trebuit si
pedepseasca supdrdtoarea relatare. (...) Cert este ca modernu/ instrument de comunicare
inlesneste intr-un chip admirabil manifestari dintre cele mai diverse.” (titlu incitant-ironic:
»Mandra—i telefonia mobild, mesteri utilizatorii” (Editorialul zilei, in Tribuna, 22 februarie
2011) etc.

Pentru a atrage atentia cititorului, se apeleazd la toate mijloacele de convingere:
lexic figurat, digresiuni, satird, ironie, vorbire directa etc. si la diverse procedee ce incita
curiozitatea: epitete, superlative, titluri socante, imagini etc. De exemplu, articolul urmator
se incheie cu o antifrazd ironicd ineditd: ,Liliana Pintilei este noua vedeti a revistei
Playboy, un top-model de succes, (...) femeia care a dat-o jos, anul trecut, din patul lui
Enrique Iglesias, pe Anna Kurnikova. Romdncele noastre, fermei eroine, numai bune de pus
la rand.”> (Pe scurt: 5i bune, i rele, in Tribuna, nr. 4733, 5 septembtie 2006).
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Ironia causticd, umilitoare caracterizeaza enuntul urmator: ,,Pai managementul e
sandtos, datoriile sunt bolnavel” (Lui Vuza it cam crapd buza, in Academia Catavencu, nr.
35/768, 6-12 septembrie 2000).

Note:

" lorgu lordan, Limba literard. Studii si articole, Craiova, Editura ,,Scrisul Romanesc”, 1977, p. 73. Cuvintele
enumerate sunt considerate neologisme pentru perioada contemporani autorului articolului (sctis In anul
1961).

2 Adriana Stoichitoiu Ichim, Observatii privind semantica si stilistica anglicismelor in romdina actuald (1), in Limba si
literatura romand, nr. 4, Bucuresti, 2001, p.16-22.

3 Rodica Zafiu, Diversitate stilisticd in romina actuald, Bucuresti, Editura Universititii, 2001, p. 11-85.

+ Dominique Maingueneau, Lingvisticd pentru textul literar, lasi, Institutul European, 2008, p. 256-261.
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