AUI, sectiunea I1I e, Lingvistica, tomul LI, 2005
Studia linguistica et philologica in honorem Constantin Francu

Consideratii asupra dimensiunii metaforice

a textelor economice
de

CORINA DOBROTA

1. Introducere

Tncepind cu studiul fundamental al lui Lakoff and Johnson, Metaphors We Live By
(1980), metafora a incetat sa mai fie perceputd ca un simplu ornament de limbaj, cistigind
statutul de mijloc de structurare a intregului nostru sistem conceptual si a tuturor tipurilor
de activitati umane. Desprinderea metaforei din corsetul literaturii si schimbarea opticii
privind rolul sdu au condus la numeroase studii interdisciplinare, referitoare la diverse
chestiuni economice sau socio-economice din perspectiva metaforica. Pe de o parte, exista
autori care s-au centrat pe studii de lingvistica aplicatd, printre care Henderson (2000),
Boers (2000), Charteris-Black (2000), Charteris-Black si Ennis (2001), dar si cercetatori
care si-au manifestat un viu interes pentru metafora ca instrument in domeniul stiintelor
socio-economice, mai ales in legaturd cu stiinta organizatiilor, cum ar fi Morgan (1996,
1997) sau Grant §i Oswick (1996). Ambele perspective se focalizeaza pe convingerea ca
metafora joaca un rol esential in Intelegerea fenomenelor sociale si economice.

Lucrarea de fata isi propune sa analizeze si sa compare diversele tipuri de metafore
conceptuale, precum si realizarea lor lingvisticd in articolele din ziare cu specific
economic in limba romana. Principalele preocupdri se axeaza pe studierea sistematicitatii
metaforelor §i a organizarii acestora in structuri ierarhice, dar si pe evidentierea realizarii
lingvistice a conceptualizarilor tipice din discursul economic.

Numerosi cercetatori au relevat faptul ca, datorita starii de fapt de pe glob, in care
Statele Unite detin suprematia politica si economica, dezvoltarea structurilor modelatoare
pentru interpretarea fenomenelor economice este aproape Tn exclusivitate de sorginte
anglo-americani. Astfel, in multe limbi se observd o similaritate a metaforelor
conceptuale (Charteris-Black/ Ennis 2001: 251), mai ales ih domeniul economic. Uneori
este chiar posibil sa stabilim cu exactitate sursa/ autorul unui concept metaforic, agsa cum
se intimpld 1n cazul metaforei de larga raspindire money laundering ‘activitate prin care
bani obtinuti ilegal sint folositi la tranzactii comerciale legale sau transferati in conturi
bancare pentru a se ascunde sursa de unde provin’. Se pare ca metafora a aparut pentru
prima oard in presd in 1973, in legaturd cu celebra afacere Watergate, care a cauzat
colapsul administratiei Nixon. De atunci expresia a patruns in majoritatea limbilor,
inclusiv in romana: spalare de bani, fr. blanchiment d’argent, germ. Geldwasche, it.
riciclaggio di denaro sporco, sp. lavado de dinero, sl. pranje denaria etc. (cf. Bratoz
2004: 181). Nu este singurul caz in care se observa o influentd clard a termenilor
anglo-americani asupra celor romanesti. Procesul de transfer conceptual metaforic
functioneaza la nivel conceptual si nu da neaparat nastere la echivalente lingvistice din
punct de vedere al actualizarii.
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2. Metoda si surse

Lakoff, Johnson si discipolii lor au scos in evidentd legitura inextricabila dintre
metaford §i gindire, avansind ideea ca nu doar sistemul conceptual este implicat n
»prelucrarea” metaforica, ci §i gindirea insasi este structurata metaforic. Sistematicitatea
metaforei in structura de suprafatd nu face decit sa reflecte structura conceptuala de
adincime, prin care o entitate, un fenomen sau un proces abstract este inteles, stocat si
procesat sub forma unui obiect, unui proces sau unei entitati concrete. Dupd cum se stie,
metaforele implicd un domeniu sursa (de regula concret si familiar), un domeniu tinta (de
obicei abstract si mai putin structurat), precum si un set de corespondente (engl. mapping
relations). Aceste corespondente sint de doua tipuri: ontologice (care implica entitdti atit
in domeniul sursa, cit si in domeniul tintd) si epistemice (care se referd la relatii de
cunoastere a acestor entitati) (Lakoff 1993).

Scopul principal al acestei lucrari este identificarea metaforelor conceptuale prin
analiza corespondentelor ontologice si epistemice decelate in corpusul alcituit din
metafore conventionale utilizate in articolele economice si de afaceri in limba romana.
Ziarele au fost alese pentru a constitui un esantion reprezentativ din peisajul jurnalismului
economic: ziare specializate pe domeniul ,,business”, ca ,Ziarul financiar”, ,,Capital”,
»daptamina financiard”, dar si ziare de tip popular cu acoperire nationald, precum
,Evenimentul zilei”, ,,Curierul national”, ,,Adevarul”, ,,Gindul”, ,,Gardianul”, ,,Romania
libera” (sectiunea financiard), din perioada iulie/ august-octombrie a.c. Materialele alese
trateaza o varietate de subiecte, de la rapoarte financiare si stiri de facturd economica pina
la editoriale pe probleme economice locale si internationale.

3. Rezultatele studiului

3.1. Caracterul sistematic al structurii metaforice

Din punct de vedere al sistematicitatii structurale, existd metafore conceptuale care
structureaza o mare parte a discursului economic romanesc:

a) Economia este o nava.

b) Fuziunile sint mariaje.

a) Transpunerea domeniului tintd (stiinfa economicd) in termenii mai familiari ai
domeniului sursd (stiinta navigatiei) a dat nastere unei structuri solide si sistematice.
Corespondentele metaforei in discutie sint extrem de usor de stabilit:

i Corespondente ontologice * entitatile din domeniul naval corespund sistematic

celor din domeniul economic, dupa cum se observa in urmatorul tabel:

SURSA: NAVA TINTA: ECONOMIA
Capitanul Presedintele bancii centrale
Echipajul Asistentii si consilierii financiari
Marea (agitata ) Climatul socio-economic
Obstacolele (furtuni, stinci, recife) Situatiile critice din economie
Instrumente nautice (busold, ancora, hartd) | Planuri, strategii si directive de functionare

ii. Corespondente epistemice — cunostintele pe care le detinem despre o nava se
structureaza in cunostinte despre economie, cum ar fi:
e (Capitanul unei nave stie exact cum functioneazd nava, incotro se
indreapta aceasta sau modul in care deciziile luate o pot afecta.
e Presedintele unei banci stie exact cum functioneaza economia, incotro
se indreaptd aceasta sau modul in care deciziile luate o pot afecta.
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e Echipajul isi asista capitanul in conducerea navei.
e Asistentii si consilierii financiari isi asistd presedintele in conducerea
companiei.

e Pe mare pot aparea diverse obstacole care afecteaza nava.
¢ In climatul socio-economic al unei tari pot aparea diverse situatii critice
care afecteazd economia.

e Capitanul unei nave se serveste de instrumente de navigatie pentru a
ajunge la destinatie si a depasi obstacolele.

e Presedintele unei companii se serveste de planuri, strategii si directive
pentru a-si indeplini scopurile si a depasi situatiile critice din economie.

Corpusul prezintd variate actualizari precum:
o [...] marea agitatd a investitiilor strdine de capital. (S.F., august 2005);
e Intrarea pe piata romaneascd a unui nou competitor va agita ,apele”
concurentei in sistemul bancar romanesc. (C., noiembrie 2005);
e Leul greu: ultima noapte de festivism pentru oficiali, prima zi de deriva
pentru populatie. (C.N., iulie 2005);
e Nori negri la orizont in paradisul vinzirilor de masini.(C., noiembrie 2005);
e  Pro ducatorul de automobile de lux Jaguar va continua sa piardd bani si in
urmadtorii ani, nainte sd iasd la liman Tn 2007. (C.N., noiembrie 2005);
e Unnou val de concedieri poate lovi Tractorul, Rulmentul si Nitramonia. (A.,
noiembrie 2005);
e  Prea multi angajati in barca firmelor mici. (C., iulie 2005);
e  Masura are ca scop aducerea la suprafatd a unor venituri din economie, dar
si orientarea IMM-urilor catre impozitarea profitului, nu a venitului. (C.,
iulie 2005).
b) O altd metaford conceptuald extrem de productivd transpune fuziunile de
companii in termenii unei casatorii. Tabelul corespondentelor ontologice este urmatorul:

Sursa: RELATIE DE DRAGOSTE

Tinta: FUZIUNE COMERCIALA

Cei doi indragostiti

Cele doua societati comerciale/ companii

Relatia de dragoste

Relatia de afaceri

Curtarea Negocierea
Nunta Semnarea contractului de fuzionare
Casatoria Fuziunea

Corespondentele epistemice sint numeroase, ca de exemplu:
e Doud persoane se implicd 1intr-o relatie sentimentald si decid sa se

casatoreasca.

e Doud companii se implica intr-o relatie de afaceri si decid sa fuzioneze.

e Dupa o perioada de curtare, se organizeaza nunta.
e Dupai o perioada de negocieri, se organizeaza fuzionarea.

Usurinta stabilirii corespondentelor in acest caz, datoratd fara indoiala faptului ca
ambele evenimente (casdtoria / fuzionarea) reprezintd momente majore in existenta umana
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in general si in mediul economic in special, transformd metafora conceptuala intr-o sursa
inepuizabild de noi expresii metaforice. De reguld aceste extensiuni metaforice apar in
mod unitar intr-un singur articol, constituindu-se intr-un fir conducator pe tot parcursul
acestuia, ca In exemplul urmator:

CNSLR si BNS, logodite sindical, dar divorfate politic. Dupa o lunga perioada
de tatonari, negociere si indecizii, mult-asteptata fuziune dintre CNSLR Fratia si
BNS, doua dintre cele mai importante centrale sindicale autohtone, se va produce
in 15 octombrie. Numai cé, in spatele festivismului si al aparentelor ,relatii
cordiale”, anuntatul mariaj sindical ce va naste noua confederatie BNS Fratia va
fi inghitit cu noduri de reprezentantii si simpatizantii ambilor parteneri. [...]
Pornind probabil de la calculul ca au mai multe puncte comune decit divergente,
cele doua confederatii sindicale au decis sd se inhame la un concubinaj, pe care 1l
spera fericit si reciproc avantajos, liantul acestei conviefuiri comune putind fi
administrarea patrimoniului fostului UGSR. [...] dacd privita din perspectiva
sindicala, preconizata uniune nu prea prezintd asperitati, chiar si afilierea
internationala fiind comuna, diferentele de opinii si de abordare sint generate de
optiunile politice total diferite impartasite de sindicalistii i liderii celor doua
entitati aflate Tn pragul unificarii, ceea ce ar naste, in timp, destule animozitati.
,»Ca din intimplare, marea fuziune sindicala are loc exact in zilele premergatoare
campaniei electorale”. [...] Astfel, in timp ce relafia privilegiata care s-a
concretizat si prin propulsarea unor lideri sindicali in fotolii parlamentare,
consfinita si printr-un acord politic, dintre CNSLR Fratia si PSD, este de
notorietate, recenta alianta dintre BNS si PRM, [...] ,,sund ca dracu”. De altfel,
desi neagd cu vehementa, surse sindicale sustin ca unul dintre liderii sindicali
curtagi pentru a deveni parlamentar pe listele PRM este Aurel Cornea,
presedintele FSLI, rebelul care nu a semnat ,,pacea profesorilor”. Apropiindu-se
si campania electorala, cind vocile din sinul noii confederatii unificate vor suna,
in multe ocazii, diferit, iar interesele ,,de liste” vor fi total diferite, nu ar fi exclus
ca proaspetii ,,insurdtei sindicali” sa divorteze chiar dupa luna de miere. De
aceea, privitd ca un mare succes si 0 coagulare sindicald, viitoarea uniune s-ar
putea sa fie macinatad si dinamitatd de ambitiile politice antagonice, mai ales ale
liderilor, si sa se transforme intr-un rasundtor esec mioritic. (,,Gardianul”, 7
octombrie 2004).

Se observa ca articolul descrie in termenii unei posibile casatorii fuziunea Tntre
CNSLR Fratia si BNS, doua entitati sindicale importante. Metafora conceptuala anuntata
inca din titlu prin determinantii logodite, divortate se constituie Tn laitmotivul Tntregului
text, fiind sustinutd §i amplificatd de substantive in relatie de sinonimie partiala precum
mariaj, concubinaj, uniune, convietuire relatic (privilegiata), unificare, fuziune, alianta,
acord, coagulare sau din aceeasi sfera semantici—insuratei, lund de miere, parteneri. Este
interesant de remarcat ca influenta metaforei de bazd este atit de puternica incit si
subiectele incidente, cum ar fi optiunile politice ale celor doud centrale sindicale, sint
abordate in acelasi tip de actualizari lingvistice, cum ar fi participiile curtafi Sau
consfintita.
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3.2. Niveluri de metaforizare

Asa cum s-a mentionat anterior, corespondentele metaforice nu apar izolat, ci in
cele mai multe cazuri se organizeaza 1In structuri ierarhice, pe niveluri, unde
corespondentele de ordin inferior sint influentate de cele de ordin superior. Conform
corpusului studiat, doua astfel de metafore de ordin superior par sa fie cele mai frecvente,
dind nastere la numeroase subcategorizari:

a. Economia este un organism:

a 1. Economia este un pacient.

e Toamna prinde bursa de valori lesinata. (C.N., august 2005);

e in doi ani, jumitate dintre companiile roméanesti vor muri. (E.Z., august 2005);

o Dacia salveaza Renault. (E.Z., august 2005);

e  Zilele Biz iau pulsul afacerilor. (C., noiembrie 2005);

e Molima de promotii de pe piata bancara din Romania. (C., octombrie 2005);

e O sterilizare de amploare determind aprecierea leului. (R.L., noiembrie 2005);

e Limitarea creditului in valutd si incurajarea celui extern reprezintd o palida
solutie de diminuare a deficitului comercial. (A., iulie 2005);

e Programele de sdnatate suferd de cancer. (Cotid., septembrie 2005);

e  Serviciile imune la austeritate. (A., octombrie 2005);

e  Se cauta solutii pentru Tntinerirea sistemului de pensii. (G., octombrie 2005);

[ ]

Impozitul pe active — ,taxa pe saracie” care Ingroapda societitile statului. (G.,

octombrie 2005).
Economia vizutd ontologic ca organism se actualizeaza cel mai adesea prin
vehiculul ,,pacient”. Astfel, aceasta se afld in suferintd — este lesinata, palida, sufera de
molima sau chiar de cancer — si are deci nevoie de actiuni recuperatoare sau salvatoare.
Abundenta de termeni medicali din corpusul citat se leaga in special de ideea conditiilor
economice nefavorabile care necesita solutionare.

a 2. Suplu este sanatos / Obez este nesanatos.

e  Pretul computerului slabeste toamna. (C.N., septembrie 2005);

e  Costurile de achizitie sint umflate in medie cu 20% de citre samsarii de terenuri.
(E.Z., august 2005).

Actualizarile de acest tip sint mai putin numeroase, dar totusi la fel de importante,
referindu-se in principiu la variatiile de preturi/ costuri. Se remarca valoarea peiorativa a
verbului a umfla, utilizat in aprecierea descriptorilor economici alimentati artificial.

a 3. A prelua este a minca.

e Dolarul fuge de gura leului. (E.Z., iulie 2005);

e Persoanele fizice de pe piata bancara roméneasca par sd-si formeze gustul pentru
Tmprumuturi pe termen lung. (Z.F., octombrie 2005);

e Canibalismul bancii de investitii germane pare sd constituie un real pericol
pentru bancile mici din estul Europei. (S.F., august 2005);

e RCS a inghitit RDS: RCS&RDS este noua companie de servicii de cablu,
rezultatd din fuziunea firmelor Romanian Cable System si Romanian Data
Systems. (E.Z., august 2005).

Fenomenul achizitionarilor si preludrilor este transpus concret ntr-o activitate
umand primordiala, ,,a manca”, dind nastere unor actualizari lingvistice precum a inghiti,
canibalism, gust, gura. Primul exemplu aduce in plus jocul de cuvinte prilejuit de
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denumirea monedei nationale, care asociazd instrumentului economic semele [+animal],
[+feroce], extrem de exploatate de altfel de jurnalistii nostri financiari.

a 4. Piata financiara este un teatru.

Circul financiar pe ordinea de zi de-acum pina cind? (E.Z., august 2005);
Scenariile economice de culise au condus la falimentarea firmei. (S.F., octombrie
2005);

Lupta pe piata bancara se va da intre cinci actori.(Cotid., noiembrie);

Romania merge pe sirma fara FML. (A., noiembrie);

Licitatie cu cintec pe spinarea bucurestenilor. (A., noiembrie);

Printr-o politica agresiva de investitii si achizitionare a altor banci concurente, BCP a
ajuns principalul actor pe piata bancara portugheza. (Cotid., octombrie 2005).

Caracterizata de dinamism si imprevizibil, piata financiara este perceputa ca teatru,

subsumindu-se probabil celebrului theatrum mundi. Vehiculele supuse atentiei aduc in
congtiinta receptorului imagini care echivaleaza climatul economic cu o scend sau arena de
circ, planurile strategice de marketing sau management cu ceea ce se petrece in spatele
culiselor sau si mai des cu un scenariu, agentii economici cu actorii. Uneori metafora este mai
greu vizibila, traseul parcurs de la sursa la vehicul fiind mai sinuos, ca in exemplul urmétor:

Oglinda, oglinjoara, cine-i cel mai frumos card din tara? (C.N., noiembrie 2005).

Asocierea imediata este formula magicd din basmul Alba-ca-Zapada, ceea ce

transpune un obiect din sfera economica, cardul bancar, intr-un personaj din povesti.

a 5. Competitia economica este conflict.

CEC iese la bdtaie pe piata creditului ipotecar cu 9,75% dobinda fixad. (Z.F.,
septembrie 2005);

Canalele de distributie ale bancilor specializate ataca zona rurald. Competitia S-a
ascutit intre bancile care au la baza sistemul de economisire-creditare Tn sistem
colectiv pentru cumpdrarea sau construirea de locuinte. Prin parteneriatele cu
Posta Romana (...) bancile specializate vor ataca segmentul pietei rurale. (C.N.,
septembrie 2005);

Se constata o ofensiva a bricolajului pe piata. (E.Z., august 2005);

Ne agteaptd invazia masinilor vechi. (E.Z., octombrie 2005);

In prima zi de tranzactionare, leul greu nu s-a dovedit prea puternic in bdtdlia cu
euro. (E.Z., august 2005);

Leul vechi va opune ,,rezistentd” in casierii §i in magazine. (E.Z., august 2005):
TBI Leasing si TBI Credit ataca in forta piata de credite. (C., noiembrie 2005);
Alianta strategica Danone-Yakult (C., noiembrie 2005);

FMI rupe lantul slabiciunilor. (E.Z., octombrie 2005).

De departe cea mai bine reprezentata categorie, conceptualizarea competifiei

economice drept conflict/ razboi a devenit un loc comun in discursul economic mai ales 1n
anii noudzeci, odata cu trecerea Romaniei la economia de piata si libera intreprindere.

a 6. Afacerile sint un sport.
Dolarului i se pregéteste o noud trambulina. (C.N., iulie 2005);
BNR dopeaza leul. (C.N., noiembrie 2005);

Finantele lasd si portite pentru contribuabilii dispusi sd fenteze Fiscul. (G.,
octombrie 2005);
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Turismul roménesc a ramas in blockstart. (Cotid., august);

MY O a iesit din cursa pentru privatizarea Tractorul. (A., noiembrie);

Colegul sefului UE joaca in finala BCR. [...] Meciul se joaca acum intre BCP
Millenium si Erste Bank. Din cursa a iesit Deutsche Bank, socotitd pe tot
parcursul de pind acum favorita competitiei. [...] Portughezii au mizat totul pe
BCR. Au spus de la inceput cd nu-i sperie numele adversarilor. (Cotid.,
octombrie 2005).

Vazut ca o sublimare a vehiculului anterior, sportul este de asemenea bine

reprezentat in actualizarile metaforice din discursul economic, ajungind chiar sa utilizeze
termeni extrem de specializati, precum blockstart, ceea ce dovedeste viabilitatea schemei
conceptuale de plecare.

a 7. Fuziunea este casatorie.

Unsprezece petitori curteaza BCR. (Z.F., septembrie 2005);

Orange si Connex se intrec in a-si ,,seduce” clientii. (C., octombrie 2005);
Mariajul dintre Tractorul si Landini a esuat lamentabil. (G., octombrie 2005);
Privatizarea Petrom: trei petitori pretentiosi. (C. , aprilie 2005);

Macroeconomie: Tariceanu anunta posibilul divort de FMI. (A., octombrie 2005);
Cuplul Roménia-FMI se apropie de divort. (G., octombrie 2005);

Fuziunea dintre Sony si BMG a primit ,binecuvintarea” Uniunii Europene.
(Z.F., octombrie 2005).

. Involutia pietei este un dezastru natural:

b 1. Involutia pietei este seceta.

Odata cu aplicarea noilor legi, vor seca fluxurile de investitii striine. (Z.F., iulie 2005);
Mediul de afaceri arid din zona Briila-Galati... (C., iulie 2005).

b 2. Involutia pietei este vreme rea.

Cotatia aurului a intrat in aceeasi zona de turbulente In care se zbate de ceva
vreme barilul de titei. (C.N., septembrie 2005);

Nori negri la orizont in paradisul vinzarilor de masini. (C., noiembrie 2005).

b 3. Involutia pietei este cutremur.

Piata de capital zguduitd de cdderea dolarului. (C., iulie 2005);

Denominarea nu a clintit piata de capital. (E.Z., iulie 2005);

Economia mondiald, amenintatd de cresterea tarifelor la carburanti. Minigtrii
europeni cautd solutii pentru atenuarea socului petrolului. (A., septembrie 2005).
b 5. Involutia pietei este explozie.

De citeva saptamini, pretul benzinei la pompa a devenit subiect de controversa
politici. A fost doar scinteia pentru redeschiderea altui subiect sensibil,
privatizarea Petrom. (Z.F., septembrie 2005);

Producitorii de tigari si alcool spun ca ,taxa pe viciu” va duce la explozia
contrabandei. (S.F., iulie 2005);

Benzina frige Europa. (E.Z., august 2005);

Volatilitate in scadere la Bursa din Sibiu. (C., noiembrie 2005);

Denominarea nu a reusit sa capteze [...] interesul investitorilor pentru piata,
acestia dovedind ca au predilectie pentru tranzactii doar in conditii de volatilitate
a pietei. (C.N., iulie 2005);
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e Rectificarea bugetard [...] poate reaprinde inflatia. Deficitul din sistemul de
sanatate este una dintre putinele supape pentru banii rdmasi pe 2005. (Cotid.,
noiembrie 2005);

e BNR va putea invoca, Tn baza a cinci clauze de exonerare, responsabilitatea Tn
cazul exploziei inflatiei. Banca Nationala aruncd in mina Guvernului ,cartoful”
fierbinte al inflatiei. (Gd., noiembrie 2005).

Dupa cum se vede din exemplificari, domeniul de subcategorizare pentru vehiculul
,,dezastru natural” ca reprezentare pentru sursa ,,involutia pietei”/ ,,dificultati economice”
este variat, incluzind seceta, vremea rea, cutremurul sau explozia.

4. Concluzii

Din studierea corpusului selectat se poate concluziona ca discursul
economico-financiar gasit in publicatiile romanesti actuale abundd in metafore
conceptuale, care se constituie nu doar in instrumente stilistice de captare a atentiei
cititorului, ci Tntr-un intreg esafodaj de corespondente ontologice si epistemice care
modeleaza perceptia receptorului asupra realitdtilor, entitatilor, fenomenelor si proceselor
de natura economicd descrise de jurnalistii financiari. Frecventa considerabilda a
metaforelor in textele de naturd economicd arata legitura extrem de strinsa intre perceptia
realitatii inconjuratoare de tip concret si structurarea climatului economico-financiar de tip
abstract. La nivel lingvistic, se observa existenta mai multor niveluri de metaforizare,
corespunzatoare metaforelor conceptuale de baza.
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