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Majoritatea cercetitorilor trateazd fenome-
nul oralitatii implicat in textul publicististic,
relevand diverse aspecte ale acestuia, precum
si efectele obtinute prin utilizarea lor. Ioan
Lascu vorbeste despre prezenta asa-numitu-
lui ,,stil imagé”, care ,este mai putin subordo-
nat comunicarii si mai mult talentului literar
al ziaristului” [Lagcu 2004: 29], presupunand
utilizarea resurselor expresive atat ale limbii
scrise (retorismul, figurile de stil), ct si cele
ale limbii vorbite (elementele marcate stilistic
ale oralititii). Referindu-se la limbajul presei,
in particular, Carmen Neamtu considera ca
ypresa romaneasca este intr-o continua pri-

The interest for the stylistic and pragmatic values of ora-
lity in literary written text has always been maintained
by several researchers concerned with the study of the
text. This aspect is mainly reflected in literary criticism
studies with reference to artistic works.

Since the publishing text has, mostly, similarities with the
belletristic one, but not only because of that, orality was
and remains a source that continuously inspires journa-
lists with its richness and diversity of means of expression,
but also with its stylistic and pragmatic poignancy.

Oral language is the one that reflects the latest trends in lan-
guage and the one that ,tests’, ,probes the ground” of lan-
guage evolution in general. Thus, the publishing text, which
folds neatly on the reality of the moment, almost axhausti-

vely expresses the current profile of Romanian language.
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menire de limbaj, de stil, incercand, dincolo de a copia formulele con-
sacrate ale celei occidentale, o adaptare a tehnicilor la fondul autohton
romanesc” [Neamtu 2004: 20]. Presa a preluat, de la inceput, in special
in articolele de opinie, ,lexic si turnuri stilistice expresive”, reveland si
unele ,modalititi de comunicare orald numite dupa inovatii culturale”
[Dumistricel ,Radio sant”.. 2007].

Cei mai multi abordeazi prezenta lexicului oral in textul publicistic,
adica secventele lexicale marcate stilistic sau, altfel spus, diversele stra-
turi stilistice lexicale ale oralitatii, intrucat, dupa cum constata Rodica
Zafiu, ,lexicul este domeniul in care elementele de oralitate sunt cel
mai bine reprezentate §i cel mai usor de recunoscut’, iar ,efectul de
oralitate este produs mai ales de marcile stilistice ale unor unitati le-
xicale (...): populare, familiare, argotice, vulgare”, intrucat ,conotatiile
de acest tip sunt adesea insotite de valori afective”, dar si pentru a crea
yefectul de oralitate pitoreascd, chiar in contrast cu un context stan-
dard sau solemn” [Zafiu 2002: 415].

Aceasta opinie este sustinuta de mai multi cercetatori, care au ajuns la
concluzia ca ,mircile oralitatii apar la toate nivelurile limbii, cele mai
multe inregistrindu-se in sfera lexicului i a frazeologiei” [ Troneci].
Constatarea respectiva se referd la utilizarea lexicului oral atat in ti-
tluri, cit §i in continutul propriu-zis al textelor publicistice, relevan-
du-se ,preferinta pentru... termeni si expresii colocviale sau argoti-
ce, inserate in contexte contrastante stilistic (standard, protocolar)”
[Cvasnii Citanescu 2007: 35]. Maria Cvasnii Citinescu precizeazi
ca ,vocabularul colocvial sau cel periferic, deseori depasind limita de-
centei, precum si interferenta registrelor stilistice, exteriorizeaza atitu-
dinea emotivd, pateticd a jurnalistului, transferatd, de altfel, si asupra
receptorului, caruia i se induce o stare de spirit §i o grila de lecturd”
(Mistocdreald made in Senat; Gigi Becali sare la gatul lui Copos...) [idem:
38-39]. Tot aici cercetitoarea vorbeste si despre unele cuvinte noi, for-
mate recent in limba roména, dupa modelele productive in general sau
cele la mod3, obtinute prin mijloace traditionale (derivare, compune-
re sau conversiune), care ,consolideaza indeosebi vocabularul argotic
si familiar” (citeva exemple (n.n.): ,Spigarii din primarie gi-au reluat
activitatea”; ,Cu <fifometrul> printre vedete”; ,Megainstitutie pentru
exporturi’.. etc.) [idem: 40].
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A. Danila, referindu-se la aceeasi ,invazie” a limbajului oral in titluri,
releva ,constructe lingvistice care se inscriu in sfera limbajului colocvi-
al, chiar argotic, si care se remarca printr-un grad de expresivitate mult
mai ridicat”, mentionand ci ,limbajul familiar relaxat promovat in ca-
drul paratextului jurnalistic reprezintd si un mijloc al jurnalistului de
a-si exterioriza atitudinea personald” [ Danili].

Trebuie si remarcim ca tinerii jurnalisti recurg cel mai frecvent la elemente
verbale argotice sau neologice la moda pentru a obtine efecte stilistice ine-
dite. Vorbind despre elementele de argou, des intélnite in textele incepato-
rilor, O. Felecan constati ci ,in conceptia elevilor si a studentilor, termenii
argotici — forme lingvistice de manifestare a fanteziei §i a creativitatii — se ca-
racterizeaz prin expresivitate maxim ori exotism...” [Felecan 2007: 264-
265]. Un deosebit interes, in opinia autorului, prezint3, in creatia publicis-
tica a tinerilor, unele elemente imprumutate recent, indeosebi din limba
englezd, din care deriva creatii ad-hoc inedite si originale care au la baza
flexiunea anglicismelor, articularea sau sufixarea lor, de exemplu, ,atunci
cand se atageaza cate un sufix neaos la un cuvant pur englezesc, dupa cum
se pot observa si ezitari in legaturd cu alipirea articolului la substantivul-
baza ori despartirea lui prin cratima de acesta: «Cele mai fair-play-oase
conditii...»> [idem: 273]; «Au trimis mess-uri la prieteni...»” [idem: 274].
Elementele lexicale orale neologice, in special anglicismele folosite ca so-
cioleme profesionale si cele utilizate din dorinta de a fila moda sau pur si
simplu ,pentru a ne «construi>» un aspect profesional ficind (ab)uz de
o pronuntie anglo-americand §i cateva imprumuturi care «suna> bine”
sunt tot mai raspandite in limbajul publicistic actual. Bunioara, Liana
Silaghi releva utilizarea anglicismelor in ziare si reviste de specialitate, cam
ar f1 ,,Curierul National’, ,Saptaména Financiard’, ,Banii Nostri’, sublini-
ind, in acelasi timp, necesitatea folosirii adecvate si justificate a acestora.
»Specialistii in comunicare trebuie sa faca diferenta intre anglicismul ca ne-
cesitate terminologica si anglicismul de fason’, declar cercetatoarea, adici
este important ca acestia ,,s3 aiba capacitatea de a face diferenta intre ne-
cesitatea utilizarii unui anglicism, de tipul celor care fac parte din domenii
specializate, si pretentiile neintemeiate de a utiliza cuvinte la moda, lipsite
de orice temei lingvistic” [ Silaghi].

De multe ori prezenta lexicului si, in general, a limbajului popular, fa-
miliar, argotic este consideratd drept neindicati in atare tipuri de text.
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Cercetitorii revendicd dozarea si filtrarea lexicului substandard, care
adesea depageste limitele decentei. Astfel retinem atitudinea critica,
pe alocuri ostild, a utilizarii aspectelor oralitatii care nu se incadrea-
za in definitia expresivitatii, ci denotd impuritate verbala: ,A comu-
nica o informatie si chiar a o caracteriza in niste note speciale de tip
comentariu, analizi §i, de ce nu, pamflet, nu inseamna insd a deborda
in domeniul periferiei vocabularului, de unde risar tot felul de ,per-
le” imprumutate din argou, din jargonul local, de tip bucurestean
(,dambovitean”!) si chiar din limbajul tiginesc” [Maircusan 2003:
153]. Ioan Lagcu observa, de asemenea, ci limbajul oral, popular ,se
invecineazi si cu argoul’, iar acesta, la rindul sau, ,citeodati... nu este
departe de vulgaritate, de trivialitate sau chiar de obscenitati..”, avand
functia ,de a epata prin stil, care este de naturi veleitara sau teribilista”
[Lascu 2004: 33-34].

Savantii impartisesc ingrijorarea ca in limbajul publicistic ,predomina
orientarea argumentativa negativi: limbajul necultivat apare ca semn de
vulgaritate, inculturd, agresivitate” [Zafiu 2002: 403], fiind contaminat
atat de mult de expresii, sintagme etc. ce apartin oralititii (anume unei
oralititi triviale), cu scopul ,de a fi pe intelesul cititorului sau pe placul
sau morbid, incit nu se mai are in vedere faptul ca decenta unei exprimari
poate fi realizati cu atitea alte mijloace de care limba romani dispune”
[Rus], semnaland ideea ci ,se ridic3, intr-adevir, problema congtientiza-
rii responsabilititii diverselor forme de mass-media fatd de uzul general
al limbii romane, prin relevarea rolului de model lingvistic (principal),
pe care li-l conferd statutul lor in viata societitii actuale” [Rus]. Trebuie
de stiut, recomanda Ioan Lagcu autorilor de texte publicistice, ci ,apelul
lalimbajul popular, ca sila cel familiar, presupune multa abilitate din par-
tea celui care scrie”, iar ,in presi o asemenea abilitate trebuie sa serveasca
nu stilul, ci comunicarea” [idem: 33-34].

Termenul de ,huliganism verbal’, preluat de la M. Avram pentru ,a carac-
teriza un anume tip de comportament verbal’, este utilizat intr-un articol
semnat de Doina Marta Bejan, , Huliganismul verbal si limbajul violentei in
presa roméneascd actuald’, unde sunt luate in discutie aspecte ale limbaju-
lui violent, suburban, care tine, in cea mai mare parte, de oralitate. Autoarea
atrage atentia asupra faptului ci prezenta unui limbaj huliganic, abuziv a
crescut dupa 1989 si ,a devenit extrem de raspandit, o adevarata piedica in
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calea civilizatiei’, constatdnd ca ,fenomenul este intdlnit atit in limbajul jur-
nalistic din pamflete, citsiin cel din textele in care obscenul si violentul sub-
stituie informarea reald, refuzand cititorului dreptul la opinie” Doina Marta
Bejan prezintd noua registre ale lexicului ,huliganic” si violent, relevate de
R. Cesereanu. Este vorba de o clasificare dupa criteriul semantico-stilistic a
acestor elemente lexicale, si anume (prezentim succint citeva dintre ele):
registrul subuman (nimicuri, retardati, pleavd, scursuri, handicapat, parali-
tic, pitic etc.); registrul infractional (golani, derbedei); registrul de tip bes-
tiar, prin animalizarea adversarului (bovine, porcine, viermi, sobolani, plos-
nite, paduchi etc.)...; registrul putridului si al excrementialului (numit
si tehnica fecalizirii)...; registrul sexual sau libidinos... etc. [Cesereanu
2003]. Autoarea studiului intelege prin sintagma limbajul violentei (...), pe
de o parte, violenta in limbaj prin porecle, injuraturi, insulte, blasfemii, iar
pe de alta parte, utilizarea in presd a unui limbaj care si sugereze perma-
nenta ideii de agresiune.

Alte cercetiri in care sunt relevate aspecte ale lexicului oral in limbajul
jurnalistic si, in special, in textul publicistic se regisesc intr-o serie de
articole din ,Romania literard”, la rubrica Picatele limbii, semnate de
Rodica Zafiu, in care sunt reliefate mai multe valori si functii stilistice,
pragmatice, semantice ale unui sir de expresii, cuvinte relativ noi sau
chiar recent intrate in limba si utilizate de citre autori jurnalisti. Iatd
cateva dintre ele: la fix [RL, 2011, nr. 33], tupeu, cu tupeu [RL, nr. 13,
2011], cel mai cel [RL, nr. 2,2011], la bland (a o cdlca la bland — ,a ac-
celera la maxim”) sau a merge cu preturile la bland (,,cu profit minim” —
R. Zafiu) [RL, nr. 13, 2010], cu crengi (urdtd cu crengi) [RL, nr. 9,
2010], lol (,a rade” — abreviere din jargonul comunicirii rapide si in-
formale din internet) [RL, nr. 49, 2009], panarami (,,Forma populara
s-a specializat pentru anumite sensuri, marcate ironic si depreciativ:
ca termen de desemnare pentru ,scandal, hirmalaie, ceartd” ori pen-
tru ,situatie comicd, ridicold”, sau ca termen insultator pentru o femeie
(,deloc respectabila” — R. Zafiu) [RL, nr. 40, 2009], matrafox si pu-
foaicd (in limbajul familiar-argotic romanesc: denumiri ale bauturilor
alcoolice de proasti calitate, foarte ieftine, obtinute prin amestecuri
sau prin fabricatie artizanald dubioasi — R. Zafiu) [RL, nr. 36, 2009],
trendinez (,a fi foarte la moda”) [RL, nr. 22, 2009], uschit [RL, nr. 20,
2009], cocdlar [RL, nr. 13, 2009], abureald (,inselare”) [RL, nr. 7,
2009], bastani si mahdri [RL, nr. 4,2009] etc.
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Mai putin atestate sunt cazurile de utilizare a diverselor aspecte ale ora-
litatii legate de ortografie, accent sau ortoepie. Unele elemente de acest
gen regasim in studiul Rodicai Zafiu ,Mirci ale oralitatii in limbajul jur-
nalistic actual’, precum notarea unor accidente fonetice, incercarea de a
sugera sau de a suplini accentul frastic si intonatia etc. Bundoara, la ni-
velul fonetic §i ortografic, intilnim ,transcrierea pronuntiei termenilor
striini’, ,transcrierea unor forme expresive (repetarea literelor pentru a
marca lungirile expresive de sunete — sunt cele traditional utilizate de
textele literare)”, ,transcrierea pronuntiei neliterare’, ,transcrierea modi-
ficirilor produse de ritmul rapid al vorbirii...” etc. [ Zafiu 2002: 406-409].
Uneori sunt cercetate marci ale oralitatii la nivel ortografic si gramati-
cal in lexicul oral neologic, in imprumuturile recente, in special, care nu
sunt suficient adaptate la normele limbii literare si circuld in mass-media,
indeosebi, in diverse ipostaze, neconforme de multe ori nici cu norma
din limba de origine, nici cu cea din romana. Astfel, evaluind prezenta,
functia si impactul anglicismelor recente in presa femining, cercetitoa-
rea Troneci O.-C. abordeazi segmente caracteristice acestui tip de pres3,
si anume limbajul modei, care, fiind ,,un prim domeniu de larg interes...,
imbind terminologia tehnici si stilul colocvial’, relevind o dinamici a
sensurilor, aspecte ortografice, morfologice, sintactice, lexicale, stilistice
in utilizarea imprumuturilor din limba engleza”.

Aspectele oralititii la nivel morfologic sunt putin cercetate in textul pu-
blicistic, desi acestea sunt foarte relevante pentru diverse valori pragma-
tice si stilistice. Dumitru Irimia propune o tipologie a numeroase forme
populare ce reflecta categorii morfologice, precum flexiunea nominala
si verbald, persoana, gradele de comparatie, forme ale interjectiilor, re-
darea dativului etic, afectiv etc.: ,La nivel morfologic, semnificative in
textul jurnalistic sunt ,reducerea flexiunii’, ,multiplicarea perifrazelor
verbale, ,forme specific populare” s. a. [Zafiu 2002: 410-412].

La nivel sintactic insa studiile pun in valoare faptul ca ,majoritatea trasa-
turilor sintactice implicd aspecte textuale, care tin de nivelul pragmatic
al organizarii discursive’, iar ,transpunerea in scris a sintaxei orale este
intotdeauna aproximativa §i partiald’, marcile de baza fiind: ,procedeul
fragmentarii”, ,conjunctiile si locutiunile conjunctionale polivalente”,
selipsele”, repetitia’, ,discontinuitatea”, ,topica” s. a. [idem: 413-414].
Prin utilizarea structurilor specifice oralului in textele scrise ca ,repeti-

BDD-A26017 © 2017 Revista ,,Limba Roméana”
Provided by Diacronia.ro for IP 216.73.216.51 (2025-12-06 16:39:38 UTC)



LIMBAJ SI COMUNICARE [ZAN

tia cu functie expresiva sau explicata prin memoria de scurtd duratd a
locutorului, elipsa, anacolutul, frecventa pauzelor, a exclamatiilor, ca-
utarea cuvintelor, caracterul incomplet al enunturilor, revenirile, anti-
ciparile” [Nicolae Stanciu], ,limbajul publicistic tinde si isi formeze o
gramatici discursivd de influenta populard” Totodata, Nicolae Stanciu
releva ,aparitia unei sintaxe mixte sau dialogate, care afecteazi structu-
ra enuntului in stilul publicistic (...) a scrisului,” fiind ,mai degraba cir-
cumscrisa unei gramatici a oralului, prezentand o serie de particularitati
care o apropie de sintaxa limbii populare, evidenti in constructiile no-
minale si eliptice, anacolutice, in prezenta dezacordurilor sau a acordurilor
prin atractie” [Stanciu]. Astfel sunt stabilite o serie de aspecte ale sinta-
xei oralitatii, cu texte selectate ca exemplu din publicistica romaneasca:
ybrevilocventa mesajului publicistic”, marcatd ,prin elipse”; predilectia
pentru ,subiectul nedeterminat realizat prin persoana a II-a a verbului”;
ydiscontinuitatea sintacticd”, ce ,se manifesta la nivelul propozitiei si al
frazei, dar si la nivel intrafrastic (...)” etc.

Diverse stari afective, atitudini, tendinte, intentii sunt redate prin mijloace
amalgamate ale oralitatii. Rodica Zafiu, de exemplu, remarca exprimarea
in scris a tendintei hiperbolice prin intermediul unor aspecte lingvistice
orale ,precum lungirile de sunete, repetitia, folosirea unor constructii cu
elemente lexicale expresive (uneori cu sens ,dezagreabil” — groaznic de
frumoasd), cu substantive adverbializate (frumoasd foc), cu propozitii con-
secutive tipice (frumoasd de picd) etc” [Zafiu 2001: 245]. Sunt analizate
o serie de ,locutiuni ale intensitatii’, trunchierea cuvintelor, a expresiilor,
a frazelor, specifica limbii vorbite in virtutea caracterului afectiv, grabit si
nepretentios al ei, (...) autoarea subliniind ci ,trunchierea presupune fa-
miliaritate dezinvoltd, un tip de relatie interpersonali care nu corespun-
de cazurilor oficiale, solemne, de folosire a numelui de familie ca marci a
distantei sociale” [idem: 254], notand ci ,,in momentul de fata procedeul
e la moda in limbajul jurnalistic, aplicindu-se personalitatilor zilei si mai
ales, in mod ironic, oamenilor politici” [ibidem].

In presa din Republica Moldova oralitatea este la fel de prezenta ca si in cea
din dreapta Prutului, continind, pe linga elementele general-valabile pe
ambele spatii lingvistice, si trasituri specifice, locale, in virtutea evolutiei
neordinare a limbii pe acest teritoriu. Unul dintre putinele studii referitoa-
re la aceasta stare de lucruri in presa din Basarabia ii apartine cercetitoarei
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Irina Condrea, care, in descrierea i analiza specificului limbii utilizate de
publicistii basarabeni, vorbeste si despre unele elemente ale oralitatii inserate
in textele presei cu diverse scopuri, exprimandu-si atitudinea critica fati de
rostul si locul lor aici. Domnia Sa declard, intre altele, ca ,,in multe publicatii
periodice din Republica Moldova poate fi constatat un adevirat amalgam
stilistic, cind, intr-un material oarecare, neologismele cele mai elevate si ele-
gante sunt utilizate alaturi cu cele mai specifice regionalisme, neaosisme si
cuvinte populare (...)."[Condrea 2000: 334]. O concluzie pe care o sublinia-
z4 in final autoarea articolului este ci , prezenta unor expresii deosebit de co-
lorate intr-o informatie sau intr-un articol cu pretentii de analiza da textului
trasituri de parodie, chiar de prost gust” [idem: 334-335].

In concluzie, considerim ci, desi existi destul de multe studii ce abor-
deaza aspectul oralitatii in textul publicistic, nu am atestat o investigatie
completa, multilaterala, care ar ordona si ar prezenta lucrurile din per-
spectiva pragmastilistic, prin relevarea textelor din presa actuald, cu
descrieri §i comentarii detaliate.
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