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Titlul (gr. titlos, lat. titlus, fr. titre) desemneaza, dupa DEX, ,,un cuvant sau text
pus in fruntea unei lucréri sau a unei parti distincte a ei, indicand rezumativ sau sugestiv
cuprinsul acesteia”; prin generalizare — ,,orice lucrare editata” [DEX, 1998].

Definitia conceptului de titlu este aproape intotdeauna data in relatie cu continutul.
Leo H. Hoek [1, p. 20-21] noteaza ca titlul reprezinta un ,,ansamblu de grafeme desemnand
elemente lingvistice care servesc la indicarea contextului si care functioneazd ca nume
propriu al textului”, iar criticul Marian Popa se Intreaba: ,,Dar ce este, in fond, un titlu?
O eticheta pusa pe un obiect care e opera? O prelungire a ei? O protuberanta? Un echivalent
sau o negatie? O aluzie la continut? O anticipare? Un rezumat, o concluzie? Toate acestea
si multe altele?” [2, p. 190].

,» Titlul constituie partea cea mai grea a meseriei de jurnalist. Nicaieri altundeva nu se
concentreaza laolalta atat de multe probleme in atat de putine cuvinte”, afirma Schneider si
Esslinger, citati in volumul coordonat de Mihai Coman [3, p. 44]. Aceiasi autori stabilesc
ca titlul functioneaza ca o carte de vizita care trebuie sa indeplineasca cinci cerinte:
1) sa aiba un mesaj foarte clar; 2) mesajul sa fie extras din informatia principald a textului,
si nu din cea auxiliard; 3) sa existe o stransa legatura intre text si titlul purtat de acesta;
4) titlul sa fie corect formulat, usor de inteles si fara echivoc; 5) titlul trebuie s dea cititorului
un imbold spre lectura, sa fie incitant.

Titlul constituie primul element supus lecturii, el este cel care atrage atentia, care
degaja mesajul. Alegerea titlului reprezinta o operatie foarte importanta, in functie de care
publicul decide sa continue sau nu parcurgerea articolului.

Titrarea este operatia de compunere a unui titlu. Este un termen folosit de regula
in presa scrisa si se referd la combinatiile posibile dintre supratitlu, titlu, subtitlu, sapou
(chapeau) si intertitlu. De asemenea, atunci cand ilustratia (fotografii, harti, imagini grafice,
tabele etc.) completeaza titlul de presa, legenda devine element al titrarii. Teoria presei
franceze, de exemplu, considera combinatia supratitlu, titlu si subtitlu drept greoaie.

Exista doua categorii principale de titlu:

— titluri informative, care anuntd cea mai importanta informatie din text;

— titluri incitative, bazate pe jocuri de cuvinte, pe calambururi si sloganuri menite
sd incite curiozitatea cititorilor.

Pe de alta parte, in faza redactarii textului este obligatorie echilibrarea lungimii titlului
cu lungimea textului. Pentru a fi receptat fara efort si, mai ales, fara efort de decodare, sensul
cuvintelor din titlu trebuie sa fie clar si lipsit de echivoc. Titlul trebuie sa corespunda cu
sa fie simpla. Unii autori propun ca limitd maxima sapte cuvinte pentru ca titlul sa poata
fi receptionat dintr-o singurd privire. Pe de altd parte, cu cat titlul este mai scurt, cu atat
el poate beneficia in ziar de un corp de literd mai mare. In plus, un titlu concis nu risca sa
spund mai mult decat ofera textul. A folosi cuvinte concrete in titlu Inseamna a renunta
la sigle, cu exceptia celor mai cunoscute de tip NATO, ONU, UNESCO. De asemenea,
trebuie evitata abstractiunea, folosirea cuvintelor de specialitate, a cuvintelor rare si putin
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cunoscute, a cuvintelor polisemantice. A formula simplu inseamna a renunta la aglomerarea
substantivelor si adjectivelor, la apozitii, la atributive si subordonate, la propozitiile
incidente. Astfel, cu cat exprimarea in titlu este mai directd, cu atat impactul titlului este
mai mare. In titlu trebuie s@ apara cuvintele-cheie folosite in text. Mai mult, poate sd apara
drept titlu chiar propozitia-cheie a textului. De asemenea, constructia sintactica cea mai
directa 1n titlu este: subiect, predicat, complement.

Unii specialisti considera clasificarea titlurilor in informative si incitative drept
banala, dar totusi utila. Titlul informativ rezuma informatia pe care o contine textul si
intotdeauna raspunde la una din intrebarile mesajului initial si esential, la cea mai importanta
dintre ele.

Titlul incitativ are menirea de a starni curiozitatea cititorilor, iar elementele principale
cu care se poate construi un titlu incitativ sunt: aliteratia, calamburul, parafraza, formulele
fixe, proverbele, sloganurile etc.

Teoreticienii si practicienii afirma ca un titlu ideal constituie o combinatie dintre
informativ si incitativ.

Supratitlul este si el un element al titrarii. El apare deasupra titlului propriu-zis, este
concis §i apare cu caractere de litere mai mici decat cele din titlu. Supratitlul include prima
aluzie la continutul textului si de multe ori precizeaza titlul.

Subtitlul apare dupa titlu si contine o completare a informatiei exprimate
de acesta.

Sapoul (chapeau-ul) sau lead-ul reprezinta o reformulare, o prescurtare a textului, cu
rol de introducere, desi nu coincide cu primul paragraf. Marimea lui este proportionala cu
marimea articolului. Sapoul apare in cazul textelor mai lungi de o fila si jumatate, complexe.
El cuprinde mesajul initial, rezuma textul sau preia functia paragrafului initial.

Intertitlul se impune, mai ales, in textele lungi. El 1i oferd un ragaz cititorului,
rezuma sau ritmeaza textul sporindu-i cititorului curiozitatea. Se foloseste pentru a facilita
lectura si a fragmenta ideile, in vederea receptarii clare a mesajului. Denumite si titluri de
paragraf, intertitlurile sunt, in general, alcatuite din cuvinte extrase din paragraful pe care
il prefateaza. Cu toate acestea, el nu este un rezumat, ci un element incitant, care urmareste
s creeze suspans, mister, dorintd de a continua lectura.

Investigatia titlului, care este cheia pentru intelegerea textului, {i intereseaza nu
numai pe lingvisti si informaticieni, dar si pe criticii literari, specialistii in semiotica
si in alte domenii. Pana nu demult se investigau numai titlurile textelor artistice, dar,
tindndu-se cont de faptul ca creste intens cantitatea de literaturd tehnico-stiintifica,
sociopolitica si a informatiei de afaceri, creste §i necesitatea analizarii si prelucrarii
rapide a acestui imens volum de informatie prin analiza titlurilor cu ajutorul tehnicii.
Particularitatile structural-lexicale si semantico-sintaxice ne permit sda folosim
calculatorul pentru prelucrarea titlurilor in sistemul ,,om — masind — om”.

Fiecare semn lingvistic functioneaza in sistemul limbii ca un semn al acesteia, iar cand
apare intr-un text, devine un semn al vorbirii. In primul caz, semnul lingvistic indeplineste
functia de clasificare si exprimare, iar in al doilea caz — functia de comunicare. Valentin
Cijacovschi afirma ca titlul, reprezentand un semn complex, deosebit, poseda aceleasi calitati
ale semnului lingvistic [4, p. 31]. In acelasi timp, semnul-titlu se caracterizeaza printr-un
sir de particularitati deosebite de cele ale cuvantului compus sau ale expresiei si semnului
compus numit propozitie: 1. Un semn simplu reprezintd una sau doud-trei unitati lexicale
cu legaturi idiomatice, iar semnificarea titlului este reprezentata in forma de lant de nume
organizate sintaxic. 2. Referentul unui semn simplu este un obiect aparte sau o situatie
simpla, iar referentul titlului 1l constituie o realitate complexa. 3. Spre deosebire de un semn
simplu, functia de comunicare a titlului, generarea si perceperea lui sunt asigurate prin
sabloanele de construire a limbii elaborate pentru majoritatea limbilor lumii care include
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semnul — tema ) (t), semnul — rema Y (1) si, In masura necesitatilor, semnul — determinativa
2.(d): (1) + 3(1) 2(d).

Principiile ce stau la baza construirii schemei generale a comunicarii verbale sunt
aceleasi si pentru generarea, transmiterea si receptionarea titlului, iar schemele-tip, de
generare si descifrare a titlului, au unele particularitati diferite de generarea si perceperea
unui text simplu.

Prima deosebire a modului de generare a titlului unui text specializat consta in faptul
ca autorul presupune ca receptorul intelege si trateaza faptele sau situatiile in acelasi sens
ca si autorul, sau 1n felul in care este generatd tema si rema. Acest lucru este posibil doar
daca autorul scrie un text specializat, destinat cititorului specialist in domeniul vizat de
catre autor si in cazul in care cititorul si autorul au, In acest sens, un lexic comun. in plus,
titlul trebuie neaparat sa contina i un element de noutate.

A doua particularitate a modelului de generare a titlului unui text specializat consta
in exprimarea explicitd a continutului tematic si rematic. Aceasta, de asemenea, se refera
numai la un text specializat, deoarece autorul este liber de a alege intre un titlu informativ
si unul incitativ.

Urmatoarea particularitate a realizérii acestor scheme consta in adresarea limitata
a textului complet al articolului sau cartii. Titlul contine informatia noua care se transforma in
cunostinte tematice ce completeaza tezaurul receptorului. Astfel, in titlu sunt recomandabile
notiuni §i concepte noi.

Alt principiu al generdrii i perceperii titlului consta in coincidenta interpretarilor
unitatilor lexicale folosite 1n titlu. Daca titlul unui text specializat este adresat specialistului
din acelasi domeniu, putem vorbi despre un tezaur comun sau asemanator si despre
intelegerea comuna sau asemanatoare a mesajului inclus in titlu. Numai in acest caz titlul
va fi Inteles corect de cétre receptor, in caz contrar interpretarea poate sa difere.

Un model eficient de comunicare cere ca informatia perceputd din titlul unui
text specializat de catre adresat sa fie identica cu informatia inclusa in el de catre autor,
adica Titlul = Titlu2. Dar in practica aceasta cerinta este respectatd foarte rar, din cauza
paradoxului comunicarii. In procesul de transmitere, mesajul poate fi mijloc de expunere
a celor trei tipuri de sens:

1) sensul independent ,,colectiv”’ sau invariabil, caracteristic oricarui text
ca element al sistemului semiotic al unei limbi naturale, ce indeplineste functia de
comunicare in societate;

2) sensul autorului, cu motivarea sa si mediul sau de referinta, ce foloseste calea
proprie de exprimare lingvistica;

3) sensurile de perceptie, adica sensurile atribuite unui text de catre fiecare receptor
in parte.

Paradoxul comunicarii consta anume in faptul ca, pe de o parte, fara sensul invariabil
nu este posibil nici sensul autorului, nici sensul de perceptie, iar, pe de alta parte, existenta
unui sens independent universal nu poate fi realizata in afara procesului de cercetare de
catre participantii la comunicare.

In lucrarea sa, Valentin Cijacovschi propune de a folosi titlul / subtitlul unui
text specializat pentru determinarea campului terminologic $i construirea sistemului
terminologic lexico-semantic prin analiza termenilor folositi in titlu / subtitlu
[5, p. 107]. El afirma urmatoarele: cAmpul terminologic si reprezentarea sa ca o retea in
forma de structura arborescentd se manifesta ca un model unitar al nivelului de continut
al sistemului terminologic lexico-semantic (STLS) care poate fi folosit in limbi diferite.
Deosebirile nationale de limba ale fiecarui STLS se manifesta la nivelul de exprimare,
adica in structura STLS.
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Selectarea terminologiei si clasificarea ei reprezinta prima faza a investigatiei. Ca
izvor de informatie la selectarea terminologiei necesare pentru domeniul de aplicatie (DA)
»Economia”, cu scopul de a construi campul terminologic al acestuia, asa-zisa structura
curatd, am apelat la literatura de specialitate, lexicografica si normativa, si la revistele engleze
(partea lor specializatd). Dintre reviste am ales ,,Business Week”, deoarece continutul
articolelor publicate aici reflecta realitatea vietii economice din lumea contemporana.

In acord cu metoda folosita pentru determinarea continutului principal al articolului
publicat si pronosticul apartenentei sale la un anumit domeniu sau subdomeniu de
aplicatie, am valorificat natura semantica si comunicativ-semiotica a titlului / subtitlului
sdu si a termenilor / sintagmelor terminologice care fac parte din componenta sa. Titlul
anticipeaza informatia pe care cititorul specialist o poate obtine din respectivul articol.
Deseori titlul este insotit de un subtitlu sau mai multe subtitluri.

Rolul deosebit pe care il joacd termenii titlului / subtitlului consta in deosebirile
semantice dintre unitatile lexicale care 1l compun. Aceasta permite autorului si receptorului,
in cazul cand ambii poseda cunostinte comparabile, primului — sd ofere pronosticul
continutului de baza al articolului, celui de al doilea — sa se orienteze corect in perceperea
acestui continut. Natura semantica a fiecarui termen se manifesta gratie caracteristicilor sale
semantice, intelese ca elemente componente ale termenului dat. Ele ne ajuta sa intelegem mai
bine in ce mod se prezinta si functioneaza lumea obiectelor, fenomenelor si evenimentelor.
Caracteristica semantica distinge mintal semnificatiile unui grup de termeni de un alt grup.
De regula, caracteristicile semantice, necesare pentru realizarea unei lucrari terminologice,
sunt mentionate in definitiile corespunzatoare termenilor. Aceste calitati ale termenilor
asigura recunoasterea si identificarea esentei faptului real. Inteligenta noastra, aptitudinile
noastre asociative, achizitiile noastre profesionale si cunoasterea lumii reprezinta punctele
forte 1n vederea dezvoltarii acestei capacitati.
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