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Abstract

The contribution of our article entitled The Editorial of Opinion. The Level of Discursive Practices
consists in applying rhetoric notions to journalistic discourse — a controversial domain, especially in Romania,
and mainly focused on the production of journalistic text rather than on deep analysis. The considerations
regarding the discursive architecture as developed from Classical Rhetoric and discursive Ethos (applied to
opinion-based journalistic discourse) - are all focused on the writing of Cristian Tudor Popescu and aim to
maintain the interest for reading among the everyday individual. The extra-discursive Ethos gives value to the
fame and authority of this critic voice of Romanian media. As a leader of opinion, he influences the reading and
offers an ideatic plan to his own opinion on the events.

Keywords: discursive / extra discursive / prediscursive Ethos, leader of opinion, editorial of opinion,
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Preliminarii

Inclusd in paradigma stiintelor comunicarii ca stiintd a gestiondrii cuvantului, anexa
specializatd a literaturii, jurnalismul se defineste ca ,activitate de creatie in presa scrisa,
vorbitd §i audio-vizuald, prin care ziaristii profesionisti, corespondentii §i colaboratorii
realizeaza actul comunicarii cu publicul in genuri si stiluri diferite, mesagere ale actualitatii
imediate’”. Pragmatismul genurilor publicistice? se verificd prin comunicarea concretd a
evenimentului, definit atit ca actualitate imediati, cat si ca interes pentru lectura®,

Taxonomia discursului jurnalistic inventariaza variate tipuri de discurs®, precum: discursul
narativ, centrat pe povestire, relatare, fabulatie, epic construit secvential; acte descriptive
(topografice, cronografice, posografice, portretistice, etopice, variante ale descrierii, apud
Fontanier); explicatia, manifestatd prin acte analitice i/ sau sintetice; argumentatia reflectata
prin acte persuasive carora le sunt caracteristice tehnicile de persuadare (anafora discursiva,
metafora, simbolul, ironia etc.); injonctiunea — discurs centrat pe act alocutiv (discurs
imperativ ce contine avertismente, retete etc.); predictia - act anticipativ §i prospectiv; acte
comisive (promisiuni, amenintdri), specifice oralitatii, discurs care apeleazd la dialog,
monolog sau solilocviu - constructie polifonica; figurativul prezent in slogan, graffiti,
proverb; discursul polemic conservat la nivelul actului reactiv sau al sofismelor— dezacord,
constatare.

! Distinctia: stil publicistic vs stil publicitar. Stilul publicistic cunoaste variantele: stilul presei — presa scrisa,
presa vorbitd (radiofonicd) si presa audio-vizuald (de televiziune); stil gazetaresc; stil jurnalistic. (apud
Visinescu, 2002: 152-154).

2 Productia gazetareasca: genuri publicistice informative (stirea, reportajul de eveniment, relatarea, articolul mic,
portretul, interviul etc.); genuri publicistice de opinie, formativ-interpretative (editorialul, comentariul, reportajul
de investigatie, dezbaterea, ancheta etc.); genuri publicistice mixte (povestirea, reportajul de atmosfera, eseul,
tableta, foiletonul, pamfletul etc.) — apud Visinescu, 2002: 132.

3 Vezi ,,Legile proximititii” —Preda, 2006: 27-29.

* ¢f Jean-Michel Adam, 1997 apud Preda, 2002: 62-83
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Fara a fi un capriciu, propunandu-si ca obiectiv imprietenirea cu cititorii, jurnalistul serios
ne convinge ca-si construieste discursul aplicand strategia lecturii textului publicistic in trei
timpi: atractia, ademenirea si/ sau stimularea lectoriald (prin titlu, imagini, paginare, acros
etc.); provocarea si intretinerea interesului pentru lectura (prin sapou, atac, intertitluri etc.); in
fine, receptarea discursului sau lectura totald. Din lectura curentd, am remarcat ca discursul
jurnalistic care convinge reflectd spiritul creator al jurnalistului. In scrisul jurnalistic se
impune §i este recunoscut ca lider de opinie cel care dovedeste a fi un spirit cumulant de cat
mai multe virtuti comunicative, precum: sa fie un narator desavarsit, dar si un spirit
descriptiv, analitic si/ sau sintetic; sa foloseasca un discurs persuasiv, sd dea judecati de
valoare asupra societatii pe care o (re)prezintd, iar discursul sau sa contind si acte predictive;
sa fie un spirit critic ce se manifesta printr-un firesc comportamental, osciland intre
convingere, ironie si aporie, eliminidnd sofismele prin argumente viabile si valide in
actualitatea socio-politici a unei colectivititi. In fine, configurarea polifonici a
contemporanilor sai trebuie sa se regaseasca in ethosul jurnalistului.

1. De ce editorialul politic semnat de CTP ?

Editorialul este ,,coloana vertebrala” si constiinta jurnalului in care apare. Campurile
privilegiate in editorial sunt de interes si actualitate: politica, socialul, economicul, educatia,
infractionalitatea, criminalitatea. Editorialele sunt mostre ale idiostilului jurnalistic: intre
umor, sarcasm si satird, parabold si parodie. Editorialul e scris de un jurnalist cu experienta
sau lider de opinie consacrat, care insistd ca, prin discursul sdu, sa schimbe lumea.
Editorialul conservd opinia si atitudinea oficiald a revistei in care apare, are functii socio-
culturale specifice genului publicistic (functii de informare, persuasiune sau critica, educativ-
instructivd). Complinim cadrul de definitie cu afirmatia Danielei Roventa-Frumusani:
»Discursul mediatic poate fi inteles ca un discurs general care ,,amalgameaza si focalizeaza
cunostintele si credintele despre ce a fost, este si ar trebui sd fie, evident cu accentuarea
prezentului (,,news”, ,,now”, ,hic et nunc”), fard excluderea memoriei si prospectivei. [...]
Definit in sens larg ca ,,enuntare” despre realitatea sociala (discursul mediatic) este indubitabil
un concept plural, caracterizat de diversitate, polimorfism si ubicuitate®

Preferand tehnica ,,piramidei rasturnate”, ce constd in prezentarea in rezumat a
informatiilor chiar in introducere, urmate de explicatii, comentarii etc., editorialul este un text
organizat, in principal, pe trei parti: incipit (causa scribendi) si/ sau partea expozitiva sau
naratio; partea explicativ-argumentativa (modelele narative propun fie ordinea gradat
ascendenta, fie cea ,,homericd”) si partea final-conclusivd (formule de incheiere: final
»cliseizat”; final figurativ, emfatic; final ,,reformulat argumentativ).

De ce editorialul politic? Tn cursul unei campanii electorale sau al dezbaterii unui subiect
incendiar, liderii de opinie sunt ,,vocile critice” cu cea mai mare rezonantd aldturi de cele ale
actorilor politici. Cristian Tudor Popescu (CTP), autorul grupajului editorial propus spre analiza,
este un important lider de opinie Tn presa romaneasca contemporana, cu o indelungata experienta in
sfera jurnalismului politic. Optiunea pentru asemenea editoriale aparute iIn momente tensionate din
societatea romaneasca - etapa marcata de cel de-al doilea tur de scrutin al alegerilor prezidentiale din

> Roventa-Frumusani, 2005: 120-121
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decembrie 2009 pana in septembrie 2010, criza economica — constituie aplicatia optima in retorica
discursului jurnalistic roménesc. Varietatea si semnificatia metaforelor au reprezentat o provocare in
plus pentru interpretarea articolului din perspectiva retoricd. Mai mult: editorialul analizat ofera o
lecturd interesanta la toate nivelele: textual, discursiv si sociocultural, remarcandu-se influenta
ethosului in relatia orator - public. Editorialele analizate impun un stil ,,CTP” inclus in tendintele
jurnalismului de opinie din presa contemporana romaneasca.

2. Editoriale sub ,,lupa”

Editorialele politice semnate de CTP in perioada 2009(dec) -2010(sept), publicate in ziarul
Gandul, au constituit documentul fundamental al cercetarii care are ca obiectiv analiza, impunerea
unui stil,,CTP” si recunoasterea unui lider de opinie. Din aceste editoriale, am selectat ca
reprezentative doud grupaje a cate trei discursuri. Primul grupaj prezinta evenimentele din campania
electorala (cel de-al doilea tur de scrutin al alegerilor prezidentiale in Romania si rezultatul
alegerilor din dec. 2009): ,,Cu pumnul pe Biblie/ Dreptul ultimei nopti” (din 4 dec.2009)6, , Vot cu
dezinfectie”’ si ,Jz za seim piccear™® (din 7 dec.2009). Cel de-al doilea grupaj se referd la
discursurile reprezentative pentru tema crizei economice : ,Vara nu-i ca iarna (3 aug.2010),
»Moartea nu-i ca viata”(8 aug.2010) si ,,Cu susul 1n jos” (23 sept.2010).

Interpretarea privind retorica editorialului de opinie are in vedere doar doua texte: ,,Cu pumnul
pe Biblie/ Dreptul ultimei nopti” si,,Cu susul in jos”, care au in comun imaginarul anuntat inca din
decembrie 2009: un maladiv politic, consumat intre frica si ura.

2.1. Nivel textual: confruntarea

Editorialele lui CTP sunt fie pamflete, fie mostre de discurs eseistic — eseuri publicistice
(indeosebi cronicile de film). Explicatia se afld in talentul scriitoricesc al autorului de literatura SF,
eseu (discurs intre proza si publicisticd)®. Este evident ca CTP si preferd discursul ironic. Afirmatia
se verifica prin simularea eseistica a arhitecturii editorialului politic ce respecta retorica discursului
clasic: exordium, presentatio, naratio, confirmatio, refutatio si peroratio.*

Dupa un exordium inferential (frag.0/I): confruntarea potentialilor candidati (actorii A si
B), discursul ,,Cu pumnul pe Biblie...” (I) Tincepe ex abrupto prin topica subiectiva a
atributului atitudinal ,.teribil”, ce propune o intrare in fortd a primului actant: actor A -
candidat la presedintie (presentatio — frag.1/1). Dar euforia momentului se spulberd prin

® Anexa si link: http://www.gandul.info/opinii/cu-pumnul-pe-biblie-dreptul-ultimei-nopti-5155088

" Link: http://www.gandul.info/puterea-gandului/vot-cu-dezinfectie-5158031

8 Exprimarea sarcastica fatd de pronuntia englezeasci a liderului politic triumfator la ,,prezidentiale™: ,,It’s the
same picture”, tradusa prin ,,e acelasi tablou” politic, ,,nu exista schimbare”, care are, In limba romana,
corespondentul frazeologic: ,,Aceeasi Marie cu altd palarie”! http://www.gandul.info/puterea-gandului/iz-za-
seim-piccear-5161781;

9 Gazetarul acesta este mai Tnainte de toate, un scriitor. Un condei absolut extraordinar, unul dintre cele mai
puternice condeie literare din ultimul deceniu.”(Nicolae Manolescu). A scris 15 volume — literaturd SF (1987 -
Planetarium, Ed. Albatros, Premiul Congresului european de SF Montpellier, Franta; 1991: Vremea manzului
sec, CR — 1998: ed. a doua, Ed. Polirom; 1997: Copiii fiarei, DU Style; 1998: ed. a doua, Ed. Polirom s.a. ) si
eseuri publicistice (2000: Un cadavru umplut cu ziare, Ed. Polirom; 2004: Libertatea urii, Ed. Polirom; 2007:
Luxul mortii, Ed. Polirom; 2009: Cuvinte rare, Ed. Polirom s.a.)

1% Momentele subiectului eseistic: ,,ductul” sau punctul de vedere, pretext(e) argumentate prin demonstratii
eseistice, concluzie si epilog (apud Chiorean, 2006)
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socanta descoperire a unei sume de ,,(teribil)-isme politice” anuntate printr-un repetitiv al
ignorantei ,,surde”, exprimate prin frazeologia ,,a face urechea toaca” (frag.2, 3/I), paradox
comportamental, atitudine inexplicabila in contextul avant-electoral. Agresivitatea tonului
actantial din presentatio structureaza retorica prezumtiei de vinovitie si compromis. Este
momentul cand se face simtitd prezenta vocii obiective a jurnalistului CTP-narator, care
descrie evenimentele si persoanele implicate, apeland la elemente persuasive — limbaj verbal,
non-verbal, evocari cu fie candidatii la presedintie (in naratio, confirmatio), fie prin largirea
spectrului politic: actor C — politicienii (refutatio — frag.8/1), o simptomatologie a maladivului
politic.

Tn confirmatio se contureazi citeva modele atitudinale reprezentative pentru ,,bestiarul
politic”’. Tn conflict cu aceste mostre comportamental-politice sunt relevate ipostazele
naratoriale (frag. 3/I: constiinta istorica; frag.5/I: constiinta de sine; frag. 7/I: sine revoltat si
dezamagit), stari/ manifestari inscrise codului etic marcat de constiinta civicd (peroratio -
frag.9/). Decizia naratorului omniscient: ,,Eu ma duc la vot” (frag.9/I) este replica
cetateanului increzdtor in valorile democratice ale societatii, cuvantul acestuia Tmpotriva
Heribilismului politic”.

Exact acelasi tipar retoric il conserva si nivelul textual al articolului ,,Cu susul in jos”(II).
In exordium e sugerati retorica stirii de fapt: revolta naratorului, ce vine ca raspuns la
interogatia curiosilor referitoare la relatiile interumane (frag.0/II). In presentatio, naratorul
dezvolta conceptul de ,,vulgaritate” opus ,,nobletei umane” si derivatul ,,vulgar” (frag.1/1I) —
etichetare a actorului B, care-i provoaca dispret, dezaprobare (frag.2/1I), realitate sustinuta de
redarea unor pseudo-mostre axiologice (iritarea naratorului pana la revolta e declansata de
starea ,,a fi vulgar in raport cu sine insusi” — frag.2/11).

In naratio, se pledeazi pentru aceluiasi imaginar al ,,bestiarului politic”, de asti data,
modelul atitudinal conservandu-se la nivelul limbajului: ,basesciana” devine metafora unui
comportament bizar care isi manifesta dispretul si ignoranta fatd de educatie si cultura (frag.
3, 4, 7/11 — relatari cu subiect axiologic: homo valens in conceptia actorului B).

E stiu deja ca in confirmatio aflaim prezentd vocea naratorului, al carui ethos discursiv
prinde contur prin constiinta axiologica (frag.1/Il: ,,vulgaritate, in sensul prim de josnicie” vs.
»hobletea fiintei umane”); constiinta eticd (frag. 2/II: ,, a fi vulgar in raport cu sine insusi”);
sarcasm (frag. 5/II: ,,nu intelege sensul cuvantului vulgaritate nici cand o produce”); sine
revoltat (frag. 8/1I: ,,Eu pastrez semnele exterioare de respect, [...] nu le mai am insa pe cele
interioare™).

In refutatio, naratorul omniprezent avertizeaza asupra infestarii imaginarului politic cu
vulgaritate (frag. 9/I: ,,Ceea ce nu inseamna cd vulgaritatea o produce doar” actorul B). Tot
aici, congstiinta deontologica a naratorului este deziluzionatd de actorul B: ,,Meseria de gazetar
include pamfletul cea de sef de stat nu” (frag.6/11).

Peroratio culmineaza cu luxul de a uri a unui sine revoltat si dezamagit (frag. 10/1I:
,Romania din zi in zi mai vulgara ...”). Se resimte aceeasi simptomatologie a unui maladiv
politic. De parca timpul a stat in loc, etapa dintre 2009 si 2010 nu are nimic nou de semnalat
cetateanului optimist Tn democratie.

In concluzie, jurnalistul respectd aceeasi retoricd ce conservd, in general, partile
discursului clasic, cu toate ca ethosul discursiv domina textul, prin alternanta dintre naratio si
confirmatio: evenimentul relatat declansat de unul sau doi actori este analizat de fiecare data
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de narator care priveste realitatea prin propria-i ,,lupd”. De aici, manifestarea diferita a
ethosului discursiv ce da solutii §i contur modelului socio-politic de referinta in editorial.

E posibil ca scrisul lui CTP sad evolueze spre eseul jurnalistic si solilocviu, fiindcad se
observd optiunea jurnalistului pentru paradoxuri, sofisme si aporii formale §i conceptuale
proprii atat modelului politic, cat si modelelor civic si cultural, ca raspunsuri la uimirea,
speculatiile si aporiile raportate la pozitia omului in societate (aici, societatea romaneasci). In
acest sens, argumentam prin interpretarea editorialului ,,Cu susul in jos”, al carui mecanism
discursiv il constituie interogatia retorici. Intrebrile dau curs potentialului aporetic ce va
genera modelul unui maladiv politic ce are ca urmare iminenta ,,Juxului de a uri”.

2.2. Nivelul practicilor discursive: ,,bestiarul politic”

Cititorii constituie audienta nominald, la nivelul céreia existd certitudinea unei audiente
reale, exigente a cetdteanului, fie dezorientat, aflat in deriva, fie traumatizat de legile date de
catre guvern. Oratorul transfera starea cetateanului confuz, neoferind un raspuns in acest sens.
Atat imperativul participarii la vot(,,Eu ma duc la vot.”- I), cat si iminenta infestdrii cu
»vulgaritate” a societdtii (II), sunt atitudini adecvate atdit momentului istoric, cat si aparitiei
articolelor (decembrie 2009, respectiv septembrie 2010). Ambele articole exprima vocea unei
colectivitdti exigente cu ,,alesii poporului”.

Incadrarea in gen si in categorie permite prezentarea unor informatii specifice cu privire la
limbajul utilizat. Afirmatia Luminitei Rosca, anume ca: ,,Structura limbajului jurnalistic este
conditionata de cititor si de contextul in care are loc comunicarea, relatia jurnalist-receptor
instituind un cod specific presei”*! este complementara perspectivei retorice, in care audienta
(cititorul) si situatia retorica (contextul) influenteaza structura discursului, iar relatia orator-
audientd presupune construirea propriului limbaj. La acest nivel, tropul de rezistentd este
metafora, non-poetica sau poetica, element Sine qua Nnon a comunicarii umane care are o dubla
functie: codificd mesajul si faciliteazd cunoasterea imaginarului alegoric al ,bestiarului
politic” propus si sustinut de Cristian Tudor Popescu.

Scena politica a anului 2009 (I) se rezuma la un imaginar compromis caracterizat prin
anemii si strategii in scopul ,,terminarii mediatice a oponentului”. Prin urmare, grila politica
genereaza caractere recunoscute in discursul CTP prin actantii: A, B, C. Manifestandu-se prin
,teribilisme” si alte ,,-isme” comportamentale, prin actorul A sunt ridiculizate slabiciunile
politice generate de putere. Politica strutului la care apeleazd actorul A declanseaza frica si
dezorientarea, fiindca simbolul ,,strutului” e semn de recunoastere atat a ridiculizarii, cat si a
reiterdrii comportamentului comunist descris gradual de la ,,a face urechea toaca”(frag.1/I), la
etapa in care ,,se face ca n-aude’(frag.2/I), culminand cu imaginea ,strutului G’(frag.4/1),
tactica ,,autoprotectoare”, in fapt, defaimatoare: ,,cu capul bagat adanc in nisip si fundul
ridicat spre neoanele salii, agtepta sa treaca vantul” (frag.4/1).

Polisemia termenului ,,vant” (,,stihie”, ,,furtuna”, ,,uragan”; ,,a(-i) face vant cuiva’= ,,a(-l)
goni, a abandona”) aduce in discutie prietenia cu S.0.V., personaj-cheie in conservarea
maladivului politic, intermediar ce-1 va aduce in scena si pe actorul B, caruia i se atribuie

=9

metafora ,,jivind politica” (frag. 7/1).

1 Rosca, 2004
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Spre deosebire de metafora strutului cu efect sarcastic creat vizual, ce evolueaza in
simbolul slabiciunii si al ridicolului, ,,jivina politica” propune simbolul vicleniei si a
pericolului (social), imagine ce va avea ca efect dezaprobarea, méania, chiar ,,luxul de a uri”.
Epitetul ,,hidoasa pe dinauntru”(frag. 7/I) adaugat metaforei in absentia intregeste revolta
naratorului. Si in acest caz, metafora genereaza un indoielnic cod etic pentru actorul B (frag.
5, 7/1 contin mini-naratiuni relevante: episoadele cu SOV, GO sau ,,momentul de maxima
infiorare” al juramantului ,,cu pumnul” pe Biblie — ntr-o lupta electorala, invocarea ,,cazului
unui copil bolnav™).

Metafora ,,imperecherilor serpesti (frag. 8/I) genereazd semantica aluzivd a
compromisului: aliante si colaborari imprevizibile dictate de o politica partinica.

Fara functia persuasiva a metaforei in generarea si perceperea atat episodica, cat si globala
a textului'?, audienta ar fi lipsitd de interpretarea unei perspective unitare. Accesand functia
argumentativd a metaforei in distinctia si calificarea personajelor politice, CTP semneaza
astfel conformitatea avatarului politic la nivelul scenei de enuntare prin reale corespondente
intre metafora si eveniment, respectiv actor. Oferta dimensiunii politice/ 2009 (I) este
eclipsatd de prostie, un maladiv politic consumat intre ,,frica si ura”™: intre ,, dreptul ultimei
nopti” — frustrare si ,,anemie” - si ,,cu pumnul pe Biblie” — ,,strategie” si putere — intertexte in
decalc lingvistic.

Desi nu sunt inventariate ca metafore, existd doud sintagme amprentate neologic si
sarcastic: ,,ghiveci de ilogic si grotesc cu nuante horror” (frag. 4/I) si ,,secventd de romance
politic” (frag. 4/I). Neologismele artei cinematografice definesc mecanismul cinetic si
cligseizarea politicului. Retorica ,.teribilismului”, al carei centru de interes e ,,bestiarul politic”
(strut, jivina, serpi), este intretinutd prin metafora patologiei politice: banul face totul, mai
ales politica — aluzie la prieteniile cu oligarhia, gen ,,Crunta Treime” (decalc), uitdndu-se ca
»banu-i ochiul diavolului”. Astfel intalnirea dintre actorul A si omul de afaceri S.0.V. este
prezentatd sub forma unor cadre de film, care parodiazd intamplarea descrisa, proiectand
audienta drept publicul unui film caduc, in care actorii binecunoscuti actioneaza previzibil si
hilar: ,,un ghiveci de ilogic si grotesc” (frag. 4/I), culminand cu ,,dreptul ultimei nopti” (frag.
6/1). Relatarea ,,secventei de romance politic”’, 1in care S.0.V. isi schimba partenerul de
discutii ,,in afacere”, actorul B, accentueaza conturarea metaforei decaderii valorilor umane
(in ,,faza premogulara a gandirii basesciene” — frag. 5/1): ,,josnicia, vulgaritatea opusa nobletei
spiritului uman”.**

Imaginea protagonistilor A si B are de suferit in urma ,,jocului” de interese, care-i
defavorizeazd deopotrivd 1n fata audientei. Astfel, politica strutului favorizeaza reiterarea
modelului comunist (,,tot ce ne facem cd nu existd nu exista”- frag. 3/1), iar politica
»termindrii mediatice a oponentului” prin eliminare, strategia ,,glontului de argint”(frag. 4/1),
nu este altceva decat noul chip al ,,gherilei”: haituirea vanatului (neluand in calcul ca prada
poate deveni vandtor), actiune similara securitatii. Dihotomia ,,comunisti vs securitate” va fi
reluata in articolele din 7 decembrie 2009, concluzionate prin echivocul starilor intre ,,frica
zilei de maine” si ,,ura” impotriva sistemului. in sprijinul electoratului ,,turmentat”,

12 Functia de generare, apud Lakoff; Johnson, 1980

13 Sintagma apare in editorialul ,,Iz zi seim piccear”, din 7 dec.2009 — rezultatele electorale. Link:
http://www.gandul.info/puterea-gandului/iz-za-seim-piccear-5161781

¥ Vezi editorialul: ,,Cu susul in jos”, din 23 sept.2010)
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reprezentat prin cetiteanul Ionescu, aluzie la personajele lui I.L. Caragiale, naratorul oferda
solutia salvatoare din final: ,,Eu ma duc la vot”(frag.9/1)- manifestarea constiintei civice.

Scena politica anului 2010 nu aduce surprize prea mari. $i totusi acum se cautd cauzele
care au schimbat mentalitatea unei natiuni pana la generarea ,,betiei de ura.”™ Tn principal,
sunt aduse acuze sistemului politic a carui axiologie lasd de dorit: apeland la catafora,
naratorul ia in calcul oferta vulgaritatii(actor A/ frag. 2/II) venita dinspre homo valens in
,basesciand”’(frag.3,4,5/II), limbaj detestat la un lider politic(actor B).

Ca este intrigat de situatia In care a ajuns societatea, aceastd lume a paradoxurilor, lume
»CU susul in jos” (decalc intertextual al ,lumii pe dos”, apud Creangd), mania, dispretul,
nelinistea au mai fost exprimate si in editorialul ,,Vara nu-i ca iarna”(3 aug.2010), dovada ca
avem de-a face cu un autentic lider de opinie, cu credibilitate fatd de opinia publica. latd cum
prezintd paradoxul ,.filosofiei religioase a romanului de azi”, ai carei adepti nu putini sunt:
»Materialism vulgar la un popor care crede in proportie de 95% in Dumnezeu? Cum e posibil
asa ceva ne explica frantuzul Blaise Pascal, care anticipa cu sute de ani in urma filosofia
religioasd a romanului de azi: Daca cred in Dumnezeu si Dumnezeu nu exista, nu am mare
lucru de pierdut. Daca nu cred in Dumnezeu si Dumnezeu exista, am cam imbulinat-0. Deci,
cred.”

Editorialul ,,Cu susul Tn jos” propune un alt tip de structura: e un eseu jurnalistic al carui
subiect se dezvolta in baza reflectiei ,,A supravietui inseamna a supravietui urii.”(apud André
Glucksmann®®). Potentialul aporetic dinamizat prin interogatii retorice dezvolta ,,ura” ca efect
al maladivului politic anuntat din 2009. Ura se scrie etapic, gradual, de la manie (frag. 1/1),
ca prima forma a revoltei, la disperare, ,,dolor sau jalea de sine” (frag. 2/11), furie, ,,furor sau
jalea de celalalt”(frag. 3,4,5,6), la dispret (frag. 7,8), pana la aversiune fata de un sistem,
,»nefas sau jalea universala”(apud Glucksmann)

2.3.  Nivelul practicilor socio-culturale:
,.Limitele limbajului meu sunt limitele lumii mele” (wittgenstein)

Stilul jurnalistic pledeaza pentru un imaginar bazat pe metaforizare, strategie discursiva de
persuadare a publicului-cititor. Metafora jurnalistica este propusa si fixatd ca semantica
politicd (comunicare specializatd) de autoritatea naratoriald a unui lider de opinie, ale carui
articole, pamflete si eseuri impun un stil, cum este si cazul CTP.

Toate editorialele semnate de CTP impun un ,stil CTP”, recunoscut in opinia lui
Viginescu drept: ,Individualitatea stilistica (ce) apare cu reliefuri depline atunci cand
gazetarul inzestrat apeleaza la procedee ale artei narative — portrete, bundoara — pe care le
realizeaza prin prisma stilisticii transferice. Obisnuitele cuvinte devin jocuri de cuvinte,
epitetele, comparatiile, personificirile se subordoneazd unor ratiuni menite sd anuleze
aparentele, sa dezvaluie esentele, adevarul neimpopo[:onatt.”17

Discursul jurnalistic conserva, de obicei, metafore superlative, hiperbolice, respectiv
metaforele-,,definitii” sau parafraze, care isi aduc aportul in argumentare, tropi generati de
sfere semantice, precum: universul vietii curente; dezagreabilul si derizoriul. Jurnalistii mai

!> Articolul ,,Moartea un-i ca viata”(8 aug.2010): ,Natiunea ¢ mahmura dupa betia de ura”.
'® Glucksmann, 2004; 2007
Y Visinescu, Op.cit., p. 141
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folosesc metafore contrastive, de tip oximoronic (asocierea din domenii semantice diferite);
metafore sinestezice; metafore negative, interogative si eufemistice.® Din ,gramatica
metaforei” mai retinem metafore ale expresiei: metafora nominalda (explicita / implicitd),
regasitd frecvent in editorialul lui CTP; metafora verbala (cu rol in anihilarea diferentelor
dintre zonele semantice ale [Concretului] si [ Abstractului]); metafora adjectivalad (sau epitetul
metaforic); lantul metaforic sau metafora Jfilata”.* In functie de prezenta lor in context,
metaforele pot fi explicate, argumentate sau comentate — metafore in praesentia - sau doar
numite, fara a primi constructii apozitive: metafore in absentia; ambele tipuri sunt folosite cu
Succes 1n editorialul romanesc (si in cazul CTP).

Prin natura-i trihotomica, metafora este: trop, strategie discursiv-referentiala si modalitate
sugestivd si argumentativa, persuasiva in intelegerea sensului textual, indiferent de natura
acestuia (artistic, stiintific, jurnalistic etc.). In plus: metafora este o componenti a limbajului
cotidian, fapt certificat de teoria discursului.?

n jurnalism, metaforele sunt cu atat mai importante, cu cat editorialul este obiectul de
referinta al unei comuniciri de masa®’. Mai mult decat atat, editorialul face parte din categoria
genurilor publicistice de opinie, formativ-interpretative, in cadrul carora figurile de stil sunt
permise, spre deosebire de cazul genurilor informative®. De aceea, utilizarea metaforelor in
transmiterea unui mesaj de interes general catre o audientd apreciabild, care gandeste in
metafore, desi nu este constienta de acest lucru, poate favoriza receptarea si interiorizarea lui.
De asemenea, metafora poate contribui la crearea intelegerii contextuale, oratorul avand
posibilitatea de a (re)formula contextul prin intermediul acestei figuri retorice. Stilul
jurnalistic semnalizeaza de asemenea folosirea metonimiei, constituitd fie in baza unui raport
de contiguitate (de substituire a unui nume cu altul, cu care are in comun anumite
particularititi), fie manifestindu-se ca raport parte-intreg (ca sinecdoci). In cazul acestui
acestor tropi (metafora si metonimie), limbajul poetic prezinta serii paralele: seria metaforica,
respectiv seria metonimica. Seria figurilor metonimice® constd in: sinecdoca, antonomaza,
catacreza, comparatia sinecdoticd, tropi ce functioneaza in baza aceluiasi principiu tehnic:
substituirea motivata semantic.

Tn planul metalogismelor (figuri de gandire), seriile metaforice genereaza simbolul si/ sau
alegoria24. De exemplu: pentru alegoria ,,bestiarului” politic, CTP prefera metaforele: strut,
jivina, serpi. In functie de feed-back-ul receptorului-cititor, metaforele pot dezvolta simboluri
(strutul; frica vs ura), simbolul metonimic (de exemplu: maladivul politic). De retinut ca CTP
apeleaza frecvent la simbolurile culturale (biblice si crestine; mitologice si livresti) pe care le

'8 Mancas, 1991: 237-241; 243-248; 248-249.

9 Inventar si exemplificare: Mancas, op.cit.: 206-214.

20 Roventa-Frumusani, 2000: 118

I In general, discursul jurnalistic conservd metafora ,non-poetici, de reguld non-ambigud (explicita sau
implicita catacreticd) stereotipa, simplista sau pretioasd si fortatd, dar imprevizibila, in special in contexte
formulate standard; exceptind reprezentdrile aberante sau obscure, metafora devine forma a persuasiunii
publicistice In masura in care individualizeaza emfatic o idee, o situatie sau o persoand” (Maria Cvasnii
Citanescu, ,,Retorica textului jurnalistic - cu referire la editorial”,
http://ebooks.unibuc.ro/filologie/dindelegan/36.pdf)

?2 Unde utilizarea figurilor de stil este restrictionata.

% Metonimia: substituire prin analogie partiald; sinecdoca: raport de incluziune; catacreza: folosirea analogica a
unui nume Tn locul altuia pentru altuia pentru care nu existd corespondent (piciorul mesei; bratul fotoliului);
antonomaza: sinecdoca generalizanta (un Hercule) sau particularizanta (o uratenie).

2 Corbett si Connors mentioneazi ci alegoria este ,,0 metafora extinsa sau continuati” (1999, p. 396)
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insereaza in discurs printr-un decalc ,,depreciativ” (,,Crunta Treime” de la ,,Sfanta Treime”;
decalc si antiteza cu conotatii pentru ,,prima noapte” din codul feudal sau la fel de bine pentru
»ultima noapte de dragoste” din proza camilpetresciana etc.), dar si la inovatii Tn campul
simbolurilor ,,adversitatii”, ale ,,aparentelor inselatoare”, ale refuldrii (n.n.), limbaj figurativ
iesit din aporiile ce inunda textul (simboluri ale urii §i revoltei, In alte editoriale semnate de
CTP).

Dar, dincolo de rolul stilistic al metaforelor specifice ,,stilului CTP” si de aportul la
intelegerea contextuald, este important ca au si o functie fatica, in sensul ca: ,,mesajul
urmareste cu precddere stabilirea, prelungirea comunicdrii sau intreruperea ei, in vederea
verificarii circuitului sau a calitatii receptiei.”® Asadar, in cadrul functiei fatice, accentul
este pe canal. n cazul de fati este vorba despre un articol, publicat intr-un ziar care apare
in variante print si online, astfel incat forma si continutul discursului nu pot fi
distorsionate sau bruiate. Mai mult decat atat, fiind o comunicare scrisa, disponibila unui
numar mare de oameni datoritd internet-ului, persoanele din audienta interesate sa-I
reciteasca pot face acest lucru cu usurintd. Totusi, se poate spune cd metaforele
indeplinesc si rolul de a mentine interesul audientei care, in dauna argumentarii, e
fascinata deseori de registrul stilistic.

Avand un discurs persuasiv, CTP pune in evidentd cateva trasaturi definitorii pentru
cei doi actori politici, care vizeazd dimensiunea umand, asa cum insusi oratorul afirma:
»(-..) se va alege in primul rand intre caracterele a doi oameni, intre felurile lor de a fi,
intre miezurile lor morale” (frag. 8), dimensiunea politicd fiind eclipsatd. Intentia
oratorului este de a determina o schimbare in comportamentul de vot al audientei,
incurajata sa participe la alegerea presedintelui chiar n lipsa unor candidaturi viabile,
pentru a demonstra ca spiritul civic si democratic sunt superioare ,,bestiarului politic”.

Ethosul discursiv implicit are drept resursd persoana retorica, construitd in acest caz
prin stil (fraze ample, metabole ca metafora ori simbolul, alegoria, oximoronul etc. ce
definesc ,stilul CTP”) si prin exprimarea directd a emotiilor (,,momentul de maxima
infiorare nu mi l-au dat [...]”- frag. 7/I). Cum am demonstrat, descrierea actorilor A si B,
din primul articol, desi nu este deloc favorabila niciunuia dintre ei, sustine afirmatia
finald, asupra cdreia se concentreaza efortul persuasiv. Apelul la ethos functioneaza ca
tehnica persuasiva® a discursului, autorul adaptand discursul in functie de audientd si de
ocazie®” - ceea ce presupune o cunoastere prealabild a acestora, dar si a ceea ce s-a comunicat
inainte, asa cum sustine Bahtin®. Ethosul discursiv exprimat constd in reamintirea audientei
de momente din trecut cand oratorul a avut un rol edificator intr-un conflict politic (,,Pana in
ce moment pot sd spun eu, caci n-am uitat perioada In care eram singura voce critica la adresa

% panaitescu (coord.), 1994: 79

% In conceptia lui Aristotel (2004), ethos, pathos si logos reprezinti tehnicile persuasive intr-un discurs.
Persuadarea se refera la doua aspecte: in primul rand, la persuasiunea ’cu metoda”, bazata pe analiza atentd a
ceea ce Inseamna “a fi convingdtor”; in al doilea rand, la mijloacele de persuadare livrate de catre autorul
discursului insusi (pe cind elementele preexistente - juraminte, méarturii etc. - sunt non-tehnice, de vreme ce nu
pot fi influentate de cétre cel ce pregateste un discurs). Dupd Aristotel, un discurs constad in trei elemente:
autorul, subiectul discursului si receptorul. Se pare cd acesta este motivul pentru care existd trei moduri de
persuadare in retorica, de gasit fie in caracterul autorului discursului, fie in dispozitia auditoriului ori in valoarea
intrinsecd a argumentatiei. in momentul in care toate acestea conlucreazi in armonie oratorul este desavarsit.

%" Ibidem, p. 263.

% Ibidem, p. 274.
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d-lui B.(...)” — frag. 5/I) si are scopul de a conferi un plus de legitimitate oratorului. Firul rosu
al discursului structurat, in principal, pe functia retorica a metaforelor este monopolizat de
orator, care-si manifesta constiinta istorica (,,nu pot sa nu-mi amintesc” — frag. 3/I), constiinta
de sine (,,pot sa spun eu” — frag. 5/1), respectiv dreptul de a-si hotari soarta (,,Eu ma duc la
vot.” — frag. 9/1) — constiinta civica. Editorialul ,,Cu susul in jos”(Il), adauga noi semnificatii
ale constiintei jurnalistice: axiologica (frag.1/1I), etica (frag. 2/11), sarcasm (frag. 5/I1), revolta,
,»luxul de a uri”(frag. 8,10/11), constiinta deontologica (frag. 6/11).

Ethosul extradiscursiv fructifica notorietatea jurnalistica si experienta lui Cristian Tudor
Popescu. Audienta are cunostinte prealabile despre orator, pe care il recunoaste drept o voce
criticd importantd pe subiecte politice in media romaneascd si cu o prezentd notabild la
campaniile electorale din ultimii 20 de ani. Ethosul ca imagine a sinelui auctorial consta in
atingerii scopurilor pentru care a fost pregitit discursul. In cazul favorabil autorului, audienta
va da credit celor spuse. Dar cum poate deveni credibil un autor de discurs? Raspunsul e dat
de Aristotel: credibilitatea consta in afisarea unei inteligente practice (phronesis), a bunei
credinte si a virtutii. De fapt, ethosul aristotelic consta in trihotomia: phronesis sau prudenta;
arete sau virtute; eunoia sau bunavointa.

Tn opinia lui Dominique Maingueneau®, ethosul este implicat in scena de enuntare care
reprezintd §i sustine imaginea sinelui auctorial, un ethos, in sensul imaginii pozitive a
enuntiatorului. De aici: ethosul constd in notiunea socio-discursiva implicata Intr-un proces
interactiv de influentare a celuilalt si este perceput in planul secund al enuntarii, fiind
complementar unui ethos prediscursiv. Ethosul prediscursiv se refera la imaginea data de catre
destinatar despre emitator (locutor) inainte ca acesta sd se manifeste, avand in vedere ca orice
scriitor (eseist, jurnalist) este un personaj public si ca apartenenta la un anume discurs implica
un anume orizont de asteptare. Ethosul extradiscursiv include tot ce se raporteaza la eul
jurnalistic, iar implicatiile ar trebui sa fie rationale, In defavoarea emotiilor.

O complinire a ethosului prediscursiv o aduce ,,incorporarea”, adica modul de insusire a
ethosului de catre cititor (destinatar), caci se stie ca ethosul este raportat la un habitus. Prin
ethos, cititorul ia o identitate oarecum ,,incarnatd” si investitd cu valori istorice. %0 Tn sensul
plierii identitare, spectaculara este instanta receptoare: cititorul.

Dedublarea receptorului — lector poate deveni inedita prin dedublarile consecutive ce pot
avea loc dinspre un cititor virtual spre un cititor — model al genului dramatic, dublat de un
spectator virtual pasibil de a trece intr-un spectator-autentic (avizat); de aici, poate fi regasit
intr-un regizor care se poate plia fericit, adeseori, intr-un autor dramatic, izolat in personajul
sau jucat pe scena de un actor. Este acesta un demers pentru ceea ce vom putea numi
hiperprotectie. Traseul duplicitar nu este linear mereu, ci se poate prezenta §i cu ,,sariturd”,
prin ignorarea unor masti. Dedublarea ca rezultat al duplicitarii nu este altceva decat ,,un joc
cu masti” (Zumthor), iar reiterarea scenelor de enuntare reprezintd tocmai hiperprotectia sau
legitimitatea in timp a operei. In studiul discursului politic, ethosul se referd la puterea de
convingere a unui discurs bazatd pe statutul oratorului, pe calitdtile recunoscute ale acestuia,
pe imaginea sa, consacrata in ochii opiniei publice.

% Maingueneau, 2007
%0 Apud Maingueneau, 2007: 235-257

289



Concluzii

Observatiile asupra arhitecturii discursive tributare retoricii clasice si asupra ethosului
discursiv(cu aplicatie pe discursul jurnalistic de opinie — editorialul) au avut ca obiectiv
intretinerea interesului pentru lecturd a cititorului implicat in cotidian: posibila introducere la
o poetica a lecturii jurnalistice.

Chiar de se considera cd analiza de fatd se concentreaza mai mult pe dimensiunea
jurnalistica a editorialului politic, intentia noastra a fost de a pastra un echilibru intre cele
doud domenii si de a evidentia dimensiunea retoricd, care nu putea fi valorificata fard a fi pusa
in relatie cu registrul stilistic specific discursului jurnalistic. Desi numarul figurilor retorice
analizate este restrans, am optat pentru evidentierea metaforelor cu rol esential pentru
constructia discursiva si corelarea lor cu celelalte metabole.

Contributia acestui articol constd in aplicarea notiunilor retorice la discursul jurnalistic —
un domeniu controversat, in special in Romania, focalizat mai mult pe productia textului
jurnalistic decat pe o analizd de profunzime. Dacd in timpul campaniilor electorale, atentia
alegatorilor, dar si a jurnalistilor este concentratd pe discursurile candidatilor, prin acest
demers, am incercat evidentierea profunzimilor discursului care dubleaza politicul.

Editorialul reprezinta discursul jurnalistic caracterizat prin dominanta stilului indirect
liber, nu doar de tip reproductiv, ci si reflexiv, fiind fireasca trecerea spre eseu sau solilocviu,
discurs al solitudinii oratorului care, apeland la ironia etica, raporteaza realitatea, evenimentul,
la propriile modele comportamentale, situatie ce explicd tematica accesatd de jurnalist:
revolta; delirul existentei; dezgustul si derizoriul; chiar trecerea de la trauma la drama,
insingurare (solilocviu). Am demonstrat ca potentialul persuasiv al metaforei exprimate prin
intertext, supus ironiei §i sarcasmului sau prin decalc lingvistic, prelucreaza realitdtile
sociopolitice intr-un imaginar critic.

Ethosul extradiscursiv fructificd notorietatea si autoritatea vocii critice in media ( ex. in
media romaneasca: Cristian Tudor Popescu, Lelia Munteanu - Gandul, Cornel Nistorescu -
Cotidianul; Mircea Toma - Academia Catavencu etc.). La CTP, se observa acrosajul si
insertia eseului in discursul media, obsesia metaforei caracterologice care implica tipologia
umana, dar si metafora noomorfica — a alcatuirii gandului poetic (Poeziar): “De cdnd ma
stiu, am fost un om de cuvant. Si de imaginar, dar imaginea vine intotdeauna dupd, se naste
din cuvant. Spun moarte §i abia apoi vad in alb si negru...” (CTP — Cuvinte rare. Poeziar );
implicarea afectiva in relatia orator-cititor.

Liderul de opinie influenteaza lectura cititorului si/ sau oferd un plan ideatic lansarii
propriei opinii asupra evenimentelor evocate si interpretate. Discursul jurnalistic de opinie 1si
probeaza valoarea prin vocea criticd a cititorului (comentarii, interpelari — pe marginea
editorialelor CTP din Gandul - cotidian print si online).
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ANEXA

I. ,,Cu pumnul pe Biblie/ Dreptul ultimei nopti”,
de Cristian Tudor Popescu | 4 dec. 2009

Il.,Cususulinjos’,
de Cristian Tudor Popescu / 23 sept 2010

Inferente la confruntare ... (Exordium)

0/ ,La urma urmei, de ce nu te poti tu intelege cu
Bisescu?" Intrebarea asta mi-au pus-o intelectuali de-ai
presedintelui, pe vremea cand mai stiteam de vorba. E
genul de intrebare la care dacd interlocutorul nu stie
raspunsul, n-are rost sa i-l dai, mai ales cand e vorba de
cineva care se considera intelectual. (Exordium)

A
Teribil la Mircea Geoana a fost procedeul care
poate fi numit, cu o expresie veche romaneasca, a
face "urechea toaca". (Presentatio A)

A

Vulgaritatea, n sensul prim, de josnicie, este factorul
principal de blocaj in relatiile subsemnatului cu oamenii.
Am stat de vorba cu prosti, cu inteligenti, cu dementi,
saraci si bogati, cu genii, tarfe si borfasi. Pot sa spun ca
vulgarul apare in orice categorie sociald si umana. Exista
persoane care pot s injure inspdimantator, sd vorbeasca
agramat, sa dea frecvent dovada de incultura si, totusi, sa
nu fie vulgare. Cum exista si altele, la care $i un simplu
da, un nu, sau tacerea pot fi josnice. Vulgaritatea
inseamna pretul mare pus pe partea joasa din om, pe ceea
ce tine de mate, de sex, de instincte, de fortd bruta, de
cruzime. Si mai inseamnd dispretul pentru opusul
josniciei, nobletea fiintei umane. (Presentatio G &
Confirmatio)

De fiecare data cand a fost in dificultate - "Cum
se numeste institutul?”, "Ce piete au cazut la
export?" dl. Geoana a fincercat sa ignore
intrebarile repetate ale d-lui Basescu, facandu-se ca
n-aude, in vreme ce milioane de oameni le auzeau
foarte clar. (Presentatio B)

B

DIl. Basescu e poate cea mai vulgard persoana pe care
am intélnit-o atdt de sus pe scara sociala. La concluzia
asta am ajuns nu pornind de la exprimari publice obscene
gen "am urechile mici, dar am altceva mare", "Nastase
face dragoste cu fundul”, "20 la sutd dintre romani sunt
homosexuali", nu de la rabufniri de felul "tiganca
imputitd", "gaozari" si atatea altele, pe care nu le mai
repet, ci de la constatarea ca dl. Basescu e vulgar nu
numai In raport cu altii, in spatiul public, e vulgar in
raport cu sine insusi, in forul sau intim. (Presentatio P &
Confirmatio)

Nu pot si nu-mi amintesc de credinta aproape
religioasa a aparatului de partid ceausist "tot ce ne
facem ca nu exista, nu existd". (Confirmatio)

2'1 mai amintiti cum defineste valoarea in politica dl.
Basescu? "Are stomac de politician", spunea despre fostul
sau acolit dl. Gusa. Stomac. Nu minte, nu creier, nu
vocatie, nu stofd. Dar relatia cu Statele Unite, bazata pe
organul preferabil pentru suctiune al Marelui Licurici?
Acestea sunt valorile fundamentale in géndirea politica a
d-lui Basescu. Dar si in sufletelul, in naturelul sdu pe care
il exhiba iIn "momente poetice", ca acela al recitarii
poeziei proprii despre mama lui moarta cand ea era cat se
poate de in viata, unul dintre cele mai groaznice kitschuri
produse de launtrul unui om. (Nar atio)

@ Acesta a fost si miezul K.O.-ului Tn picioare
suferit de dl. Geoana in momentul "glontului de
argint" (cum fisi numeste dl. Basescu loviturile
pregatite sa-I termine mediatic pe oponent). Zeci
de secunde, dl. Basescu i-a repetat "Azi-noapte, la
intdlnirea cu Vantu, v-a placut?", iar strutul
Geoand, cu capul bagat adanc in nisip si fundul
ridicat spre neoanele silii, astepta sa treaca vantul.
Restul e un ghiveci de ilogic si grotesc, cu nuante
horror: al doilea om in stat, care ar putea fi si

Cand trimite elevii sa-l caute pe Herodot pe Google sau
declara ca citeste cartea Levantul, de Cartarascu, si peste
4 ani tot cartea Levantul, de Cartarascu, T. Basescu (care
trebuie sa fi oprit rascitirea de cand Cartarascu 1-a declarat
terminat) isi exprima, de fapt dispretul sincer pentru
culturd. "Avem nevoie de tinichigii auto si ospatari, nu de
filosofi" Inseamna, in basesciand, cd nu da doi bani pe
oamenii educati, care stiu niste limbi strdine, ba chiar si
romaneste, care au bun simt, bun gust, tact, finete,
decentd. Pentru d-sa, acestia sunt niste l&bari, n-au

292




primul peste trei zile, se duce la cetateanul Vantu,
in noaptea dinaintea unei confruntari politice
decisive, ca sa se justifice ca I-a numit "malefic si
turbulent” intr-un ziar! La care cetiteanul Vantu
spune ca M. Geoana, prietenul sau secret de 4 ani
incoace, a venit "sd se relaxeze"! Urmeazd 0
secventa de romance politic: Vantu si Basescu Tn
parcare la Tancabesti, susotind ascunsi de organele
Securitatii lui Nastase - Tnceputul unei alte
frumoase prietenii care s-ar fi  concretizat n
sprijinirea discretda de catre S.O. Vantu a d-lui
Basescu Tn 2004 si a durat pana "intr-un anumit
moment". (Nar atio)

cojones, alt organ al filosofiei basesciene. Andrei Plesu ar
fi cel mai In masura sa spuna cate ceva despre asta, dar n-
o va face, pentru ca n-are nici un dram din vulgaritatea
fostului sau sef, care pretinde acum cd V. Ponta "a lins
presul in 2008 la mine In birou" si ca pe Crin Antonescu
el l-ar fi pus cindva pe lista parlamentarda de Bucuresti.
(Naratio)

Pana n ce moment pot sa spun eu, cdci n-am
uitat perioada Tn care eram singura voce critica la
adresa d-lui Basescu ce facea vorbire la Realitatea
TV. N-am uitat nici incapatanarea cu care dl.
Biasescu refuza pe acelagi post sd-l numeasca
"oligarh" (oligarhii - faza premogulard a gandirii
basesciene) pe dl. Vantu alaturi de d-nii Patriciu si
Voiculescu, ca sa faca Crunta Treime, astazi. La
insistentele Tn direct ale subsemnatului, a facut o

concesie "imperiald": "Bine, domnu' Popescu,
pentru dumneavoastrd, 0 sa-l numesc oligarh
financiar, caci nu e implicat Tn politica!"

(Confirmatio)

De fapt, dl. Basescu nu intelege sensul cuvantului
vulgaritate nici cand o produce. Altfel cum putea sa
spund, in acelasi discurs, "li regret pe Dinescu si Cristian
Tudor Popescu de dinainte de a deveni vulgari" si, despre
V. Ponta, "are fatd de imatur, e obraznic, face ca
maimutica"? (Confirmatio)

Dupa aceste secvente halucinante, cetateanul
Ionescu ce altceva sa inteleagd decat cd presedintii
Romaniei ajung la Cotroceni numai cu conditia
legdrii unei frumoase prietenii cu dl. Vantu? Ca in
Evul Mediu feudalul avea "dreptul" primei nopti",
adica o poseda el primul pe proaspata sotie a
iobagului sdu, si cd acum dl. Vantu si-a exercitat
asupra d-lui Geoanda "dreptul ultimei nopti"?
(Refutatio)

Unii imi vor reprosa ca folosesc eu insumi expresii
vulgare in textele despre dl. Bésescu si alti politicieni. Nu
e nicidecum acelasi lucru. Nu recurg la cuvinte tari decat
cand subiectul o reclama. Nu veti gési asa ceva in textele
mele despre cinema si tenis. In particular, repet, detest
profund vulgaritatea. Printre preferintele mele feminine
Nnu s-au numarat vreodata zeite ale vulgaritatii ca E. Udrea
si R. Anastase. Meseria de gazetar include pamfletul, cea
de sef de stat nu. Prestigiul functiei prezidentiale scade cu
fiecare "iegire" a d-lui Basescu - d-sa nu va intelege asta
n veci. (Refutatio)

B

La Traian Basescu, momentul de maxima
infiorare nu mi l-au dat calitatile atribuite fara sa
clipeascd de dl. presedinte gen. Gabriel Oprea — in
2004, ,hotul hotilor”, ,,seful mafiei lui Nastase”, Th
2009, ministru de Interne in guvernul Negoita, nici
cotcdria debitatd cu ména pe Biblie, ,,Jurati ca nu I-
ati lovit pe copilul Bogdan Istratoiu?” ,,Jur cé nu I-
am lovit cu pumnul in plex, nici cu pumnul in fata”
pentru a acoperi adevarul ce rezulta pe loc:
candidatul Basescu a lovit copilul cu dosul palmei,
cum se vede si in filmuletul ,,editat computerizat”,
ci invocarea ntr-o emisiune de lupta electorala, n
care se contabilizeaza puncte ca la box, a cazului
unui copil bolnav de leucemie pe care mama lui,
nume, prenume, localitate, n-are ,cativa lei” sa-I
ingrijeasca. Asa ceva rezolvi pe tacute daca esti om,
iar daca esti 0 jivina politicd hidoasa pe dinduntru
storci lacrimi electorale din suferinta unui copil.
Corect, dl. Basescu nu loveste copiii cu pumnul.
(Naratio & Confirmatio)

Candva, dl. Basescu ma declara public gazetarul siu
preferat. Pe atunci, scriam in favoarea pozitiei sale, pe
care o consideram corectd, n conflictul din Conventia
Democrata si il creditam ca invingator in fata pesedistului
S. Oprescu n cursa pentru Primdria Capitalei cand
aproape nimeni nu mai credea. (Naratio)

Nu scriam altfel decét scriu azi, cdnd dl. Basescu m-a
descoperit vulgar si a anuntat cd nu imi mai acorda
semnele exterioare de respect. Eu pastrez semnele
exterioare de respect fata de d-sa pentru cazul, foarte
putin probabil, ca ne-am mai intalni vreodatd, nu le mai
am insa pe cele interioare. (Confir matio)
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C

Programele politice, economice si sociale ale
celor doi candidati au trecut in plan departat dupa
emisiunea de joi seara. Duminicd se va alege in
primul rand intre caracterele a doi oameni, intre
felurile lor de a fi, intre miezurile lor morale pe
fundalul cuverturii ridicate la un colt de pe politica
romaneascd, ldsand sa se vadd Imperecherile
serpesti de dedesubt. (Refutatio)

Ceea ce nu inseamna ca vulgaritatea o produce doar dl.
Bésescu. Reactia lui V. Ponta de a anunta declansarea
procedurii de suspendare a lui Traian Basescu imediat
dupa ce a fost facut "lingdtor de presuri” si "maimutica" e
josnicd. Nu raspunzi la insulte personale cu mijloace de
nivel atat de inalt care afecteaza intregul stat. (Refutatio)

Eu ma duc la vot. (Peroratio)

Oricat de grav si degradant ar fi ce face T. Basescu, e
o iluzie comoda sa consideri cd el e cel care infesteaza
Roménia cu vulgaritate. Romania din zi in zi mai vulgara
e cea care l-a nascut si l-a crescut pe dl. presedinte.
(Peroratio)

http://www.gandul.info/puterea-gandului/cu-pumnul-pe-biblie-dreptul-ultimei-nopti-5155088

http://www.gandul.info/puterea-gandului/cu-susul-in-jos-7409994
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