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Abstract

Postmodern culture and media culture are two seemingly opposite concepts. Media culture is mass
culture, popular and anti-elitist, while postmodern culture creates valuable artwork. This is the opinion of most
postmodernist theorists. But there are voices who say that culture is just a higher form of communication, and its
creations are products of the cultural industry. There are undeniable influences of media culture on the current
postmodern literature, some appreciated, but most, deplored. Positive, convergent aspects may deserve a closer
study.
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Postmodernismul, postmodernitatea, globalizarea, cultura media, multiculturalismul,
consumatorismul. Iatd o serie de concepte actuale care, intr-o analizd corecta, nu pot face
abstractie unele de altele. Postmodernismul nu poate fi definit ignorénd cultura media, pe de
alta parte, cultura media este in prezent fundalul pe care se proiecteaza postmodernitatea, in
toate aspectele ei: politic, social, economic, artistic etc. Legatura este atat de stransa si de
evidenta incat se poate considera ca postmodernismul s-a consolidat in paralel cu construirea
societdtii comunicationale. In opinia unui binecunoscut teoretician al culturii media, Douglas
Kellner, nu exista distinctie intre cultura si comunicare. El afirma simplu: ,,Cultura nu poate fi
decat comunicationala.”® La randul sau, cultura media mizeazi din plin pe consumatorism, iar
globalizarea este o consecintd directd a omogenizarii diverselor culturi sub umbrela foarte
larga a culturii media.

Deseori, cand se vorbeste de cultura actuald, i se ataseaza epitetele “media” si
“postmodernd”. Termenul ,,postmodern” a fost creat, se pare, de catre istoricul- profet Arnold
J. Toynbee, la inceputul anilor 50, cand, referindu-se la perioada de tranzitie a civilizatiei
occidentale, inceputa la sfarsitul secolului al XIX-lea, perioada marcata de anarhie, razboaie
mondiale si neliniste sociald, a numit-o ,,epoca postmoderna”.? Postmodernitatea, in general,
este consideratd a fi caracterizatd prin fragmentarea societdtii in forme multiple si foarte
diversificate de viatd. Aceasta fragmentare inseamnd ca nici o "metanaratiune" (folosind
termenul binecunoscut al lui Lyotard) nu poate explica realitatea sociald in ansamblu, inclusiv
metanaratiunile istorice care Incearca sa explice schimbarile din societate, ca parte a unei
povesti totalizatoare despre sensul istoriei.® David Lyon considera ca termenul de postmodern
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se referd la ,,istovirea lumii moderne”.* Postmodernitatea este, Tn opinia sa, societatea de
consum, in care consumatorismul a devenit un stil de Via‘,[a“l.5

Dupa Matei Calinescu, postmodernismul reprezintd ,,0 noua fatd a modernitatii”, cu
rezerva ca fizionomia culturala a postmodernismului este greu de identificat si de fixat in niste
tipare, din cauza inflatiei semantice a contextelor in care termenul a fost utilizat.® Totusi, 1i
remarca ,,eclectismul rafinat, faptul ca pune sub semnul intrebarii unitatea si atribuie valoare
partii in detrimentul intregului”, apoi asemanarea, uneori exagerata de critici, cu Kitsch-ul, dar
si cu avangarda, in versiunile ei non-minimaliste.” El acuzi ceea ce numeste ,.kitsch-izarea”
culturii, difuzatd prin mass-media si sustine ca lucrul acesta se intdmpla chiar si cu
capodopere de picturd, sculpturd sau literaturd, atunci cand sunt prezentate prin canalele
media.® Creatii si personalititi culturale celebre sunt “desacralizate” si incluse in reclame,
piese de muzicd moderna, videoclipuri. Mass-media selecteazd si adapteaza orice raspunde
interesului de masa, fiind orientata clar spre cerere, spre ceea ce se vinde.

Fara indoiala, cultura media s-a nadscut pe teritoriu american. Modelul american, de la
social, politic, economic si pana la cultural, s-a propagat si s-a instaurat pe tot cuprinsul
planetei, cu o repeziciune uimitoare, prin intermediul filmului, televiziunii si internetului, nu
de putine ori, In detrimentul valorilor traditionale locale. Astfel, in ultimele decenii,
fenomenul globalizdrii a produs mutatii esentiale in toate domeniile activitatii umane,
implicit in cultura. S-a produs o rearanjare a scarilor valorice, chiar §i in domeniul artelor,
prin afirmarea unor specii culturale §i trecerea in planul secund a altora, pand nu demult,
extrem de apreciate. Cinematograful, considerat la aparitia sa doar o minune a tehnicii sau, cel
mult, un mijloc de divertisment, a fost, in cele din urma, ridicat la rangul de arta. In stransa
legdtura, aparitia televiziunii a avut impactul unei revolutii, comparabila cu revolutia
determinata de aparitia tiparului. Consumatorul de carte a devenit, foarte rapid, consumator de
imagine, si recent, consumator de internet, aceasta conversie marcand noua revolutie a lumii
virtuale. Formele de comunicare interumana s-au multiplicat ametitor, iar in domeniul culturii
s-a cristalizat ceea ce se numeste “cultura media”.

Ce este, de fapt, “cultura media”? O definitie larg acceptata este oferita de catre
Douglas Kellner, in cartea cu acelasi titlu: “Cultura media consta in sisteme radio si de
reproducere a sunetului (albume, casete, CD-uri, radiouri, casetofoane etc.); in film si
modalitatile sale de distributie (spectacole dramatice, difuzari tv); in presa scrisa, de la ziare la
reviste, si pana la sistemul de televiziune, asezat in centrul culturii media. Cultura media este
o cultura a imaginii (...) care privilegiaza fie vazul, fie auzul sau le combina, in acelasi timp
apeland la o gami largd de emotii, sentimente si idei.” °

Cultura media opereaza, prin urmare, cu o serie de imagini, la propriu si la figurat, cu
tipare si strategii specifice i, mai ales, personalitdti mediatice, care pot deveni, Tn mintea
consumatorului, modele sau chiar obsesii si Inlocuiesc modelele si formele traditionale de
educatie. Publicul format in acest fel are o capacitate si o rabdare de a aprofunda si abstractiza
foarte reduse, o pasivitate aproape totala in modul de receptare a informatiei culturale si non-
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culturale si un apetit insatiabil pentru schimbare, senzational si chiar socant. Privitul la
televizor a devenit aproape un mod de a trdi, de imbogatire artificiala a experientei de viata.
Matei Cailinescu, in Cinci fete ale modernitatii, comenteazd fenomenul omogenizarii
publicului, remarcat de MacDonald: ,,0 contopire a publicului de copii cu cel de adulti”, adica
»l. regresiunea infantild a acestora din urmd, care, neputand face fatd solicitarilor si
complexitatii vietii moderne, evadeaza via kitsch (confirméandu-si in acest fel si intretindnd
infantilismul); 2. ,,supra-stimularea” celor dintéi, care se maturizeaza prea repede”. ™

Cultura media a determinat si o nivelare a valorilor, vazuta in unele interpretari ca un
fapt pozitiv. Herbert Marcuse, in eseul sau Omul unidimensiona™l considerd ci vechea
culturd reprezenta o forma de alienare a omului, deoarece intre realitatea cotidiand si cea a
culturii “Inalte” (a saloanelor literare, a concertelor simfonice etc.) exista o deosebire de ritm
si stil, adicd omul trdia In doud dimensiuni diferite. Cultura media ar avea darul de a atenua
aceasta realitate “bidimensionald”, inserand unele valori si produse ale culturii traditionale Tn
realitatea cotidiana.

Mutatiile dramatice din societatea contemporand, cum ar fi scaderea foarte rapidd a
interesului pentru cultura cartii, au fost deseori puse exclusiv pe seama culturii media si, in
special, a fost blamata televiziunea, uitdndu-se ca explozia culturala care se intdmpla sub ochii
nostri se datoreaza, In mare parte, rolului extrem de important pe care il are mass-media n
viata cotidiand, dupa cum apreciaza Mihaela Constantinescu in Cultura in epoca post-
umanismelor. Autoarea defineste sintagma “constructia sociala a realitatii de catre media” ca
fiind “un proces prin care experienta personald este mediata si articulatd de cultura media si
adaptata de indivizi in situatiile reale ale Viegii.”12 Mihaela Constantinescu sustine cad piata
comunicationald actuald tinde sa ignore diversitatea culturald, incercdnd, mai degraba, sa
aduca toti consumatorii “la acelasi numitor”, desigur pentru un control mai bun asupra
gusturilor publicului larg. Existd evenimente media de mare impact care sunt transmise
concomitent pe aproape intreaga planetd, redusa astfel, prin globalizare culturald, la
dimensiunile unui “sat global”. Indivizi care provin din medii foarte diferite, din punct de
vedere geografic, etnic, cultural, profesional, religios pot impartasi um mod de comunicare
superior, cel putin cantitativ, daca nu si calitativ, modului de comunicare din viata reala. $i,
cu toate ca raspandirea modelului american si, n special, a limbii engleze, sunt evidente, pe
plan local aceste elemente straine sunt adaptate culturii locale, rezultdnd o hibridizare cu
trasaturi specifice. In opinia lui Zygmunt Bauman, mass-media a creat un monstru numit
“globalizare”, un fapt pe care multi nu-l doresc, dar care li se intampla. Bauman crede ca
globalizarea nu este decat un alt nume pentru noua dezordine mondiala: ’Sensul cel mai
profund transmis de ideea de globalizare constd in caracterul ei nedefinit, dezorganizat si
autopropulsat al problemelor lumii: lipsa centrului, a unui pupitru de comanda, a unui consiliu
de decizie, a unui birou managerial.”*?

Chiar daca puterea imaginii a surclasat clar puterea cuvantului scris, dincolo de
posibila apreciere sau deplangere a acestui fenomen, acest fapt nu ar trebui sa Tmpiedice

19 Apud Cilinescu, Matei, Cinci fete ale modernitatii, Ed. Polirom, Bucuresti, 2005, p. 249.

1 Marcuse, Herbert, One-Dimensional Man, Boston, Beacon Press, 1991.

12 Constantinescu, Mihaela, Cultura in epoca post-umanismelor, Ed. Univers Enciclopedic, Bucuresti, 2006, p.
17.

13 Bauman, Zygmunt, Globalizarea si efectele ei sociale, Ed. Antet, 2005, p. 59.
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crearea de opere artistice de valoare. Relatia dintre cuvantul scris §i imagine a continuat sa
evolueze, 1n contextul mai larg al interdependentei si interactiunii dintre domeniile culturii
postmoderniste. Se pot percepe multe influente si conexiuni mai evidente sau mai subtile
asupra modului Tn care se scrie literaturd in prezent, uneori cu rezultate notabile in planul
valorii artistice, a relevantei si revelatiei umane. Brian McHale, in cartea sa Fictiunea
postmodernista, subliniazd o diferentd fundamentald intre romanul modernist si cel
postmodernist. Romanul modernist de la inceputul secolului al XX-lea se ocupa, in primul
rand, cu probleme epistemologice, legate de cunoastere §i posibilitatea cunoasterii i
interpretarii realitatii. Postmodernismul se concentreaza pe interesul ontologic, adica studiul
naturii fiintei si a existentei, in toate formele sale posibile, desi prin aceasta, nu exclude si
abordari epistemologice. Fictiunea postmodernd nu se mai intreaba daca lumea poate fi
cunoscuta si cum, ea intreaba: “Ce este o lume?; Ce fel de lumi exista, cum sunt ele formate si
prin ce se deosebesc intre ele?; Ce se intampla atunci cand lumile diferite sunt puse fata in
fatd sau cand granita dintre ele este incdlcata?”'* Steven Connor observa ci, in cazul
modernismului, lumea reald s-a transformat in literatura- intr-o problema de texte,
reprezentari, discursuri. “Legatura dintre text si realitate este recreatd in postmodernism nu
printr-o eclipsare a textului in favoarea revenirii la real, ci printr-o intensificare a textualitatii,
in agsa masurd Incat aceasta ajunge sd devind o coextindere a realului. Din momentul in care
realitatea a fost transpusa in discurs, nu mai existd nici o prapastie care sa desparta textul de
lumea reald.”*® Dacd imaginea de pe marele sau micul ecran poate avea, asupra constiintei
spectatorului, impactul unei experiente de viatd directe, la fel, literatura postmoderna se
identifica, se contopeste cu lumea reala.

Unii teoreticieni resping predictia conform careia cultura media va duce la o societate
complet omogenizata. Ei dimpotriva, considera ca efectul principal al exploziei mass-media
este fragmentarea perspectivei noastre asupra realitdtii si aprofundarea pluralismului in
societate, determinate de proliferarea unei multitudini de puncte de vedere alternative asupra
aceluiasi eveniment. Cultura universald este astdzi, mai mult ca oricand, fragmentata intr-un
numdr imens de subculturi, care vor sd se faca auzite si apreciate, subculturd insemnand
culturd in cadrul altei culturi, si nu anticulturd, cum este deseori si gresit interpretat acest
termen. Matei Calinescu dezaproba atitudinea criticilor care au salutat cu entuziasm invazia
LHliteraturii de masa”, considerand ca industrializarea culturii nu e nici pe de parte ceva de
apreciat. ,,Stilul de viatd al contraculturii a devenit o mare afacere, de la discuri si blugi la
afige psihedelice.”16

Sub influenta culturii imaginii, s-a produs si o rearanjare ierarhica a interesului pentru
anumite genuri si specii literare in postmodernism. Un exemplu elocvent il constituie o specie
literara aparuta, de fapt, odata cu modernismul, dar clar privilegiata in perioada postmoderna,
si anume, SF-ul, cu o ramificatie nascutd din evolutia tehnologiilor postmoderne de media si
inginerie genetica: cyberpunk-ul si varianta sa ,,steampunk”. Cyberpunk e un cuvant compus
din abrevierea termenului ,,cybernetics” (cibernetica) iar ,,punk” se refera la stilul non-

¥ McHale, Brian, Fictiunea postmodernistd, Ed. Polirom, Bucuresti, 2009, p.30.
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conformist al tinerilor contestatari din anii 70. Povestile SF de succes din ultima perioada sunt
proiectate intr-un viitor apropiat, chiar contopit cu prezentul, datorita evolutiei spectaculoase a
tehnologiilor digitale, fiind cu atat mai gustate de publicul cititor, cu cat sunt mai plauzibile si
mai familiare. Perceptia postmoderna asupra lumilor posibile create de autorii de SF este ca
realitatea, de fapt, e populata de SF.*" Un subiect mult exploatat, cu un enorm succes de
public, de catre literatura si filmul SF, il constituie omul-masina, fie in varianta robotului
umanizat pand la identificarea cu o fiintd, fie a omului remodelat cu ajutorul tehnologiilor
biodigitale (Terminator, Robocop, etc.) ,,Literatura cyberpunk nu numai ca ajuta transformand
conditiile alienante ale tehnologiei contemporane in ceva familiar si acceptabil, ci, similar
teoriei care vorbeste in numele ei, mediteaza si asupra bizareriei acomodarii pe care o
realizeaza.”®

Obsesia pentru inovatia tehnica a patruns 1n literatura postmoderna si in alte forme, cu
totul neasteptate. Asa dupa cum filmul este receptat ca o realitate vizuala, si cartea aspira sa
fie receptatd ca o realitate, atat palpabild, cat si vizuald, odatd cu Tmplinirea scopului ei
spiritual. Tn cartea sa, Fictiunea postmodernistd, Brian McHale dedicd un capitol intitulat
Lumi pe hértie, conceptiei postmoderne potrivit careia realitatea fizica a unei carti este parte
integranta a valorii ei culturale. Aranjarea cuvintelor in pagind, tipul de caractere, ilustratiile,
toate elementele tehnice ale cartii sunt purtdtoare de semnificatie si pot potenta sau
problematiza receptarea literaturii de catre cititor. Aranjarea cuvintelor de la 0 margine la alta,
in paragrafe compacte, marcate de aliniate, e consideratd o forma depasitd de structurare a
textului si este tot mai des inlocuitd cu propuneri textuale care merg de la ingenios pana la
absurd sau inaccesibil. Textele postmodeniste, descrise de critici ca fiind discontinue, sunt ,,in
mod tipic spatiate, atat literal, cat si in sens figurat” remarca McHale.™ El da exemple de carti
in care sunt capitole extrem de scurte separate de benzi largi de spatii albe si care aproape ca
au devenit o norma. La acest tip de organizare spatiala se asociaza deseori utilizarea de titluri
sau a formatului de stiri cu un font mai mare la Inceputul fiecarui capitol sau paragraf izolat.
Pasaje intregi sau bucdti de text pot fi tiparite cu caractere ingrosate sau majuscule (un
exemplu celebru: Brain Damage de Barthelme), sau se pot utiliza mai mult de doua tipuri de
caractere; spatierea poate sd ajungd de la benzi inguste pana la pagini intregi goale (Long
Talking Bad Conditions de Sukenick); paginile albe sunt intrerupte de pagini colorate sau
chiar negre, iar lista inovatiilor formale se poate extinde mult, pe masura imaginatiei autorilor
postmoderni. ,,A gandi despre o carte 1n felul acesta inseamna a gandi cu privire la ontologia
ei, la modurile ei de existenta, la plural” noteaza McHale.?°

Majoritatea comentatorilor care se refera la cultura postmodernd a imaginii, o
considerd lipsitd de profunzime, afectivitate, expresivitate si semnificatie, platd si
unidimensionald. Bombardamentul de imagini, idei, semnificatii are pand la urma efectul
advers de golire de sens, de implozie, rezultaind un desert unidimensional. ,,in opinia lui
Jameson, atenuarea afectului in cultura postmodernd a imaginii este reluata de eurile
postmoderne care sunt, se spune, lipsite de energiile expresive si de individualitatile
caracteristice modernismului si eului modern. Atat eul, cat si textul postmodern sunt plate si

7 Ibidem, p. 175.
'8 Ibidem, p. 178.
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2 |bidem, p.281.
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lipsite de profunzime, superficiale si pierdute in intensitatile i vacuitatile momentului, lipsite
de substanta si semnificatie, ca si de legaturi cu trecutul.”®* Douglas Kellner, fervent aparator
al culturii media, citeaza astfel de opinii pentru a le combate cu argumente care nu pot fi
ignorate. Kellner considera ca ,,postmodernismul” este doar ,,0 vocabuld sonord” folosita
abuziv si respinge opiniile conform carora, dincolo de suprafata unui text sau a unei imagini,
nu mai existd nimic, deci nu are rost sd se mai caute intelesuri sau semnificatii ascunse.
Kellner critica atitudinea teoreticienilor postmoderni care, desi recunosc aportul si forta
culturii media n construirea curentului postmodern, nu s-au dedicat mai deloc studiului
aprofundat al textelor media si al efectelor acestora. El face analiza pasionatd a unor produse
media care au fost expediate de comentatorii postmoderni, ca fiind superficiale, lipsite de
semnificatii sau valoare. Este cazul serialului Miami Vice, “care are un pronuntat caracter
polisemic si este saturat de ideologie”?, si in care Kellner remarci ,,0 dihotomie schizoida in
procesul de construire a identitatii celor doud personaje principale”?, revelatoare cu privire la
problematica identititii in societatea contemporana tehno-capitalisti. In opinia sa, nu se poate
vorbi de o disparitie a identitatii in societatea contemporana, ci de o reconstruire §i redefinire
a ei. Si in alte analize pe care le face unor produse media, cum ar fi peliculele Poltergeist sau
Rambo, sau celebritati precum Madonna, Kellner incearcd sia opuna formalismului
postmodern diferite modele critice, de la marxist la multicultural si feminist. Autorul se
pronunta pentru un tip de teorie critica si de studiu cultural care sa analizeze atat imaginea, cat
si semnificatia, atat suprafata, cat si profunzimea. ”Ca atare, sustin ca analiza interpretativa a
imaginii, a subiectului, a ideologiilor si a semnificatiilor continua sa-si pastreze importanta in
analizarea acelor texte considerate a fi paradigme ale culturii postmoderne- desi analiza
formet, suprafetei si aspectului este la fel de importanté.”24

Cu atatea aspecte negative puse in evidentd de mai toti comentatorii fenomenului
media in perioada postmodernista, sunt greu de gasit argumente care sd echilibreze raportul
dintre avantajele si dezavantajele acestui gen de culturd, dintre divergentele si convergentele
cu postmodernismul. Cultura media este deseori inteleasda in sensul de cultura medie, din
cauza industrializirii i consumatorismului asociate produselor media.?® “Cultura nu mai este
produsa pentru a dura. Se mentine, desigur, ca instantd universala, ca referintd ideald., si
aceasta cu atat mai mult cu cat isi pierde substanta de sens, dar, in realitate, prin chiar modul
in care este produsd, ea este supusa aceleiasi vocatii a actualitatii ca si bunurile materiale”?®
apreciaza Jean Baudrillard. In literatura, este evident ca influenta pragmatismului media i-a
transformat pe multi autori postmoderni de talent in vandtori de succes rapid si ieftin, prin
carti fara pretentii si pline de sabloane. Dar e hazardat a se pune semnul egalitatii Intre cultura
postmoderna si cultura de masa, populard si antielitistd. A fi popular Tnseamna a crea pentru
piatd, ceea ce nu este nici elitist, nici antielitist, constatda Matei Calinescu in Cinci fete ale
modernitatii.’” Un artist realmente mare ca Beckett, care reprezintd insusi spiritul

2! Kellner, Douglas, Cultura media, Institutul European, Iasi, 2001, p. 280.

22 Kellner, Douglas, Cultura media, Institutul European, Iasi, 2001, p.284.
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postmodernist, nu este nicidecum “popular” sau mai accesibil decat modernistii sau
avangardistii.?

Este cultura media vinovatd de agresiunea fard precedent a anticulturii si a antiartei?
Este cultura media o amenintare pentru postmodernism? Sau, poate, o sursa de inspiratie? lata
intrebari ce raman deschise pentru creatorii de culturd contemporani, interpretand cultura in
toate sensurile ei care implicd progresul necesar si firesc al societdtii, in fiecare noud etapa
istorica.
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