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Abstract

A research on the spheres of influence of mass media in general and television in particular, with the
scanning of media messages, the significance of rating at all costs, the profile of the panelist as a permanent
guest in talk-shows, an attempt to drawing attention to a new science, mediology, mistakes in journalistic
education, the importance of well-advised “consumption” of mass- media. The diagnosis that Pierre Bourdieu
determines when dealing with television, anxious about its impact on society and how this can be changed
according to experts on media manipulation. The examples are taken from the Romanian mass-media, and, when
parallelisms are required , with reference to similar cases presented by Pierre Bourdieu in his research On
television.
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Televiziunea, la nceputurile ei, se dorea si reusea in buna masurd sa fie culturala.
Produsele ei livrau pe ecran documentare, adaptari dupa opere clasice, dezbateri pe teme
importante, transmiteau ideea cd sunt factor important in educatie precum si calitatea de
formator de gusturi in randul marelui public.

Lucrurile, treptat, au degenerat, astfel incat televiziunea zilelor noastre nu mai
culturalizeaza, nu mai exercita rol asumat in educatie. Exceptiile sunt foarte rare. Dimpotriva,
ea exploateaza si flateaza gusturi indoielnice, ofera ce se cere la palierul de jos al segmentelor
de piata, produse digerabile pentru un segment fard scoald prea multd, fard instruire, fara
educatie culturala. Succesul rdsunator al lui Garcea, politist incult construit dupd reteta
divortului intre aparenta si esentd, cu gestica cabotind, in anii "90, a fost semnalul ca lucrurile
incep sa se indrepte spre facil, spre mistocareala de bufet, spre marlanie.

Audienta cu orice pret a adus televiziunea din peisajul nostru mediatic spre vorbitul
ca spectacol, cu un prim exemplu in persoana lui Mircea Dinescu. Rating-ul pe care il obtinea
acesta n anii "90 era la cote nemaiatinse. Nu coerenta unor idei i opinii argumentate facea ca
telefoanele sa zbarnaie si oamenii sd se anunte, vezi cd-i Dinescu pe programul x. Audienta
larga era adusa de personajul in sine, cu discurs Intre eufemistic si neaos, cu critici aduse in
nuante burlesti personajelor politice la varf, cu iz de taifas la indeména oricui. Audienta
presupune o ecuatie simpla, in care valoarea ei va fi cu atdt mai mare cu cat masa receptorilor
in stare sa guste produsul este mai numeroasa. Chiar si o trupa ca Divertis ce a tintit ani in sir
un public inteligent, cu o cultura generala bine pusa la punct, o categorie de oameni care isi
facusera scoala dupa manuale unice, cu repere identice in textele studiate la clasa, a glisat in
ultimii ani spre facil, spre explicatia poantei, spre traducerea calamburului, spre redundanta.
La toate acestea addugandu-se mesaje subliminale cu tendintd, in functie de patronul
televiziunii la care lucrau. Banul perverteste inclusiv divertismentul ce satisface un palier
sperat superior prin educatie, al audientei.
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Produsul brut face rating, felia de viata, exhibarea fara perdea a unor experiente traite
sunt cele apte sd satisfacd o anumitd forma de voyeurism si de exhibitionism, sanul dezgolit
“Intdmplator” al Nicoletei Luciu la inceputul unui meci de binefacere sau al altor doua tinere
in timpul unor dansuri la acelasi post de televiziune. Michel Schneider numea mass media in
general, televiziunea n special, Big Mother?, fenomen care face din societate o camerd cu trei
pereti®, un spatiu unde poti poposi dar 1in care nu ai intimitate. Imboldul multor oameni
obignuiti de a participa la jocuri televizate, la concursuri, chiar i in ipostaza de simpli
spectatori, au drept resort dorinta fiecaruia de a accede pentru o clipa la vizibilitatea publica.

Pierre Bourdieu, cand scaneaza fenomenul mediatic, constatd printre altele ca ,,orice
jurnalist care vrea sa aiba greutate trebuie sa fie realizatorul unei emisiuni la televiziune; se
intampld, chiar, ca anumiti jurnalisti de televiziune sa acceada la pozitii foarte importante in
presa scrisa.”® Este cazul la noi al realizatorului unuia dintre primele talk show-uri de mare
audientd, Marius Tuca, care a ales ulterior o pozitie la varf In presa scrisd. Se pune intrebarea
daca specificitatea, specializarea fiecarei felii media, (presa scrisa, radio, televiziune), mai are
sens devreme ce permeabilitatea granitelor lor este atit de dinamicd. Robert Turcescu se
desfagoara pe toate trei palierele, notorietatea lui cea mai mare, capitalul de simpatie venindu-
1, fara Indoiald, din emisiunile moderate pe un post de televiziune sau altul. Televiziunea este
clar dominanta familiei media. Daca se intampla ca vreo tema, afacere, dezbatere sa fie
lansatd de jurnalistii din presa scrisd, aceasta nu devine hotdratoare, centrala, decat in clipa
cand este reluata, orchestrata de televiziune.

Specializati pe radio au fost perceputi, in istoria postdecembristd a jurnalismului de la
noi, Ruxandra Sararu, Valentin Protopopescu si alti cativa. Voci de radio autentice,
individualizante, timbre inconfundabile, care au preferat ascunderea chipului sau a staturii de
camerele de luat vederi. Un alt om de radio, Paul Grigoriu, a tradat radioul rar, atunci cand a
fost rugat de postul national de televiziune sd modereze o runda de dezbateri cu candidatii la
Presedintia Romaniei.

Ceea ce face Pierre Bourdieu este un demers care poate fi plasat intre empiric si
fundament pentru o disciplind noud: mediologia. La cat de importantd a devenit mass media
in viata oricdrei societati, structurarea analizei ei trebuie sd se faca avizat. Nu intamplator unul
dintre cei mai importanti mediologi vine dinspre sociologie. Impactul mediatic este atat de
hotérator in optiuni politice, In mod de viata, incat analiza si diagnoza fenomenului sunt bine
venite. Forta in mesaj a persoanelor care apar des in talk show-uri este uneori detectabila la
scurt timp dupd lansarea unui enunt simplu: ”M-am intors din Statele Unite unde am facut
analizele. Au iesit bine. M-am vindecat de cancer cu propolis si laptisor de matca.”
Magazinele Asociatiei crescétorilor de albine au vandut in cateva sdptamani tot stocul din
produsele mai sus amintite.

Efectul celor spuse de cétre o persoana care apare des la televiziune este urias. El este
analizat in Cursul de mediologie generald, tiparit in Franta, la Gallimard, in 1991 Curs de
mediologie generald, cu lectii despre impact si modificari atitudinale in viata sociald a
consumatorilor de mass media, de luat in seama de cétre toti cei interesati de aceastd noua
disciplina., fie ca sunt jurnalisti in formare sau persoane publice preocupate de impactul

! Michel Schneider, Big Mother. Psichopatologie de la vie politique, Paris, Odile Jacob, 2002;
2 Vasile Spiridon, Inscrierea pe orbitd, Editura Timpul, Iasi, 2008;
* Pierre Bourdieu, Despre televiziune, Editura ART, 2007;
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mediatic. Dorinta de a apdrea pe ecran Intr-o emisiune de televiziune este consecinta unui
imbold psihanalizabil, mai putin constientizat, explicat, exprimat la nivel argumentativ sau
dimpotriva, consecinta unui act programat, al cuiva cu un parcurs existential clar conturat,
care evalueaza constient beneficiile notorietatii. Ori notorietatea cea mai mare este adusa de
frecventa aparitiilor pe ecran. Nu sunt multi aceia care isi pun intrebarea daca au i ce spune
cu adevarat important in momentul in care sunt invitati la emisiuni. Absenta acestei interogatii
ar trebui analizata mai amanuntit. Esse est percepi (,,A fi inseamna a fi perceput”), dictonul
lui George Berkeley, se pare ca functioneaza mai intens ca oricand. Poetii, filosofii, artistii
sau alte categorii profesionale si vocationale care prefera sa apara des pe micile ecrane, sa fie
in prim planul televiziunilor, pot fi suspectati de traversarea unei crize a propriei creatiei sau
ca au incheiat ceea ce au avut de spus si doresc sa se mentina in prim plan prin opinatul pe
orice tema ar fi invitati. Notorietatea creeazd dependenta si orice diminuare a perceperii,
neatent gestionata, poate declansa depresii, modificari de comportament, angajari pozitive in
acte de binefacere sau violente la nivel de discurs sau chiar fizic. Pierre Bourdieu vorbea, n
aceste cazuri glisate spre curba descendentd a parcursului etic, de compromisuri §i
compromiteri, ... neputandu-se bizui pe propria opera pentru a exista in continuare, acestora
nu le rimane altceva de facut decat sa apara cat mai des cu putintd pe micul ecran. Gilles
Deleuze si Pierre Bourdieu vorbesc despre transformarea micului ecran din zilele noastre intr-
un fel de oglinda a lui Narcis, un loc de exhibare narcisistica. Cate dintre personalitatile care
accepta invitatiile jurnalistilor de televiziune au discutii prealabile asupra mesajului pe care il
vor transmite, cati Incheie contracte, cati sunt tentati s reflecteze la mijloacele prin care
pericolele de pervertire a unor constiinte fragede pot fi instrumentate? Bourdieu propune un
lant de intrebari pe care invitatul pe un post de televiziune trebuie sa si le puna: Sunt eu, oare,
pregatit sa procedez in asa fel incat discursul meu, prin forma sa, sa poata fi inteles de toata
lumea? Meritd el sd fie auzit de toti? Chiar trebuie el sd fie auzit de toatd lumea?*

Oamenii de stiintd, cei care fac munca de cercetare, cei care aprofundeaza teme,
fenomene, situatii ar trebui considerati, potrivit sintagmei lui Husserl, “functionari ai
umanitatii”, platiti pentru a face cunoscute observatiile lor, descoperirile lor, cuceririle lor. In
momentul in care un jurnalist de televiziune se gandeste sa invite pe cineva la emisiunea pe
care o gireaza ar trebui sa se intrebe mai intdi daca respectivul are ceva de spus. De cele mai
multe ori Tnsd, o mand de oameni, mereu aceiasi, se perinda pe la mai multe posturi de
televiziune. Cand numarul invitatilor este mare, rareori reuseste fiecare sa duca o idee pana la
capat. Limitarea temporald impune discursului o suma de constrangeri care fac putin
probabila posibilitatea de a spune efectiv ceva. Apoi totul se filtreaza politic fiindca presiunile
politice vin pe mai multe cai, prin felul in care s-au facut numirile in functii de conducere (in
cazul posturilor publice), prin afilierile si interesele patronilor trusturilor de presa, (in cazul
televiziunilor private). Propensiunea spre conformismul politic functioneaza si ea constient
sau inconstient.

La noi, nu mai exista cenzura din comunism, dar functioneaza o cenzura a intereselor,
de a nu lovi acolo unde nu e bine sa lovesti. Cenzura intereselor se manifesta din plin si in
democratii care nu au cunoscut vreodatd oranduirea comunistd. Pierre Bourdieu exemplifica
cu NBC, National Broadcasting Company, reteaua nord-americana de televiziune cumparata

* Pierre Bourdieu, Despre televiziune, Traducere de Bogdan Ghiu, Editura Art, 2007, p.16;
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de concernul General Electric iIn 1986. Ceea ce inseamna cd daca respectivul canal se
aventureaza sa faca interviuri cu vecinii unei centrale atomice, este posibil ca... dar nimanui
nu-i vine o astfel de idee. In facultitile de jurnalism se afli in curriculi Deontologia.
Jurnalistul in formare este invdtat cd distantarea, informarea din mai multe surse, reperul
interesului public ca importantd in construirea produsului tin de profesionalism. Un exemplu
de buna practica -se pot aduce si astfel de exemple- este Eugen Istodor. El semneaza intr-un
numar din septembrie al sdptamanalului ”Academia Catavencu” un interviu cu nimeni alta
decat loana Maria Vlas, in inchisoare (spatiu predilect al mai multor interviuri luate de acest
jurnalist). Despre cine? Despre Sorin Ovidiu Vantu, adica patronul revistei la care Istodor este
angajat. Mostra de dialog: Rep.: Vede doar banul sau Ti place jocul? (cu referire la
proprietarul trustului de presi Realitatea & Academia Catavencu).”

.M.V, (unica vinovata dovedita in instanta pentru pagubirea miilor de deponenti la FNI).: Sa
faca banul pe cale curata? Ce plictiseala! Nu poate trai fara adrenalina gambler-ului. Si
apoi, a vaincre sans péril, on triomphe sans gloire!”

Televiziunea detine un monopol de facto asupra modelérii creierelor unei parti foarte
importante a populatiei. Jurnalistii sunt impregnati incd din timpul studiilor cd ei trebuie sa
livreze material mediatic despre extraordinar. (In primul an de facultate, un student pus la
seminarul de presa scrisa sa redacteze o stire, dupa ce este invatat ce este un lied si la ce
intrebari trebuie sa raspunda, din mimetism, va scrie o stire despre un accident aviatic inventat
sau vreun incendiu de proportii.) Pentru jurnalisti nu este o treaba usoard sd ofere zilnic
incendii, inundatii, asasinate, disparitii. Daca nu le afla, exagereaza evenimente de mai mici
proportii sau aleargd dupa intaietatea unei stiri. “Pentru a fi primii care vad si oferd spre
vedere ceva, jurnalistii sunt gata de aproape orice si, dat fiind ca toti se copiaza intre ei pentru
a o lua Inaintea celorlalti, pentru a actiona Tnaintea celorlalti sau pentru a face altfel decat
ceilalti, ei sfarsesc prin a face cu totii acelati lucru — sa caute exclusivitatea, astfel incat ceea
ce, in altd parte, in alte campuri, produce originalitate, singularitate, duce, aici, la
uniformizare si banalizare.”®

Uneori, provocarea pentru jurnalistul profesionist este sd aduca in prim plan viata de
zi cu zi a periferiei, cu monotonia si cenusiul ei, pentru ca nu exista nimic mai anevoios decat
sd reugesti sd atragi atentia asupra realitdtii Tn banalitatea ei. Tot de anii formarii tine si
constientizarea rolului jurnalistului, forta lui de a crea sentimente puternice si cat de
periculoase sunt cele negative, precum rasismul, xenofobia, capabil sa exercite efecte sociale
de mobilizare sau de demobilizare. Este la limita legalitatii aniticiparea de catre jurnalisti a
unor conflicte Tnaintea unui meci de fotbal (,,Se asteapta ca suporterii celor doua echipe sa...”
sau ,,Politistii si jandarmii se indreapta deja spre portile stadionului unde se asteapta ca...).
Jurnalistul nu mai constatd post factum, ci, de dragul evenimentului si a substantei furnizate,
incita subliminal la violenta.

Televiziunea, care se pretinde un instrument de inregistrare si de redare a realitdtii, se
transforma intr-un instrument de creare a ei. Revolutia in direct din Romania anului 1989 a
fost simultan creare si redare a realitatii. Razboiul din Golf a fost un show mediatic.
Transmiterea in direct a impactului celui de-al doilea avion cu pasageri in Turnurile Gemene a

¥ Ca 0 dovadi a dinamismului schimbrilor in media, nu la multd vreme de la publicarea acestui interviu, Sorin
Ovidiu Vantu a cedat controlul trustului Realitatea-Catavencu;
® Pierre Bourdieux, Despre televiziune, Editura ART, 2007;
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creat un soc emotional pe masurd in randul audientei. Nicio Olimpiada sau finala de
Campionat Mondial de Fotbal nu a Tnregistrat audienta acelui coplesitor eveniment. Intreaga
planeta era conectatd, prin intermediul televiziunii, la acelasi eveniment cu consecinte
emotionale nemaiintalnite vreodatd. Evoludm tot mai mult spre un univers in care lumea
sociala este descrisa-prescrisd de televiziune. Mitingurile, grevele, nemultumirile sociale sunt
precedate de emisiuni de televiziune care anticipeaza cifre, ofera revendicari, formuleaza
sloganuri. Televiziunea devine, pe zi ce trece, arbitrul accesului la existenta sociald si politica.
Specialistii in comunicare, in media devin specialisti in manipulare. Ei sunt cei care stiu sa
impuna principii de viziune asupra lumii, ”ochelari capabili sa-i facd pe oameni sd vada lumea
conform anumitor impartiri”’

Jurnalistii nu sunt o categorie amorfa, din indivizi asemanatori. Lumea jurnalistilor
este o lume divizata, in care existd conflicte, concurente, ostilitati. Jurnalistii provin din medii
diferite, au formatii diferite, nivel de trai diferit, idiosincrazii. Toate acestea se reflectd in
produsele lor media. Poate fi luata in calcul tendinta sociologiei actuale, strategiile conform
carora functioneazd reductia la origini. Subiectul a fost subordonat, direct sau indirect,
intotdeauna contextului. Din mesajul structuralist rezida ideea ca subiectul, departe de a fi
autonom, liber si pe deplin constient de alegerile sale, este, de fapt, determinat de instante, de
structuri economice, lingvistice, antropologice, epistemice. Potrivit formularii de tip
oximoronic a lui Bourdieu, jurnalistii sunt o categorie profesionald foarte puternica, alcatuita
din indivizi extrem de fragili ("C est une profession trés puissante composé d individus trés
fragiles.”®). Jurnalistii sunt categoria cea mai susceptibild de subiectivitate. Originea sociala,
formatia intelectuala, dimensiunile proprietdtii private si intelectuale, oportunismul in cariera,
sunt coordonate care transpar din produsele jurnalistice. Avem aici n vedere referentialitatea
ca functie a limbajului. Inainte de a ne informa despre ceea ce vorbeste, suntem informati
despre identitatea celui care vorbeste. Fiinta umana are ratiuni pentru a o face sd actioneze
intr-un anume fel, are opinii, afecte, conceptii, totul accesorizeaza conduita sa. Sociologii pun
accent nu atat pe explicatie ci mai ales pe intelegerea experientelor prin care omul trece de-a
lungul existentei.

Spunem cu totii mult mai putine lucruri originale decat ni se pare. Nimeni nu citeste
mai mult ziarele decat ziaristii Insisi, care manifesta, de altfel, tendinta de a crede cd toata
lumea citeste toate ziarele. In redactii, o considerabila cantitate de timp este alocata celorlalte
ziare si 1n special discutdrii a ceea ce “au facut altii §i noi nu”. Fenomenul este si mai vizibil
in domeniul criticii literare, artistice si de film. Daca X vorbeste despre o carte in Liberation,
y va trebui sd vorbeasca despre ea in Le Monde sau Tn Le Nouvel Observateur, chiqr daca o
considera nuld si lipsitda de importantd. Sunt exemplele pe care le dd Bourdieu iar la noi
lucrurile nu stau diferit. Asa se obtin succesele mediatice. Este jocul de oglinzi care are drept
efect inchiderea, obturarea mentala. Interlectura la jurnalisti este exercitiul cotidian de a vrea
sa iti depasesti concurenta, uitand uneori de interesul direct al targetului, acela de informare.
Peste tot se gandeste In termeni de succes comercial. Pe vremea lui Flaubert, Baudelaire, dar
si mai incoace, succesul comercial era privit cu suspiciune. Astazi, din ce In ce mai mult,
instanta ultima de legitimare se considera a fi piata.

7
Idem.
& »|_a misére des medias, articol aparut in 15 februarie 1995 in "Telerama”
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Televiziunile au nevoie de invitati care gandesc repede, ganditori insdrcinati si apti
sa gandeasca cu viteza sporitd, aga numitii fast-thinkers. Se exploateaza capacitatea lor de a
performa cu idei primite de-a gata, acele idei admise de toatd lumea, banale, acceptate,
comune, ceea ce fac ca problema receptirii si digerarii lor sa nici nu se mai puna. In termenii
in care televiziunea functioneaza, numarul mai mare al auditorilor este lesne de asigurat daca
mesajul este inteligibil, agreat, codul utilizat, atdit de E cat si de R, identic. Posturile de
televiziune au, pe langa colaboratorii dispusi sa vina oricand si oricat de des pentru a opina pe
temele sociale, politice, incd o agendd a specialistilor (In aviatie, agriculturd, seisme, in
psihologie etc.). Atat asa-numitii fast-thinkers, care propun fast-food cultural, cat si
specialistii chemati pe posturi in cazul unor evenimente iesite din cotidian sunt obligati de
format sa se adreseze unui public cat mai larg. Orice specializare excesiva duce la diminuarea
receptorilor, orice limbaj hiperspecializat, nesinonimizat imediat, are aceleasi consecinte.

In pedagogia jurnalismului, existd exemplificarea cu ceea ce nu ar trebui si faca cel
care exercitd o activitate media, respectiv exemplificarea cu emisiuni din care se poate Tnvata.
Exemplele de proastd sau buna practica au cea mai mare oficientd pedagogica. Interviul,
specie jurnalistica extrem de complexa, cu multe elemente propedeutice de oferit, este, ca
produs final, fie un small talk, o palavrageald cu idei trunchiate sau, dimpotriva, o misiune
socraticd in maxima ei splendoare. Din fericire, in media autohtond, avem cativa profesionisti
care se pregatesc cu minutiozitate in prealabil, care citesc, se documenteaza pand la detaliu,
care congtientizeaza in permanentd targetul emisiunii i ceea ce ar trebui sa ramana intiparit in
memoria acestuia, macar pentru o vreme. Peste toti se ridicd adeseori realizatorul de
televiziune Eugenia Voda, care detine arta de a se pune in serviciul cuiva al carui discurs este
important, pe care vrei sa-l1 auzi ce are de spus, ce gandeste, ajutandu-l sa nasca ideea, sa-si
dezvaluie sinele inclusiv cu partea lui mai nevralgica, intrerupandu-1 rar, stiind sa asculte cu o
privire-filtru, conducéndu-1 spre un mesaj final memorabil, in stare sa sgaltie, sa starneasca
in spirit kirkegaardian sau sd nascd adepti. Nu intimplator jurnalistii de acest calibru raméan,
cu predilectie, in televiziunile publice, unde presiunea rating-ului corelat cu banii obtinuti din
publicitate nu intra decat partial in ecuatie.

Canalele de impact, cel mai urmarite, sunt cele de stiri. Acestea, la randul lor,
produc jurnale care ofera news (stiri, fapte diverse) si jurnale care ofera views (puncte de
vedere, analize, dezbateri). Grila de program alterneaza jurnalele de tip news, la intervale
orare regulate, cu jurnalele de tip views, moderate de jurnalisti diferiti, cei mai importanti
acoperind intotdeauna prime-time-ul. Produsul final al unui jurnal news este editarea stirii,
scriptului, selectarea imaginilor care nu trebuie sd produca niciodatd redundantd ci sa
ilustreze, respectiv reporterii. Foarte multi dintre reporteri nu stiu ce intrebari sd puna
martorilor la un eveniment sau victimelor. Dupa o ploaie torentiala cu vijelie, in urma unei
inundatii, reporterul Incepator vrea sd scoata in evidenta unicitatea evenimentului transmis de
el si, din noianul de intrebari inteligente care se pot pune, intrebarea cel mai des pusa este :
”Ati m-ai vazut vreodata asa ceva, ati mai pomenit aga ceva ?”” Raspunsurile obtinute sunt pe
masura intrebarii. Acesta este unul dintre motivele pentru care jurnalistii — atrage atentia
parintele mediologiei, Pierre Bourdieu, pot fi, uneori, periculosi : nefiind intotdeauna din cale-
afara de cultivati, ei ajung sa se minuneze de lucruri deloc de mirare i sd nu se mire de
lucruri cu adevarat bulversante. ..
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Prin amploarea ei fard precedent, televiziunea produce o serie de efecte care, cu cat
permit 0 mai buna incadrare intr-o epistema, cu atat receptorii avizati isi pot lua masuri mai
bune de precautie. Pe de altd parte, jurnalistii cu experienta stiu cd un jurnal de tip news are
mai multd audientd cu cat targetul e mai vast. Pentru a avea un public vast, el trebuie sa-si
piardd asperitatile, s elimine tot ceea ce poate sa divizeze, sa excluda, sa aiba grija sa nu
socheze pe cineva, cu alte cuvinte jurnalul va fi de tip omnibuz. Acest jurnal practicat pe scara
larga este pe placul tuturor, confirma lucrurile deja cunoscute si care, mai presus de orice, lasa
neatinse structurile mentale.

In contextul de mai sus, putem aduce in discutic si Teletonul, spectacolul de
televiziune maraton, in cadrul carora sunt invitate, benevol, vedete ale muzicii, sportului,
cinematografului, La noi, adesea sunt invitati §i oameni politici. Prin astfel de spectacole se
colecteaza fonduri pentru mari probleme umanitare, cancerul, construirea unui spital, ajutor
pentru sinistratii unui cataclism. ”Cu sentimente duioase se face literatura proastd ” spunea
Gide, dar cu aceleasi sentimente faci audienta ». ,,Asupra moralismului oamenilor de
televiziune ar fi de mediat : deseori cinici, acestia obisnuiesc sa tina niste discursuri de un
conformism moral absolut prodigios. Prezentatorii de jurnale televizate, animatorii de
dezbateri si comentatorii sportivi au devenit mici directori de constiintd care, fara a fi nevoiti
sa depund prea mare efort, se fac purtdtorii de cuvant ai unei morale tipic mic-burgheze,
spunandu-ne “ce trebuie sa gandim” despre ceea ce ei numesc problemele sociale. La fel stau
lucrurile, spune Bourdieu, si in domeniul litearturii : cele mai cunoscute emisiuni de profil
servesc servil valorile incetatenite, conformismul, valorile de piata.

Jurnalistii 1si datoreaza importanta avutd in societate datoritd instrumentarii, in actul
exercitarii profesiei, a productiei si difuzarii pe scard larga a informatiei. ”Cu toate ca ocupd o
pozitie inferioara in interiorul cdmpurilor de productie culturald, jurnalistii au ajuns sd
exercite o forma cu totul iesitd din comun de dominatie : ei detin puterea In ceea ce priveste
mijloacele de exprimare publicd, de existentd publica, de a te face cunoscut, de acces la
notorietatea publica (ceea ce, pentru oamenii politici §i pentru unii intelectuali, reprezinta o
miza capitald.) Aceasta face ca ei (sau macar cei mai influenti din randurile lor) sa se bucure
de o consideratie de multe ori disproportionata in raport cu meritele lor intelectuale. . 9

Jurnalul este gandit de editori in asa fel incat el sa nu oboseasca, sa solicite cumva
concentrare maxima din partea privitorilor ci doar curiozitatea pentru rezultate din fotbal,
amanunte despre fotbalisti, vizite prezidentiale in tara sau in afara ei, catastrofe naturale,
accidente, incendii, inundatii, buletine meteo (starea vremii fiind, de altfel, subiectul cel mai
abordat in conversatia neutra, fard implicare). Nu numai jurnale ci si alte emisiuni care ocupa
ore intregi din grila isi propun reducerea vietii la anecdota si barfa, cu personaje predilecte din
peisajul national sau planetar. Un alt ingredient al jurnalelor este aducerea in prim-plan a unor
agresiuni de toate felurile pentru a provoca indignari patetice sau, foarte grav, rasiste.
Taberele de tigani din Italia, Franta sau din alte state ale Comunitatii Europene au constituit,
cu suita de consecinte ale felului de viatd dus de acesti minoritari, mana cereascd pentru
canalele de televiziune din acele tari. Nimic altceva nu iti atrage de partea ta marea majoritate
a populatiei decat provocarea valurilor de indignare. $i cat de usor 1i este televiziunii din ziua
de azi sa provoace, sa fabrice, sa modeleze si sa obtina indignare.

° Pierre Bourdieu, Despre televiziune, Editura Art, 2007, p.75,76;
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Inainte de a acuza, Pierre Bourdieu scaneazi, surprinde datele functionirii
televiziunii, le inventariaza si le face cunoscute. De pildd, scoate In evidentd faptul ca
jurnalismul este mai dependent de fortele exterioare decat oricare alt domeniu (literatura,
stiinta etc.). El depinde extrem de direct de cerere, este supus sanctiunilor nemijlocite ale
pietei, poate chiar Intr-o masurd mai mare decat campul politic. Este clar cd cererea
guverneaza media si, dacd urmarim ce se intampla in literatura, in alte arte, creatorii, artistii
incep sa fie si ei tot mai preocupati de receptori, de profilul acestora, de ”ceea ce cere piatd”.
Literatura nu mai functioneaza ca o problema singularad a creatorului, act soteriologic sau de
memorie vegetala'® ci se situeazd intr-o tendintd de nisare, de incadrare nu doar de citre
specialisti ci act asumat de scriitorul insusi incd dinainte de a-si trimite creatia la tipar.
Revistele, mai ales cele din Occident, cand recomanda o carte, o preia de pe un raft pe care il
numeste (policier sau chick-lit, spre exemplu).

O alta tendinta Tn mass media este intocmirea de bilanturi ale anului, ale deceniului,
sa-i desemneze pe cei mai mari zece intelectuali, oameni de afaceri, sportivi, cameni politici
etc., sa alcatuiasca topuri cu cei mai bogati oameni, despre cine urcd si cine coboara in aceste
topuri. Ele au succes pentru ca, pe de-o parte lasa iluzia publicului ca poate contribui in
ierarhizare, iar pe de alta parte, pentru ca sunt niste instrumente ce permit functionarea unei
burse a valorilor. Aceste topuri impreund cu tot felul de dictionare ale scriitorilor,
filosofilor nu sunt altceva - si n-au fost vreodata - decat niste instrumente de putere, de
consacrare.

In concluzie, televiziunea se afla la jumitatea drumului intre faptul divers si show, o
succesiune fara cap si coadd de evenimente lipsite de orice proportii, juxstapuse de hazardul
purei coincidente cronologice, un cutremur de pdmant din Turcia $i prezentarea unor restrictii
bugetare, o victorie sportiva si o arestare spectaculoasa, « care sunt reduse la absurd prin
reducerea numai la ceea ce se vede in clipa vizionarii, prin ruperea lor de toate antecedentele
si toate consecintele lor »™*. Lipsa de interes pentru schimbarile de mici proportii, care, ca si
deriva continentelor, rdman nevazute la nivelul clipei dar care se dezvaluie doar odatd cu
trecerea unor perioade de timp mai lungi, nu face decat sa « amplifice efectele produse de
amnezia structurald ce este favorizata de logica gandirii de pe o zi pe alta »2 Tot aici intrd in
ecuatie concurenta ce impune identificarea a ceea ce e important si nou si felul de exercitare a
profesiei de catre jurnalisti «acesti zilieri ai cotidianului », cum i-a numit Bourdieu, la
reproducerea unei reprezentari de instantanee si de discontinuitate asupra lumii.

Bibliografie
Pierre Bourdieu, Homo academicus, Paris, Minuit, 1984;
Roland Barthes, Mytholigies, Paris, Ed. du Seuil, 1957;

Charles Taylor, Multiculturalisme, Difference et democratie, 1992, Paris, Aubier;
Herbert Marcuse, L homme unidimensionnel, 1964, Paris, Minuit;

10 T toate ipostazele sale, cartea a permis personalizarea scrierii, reprezentand o fasie de memorie, uneori
colectiva, dar aleasa dintr-o perspectiva personald.” Umberto Eco, Memoria vegetala si alte scrieri de bibliofilie,
Editura Rao, 2008, p. 14;
E Pierre Bourdieu, Despre televiziune, Grupul Editorial ART, 2007;

Idem;

71



Pierre Bourdieu, Despre televiziune, Editura ART, 2007;

Michel Schneider, Big Mother. Psichopatologie de la vie politique, Paris, Odile Jacob, 2002 ;
Melvin L. DeFleur, Sandra Ball-Rokeach, Teorii ale comunicarii de masa, Polirom, 1999;
Bernard Miége, Societatea cucerita de comunicare, Polirom, 2000;

Vasile Sebastian Dancu, Comunicarea simbolicd, Arhitectura discursului publicitar, Dacia,
Cluj-Napoca, 1999;

Sultana Craia, Dictionar de comunicare, Editura AGER, 2001;

Gabriel Liiceanu, Om si simbol, Interpretari ale simbolului in teoria artei si filozofia culturii,
Humanitas, 2005;

Alvin Toffler, Power shift. Puterea in miscare, traducere din limba engleza de Mihnea
Columbeanu, Editura Antet, 1997,

Gerald Matthews, lan J. Deary, Martha C. Whiteman, Psihologia personalitatii, Trasdaturi,
cauze, consecinte, Cap. Sociopsihologia trasaturilor, p. 224, Traducere de Dana Ligia Ilin,
Polirom, 2005;

Nathalie Heinich, Pourquoi Bourdieu, Gallimard, 2007;

Umberto Eco, Memoria vegetala §i alte scrieri de bibliofilie, Traducere din italiana de
Anamaria Gebaila, Editura Rao, 2008;

Vasile Spiridon, Inscrierea pe orbitd, Editura Timpul, Tasi, 2008;

Patrick Champagne, Le journalisme entre précarité et concurrence ; ,,Liber », 29 decembre,
1996.

72



