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CONTRASTIVE ANALYSIS OF PRESUPPOSITIONS IN DIFFERENT TEXTS
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Abstract: The production and decoding of media texts are phenomena that display certain
linguistic and extralinguistic peculiarities. In the case of audiovisual texts, there is a set of
overtly expressed meanings accompanied by a number of hidden, unstated meanings, called
implied or implicated meanings.

This study attempts to make a contrastive analysis of presuppositions on a corpus extracted
from two main types of media texts: the discourse of advertising and radio news, focusing on
the semantic-pragmatic implications of each.

Keywords: preuppositions, implied meaning, types of significations, overt and hidden
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In privinta omului contemporan este un fapt evident ci marea majoritate a
informatiilor sale sunt continuturi transmise prin diferite canale mediatice si digitale. insa
informatiile transmise prin mijloacele mass-media sunt informatii selectate si prestructurate,
deoarece aceste mijloace nu pot face altceva, decat sa prezinte o parte din nenumaratele stiri si
informatii legate de diferite evenimente de peste tot din lume, a discursurilor si enunturilor
referitoare la evenimente, persoane, servicii sau produse.

Referitor la textele informative din audiovizual, fiecare canal de transmisie 1si creeaza
singur blocurile informative din anumiti segmenti informationali stabiliti si determinati de
conceptul sdu de baza, avand la dispozitie, pentru selectie, o gama larga de texte si discursuri
dinainte pregatite. Acest act al selectiei este deopotriva un act de specialitate si un act moral,
avand in vedere cateva aspecte decisive, cum ar fi: actualitatea evenimentului, valoarea
informativa, importanta sa, interesul publicului, precum si atractivitatea informatiei.

Intr-o altd ordine de idei, in cazul discursului propagandistic in ultima vreme s-a
constatat ca in societatile de consum au devenit mult mai importante serviciile decét
produsele; tocmai de aceea propaganda comerciala a trecut de la prezentarea principalelor
insusiri ale unor produse la un nivel mai abstract, si anume de-a oferi solutii la diferite
probleme in locul persuasiunii prin indemnul direct la cumparare (Harnos 2005: 422).

in continuare facem o incercare de analizi contrastivdi a stirilor radiofonice,
considerate a fi un segment important al informarii publice si a mijloacelor propagandei
comerciale in mass- media, acest tip de text cu o functie primordiala, specificd: persuasiunea,
o analizd din punctul de vedere al caracteristicilor textuale, a continuturilor implicite si cu
ajutorul exemplelor luate iIn mod aleatoriu dintr-o perioadd predefinitd din emisiunile
informative ale unor posturi publice de radiodifuziune din Roménia cu emisiuni in limba
maghiara’, precum si de pe site-urile oficiale ale unor companii multinationale, alese la
intAmplare din diferite domenii comerciale?.

Referitor la limbajul folosit in aceste tipuri de texte putem pleca de la o cerintd de baza
asupra limbajului mediatic, si anume cd in pofida necesitatii de comprimare, ar fi de preferat
un mod de exprimare exact, clar si explicit, cu utilizarea registrului cat mai concret al limbii,

! Perioada vizata: 20-27 noiembrie 2014.
2 Companiile sunt: OTP Bank Romaénia (site bilingv), MOL Roméania (site bilingv), cu site-uri monolingve:
McDonald’s Romania, McDonald’s Ungaria, Vodafone Roméania, Vodafone Ungaria
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cu o tehnicd de redactare care ar urmdri succesivitatea limbajului vorbit si care ar putea
constitui un exemplu lingvistic de urmat pentru comunitatea lingvistica.

In cazul blocurilor informative, punctul nostru de plecare este ceea ce Paul Grice
concludea referitor la principiul de bazd al conversatiilor, si anume ca receptorul se
conformeaza principiului de colaborare (Grice 1997: 213-218), cauta concordante intre
evenimente, fenomene, fapte si acte petrecute, deoarece presupune ca se vrea sa i se aduca la
cunostintd anumite informatii si cd schema acestor evenimente sau fapte existd codat in
mesajul textual, intr-un mod perceptibil si pentru el, iar el, la randul sau, bazandu-se pe
cunostintele sale anterioare, in vederea decoddrii continutului informational ar trebui sa
recreeze exact acea schema (J. Harnos 2002: 147). Aceste scheme a realitatilor multiple create
pe de-o parte de redactorul textului, iar pe de alta parte de catre receptor, prezinta discordanta
in mai multe privinte. Descoperirea continuturilor textuale - pe langd aspectele legate de
regulile gramaticale, metodele textologice si de cunostintele despre lume, acumulate anterior
— are la baza si alte componente, cum ar fi alegerea tipului de discurs, a registrului lingvistic,
abaterile stilistice (si semnificatia acestor abateri) etc.

In cazul propagandei comerciale, functia de bazi a discursului publicitar, adica
persuasiunea, devine mult mai eficientd dacd semnificatia latentd a enunturilor duce la
concluzii cu ajutorul cdrora receptorul se autoconvinge asupra celor relatate, ca un efect
scontat. Astfel, receptorul devine mai credul, tinde sa accepte mai usor continutul implicit al
enuntului, cum ca ar fi parerea sa personald; 1n afara acestui fapt, cercetdrile au aratat ca isi
aduce aminte mult mai usor si pentru un timp mai indelungat de informatiile conchise de catre
el insusi (Eysenck-Keane 1997). Calea periferica a persuasiunii include si utilizarea anumitor
puncte de vedere emotionale si stilistice, cu ajutorul carora convingerea se va produce prin
schimbari aduse atitudinilor si preconceptiilor receptorului.

Deoarece stilul intra in corelatie directa nu doar cu factorii lingvistici si textuali, ci si —
conform conceptiei lui Van Dijk (1988) - cu contextul largit al enuntului, cu conditiile
comunicatorului si cu aspectele sociale general-valabile, deviatia stilistica se poate manifesta
prin diferenta fatd de schema originala, in modalitatea de alegere a lexicului, in deosebirile
modului de structurare sintactica, dar si in rolul jucat in ierarhizarea elementelor constitutive.

Daca privim din perspectiva teoriei actelor de vorbire, putem conclude ca pe langa
aceste aspecte, trebuie sa tinem cont si de continuturile implicite, in paralel cu semnificatiile
explicite ale enunturilor transmise. Conform constatarilor lingvistului Tolcsvai Nagy Gabor,
aceste semnificatii implicite nu pot fi interpretate la nivel lexical sau textual, ci numai pe baza
cunoasterii situatiei de comunicare. Aceste semnificatii implicite sunt purtate de presupozitii
pragmatice, continuturi implicite si inferente. Acesta din urma inseamnd extragerea unei
concluzii si consecinte din diferite premise, continuturile implicite sunt purtate de acele
enunturi care in anumite situatii de comunicare, pe langa semnificatia lexicald, au si un alt fel
de inteles, de multe ori fiind in corelatie cu o anumitd actiune, iar presupozitia este
reprezentatd in text de acea parte textuala care se refera la teze si stari de fapte considerate
valabile si adevarate de cdtre comunicator si receptor deopotriva, insa fard o explicitare
lingvistica 1nsa (Tolcsvai 1994: 18-19). Structurile si lexemele purtatoare de presupozitii pot
fi considerate in acelasi timp si structuri presupozitionale (Kiefer 2000: 347). Asadar,
presupozitiile pragmatice, a caror sursd este comunicatorul, care la rAndul sau considera a fi
adevarate presupozitiile purtate de enunt, pot fi recunoscute dupd mijloacele lingvistice de
transmisie (Levinson 1983, Kiefer 2000: 350-351).

Astfel de structuri si lexeme presupozitionale — urmand clasificarea lui Kiefer Ferenc
(2000: 352-361) - sunt urmatoarele:

- Structuri substantivale hotarate, cu substantive proprii (Romdnia, UDMR, Evox,
Chicken Hot etc.), denumirile unor functii detinute etc., care instituie presupozitii de existenta
si unicitatea obiectelor (de exemplu: presedintele UDMR, senatorul social-democrat, Director
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General McDonald’s Romadnia etc.), grupuri substantivale care contin sufix genitival sau
structuri genitivale (de exemplu: ... honlapja - site-ul procuraturii; ijra kell gondolnia a
roman allamhoz fiizodo viszonydt - trebuie regandita relatia sa cu statul romdn; tervezze meg
a sajat OTP foto card bankkartydjdt - creeaza-ti propriul foto card OTP Bank etc.), precum si
adverbe si locutiuni adverbiale de mod cantitative cu functie substantivald (de exemplu:
osszes, mind, valamennyi — tot, cu totii, in intregime; teljes korii pénziigyi szolgaltatasok - 0
gama completd de servicii etc.).

- Verbe factive, la utilizarea carora presupunem ca starea de fapt prezentata este de
necontestat. Predicatiile factive sunt: fud, tudataban van, magatol értetodik, emlékszik,
eltitkol, elfelejt, sajnal, meglep, elszomorit, letagad - stie, este constient de, este de la sine
inteles, isi aminteste, uita, suprinde,, tainuieste, ii pare rau, ascunde etc.

Verbele factive aparute in textele informative analizate sunt:

lgazolta Klaus lohannis megvdlasztott elnok mandatumat az Alkotmanybirésag.
(Radio Bucuresti, Stiri, 21 noiembrie 2014) — a confirmat

A résztvevok aggodalommal veszik tudomdsul, hogy tovabbra sem alakult meg a
marosvasarhelyi Orvosi és Gyogyszerészeti Egyetem énallo magyar tagozata. (Radio
Bucuresti, Stiri, 21 noiembrie 2014) — iau la cunostinta

A MAERT tiltakozik minden olyan kezdeményezés ellen, amely a jogerdsen
visszaszolgaltatott erdélyi egyhdzi és kozdsségi ingatlanok visszadllamositasara torekszik.
(Radio Bucuresti, Stiri, 21 noiembrie 2014) - protesteaza

Enumeram cateva exemple pentru verbe factive luate din comunicatele de presa,
reclamele si promotiile companiilor comerciale analizate:

Big Mac promite de fiecare data acelasi lucru... (McDonald’s Romania)

Campania lansata de McDonald’s Romania promoveaza mesajul... (McDonald’s
Romania)

Astfel, am decis ca Big Mac-ul merita o campanie speciald... (McDonald’s Romania)

McDonald’s Romdnia isi invitd consumatorii intr-o noud calatorie culinara...
(McDonald’s Romania)

Mindannyian tisztaban vagyunk azzal, hogy mai vilagunkban a jo iigyek tiszavirdg
életiiek, azonban hissziik, hogy ezen igenis lehet valtoztatni és a nalunk kevésbé
szerencséseket is megilleti mindazon jog, amelyeket mi természetesnek vesziink. - Stim ca
traim intr-0 lume in care faptele bune nu prisosesc, dar noi avem increderea cd aceste
aspecte se pot schimba §i ca putem sd le oferim §i celor mai putini norocosi drepturile de
care noi ne bucuram. (OTP Bank Romaénia)

- Verbe cu aspect incoativ, in cazul folosirii carora actiunea este considerata ca in curs
de a incepe, care de asemenea pot semnala o schimbare de stare, rezultatul putand fi o noua
stare sau concomitent o alta calitate. Pot fi verbe activ-dinamice sau derivati din adjectiv (de
exemplu: se Insandtoseste, se Iimbolnadveste, se orbeste, se constituie, se infrumuseteaza, a se
aseza inapoi etc.):

Nyolc katona életét vesztette és ketten sulyosan megsebesiiltek a délelott, amikor egy
IAR 330 PUMA tipusu katonai helikopter lezuhant Szeben megye északi részen Almakerék
kozség kozelében. (Radio Bucuresti, Stiri, 21 noiembrie 2014) — S-au ranit

A hivatalban lévé elndk elharitotta Klaus Johannis megvdlasztott dllamfd felszolitasat,
hogy hivja vissza a valasztasok szervezésében érintett nagykoveteket. (Radio Bucuresti, Stiri,
20 noiembrie 2014) — a respins, ales

Kivonul a kormdanybol az RMDSZ - jelentette be Kelemen Hunor elnék a Szovetségi
Allandé Tandcs mai, kolozsvari iilése utan. (Radio Tirgu-Mures, Stiri, 27 noiembrie 2014) —
paraseste
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Marko Attila szerint a ma kihirdetett jogerds itélettel visszadllamositottak a
sepsiszentgyorgyi Székely Miko Kollégiumot. (Radio Tirgu-Mures, Stiri, 26 noiembrie 2014) —
au renationalizat

...compania a pornit un proiect in social media... (McDonald’s Romania)

...tervezze meg a sajat OTP foto card bankkartydjat... - ...creeazd-ti propriul foto
card OTP Bank... (OTP Bank Romania)

Novelje megtakaritasait az OTP Bank befektetési alapjaival! - Alege sa
economisesti... (OTP Bank Romania)

A hideg téli napokon egy Forré almds pite mindig felmelegiti a fagyos ujjakat. Ki
szereti forron? - incalzeste degetele reci (McDonald’s Ungaria)

- Verbe care exprima reciprocitate sau actiune reiterata, de exemplu:

A 700 ezres erdélyi reformatussagot csaptak arcul, nevezték hazugnak, csalonak, ezért
az egyhdznak ujra kell gondolnia a roman dallamhoz fiiz6d6 viszonyat - mondta Katé Béla, az
Erdeélyi Reformatus Egyhadzkeriilet piispoke az itélettel kapcsolatosan. — a fonévi igenévi
szarmazék alapigéje: ujragondol, és ez esetben az igekotd idézi eld az eldfeltevést (Radio
Bucuresti, Stiri, 27 noiembrie 2014) — trebuie sa regandeasca

Odata cu venirea sezonului cald, McDonald’s Romdadnia readuce in atentia
consumatorilor delicioasele produse Les Frappés... (McDonald’s Romania)

Poftiti la McMici de la McDonald’s — revenirea gustului romdnesc... (McDonald’s
Romania)

Noutdtile se tin lant la McDonald’s Romania... (McDonald’s Romania)

Hallottatok, kedves sziilok? A Dreamworks Madagaszkar Pingvinjei visszatértek és
ujra akcioba lendiiltek a McDonald's-okban! — s-au reintors (McDonald’s Ungaria)

- Structuri de comparatie, in cazul carora presupozitiile prezente se datoreaza
insusirilor semantice ale adjectivelor:

Az Egészségiigyi Vilagszervezet legfrissebb dsszesitése szerint az elsésorban Nyugat-
Afrikat - Sierra Leonét, Guineat és Libériat - sujto, tobb mint fél éve tombolo jarvanyba eddig
5689 ember halt bele és 15935-en fertozodtek meg az ebolavirussal. (Radio Bucuresti, Stiri,
27 noiembrie 2014) — cel mai recent

A mostani a legsiilyosabb ebolajarviny a virus csaknem negyven évvel ezeldtti
azonositdsa ota. (Radio Bucuresti, Stiri, 27 noiembrie 2014) — cel mai sever

A vazolt terv szerint gyakorlatilag egy uj kormadny dll fel, a jelenleginél kevesebb
miniszterrel. (Radio Bucuresti, Stiri, 25 noiembrie 2014) — mai putini

Van kedvenc képe, csaladi fényképe vagy bardatokkal késziilt foto, esetleg szeret
rajzolni? - Ai o0 imagine preferatd, o fotografie cu familia sau prietenii, sau iti place sa
desenezi? (OTP Bank Romania)

Engedje szabadon képzeletét, hogy a legérdekesebb személyre szabott bankkartya
tulajdonosa legyen! - Lasa-ti imaginatia sa gdseasca cel mai cool model de card
personalizat! (OTP Bank Romania)

...a sajat, EU-eldirasoknal is szigorubb ellendrzési rendszeriink... - mai sever
(McDonald’s Ungaria)

Mindenki kicsit masképp szereti, de nekiink igy a legfinomabb: mdakosguba vanilia izii
ontettel és tejszinhabbal! — cel mai gustos (McDonald’s Ungaria)

O noua premiera la McDonald’s Romania... (McDonald’s Romania)

Mai mult, initiativa McDonald’s Romania se alatura unui demers mai amplu...
(McDonald’s Romania)

Csatlakozz eddigi legjobb hdlozatunkhoz! — cea mai buna retea (Vodafone Ungaria)

Hozz 6ssze mindenkit uj csaladi ajanlatainkkal, ajandékozz korlatlan kapcsolatot
csaladodnak! — conexiune nelimitata (Vodafone Ungaria)
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Tankoljon fel csicsmindségii LED OSRAM fényforrasokkal! - Alimenteaza-te cu
tehnologia de virf LED OSRAM (MOL Romania)

Noile retete McDonald’s imbina perfect gastronomia romdneasca cu atentia
companiei McDonald’s pentru cele mai bune ingrediente. (McDonald’s Romania)

- Anumite particule adjectivale, adverbiale si adverbe propriu-zise care au functia de a
introduce presupozitii si conditii contextuale In propozitii:

Legutobbi ovasa részben sikerrel jart, mert a racsok mogiil kikeriilhet. (Radio
Bucuresti, Stiri, 26 noiembrie 2014) Ultima sa contestatie a avut parte de un succes partial...
— rationamentul acestui enunt are la bazd o completare venitd din partea receptorului, adica
doar cu intregirea sa cu o conditie preliminara capdtd sens, conditie care argumenteaza sensul
sugerat, $i anume ca persoana 1n cauza a depus contestatii de mai multe ori, dar 1n zadar.

Tovibb erdsitették a Ferenc pdpdt évezd biztonsdgi intézkedéseket az Iszlam Allam
terroristainak merényleteitdl tartva. (Radio Bucuresti, Stiri, 20 noiembrie 2014) — Au fost
intarite masurile de sigurantd... - presupozitia prezenta: masurile de sigurantd au avut
prioritate si pana acum.

A konzervativ-liberdlis brit kormadnykoalicio megigérte, hogy ha a skotok tébbsége a
szeptember 18-i referendumon az elszakaddas ellen szavaz, Skocia dnrendelkezési jogkdreinek
tovabbi bovitésére szamithat. (Radio Bucuresti, Stiri, 27 noiembrie 2014) — largirea si mai
accentuatd a atributiilor... - presupozitia: si pand in prezent au fost luate masuri de largire a
atributiilor.

Az egyeztetések a jové homapban folytatodhatnak, lehetséges helyszinként Bécs és
Oman jott szoba, de még semmi nincs eldontve - mondta a neve elhallgatasat keéro illetékes.
(Radio Bucuresti, Stiri, 24 noiembrie 2014) — dar inca nu s-a decis — presupozitia: in
continuare se va lua o decizie clara.

Az 0rosz agresszio elrettentése céljabol még legalabb a jovo évben maradnak a balti
dllamokba és Lengyelorszagba tavasszal vezényelt amerikai katondk - jelentette ki vasarnap
az Egyesiilt Allamok eurdpai szdrazfoldi erdinek parancsnoka. — eléfeltevések: mar eddig is a
helyszinen allomasoztak a katonak, de legalabb még egy évig meghosszabbitjak a kiildetést
(Radio Bucuresti, Stiri, 24 noiembrie 2014 ) — anul viitor inca mai stationeaza... -
presupozitiile: si pana acum au fost prezente in zona soldatii, dar misiunea va fi prelungita
pentru cel putin un an.

A dontést a Szovetségi Keépviselok Tandcsanak december 13-i, marosvasarhelyi iilése
is meg kell, hogy erdsitse, azonban a Szévetségi Allandé Tandcs ajanlisa a kormdnybol valo
kilépésre vonatkozik. — (Radio Tirgu-Mures, Stiri, 27 noiembrie 2014) — trebuie sa confirme i
plenul... - presupozitia: celelalte foruri au luat deciziile deja.

Bogdan Diaconu fiiggetlen képviseld tervezete a legdurvabb, még azt is megtiltja,
hogy a romaniai kézalkalmazottak kiilfoldon nem-roman zdszIlot lobogtassanak. — eléfeltevés:
egyéb tiltasokat is magadban foglal a szoban forgd tervezet (Radio Tirgu-Mures, Stiri, 27
noiembrie 2014) — mai interzice chiar §i... - presupozitia: proiectul contine si alte interziceri.

"Sosem szamitottam arra, hogy még az életem folyaman ujra a hideghdaboru masodik
szakaszaban talaljuk magunkat - mondta Viclav Klaus, aki Ukrajnat "mesterséges
dllamalakulatnak" mindsitette. — (Radio Bucuresti, Stiri, 21 noiembrie 2014) — ne aflam din
nou... - presupozitia: interlocutorul a mai avut parte in prealabil de o situatie similara.

A Nemzeti Liberalis Part torvénykezdeményezése a roman zaszlo és a roman
szimbolumok  haszndlatarol — szol, és  biincselekménynek  tekintené  azokat a
szimbolumhaszndlati kihagasokat, amelyek eddig csak egyszerii szabdlysértésnek mindsiiltek.
(Radio Tirgu-Mures, Stiri, 26 noiembrie 2014) — care au fost considerate doar simple
contraventii... - presupozitia: pand acum aceasta abatere a fost catalogata ca fiind printre cele
mai simple contraventii.

136

BDD-A21946 © 2015 Arhipelag XXI Press
Provided by Diacronia.ro for IP 216.73.216.91 (2026-03-17 13:04:34 UTC)



JOURNAL OF ROMANIAN LITERARY STUDIES Issue no. 6/2015

Ennek ellenére idohiany miatt ez mdr nem keriilhetett fel az e heti plendris iilések
napirendjére, igy a mai hatarido lejartaval a tervezetet a Szendatus hallgatolagosan elfogadja.
(Radio Tirgu-Mures, Stiri, 26 noiembrie 2014) — aceasta nu a mai putut fi inclusa la ordinea
de zi... - presupozitia fiind: altele au fost incluse.

Az EVOX révén tisztan latja az dalmat! - Cu EVOX iti vezi clar visul cu ochii! (MOL
Romania) - presupozitia prezenta: claritatea devine accesibilda numai dupa cumpdrarea
produsului.

McDonald’s Romdnia a demarat o campanie speciald pentru a evidentia
popularitatea acestui sandvig, dar si pentru a ardta ca cele mai bune produse sunt pand la
urma cele care ne plac. (McDonald’s Romania ) — presupozitia: sunt si alte pareri legate de
aceasta tema

La McDonald’s Romdnia stim cdt este de importanta o alimentatie echilibrata.
(McDonald’s Romania ) — presupozitia: sunt si alte aspecte importante, dar cel mai important
este cel prezentat.

ugye madr te is tudod, hogy az ebédidé Meki-ido?! Hétkoznaponként dél és 2 ora
kozaott 990 Ft-ért lehet a tiéd egy valaszthato szendvics, kis tiditd és egy kis siiltkrumpli. — Nu-i
asa ca deja ai aflat si tu... (McDonald’s Ungaria ) — presupozitia: altii au aflat inaintea ta

Egész nap rohansz? Egy McWrap-ra biztosan van iddd. — .. .sigur poti sa-ti faci timp
pentru un McWrap... (McDonald’s Ungaria ) — presupozitia: esti in crizd de timp, dar
celelalte treburi ale tale pot astepta.

Elinditottuk a  www.estedreptulmeu.ro honlapot, amelyen a legjelentbsebb,
kozosségformalo projektjeinket gyiijtottiik dssze. Az oldal eqyik célja, hogy lépésrdl-lépésre
bemutassa, miként probaljuk jobba tenni vilagunkat — ezaltal késztetve minket arra, hogy még
tobbet tegyiink. - Am inceput prin exemplul propriu si am strans cele mai importante proiecte
sociale ale noastre pe www.estedreptulmeu.ro. Pe de o parte, pentru a nota pasii pe care ii
facem pentru o lume mai bund si a ne motiva sa facem mai mult cu fiecare program derulat,
pe de altd parte pentru a te informa asupra initiativelor noastre de responsabilitate sociala si
a-ti oferi ocazia sa te implici. (OTP Bank Romania) — presupozitiile prezente: prezentul
obiectiv este doar unul dintre multiplele obiective ale companiei; cea de-a doua presupozitie:
s1 pana in prezent s-au facut demersuri in aceastd privinta.

Din aceste cateva exemplificari prezentate reiese clar ca aceste discursuri informative
s propagandistice Incearca sa mentina aparenta impartialitatii, tindnd cont de faptul ca in
memoria receptorului se va mentine doar tema discursului, iar marea majoritate a elementelor
constitutive ale structurii de suprafatd se vor elimina, si datorita acestui fapt receptorul nu va
constientiza informatiile codificate prin structuri eufemistice sau expresii lingvistice
apreciative, deoarece conform punctului de vedere al psihologiei cognitive, se pot evoca mult
mai usor continuturile implice si concluziile trase de receptorul insusi, decat structura
lingvistica a textului (J. Harnos 2008: 154-155). Asadar, un mijloc eficient pentru influentare
constituie tocmai introducerea anumitor continuturi implicite in text. In cazul interpretirii
acestor discursuri, receptorul nu recurge doar la confruntarea modelului de realitate creat in
text cu cunostintele sale anterioare, cu schemele si modelele situationale deja cunoscute,
creandu-si reprezentatii cognitive ale semnificatiilor textuale (Tolcsvai 2001: 339-340), ci pe
langa toate acestea 1si formeaza opinii despre cele relatate, despre locutor si discurs. Formarea
acestor opinii insd, nu e sigur cd a fost ghidata de cétre insusi receptorul, ci poate sd preia pur
si simplu de la locutor, fard constientizarea acestui fapt, mentinandu-si in memorie, ca si
afirmatii apreciative si considerdndu-i parte integrantd a experientei sale de viatd (J. Harnos
2008: 155). Iar datorita acestui salt psihologic, impactul mesajului se sporeste considerabil,
deoarece nu se percepe ca pe ceva impus din exterior (Mastacan 2004). In concluzie, aceste
tipuri de discursuri pun foarte bine in lumina existenta unei forte presupozitionale, deoarece in
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cazul acestor texte semnificatia globald, bazatd intr-o mare masura pe implicit, depaseste cu
mult sensul literal al mesajelor.
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