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Aspecte ale relevantei in discursul politic romanesc
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Despre articol Rezumat
Istoric: Aceasti lucrare investigheazi discursul politic din perspectiva teoriei relevantei
Primit 12 august 2018 in raport cu functia de persuasiune rezonabild orientata spre alegitori. Obiec-
Acceptat 30 august 2018 tivele cercetdrii sint identificarea si descrierea 1) mecanismelor de convingere
Publicat 7 mai 2019 utilizate in discursurile campaniei electorale, 2) a metastrategici de mimare a
dialogului si 3) a modului in care discursul politic incalci principiile relevantei.
Cuvinte-cheie: Realizarea obiectivelor necesiti o metodologie cu doud dimensiuni—retorica si
retorici lingvistici—prin intermediul unor instrumente de analizi logico-argumentativi,
stilisticd lexico-semantica §i pragmastilistici. Cercetarea este axatd pe discursurile cam-
sociolingvisticd paniilor electorale politice: sloganuri si discursuri ale campaniilor electorale re-

cente din RomAnia.
Strategiile discursive cel mai frecvent intilnite sint: i) utilizarea diferitelor
tipuri de rationament falacios si ii) limbajul vag.

1. Introducere

Subiectul acestei lucridri este discursul politic roménesc din perspectiva teoriei relevantei (Sperber &
Wilson, 1995). O conturare a acestui domeniu de investigare implici anumite abordiri ale retoricii dis-
cursului de propaganda, in general, si ale discursului politic, in particular. Cercetarea se concentreazi pe
discursurile politice din campaniile electorale. Corpusul cuprinde in principal sloganurile si discursurile
protagonistilor politici implicati in campania electorald pentru alegerile parlamentare din 11 decembrie
2016 i in alegerile locale din 5 iunie 2016. Sint luate in considerare atit formele de promovare a campa-
niilor politice de tip outdoor, cit si de tip indoor, precum si citeva fragmente de discursuri performate la
diverse aduniri sau in interviuri de televiziune.

Obiectivele cercetirii sint urmitoarele: 1) identificarea si descrierea mecanismelor diferitelor strategii
de persuadare utilizate de politicieni in discursul de campanie electorald; 2) identificarea si descrierea pro-
cedeelor implicate de metastrategia mimirii dialogului in acest tip de discurs; 3) identificarea si descrierea
modului in care strategiile sus-mentionate incalci principiile relevantei.

Dimensiunea retorici a metodologiei reclamate de obiectivele mentionate mai sus implici unele ele-
mente de analizi logico-argumentativid. De asemenea, avind in vedere necesitatea de a lua in conside-
rare contextul §i parametrii situatiei enuntdrii care sint specifici discursurilor analizate, va fi obligatorie
recurgerea la instrumentele furnizate de analiza lexico-semantici si de cea pragmastilistica. Metodologia
dublu dimensionati se bazeazi pe ,,0 corelatie intre resursele pragmatice si retorice ale construirii vorbirii”.
Aceasta se datoreazi faptului ci seriile de categorii structurale apartinind pragmaticii si, respectiv, retoricii
,distribuie in paralel aceleasi resurse lingvistice” (Ionescu-Ruxindoiu, 2007, p. 313).

Principala ipotezi este ca principiile cognitive si comunicative ale relevantei sint adesea incilcate in
discursul politic, in general, si in discursul de campanie, in special. Prin urmare, raportul dintre relevanti
si comprehensiune este luat in considerare numai in concordanti cu parametrii formali, dar incilcat in
substantd. Este clar ci intentia comunicativd nu este menita si furnizeze alegitorilor informatii corecte
pentru a asigura o deschidere citre reflexia rezonabild, ci pentru a-i convinge valorificindu-se componenta
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emotionali prin prezentarea unor fapte subiective sub forma unor date obiective. In prezentarea distor-
sionatd a faptelor, strategiile cel mai frecvent intilnite sint: i) utilizarea masivd a argumentelor de tip ad
verecundiam’, ad hominem® si ad ignorantiam’ in locul argumentelor de tip ad judicium®, ii) rationa-
mentul falacios si iii) limbajul vag sau, dimpotriva, limbajul aparent plauzibil, bazat pe date, surse, figuri
etc. Mai mult decit atit, o metastrategie este cea a mimdrii dialogului cu alegatorii prin diferite tehnici
retorico-stilistice. Receptorul este atras intr-un fel de complicitate comunicational3, care se bazeazd adesea
pe ipoteze false, cu o intentie clard de a converti acordul receptorului (care este deja implicat in declaratii,
idei si in interpretarile respectivei figuri politice discursive) intr-un vot favorabil.

2. Relevanta si discursul politic

Inci intr-o fazi preliminari a analizei elementelor corpusului, au aparut citeva intrebiri. Raspunsurile la
aceste intrebari au scopul de a clarifica contextul general in care discursurile sau fragmentele de discurs
analizate sint realizate. Pe de alta parte, este important si intelegem modul in care se dezvoltid procesul de
influentare a publicului prin discursul politic.

2.1. Citeva intrebiri si citeva vaspunsuri

Asadar, cine spune ce, unde, cind si cum? Care sint contextele situationale? Pentru a reduce discrepanta
comunicativi sau, cu alte cuvinte, pentru facilitarea jocului de actiune comunicativ (Plete, 1983), o re-
ceptare pragmatici adecvati a elementelor corpusului analizat necesitid nu numai indicarea parametrilor
situatiei enuntirii (cine, ce, unde, cind, cum), ci si o descriere succinti a contextului situational (eveni-
mente politice interne, fapte si evenimente, mai mult sau mai putin recente, evocate in discursurile supuse
analizei).

Cum, in ce misuri §i de ce anume este influentata interpretarea de citre receptor a discursului poli-
tic? Intr-adevir, ,[...] un context nu este dat o dati pentru totdeauna, ci este construit, enuntare dupa
enuntare, de citre interlocutor, pe baza informatiilor provenite din diferite surse si pe baza principiului
pertinentei” (Sperber & Wilson, 1995). Dar totul incepe de la intentie: daci intentia este de a manipula,
atunci conceptul de pertinentd discursivi este corupt de la inceput. Din picate, foarte des, relevanta devine
irelevanti in discursul politic.

Relevanta (sau pertinenta), conceptul central al zeoriei relevangei (Sperber & Wilson, 1995), reprezintd
ansamblul efectelor obtinute la sfirsitul procesului de interpretare si al eforturilor de procesare in cursul
acestui proces. Esenta principiului pertinentei / relevangei este ci orice enuntare trebuie si ofere o asigurare
a pertinentei (Sperber & Wilson, 1995, p. 83). In conformitate cu acest principiu: (i) o enuntare va fi cu
atit mai pertinenta, cu cit produce mai multe efecte contextuale; (ii) o enuntare este cu atit mai relevanti,
cu cit necesitd mai putine eforturi de procesare. Eforturile de prelucrare apartin, evident, receptorului, dar
politicienii (autorii discursurilor) doresc ca receptorul si fie ghidat spre efectele pe care ei le asteapta.

Pe de altid parte, intentia comunicativd constd in ,a face [ca aceasta] si se manifeste reciproc pentru
public si comunicator atunci cind comunicatorul are aceasti intentie informativd” (Sperber & Wilson,
1995, p. 61). Bineinteles, autorii invocati vorbesc despre intentia autentici de comunicare. Aici trebuie
si ne punem o alti intrebare: relevanta enunturilor politice serveste unei intentii de comunicare autentice
(in termenii lui Sperber & Wilson) sau, invers, unui proces persuasiv care are intentii complet diferite?
Desigur, este o intrebare retorici...

Y 4d verecundiam este un mod de argumentare care foloseste respectul adversarului pentru opinia unei persoane sau a
mai multora care si-a(u) cistigat reputatia in ochii opiniei comune (prin cultura, distinctia, puterea si facultitile intelectuale);
respingerea duce la clasificarea adversarului ca persoand aroganti si dispretuitoare.

2 Argumentul ad hominem consti in incoltirea interlocutorului cu consecintele trase din propriile sale principii sau mir-
turisiri.

3Argumentul ad ignorantiam implici faptul ci interlocutorul ori recunoagte opinia vorbitorului, ori este somat s ofere o
solutie mai buni.

* Ad judicium este modul de argumentare care utilizeazi dovezile extrase din anumite surse ale cunoasterii sau ale proba-
bilitatii.
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De accea, sarcina noastrd va fi sa denuntim acele strategii prin care relevanta este coruptd de o intentie
de comunicare manipulatoare a discursului politic. Iar aceste strategii sint i mai proeminente in discursul
politic al campaniilor electorale.

2.2. Despre conditiile extensive ale relevantei

Potrivit lui Sperber & Wilson (1995, p. 125), pentru a obtine o enuntare cu un grad ridicat de relevanta,
cforturile de procesare a informatiilor pot fi reduse printr-o productie crescutd de efecte contextuale.
Astfel, autorii considera ci definitia relevantei poate fi imbunitititd prin adoptarea a doui conditii:

Conditia extensivi I: o ipoteza este relevantd intr-un context in misura in care efectele sale
contextuale in acest context sint mari.

Conditia extensivd 2: o ipoteza este relevantd intr-un context in misura in care efortul necesar
procesdrii acesteia in acest context este mic.

Aceasta definitie angajeazd conditia necesard si suficientd de definire (7)°, care, prin urmare, nu
trebuie sd fie specificatd in mod independent.

Efectele contextuale sint produsul interpretarii enunturilor in raport cu un context specific si pot fi obti-
nute in trei moduri: (1) adiugarea de informatii, (2) suprimarea de informatii, (3) intensificarea fortei cu
care o asertiune este mentinutd.

Autorii formuleazi o intrebare si tot ei oferd si rispunsul: ,ar putea fi definita relevanta nu doar ca un
concept comparativ, ci ca un concept cantitativ? Réspunsul nostru este: da, ar putca” (Sperber & Wilson,
1995, p. 125).

Intr-adevir, urmirind un exemplu dat de Sperber & Wilson, 1995, p. 109), putem vedea cum creste
relevanta unei ipoteze prin producerea de informatii suplimentare:

(81)  (a) If Peter, Paul and Mary came to the party, the party was a success.
[Daci Peter, Paul si Mary au fost la petrecere, petrecerea a fost un succes. ]
(b) Peter came to the party.
[Peter a fost la petrecere. ]
(c) Paul came to the party.
[Paul a fost la petrecere. ]
(d) Mary came to the party.
[Mary a fost la petrecere. ]
(82) The party was a success.
[Petrecerea a fost un succes. |

Putem observa ci premisele suplimentare (b), (c), (d) simplific orice potential efort cognitiv al recepto-
rului de intelegere a enuntului (81). Aceste premise suplimentare sint partial incluse in conditia formulata
in (81). In final, enuntarea (82) subliniazi a doua parte a ipotezei (81).

Exemplul celor doi autori poate fi prelucrat astfel incit si ilustreze celelalte doud modalititi de a obtine
efecte contextuale.

Prin urmare, suprimarea informatiilor implici lipsa conditiilor (b), (c), (d):

81 a) If Peter, Paul and Mary came to the party, the party was a success.
y party. party
[Daci Peter, Paul si Mary au fost la petrecere, petrecerea a fost un succes. ]
S y p p
(82) The party was a success.
[Petrecerea a fost un succes. |

5,,[Relevan§a arati ci] O ipotezi este relevanti intr-un context daci si numai daci are un efect contextual in acest context”

(Sperber & Wilson, 1995, p. 122).
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In acest caz, receptorul trebuie si faci un efort minim pentru a intelege enuntul (81). Ajutati de enuntarea
(82), receptorul trebuie si presupuni ci a fost indepliniti conditia exprimati: atit Peter, Paul, cit si Mary
au fost la petrecere.

De asemenea, un efect contextual poate fi obtinut prin introducerea unui intensificator.

(81)  (a) If Peter, Paul and Mary came to the party, the party was a success.
[Daci Peter, Paul si Mary au fost la petrecere, petrecerea a fost un succes. ]
(82) The party was a real success.
[Petrecerea a fost un real succes. |

Intensificatorul real simplifici efortul cognitiv al receptorului de a intelege enuntarea (81): asta inseamni
cu siguranta cid Peter, Paul si Mary au fost la petrecere.

Daci ,este suficient de usor si identificim o varietate de factori care ar face posibild predictibilitatea
informatiilor care vor avea cele mai mari efecte contextuale” (Sperber & Wilson, 1995, p. 131), este de
la sine inteles ca politicienii—din picate, o mare parte dintre ei—exploateazi acest principiu nu pentru
o comunicare relevantd de informatii, ci pentru transmiterea unor informatii gata livrate, avind inclusa
interpretarea.

Aspectele comunicirii verbale sint rezumate de Sperber & Wilson (1995, p. 232) in felul urmitor:
,Forma propozi;ionalé a unei rostiri este o interpretare a reprezentarii mentale a vorbitorului care poate
fi tratati ca o interpretare [sau] ca o descriere”. Putem avea o interpretare a unei ,,reprezentiri reale (de
exemplu, atribuiti)” sau a unei ,reprezentiri dorite (de exemplu, relevanti)”. Descrierea se poate referi la
,,0 stare de lucruri reald” sau la ,,0 stare de lucruri dorita”.

in special in campaniile electorale, politicienii aproape intotdeauna recurg la utilizarea interpretativi
a reprezentirii in detrimentul utilizirii descriptive, desi aceasta din urma corespunde in realitate misiunii
lor: sa-si prezinte propriile platforme politice. Astfel, sarcina receptorilor este dubla. In primul rind, con-
textul asertiunii/asertiunilor trebuie restabilit si numai dupa aceea informatiile pot fi prelucrate in scopul
unei interpretiri personale. Desigur, in acest moment al discutiei, nu trebuie sa luim unilateral conceptul
de subiectivitate. Catherine Kerbrat-Orecchioni (1980, p. 32) face o observatie pertinenti cu privire la
competenta partenerilor intr-o situatie de comunicare. Competenta comunicativi a partenerilor implicd
o serie de ,,imagini”: imaginea fieciruia despre sine, imaginea fieciruia despre celilalt §i posibila imagine
de sine in fiecare constiinti a celorlalti. In consecinti, in practica discursivi, nu ne adresim destinatarului
real, ci celui construit de subiectivitatea noastrd, iar destinatarul decodifici mesajul in functie de ceea ce
crede ci stie despre emitator. Aceasta este miza in discursul politic de campanie: politicienii incearci si-si
construiasci imaginea in asa fel incit alegitorii s3 nu mai poat ajunge la imaginea reali.

3. Alegerile parlamentare roméanesti din 11 decembrie 2016

in cele ce urmeazi, se va vedea modul in care politicienii reusesc sa realizeze efecte contextuale considera-
bile intr-un mod care reduce efortul de procesare a mesajului de citre receptor spre o anumita interpretare.
Dar, mai intii, s vedem contextul general.

Aceastd campanie electorald a fost caracterizatd de lipsd de inspiratie, nu au existat dezbateri intre
candidatii importanti si s-a desfisurat intr-o atmosferd marcat de o apatie si un non-combat care au fost
in mod clar in beneficiul PSD®-ului. Principalele grupiri politice au fost PSD si ALDE’, impreuni fati de
PNL®. Candidatul PNL a fost sprijinit de USR’, o noui formatiune politica. in opozitie cu toate acestea,
a fost PMP'?, partid condus de fostul presedinte al Romaniei, Traian Bisescu.

®Partidul Social Democrat.

70 formatiune politici eclectici (o fractiune detasati din PNL plus politicieni proveniti din alte partide).
8Partidul National Liberal.

9Uniunea Salvati Roménia.
10Partidul Miscarea Populari.
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Adversarii politici au recurs in mod repetat la atacuri la persoand, dar nu au aplicat lovituri capitale ca
in alte campanii. Poate ¢a singura lovituri ,,sub centurd” a fost dezviluirea publica a salariului primit de la
UE de citre candidatul PNL (Dacian Ciolos). Astfel, dupi cum au remarcat analistii politici, o temi de
campanie emotionald a PNL (,salariile si pensiile nemeritate” ale unor categorii privilegiate de sistemul
PSD) a fost anulatid din cauza unui potential efect de bumerang.

PSD a avut o campanie sobrd. Liviu Dragnea, presedintele PSD-ului, a recomandat candidatilor sii:
»Nu facem mitinguri, nu organizim spectacole, nu aruncim confetti in aer”. Asa ci, social-democratii au
popularizat asiduu programul guvernamental in care au promis o avalansi de cresteri salariale si reduceri
de impozite. Liberalii au inceput cu greu lupta politici si au mizat pe imaginea premierului Dacian Ciolos,
incd in functie. Dar se pare ci a fost o migcare neinspiratd. PSD a cistigat alegerile si a format majoritatea
parlamentari impreuni cu ALDE si apoi guvernul.

3.1. Bitilia sloganurilor

In general, sloganurile tintesc efectele contextuale generate de modul de suprimare a informatiilor, dar
g g ’ g !

folosesc si diverse forme de intensificare. Aceasta este, in esenta, natura sloganului, care trebuie si fie concis
pentru a fi memorabil. Cit de inspirat este, aceasta este cu siguranta o altd problema.

Sloganul PSD-ului, ,,Indriznesti si crezi in Romania!”, este o continuare a celui dintr-o campanie
anterioard: ,Mindri ¢ sintem roman!”. De fapt, alegitorii sint invitati si creada in PSD, partidul care se
declari a fi singurul care poate transforma Romania intr-o tari in care poporul roman poate trii mai bine

g b
decit inainte. Este un discurs incitativ, care se bazeazi pe partea nationalisti a electoratului, provenind, in
3y
special din zonele rurale i cu probleme sociale, ceea ce inseamna bazinul electoral traditional al PSD-ului.
Presedintele partidului si-a indemnat candidatii astfel:

Candidati pentru oamenii pe care doriti si-i reprezentati. Ceea ce va caracterizeazi pe toti, |[...]
si pe marea masi a PSD-ului este dragostea de oameni. [...] Acest lucru m-a ajutat i pe mine
si realizez acest program de dezvoltare care incepe si-si arate roadele, program [...] care a fost
criticat [...], pentru ci pentru prima dati cineva din Guvern s-a gindit la cele aproximativ noui
. . e R s .
milioane de romAni care triiesc in satul romanesc. [...] Vreau, de asemenea, si vi rog, de fapt, si
va cer sd mergeti cu incredere in aceste alegeri. Da, asa este, sintem tinta tuturor.
(Liviu Dragnea, presedintele partidului, la lansarea candidatilor PSD-ului, 15.04.2016)"!

utem vedea exploatarea palierului emotional (,,Ceea ce va caracterizeaza pe toti, |...| si pe marea masd a
Put dea exploatarea palierul tional (,C t pe tot si p
PSD-ului este dragostea de oameni”), dar si victimizarea, o strategie frecvent utilizatd de acest lider (,,acest
program de dezvoltare care incepe si-si arate roadele, program [...] care a fost criticat [...]” §i ,Da, asa este,
sintem tinta tuturor”).

In plus, inci de la lansarea candidatilor la alegerile locale, Liviu Dragnea a recomandat:

E o echipa pe care o cunosc, nu sint oaspete aici! Am inteles ci oaspete astizi in judet e Basescu:
la circiuma, unde sa fie in altd parte? Mi-a dat un SMS cineva, un coleg, ieri daci, tinind cont
de faptul ci vine Bisescu aici, mai tinem noi conferinta. Pii cum si n-o tinem? Eu nu-mi aduc
aminte ca vreunuia dintre noi si-i fi fost frici de Bisescu vreodati cind era presedinte, in frunte
cu mine.

(Liviu Dragnea)'*

Din punct de vedere retoric, aici avem indubitabil un atac la persoana fati de fostul presedinte al Romaniei,
Traian Bisescu (,,la circiuma, unde si fie in altd parte?”). Putem vedea o atitudine beligeranta, care a fost
insotitd de elemente paraverbale; vorbitorul se comporta ca un batius in curtea scolii: ,,Eu nu-mi aduc
aminte ca vreunuia dintre noi si-i fi fost frici de Basescu vreodati cind era presedinte, in frunte cu mine”.

“pm’.m, accesat in 24 iulie 2017.
lzp:d.ro, accesat in 24 iulie 2017.
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Acesta este un veritabil argumentum baculinum (din lat., ,argumentul bitului”’?). Mai multe tipuri de
etos individual au fost discutate in literatura de specialitate (de exemplu, Charaudeau, 2005, p. 113-114):
ctosul umanititii si al justitiei, etosul caracterului si al fermititii si etosul seriozitatii si al competentei.
Acest lider, in absenta unei cauze (politice) mai bune, isi declara fermitatea si firea neinfricata in raport
cu un alt lider de partid. in ciuda intentiei de a minimiza adversarul, efectul poate fi opus, deoarece bu-
nul-simt spune ci, dacd in mod repetat acorzi prea multa atentie unei persoane, altii ar putea crede ci iti
este fricd de acea persoana.

Sloganul PNL-ului a fost ,Romania inainte!”. Aici putem detecta un joc de cuvinte bazat pe omofonia
adverbului #zainte, care nu are doar semnificatia de indemn spatial de ,,a inainta, a merge in fatd’, dar si
pe aceea modali de ,mai presus de orice altceva” (deci, Romania trebuie si fie pe primul loc in mintea
noastrd). Daci virgula ar fi fost folositd dupi substantivul propriu (obligatorie dupi un substantiv in
vocativ), semnificatia adverbului ar fi fost redusi la cea de indemn spatial. Aceasti semnificatie rimine
predominanti, asa cum chiar candidatul PNL-ului explici:

As incheia spunind ci unii oameni spuneau ci vor Romania inapoi. Eu cred ci, mai mult ca
oricind, avind RomaAnia noastri, asumindu-ne, e bine si vedem o RomaAnie inainte.
(Dacian Ciolos, la lansarea candidatilor PNL-ului, 6.11.2016) 14

Este evident ci vorbitorul exploateazi antonimia dintre #zapoi si inainte. Lalansarea candidatului PNL la
alegerile prezidentiale (Klaus Iohannis, presedintele in exercitiu), purtitorul de cuvint al PNL-ului, Alina
Gorghiu, a reciclat expresia ,,a-si lua tara inapoi”, care a fost folositd dupi esecul referendumului privind
destituirea fostul presedinte Basescu. Ea a spus: I lansim astizi pe cel care va fi presedintele Roméniei
pentru 10 ani! Vom cistiga, nu am niciun fel de indoiald! Ne vrem Roménia inapoi!”ls.

Sloganul USR a fost LIn sfirsit, ai cu cine!”. Acesta este un joc bazat pe o aluzie. In aproape toate
campaniile pentru alegerile parlamentare sau chiar prezidentiale, s-a spus ci, de fapt, alegitorii au ales
dezastrul mai mic (bineinteles, dezastrul se referi la candidati). Acum, avem cu cine, candidatul sustinut
de USR (cel propus de PNL) meriti votul nostru. In fine, trebuie si observim si valoarea expresivi a
locutiunii adverbiale 7% sfirsit, care sugereaza sentimentul de usurare al votantilor ¢ blestemul alegerii
riului mai mic a disparut.

Sloganul PMP a avut o valoare puternic incitativi: ,Luptd pentru Romania!”. Verbul  lupza, folosit
la imperativ, are o valoare expresiva care transmite hotirire, implicare.

Ca o observatie generald, cu exceptia sloganului USR, substantivul Romdnia este folosit in toate ce-
lelalte. Este evident ci aceeasi ipoteza poate fi inteleasd in mod diferit fird un context sau o argumentare
clari. Prin urmare, pentru a se stimula o reactie adecvati, singura modalitate de a directiona diferiti
receptori catre aceeasi interpretare este selectarea imaginﬂor conforme cu principiul intersubiectivitégii.
Aceste sloganuri se bazeazi pe urmitoarele presupozitii: daci triiti in Romania si aveti drept de vot, sinteti
roman; prin urmare, aveti obligatia de a lupta pentru tara voastra, de a contribui la progresul siu sau, pur
si simplu, de a fi mindru ca ii apartineti.

4. Discursuri si strategii

Politicienii romAni, cu rare exceptii, nu au invitat inci si vorbeascd in termeni concreti, ocolind proble-
mele mai tehnice si subiectele jenante pentru ei, poate pentru ci nu au nimic de spus. In schimb, au invitat
cum si exploateze filonul emotional, unii dintre ei mai bine, altii mai putin bine sau chiar cizind in ridicol.

Acest lucru se intimpla deoarece, mai nou, politicienii fac ‘politicd’ (a lor), nu comunici. Cind nu
au nimic (important) de spus, atunci dramatizarea, mimarea dialogului, limbajul vag intri in joc. Omul

Bntr-un registru ironic, aceasta insemnind utilizarea fortei (atacul la persoani) in locul oricirui argument.

14ﬂntfn43.ro, accesat in 27 iulie 2017.

15 2iare.com, accesat in 27 iulie 2017
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politic se transformi intr-un om de spectacol; astfel, nevoia de spectacol reduce un posibil dialog real
cu alegitorii si substituie captatio cu monstratio (Charaudeau, 2005, p. 48). Acest tip de drami sociali
exclude adesea o argumentare corecti si implici tot felul de aspecte frontale: confruntarea (personal front),
scenariul (sezzing), aparenta (appearance) sau abordarea (manner), potrivit lui Goffman (2007, p. 30-31).

O definitie bazatd pe sintetizarea literaturii de specialitate despre limbajul vag (VL) o oferid Green
(2013, p. 16): ,VL este un set de forme lingvistice pe care oamenii le folosesc pentru a tempera acuratetea,
certitudinea, claritatea sau specificitatea unei declaratii”. Prolixitatea (,,0 provocare pentru receptori, care
nu inteleg ce incearcd si spunid vorbitorul”), complexitatea (,Cind un vorbitor emite o argumentatic
greu de urmirit sau o descriere incilciti”) si ambiguitatea (,Un cuvint sau o expresie este ambiguu atunci
cind poate insemna mai multe lucruri”) sint principalele caracteristici ale VL (Green, 2013, p. 14). La
urma urmei, s-ar putea spune ci vagul este unul dintre atributele de bazi ale limbajului natural. Cu toate
acestea, in discursul politic, vagul apare fie ca o forma de manipulare, fie ca o expresie a incapacitatii si a
indolentei vorbitorului. In ambele cazuri este o lipsi de respect fati de alegitori si fati de sarcina reali
a politicianului. Politicienii ar trebui si respecte acel ,,contrat parole” (Charaudeau, 1983), un contract
care implicd anumite modalititi lingvistice: corectitudinea (nu numai gramaticald), fluenta, concizia si
claritatea.

Metaforele sint, de asemenea, forme ale vagului, adesea folosite in loc de argumente, care nu sint
permise in astfel de comuniciri, deoarece:

Vom considera o figuri ca argumentativd daci, ducind la o schimbare de perspectivi, utilizarea
acesteia pare normald in raport cu noua situatie sugerati. Daci, dimpotrivi, discursul nu implica
adeziunea ascultitorului la aceasti forma argumentativi, aceastd figurd va fi perceputd ca un
ornament, ca o figurd de stil.

(Perelman & Olbrechts-Tyteca, 1992, p. 229)16

Sa incepem seria de exemple cu un esantion benign de propaganda politici:

Aveti de optat pe 11 decembrie, pentru voi si pentru copiii vostri, intre o tard proeuropeani
irevocabil, o tari care sustine NATO, o tara care sustine justitia, §i o tard care rimine in bataia
vintului rece din Est.
(Dragos Paslaru, la mitingul electoral regional PNL din Iasi, a cirei temi a fost ,Moldova se
ridica”)"”
Observim un dialog mimat (,,aveti de optat”) si exploatarea sentimentului datoriei fatd de copii (,,pentru
copiii vostri”) ca un alt element de persuasiune. Reluarea anaforici a substantivului fa7i devine o oportu-
nitate de a aduce noi determinanti, cum ar fi: ,,pro-europeni’, ,,care sustin” si, bineinteles, intensificatorul
»irevocabil”. Dar nu aflim prin ce misuri ,irevocabile” intentioneazi PNL si faci din Roménia ,,0 tard
pro-europeand’, ,0 tard care sprijind justitia” si asa mai departe. Antiteza este de asemenea folositi: spre
deosebire de RomAnia oferiti de PNL, apare o RomAnie oferiti de oponentii sii politici, ,,0 tari care rimine
3 b

in bataia vintului rece din Est”. Evident, metafora ,vintului rece din Est” se referd la influenta Rusiei.

Un alt politician aduce argumentul propriului siu exemplu:

Buna seara, Jasi! Buni seara, Moldova! Sint primarul municipiului Birlad, vin din Tara de Jos
a Moldovei si va transmit salutul birlidenilor, de unitate, forta si determinare. Am cistigat in
iunie 2016 primiria municipiului Birlad, intr-un judet in care PSD-ul domini viata politici, de
la Revolutie pind in prezent. Am cistigat acolo unde nimeni nu mai credea in noi si totugi am

167 original: ,Nous considérerons une figure comme argumentative si, entrainant un changement de perspective, son
emploi parait normal par rapport 4 la nouvelle situation suggérée. Si, par contre, le discours n'entraine pas 'adhésion de
lauditeur a cette forme argumentative, la figure sera pergue comme ornement, comme figure de szyle”.

17 sdevarulro, accesat in 25 iulie 2017.
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reusit. Daci la Birlad am reusit, dragi liberali, inseamna ci putem cistiga si la Iasi, si la Bacau, si
la Focsani, i la Galati, si la Bucuresti, si oriunde in Romania sint liberali, uniti si determinati.
[...] ar fi picat, dragi liberali, ca 1 Decembrie 2018 si nu ne giseascd la guvernare, atunci cind
noi vom sarbatori 100 de ani de la Marea Unire. Unire pe care au ficut-o liberalii, prin primul
ministru Ion L. C. Britianu. Cu liberalii, inainte!

(Dumitru Boros, primarul Birladului, cu aceeasi ocazie ca mai sus) '8

Deoarece aceasta victorie s-a intimplat intr-o parte a térii ,in care PSD-ul domina viata politicd, de la
Revolutie pind in prezent”, valoarea exemplului este i mai puternicd. De asemenea, putem vedea o anadi-
plozi (,,[...] Unire. Unire pe care au ficut-o [...]”) si diferitele forme de paralelism sintactic utilizate foarte
des in acest tip de discurs propagandistic. Mai mult, daci membrii PSD, adesea asociati cu fostul Partid
Comunist Romén, nu fac apel la istorie, dimpotrivé, vorbitorii liberali recurg adesea la acest procedeu al
evocirii pentru a evidentia originile si valorile istorice ale partidului lor (,,Unire pe care au ficut-o liberalii,
prin primul ministru Ion I. C. Britianu”).

Exemplul urmitor este un caz in care este necesard o minimald reconstituire a contextului enuntrii.
Ma refer in special la datele vorbitorului. Leonardo Badea este un tinir membru al PSD-ului, in virsta
de 20 de ani, care nu este bine cunoscut nici in domeniul siu profesional, nici in alte domenii. Cu toate
acestea, ¢l a fost promovat in politici. Si-l vedem in actiune:

M-am simtit intotdeauna si am fost copil al partidului. Am fost ceea ce dumneavoastri ati hotirit
sd fiu: presedinte la TSD Dimbovita. Tot cu sprijinul dumneavoastrd am ajuns cel mai tinir
consilier judetean, tot cu sprijinul dumneavoastrd am ajuns in Parlamentul Romaniei [...], tot cu
sprijinul dumneavoastrd am ajuns vicepresedinte al CJ Dimbovita si am incercat pe cit posibil si
vi dezamigesc si si onorez increderea si speranta pe care dumneavoastr ati pus-o in mine [...]
(Leonardo Badea, membru al Tineretului PSD-ist, la lansarea candidatilor PSD din judetul
Dimbovita pentru Camera Deputatilor)"”

Fragmentul extras pare a fi o versiune Copy and Paste dintr-un celebru discurs oratoric, mai exact exordiul
discursului lui Cicero in apirarea lui Roscius din Ameria:

Cred ci v mirati, judecitori, de ce, atunci cind atiti oratori si oameni dintre cei mai de seami sed
locului, m-am ridicat eu, mai degraba, care nici prin virsta, nici prin talent, nici prin autoritate
nu md pot compara cu ei... [Dar] pe lingd mine au stiruit persoane care atit prin prietenia lor, cit
si prin binele ficut mie i prin numele lor au mare pret in ochii mei; bunivointa lor fatd de mine
eram dator s nu o uit, autoritatea lor si nu o nesocotesc, dorinta lor si nu o trec cu vederea.
(Cicero, Pro Roscio Amerino, 1; in Mihai, 1998, p. 191)

Cicero avea doar 23 de ani, provenea din clasa de mijloc, era cunoscut drept studios si cam atit. Se pare
cd nu era foarte atrigator, dar latina lui era impecabili si melodioasa. In pofida acestor premise nu tocmai
favorabile pentru tindrul care vorbea pentru prima oari in fata unui auditoriu obisnuit cu prezente ilustre,
Cicero a reusit si capteze atentia §i bunivointa prin tonul siu moderat, dar ferm. De asemenea, el si-a
enumerat indirect meritele deja cunoscute unor oameni celebri, apreciati de public.

Tinirul membru PSD pare si incerce si exploateze nu aceleasi premise, ci mai ales modelul discursiv.
Evident, rezultatul este mai curind depasit in forma si performanta. Oricum, pentru initiati, modelul este
usor de recunoscut. In ceea ce priveste efectul rivnit de tinirului politician, putem doar si-l citim pe
Qu’intilianzoz ,Fard daruri naturale, regulile tehnice sint inutile” (1974, p. 26).

Voi incheia aceasti serie de exemple cu un fragment dintr-un discurs care nu a fost performat in cam-
pania electorald din 2016, dar care este relevant pentru maniera argumentativa politici:

18 vemeanouna.ro, accesat in 25 iulie 2017.

19tvpm’t€nenm, accesat in 25 iulie 2016.
207 prefata la Institutio Oratoria, vol. L
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Am dori s-lintrebim pe domnul prim-ministru desemnat Cilin Popescu-T4ariceanu daci acestia
sint ministrii cei mai buni pe care Alianta ii poate oferi. Daci nu, e grav, daci da, e §i mai grav. Eu
mai sper inci ci e vorba de o farsa, un exercitiu de imagine, o testare a atmosferei, si cd atunci cind
vom f1 toti supdrati, va aparea adeviratul prim-ministru, domnul Traian Basescu, cu adeviratul
guvern, aga cum ne-a promis la toti.

(Victor Ponta, in Adunarea reuniti a Camerelor Deputatilor si a Senatului, 28.12.2004)*!

Fragmentul are doud pirti: un silogism (,Am dori [...], ¢ si mai grav”) si comentariul ironic facilitat de
acesta (,Eu mai sper inci [...], asa cum ne-a promis tuturor”). Argumentarea in prima parte este una
apagogici, deoarece vorbitorul incearci si-si valideze propria tezi contrazicind teza interlocutorului.

Silogismul se bazeazi pe un argument ad hominem si pe un rationament entimemic falacios: vorbi-
torul incearci in mod deliberat s ofere aspectul deducerii corecte a tezei din premisele evitate, considerate
deja intelese. Asadar, avem un rationament cu variante graduale care conduc la aceeasi tezi neformulata.
Voi combina cele doui variante (1, 2) in silogismul prezentat schematic mai jos:

Py < (1) Dacd nu [sint cei mai buni ministri ai Aliantei] sau (2) (2) Dacd sint [cei mai buni] >
Po1 < [atunci] (1) e grav sau (2) e 5i mai grav >
Py <[

m2 < [deoarece oricine poate vedea ci acestia nu sint ministri buni] »

T < [Deci), (1) [primul ministru nu este capabil s facd guvernul] sau (2) [ primul ministru nu
are cu cine si formeze un guvern] >

unde,

Py — o premisd majord, partial formulatd (vorbitorul imagineaza un rispuns in locul persoanei
somate si rispundi la intrebare);

P.,1 — o premisi minori, partial formulati (fird conectorul atunci);

P2 — 0 premisd minord neformulati (evitatd, consideratd deja inteleasi);

T - o tezd neformulata (evitatd, consideratd deja inteleasd).

Este clar ce decurge de aici: o alti tezd neformulatd, anume ci Alianta nu merita si guverneze, fie pentru ci
nu este capabild s3 desemneze un prim-ministru eficient pentru formarea guvernului, fie pentru ci, oricine
ar f1 prim-ministru, acesta nu are nicio sansa s recruteze ministri de top.

In locul unei teze directe, conform cireia orice guvern al Aliantei trebuie respins, vorbitorul foloseste
procedeul ironiei (a se vedea mimarea bunelor intentii in declaratia ,,Sper”), invocind un scenariu de farsi,
asa-numitul ,exercitiu de imagine” conceput de oponentii politici care vor desemna in cele din urma
»adeviratul prim-ministru” si va propune ,adeviratul guvern’, ,aga cum ne-a promis noi toti”.

Evident, acesta este un scenariu de neconceput, pentru ci niciun partid sau vreo aliantd nu se sinucide
politic propunindu-i pe cei mai slabi dintre membrii sdi dupa care si vind cu un guvern inatacabil si si
spund: ne-am jucat putin cu asteptirile voastre, v-am picilit, acesta este guvernul real. Nu ar fi aceasta
o dovadi a imaturitatii politice? Ba da, exact asta ar insemna, dar este tocmai convingerea care trebuie
transmisi receptorilor.

5. Alegerile locale din 5 iunie 2016

Pini acum am vizut cum politicienii se striduiesc si inlocuiascd argumentele cu strategii mai mult sau
mai putin eficiente pentru a convinge alegitorii. In aceastd sectiune voi prezenta pe scurt doar citeva
postere electorale extrem de ridicole*”. In aceste cazuri este aproape inutil si cauti vreo urmi de relevanti

21[6[6]7.7’0, accesat in 5 septembrie 2017.
22Toate posterelc analizate se gasesc pe: ziare.com, accesat in 17 august 2017.
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comunicativd. Chiar daci nu isi creeaza sloganurile ei insisi, este sigur ¢i le acceptd. Aceste sloganuri sint
dovada clari cd unii politicieni ar spune orice numai si fie votati.

Primarul Nicolae Stan, candidat al Miscirii Liberale, doreste si obtini un nou mandat cu sloganul
»Asa e bine / Si ne ajutim unii... pe mine!”. Punctul de plecare este o expresie standard, 4 se ajuta unul pe
altul. Aici avem o figuri de substitutie neinspiratd (z2ize in locul lui altul) care are drept rezultat o rimi
insignifiantd. Subtextul poate fi: Did-mi votul tiu. Daci te ajut dupi asta, vid eu mai tirzin.

Numele unei candidate la Primaria Municipiului Mioveni devine un substitut de nume si o parte a
sloganului: ,Mioveni, numele tiu este Argentina!”. Aluzia omofonici este evidenta: prin alegerea acestei
doamne, micul oras Mioveni va fi comparabil cu Argentina (republica [sic!]). La fel de neinspirat este si
numele partidului care o sustine: Partidul pentru Arges si Muscel, adica un partid conceput doar pentru
un judet si o zon.

~Evolutie, nu schimbare!” este un alt slogan care genereazi cel putin stupefactie. Aici avem o figurd
retoricd ratatd, dat fiind ci evolutia, conform oricirui dictionar si pentru orice sens al acestui cuvint,
presupune o schimbare.

6. Concluzii finale

Fragmentele de discurs si sloganurile analizate reprezinti o mici parte a unui corpus mult mai bogat. Cele
mai frecvente strategii retorice §i pragmastilisticc existente in exemplele prezentate in aceasta lucrare, ca si
in celelalte, incluse in corpusul extins, sint urmatoarele:

o cxploatarea palierului emotional, in general si in diverse forme;

e cnunturile imperative (frecvent, tipul incitativ);

o argumentul ad hominem (in general, prin parafrazi si citare); de asemenea, acest tip de argument este
adesea prezent sub forma atacului personal;

o baculinum argumentum—torma brutd a atacului personal;

o cxclamatiile retorice si intrebirile retorice (intr-un sens extins, si acestea sint forme de limbaj vag, mai
ales atunci cind rispunsul nu este cu adevirat implicit in acea intrebare retorici sau vorbitorul nu
rispunde el insusi);

o diverse forme de jocuri de cuvinte, exploatindu-se antonimia, omofonia, aluzia etc.;

e metafora, diverse forme de paralelism morfologic si sintactic;

o diferite forme de limbaj vag (eschiviri, cuantificatori vagi, substantive si verbe generale, pronume ne-
definite etc.); intr-un sens larg, majoritatea figurilor si procedeelor retorico-stilistice apartin limbajului
vag, mai ales atunci cind acestea trideazi intr-un fel sau altul conditia persuasivititii autentice—aceea
de a avea functie argumentativa, prin sustinerea argumentatiei insesi, nu prin substituirea acesteia.

Conform teoriei relevantei, in cazul discursurilor politice, efectele contextuale sint obtinute in primul rind
prin adiugarea de informatii si, de asemenea, prin intensificarea fortei cu care se mentine o enuntare. In
cazul sloganurilor (folosite in mitinguri politice sau in postere electorale), efectele contextuale se obtin
in primul rind prin suprimarea aparenti a informatiilor: sloganurile sint concise, dar aluzive i foarte
incitative. Se pare ci dezideratul relevantei este atins in conformitate cu aceasti teorie: efectele contextuale
existd, astfel incit procesul interpretativ este diminuat.

Cu toate acestea, relevanta enuntirilor de propaganda politici (in principal in campaniile electorale)
este grav afectati atunci cind ,,0 reprezentare mentali” este »interpretatd ca reprezentare reali” sau ca ,,0
reprezentare dorita” (Spcrbcr & Wilson, 1995, p- 232). Aceasta pentru ci interpretarea este ob;inuté ca
urmare a procedeelor de manipulare retorici—unele mai reduse, altele mai substantiale.

In primul rind, daci ar servi cetitenii, discursurile politice de acest tip ar trebui si fie autentic infor-
mative, ceea ce nu exclude expresivitatea si ingeniozitatea. Comunicarea informatiilor trebuie realizati ca
o ,descriere a unei stiri efective” sau ca ,,0 stare de lucruri doritd” (Sperber & Wilson, 1995, p. 232). Dar
cum, din nefericire, platformele politice ale partidelor de astizi nu sint consistente, politicienii ascund
lipsa de substanta prin strategii insignifiante precum cele mentionate, care doar mimeazi relevanta.
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