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Abstract: The paper presents some aspects concerning the production of TV shows for language
minority communities, based on the experience of TV stations from Banat (Romania), the DKMT
Euroregion (Hungary and Serbia) and Transcarpathia (Ukraine).

Keywords: language minority communities, TV, media, national identity, editorial policy

Legislatia din Romania contine o serie de prevederi care sustin prezentarea in spatiul
media a valorilor culturale apartinind minoritatilor nationale. Spre exemplu, legea
audiovizualului stabileste ci: ,./n calitate de garant al interesului public in domeniul
comunicarii audiovizuale, Consiliul (National al Audiovizualului) are obligatia sa asigure
(...) protejarea culturii §i a limbii romdne, a culturii si limbilor minoritatilor nationale”,
precum si sd emita decizii obligatorii cu privire la exprimarea corecta ,,in limba romana i in
limbile minoritatilor nationale” si la ,,politici (editoriale) nediscriminatorii cu privire la
rasd, sex, nationalitate, convingeri politice §i orientdri sexuale.” ' Obligatia promovirii
valorilor culturale ale minoritatilor nationale apare si n legea radioului si televiziunii
publice.?

Odata principiile acceptate si legiferate, urmeaza procesul, uneori complex, de
aplicare a lor 1n practica. Transpunerea 1n viata reald se confrunta cu o serie de dificultati, ce
difera in functie de loc, moment, dar si de oamenii implicati. Aceste influente trebuie
cunoscute pentru a infelege mai bine diversitatea situatiilor concrete.

Emisiuni TV in limbile minoritatilor nationale sunt realizate si difuzate in tarile din
spatiul central si est-european, atat de televiziunile publice, cat si de unele statii private
locale. De peste 15 ani, la Ujgorod, in Transcarpatia (Ucraina), existd un festival
international al productiilor de radio si televiziune de acest gen, numit ,,Pamdntul meu
natal!” Este un loc unde se intilnesc indeosebi televiziuni din fostele tiri comuniste.

In Romania, conform datelor de pe pagina Departamentului pentru Relafii
Interetnice, din aparatul de lucru al Guvernului®, existd in 11 localitati, 15 statii locale care
realizeazd si transmit_programe TV in limbile minoritatilor nationale. La acestea se adauga
trei studiouri teritoriale ale TVR, Cluj, Tg. Mures si Timisoara, plus studioul central din
Bucuresti, televiziunea publica realizdnd productii pentru 20 de minoritati nationale. Durata
si frecventa acestor emisiuni este foarte diferitd: de la programe zilnice cuprinse intre 30 si
90 de minute, pana la programe lunare sau la 6 saptamani ori chiar ocazionale, unele dintre
ele avand durata de doar 14 minute.*

Lucrarea va prezenta cateva aspecte legate de realizarea emisiunilor in limbile
minoritatilor nationale, cu referire la situatia din Banat, dar are in vedere si experienta unor
televiziuni din Euroregiunea Dunare, Cris, Mures, Tisa, precum si din regiunea
Transcarpatia, din Ucraina.

Problemele pe care doresc sa le amintesc, in mod obisnuit nu preocupd pe
telespectatori, lucru firesc pentru ca prezinta interes doar ceea ce se vede pe ecran, doar
rezultatul, nu si cum se ajunge la el. Modul in care sunt folosite resursele existente:

! Legea nr. 504/2002, Art.10, Art.17

2 | egea 41/1994, Art. 4

3 http://www.dri.gov.ro/1812-2/ , consultat in 6.05.2014

4 Raport de activitate. SRTV. 2013, http://www.tvr.ro/raport-de-activitate-pe-2013_7866.html#view, consultat
in 6.05.2014
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financiare, tehnice si umane, ori strategiile jurnalistice adoptate, reprezinta probleme ce tin
de management si de colectivul redactional.

Personalul

Emisiunile bune se fac doar cu oameni buni! De aceea procesul de selectie a
redactorilor care realizeaza programe 1n limba unei minoritati este foarte important. Se au in
vedere cel putin doua calitati. Prima, este profesionala: sa fie un bun jurnalist, adica sa fie si
reporter de stiri, si realizator de reportaje sau documentare, si moderator la emisiuni de
dezbateri ori producator de emisiuni muzical-folclorice etc. Aici apare o prima dificultate:
aceste calitati nu se regasesc intotdeauna 1n aceeasi persoana.

La unele statii regionale TV, pentru emisiunile unei minoritati existd mai muli
redactori, la altele, doar unul singur. Sunt situatii diferite, datorate resurselor financiare
existente sau duratei si frecventei emisiunilor respective. Daca exista mai multe posturi de
redactori pentru o minoritate, ceea ce este posibil doar in cazul unei comunitdti numeroase,
lucrurile sunt mai simple pentru cad domeniile de competentd enumerate mai sus se pot
~imparti” intre membrii redactiei; de exemplu, cineva se dovedeste mai potrivit pentru
emisiunile de platou, iar altcineva pentru cele de teren. In cazul in care comunitatea este
mica, atunci un singur redactor se va vedea pus in situatia de a realiza singur toate genurile
jurnalistice, indiferent de abilitatile sale personale.

Uneori nici nu se justifica din punct de vedere economic sa fie angajat un jurnalist cu
norma intreaga ca sa realizeze doar o emisiune, sd zicem, de 30 de minute, care se difuzeaza
0 singura data pe luna. In aceasti situatie trebuie cdutate solutii pentru a putea lucra totusi cu
un redactor bun, astfel ca nivelul emisiunii sa fie cel putin la un nivel acceptabil. Pot fi luate
in considerare cateva variante, in functie de situatia concreta: a) angajare cu norma intreaga,
ceea ce ar Tnsemna sa lucreze si la o altd emisiune (varianta cea mai buna), b) angajare cu o
jumadtate de norma sau c¢) doar un contract de colaborare, plata urmand sa fie facutd pentru
fiecare emisiune realizatd si difuzatd. Ultimele doud variante nu sunt fezabile pentru o
perioadd mai Indelungata de timp decat daca, cel in cauza va reusi sa se angajeze si in altd
parte, pentru a avea venituri decente, dar un alt post cu un program suficient de flexibil, care
sa-1 permitd sd mearga si la filmari, nu este usor de gasit.

A doua competentd testatd in procesul de selectie a redactorilor se refera la
cunoasterea limbii, istoriei si culturii minoritatii respective, iar dacd acelasi redactor
urmeaza sa faca si traduceri in sau din limba romana, atunci trebuie sd o cunoasca bine si pe
aceasta.

O dificultate suplimentard, in cazul cand existd doar un singur redactor pentru o
anumitd limbd minoritard, constd in imposibilitatea unui control redactional intern asupra
corectitudinii folosirii ei, precum si a calitatii traducerilor.

Sa presupunem ca a fost gasit si angajat un jurnalist foarte bun, care indeplineste
ambele criterii amintite mai sus. Dar cu asta, In anumite cazuri, problema nu e rezolvata
decat pentru o anumita perioada de timp. La un moment dat intervine dorinta fireasca de a
avea o cariera profesionald mai vizibila. Emisiunile pentru minoritati, cand este vorba de
programe difuzate national sau regional au, in general, o audienti scizuti.> Emisiunile in
limba comunitatii majoritare ofera sanse mai mari de afirmare si de castigare a notorietatii.
In consecinti, este posibil ca un redactor apartinand unei minoritati etnice, si prefere si
lucreze pentru emisiuni in limba majoritara. Nu este vorba doar de o posibilitate teoretica, ci
de situatii reale, care s-au petrecut. O asemenea optiune tine de personalitatea celui in cauza
si de propriile sale aspiratii. Uneori pot sd apard situatii particulare, iar modul in care sunt

S Rarita Zbranca, Utilizarea limbilor minoritare in mass-media, in Caluser, Monica (editor), Carta europeand a
limbilor regionale sau minoritare in Romania. Intre norme si practici, Ed. Fundatia CRDE, Cluj-Napoca, 2009,
p. 109
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solutionate va influenta, intr-un fel sau altul, activitatea redactiei: la un moment dat, un
jurnalist a refuzat sa accepte s devina realizatorul unei emisiunii destinate comunitatii din
care facea parte, preferand o altd emisiune, de mai mare impact. Cu toate acestea, a dorit sa
reprezinte in comitetul director al statiei pe realizatorii emisiunilor pentru minoritati.

Un reportaj sau un documentar nu este realizat doar de catre jurnalist, ci de Intreaga
echipd, din care fac parte si cameramanul si editorul de imagine. Deoarece activitatea
acestora are si o componenta editoriala, cunoasterea limbii in care se vorbeste ar avea un rol
pozitiv. Din pacate, nu Intotdeauna este posibil sa fie angajati atitia oameni cand este vorba
de emisiuni cu o frecventd lunard si duratd mica. O solutie posibild ar presupune unor
persoane cu statut de colaborator, dar aceasta varianta implica inconvenientele amintite mai
sus. O echipa buna se formeaza in timp si de aceea, eforturile pentru mentinerea ei pe o
perioada mai indelungata vor contribui la obtinerea unei calitati mai ridicate a emisiunilor.

Audienta scazuta

Afirmatia ca ,,audienta emisiunilor pentru minoritati este redusad” poate avea doua
semnificatii:

a) audienta este mai scdazutd in raport cu alte programe TV difuzate in acelagi timp.
Faptul nu ar trebui sd deranjeze, pentru cd el este asumat ab intio, aceste emisiuni
adresandu-se 1n principiu unei comunitati restranse;

b) audienta este scazuta in randul comunitatii careia i se adreseazd. Daca acest
lucru este adevarat, atunci el reprezintd un subiect necesar de reflexie, pentru ca scopul
emisiunilor este atins doar in masura in care sunt vizionate. O abordare pragmatica ar avea
in vedere identificarea cauzelor si a ponderii lor. Iatd doua cauze posibile care ar putea fi
luate 1n considerare:

- emisiunea se difuzeaza intr-un interval orar putin favorabil,;

- conceptia si realizarea emisiunii nu sunt satisfacatoare, nu raspund pe deplin
asteptarilor publicului. Dar care sunt preferintele sale ? Mai multe stiri, mai multd muzica
populara ? Rarita Zbranca, in studiul citat, constata ca ,,Nu exista studii speciale cu privire la
nevoile vorbitorilor limbilor minoritare in relatie cu tipul de programe mass-media — format,
teme de interes, durati, ord de difuzare etc.”® Singurele informatii se obtin prin contactul
direct cu membrii comunitatii respective sau prin mesaje primite de la ei. La un moment dat,
la TVR Timisoara s-a Incercat ceva mai mult, a fost organizata o intalnire cu reprezentantii
unor organizatii ai minoritatilor nationale, unde s-a discutat tocmai despre tematica si modul
de realizare a emisiunilor care se adresau comunitatilor din care faceau parte. Interpretata
corect, reactia telespectatorilor, chiar provocata cand ea nu se produce de la sine, poate oferi
sugestii pretioase echipei redactionale si s aduca un aer proaspat in emisiuni.

Strategia editoriala

Strategia editoriala a emisiunilor destinate minoritatilor nationale se construieste,
inevitabil, n limitele resurselor disponibile si In functie de statutul fiecarui post TV in parte:
public sau privat, local, regional sau national, precum si in concordanta cu particularitatile
fiecarei comunitati.

Frecventa si durata programelor pentru minoritati reprezintd un subiect important si
sensibil. Dacd o comunitate are emisiuni de mai multe ori pe sdptdmana, strategia lor
editoriala va diferi fata de cele care se difuzeaza doar lunar. Astfel, intr-un caz se pot aborda
si chestiuni de actualitate, pe cand in celdlalt numai probleme de interes general.

O prima intrebare este aceea daca sa se realizeze emisiuni pentru sau despre o
anumitd minoritate nationald ? Fiind vorba de perspective diferite, chiar daca uneori ele se

6 ibidem
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suprapun partial, clarificarea de la bun inceput a intentiei va asigura un plus de coerenta
editoriald. In primul caz, publicul tinti este cel al comunititii, ceea ce nu exclude, ba
dimpotriva, ca si persoane din afara ei sa fie interesate, iar in al doilea caz, viata si
momentele importante din istoria comunitatii sunt prezentate celorlalti, majoritari si alte
minoritati nationale. O mai buna cunoastere reciprocd a valorilor identitare favorizeaza
armonia sociald. Banatul este o regiune in care convietuiesc intr-un climat de buna
intelegere numeroase minoritati. Multiculturalitatea si interculturalitatea, considerate dificile
sau chiar imposibile in alte parti, aici chiar functioneaza, nu sunt doar un subiect care da
bine intr-un discurs public. Respectul pentru celalalt este o conditie a unei bune relatii
interetnice.

Traditia si folclorul

A existat o tendintd, nu doar in Romania, de a prezenta comunitatile etnice mai ales
prin prisma traditiilor si a creatiilor folclorico-etnografice. Desigur, cultura traditionala,
nascutd in lumea satului, este importantd pentru definirea identitatii nu doar a minoritatilor
etnice, ci §i pentru populatia majoritara, dar imaginea ar fi incompleta sau distorsionata daca
accentul ar fi pus doar pe aceste elemente. Favorizarea lor are cateva posibile explicatii:

- identitatea nationald este foarte vizibild si usor recognoscibila in folclor si in
elementele etnografice, pe cand in cazul unor subiecte din viata de zi cu zi, cum ar fi
activitatea unui spital, a unei firme etc., acestea nu au o ,,marca” evidenta a etniei;

- asemenea teme sunt mai usor de realizat pentru cd intotdeauna exista un specialist
care sa explice semnificatiile unui obicei sau altul, sa dea detaliile necesare, iar persoane,
mai tinere sau mai 1n varsta, care le practica, sa vorbeasca despre ele.

Exista riscul ca usurinta realizarii emisiunilor cu o asemenea tematica sa se
transforme uneori in comoditate si sa favorizeze aparitia unor clisee. Minoritatile nationale
merita sa fie prezentate ca fiind alcatuite din oameni vii, nu doar ca exponate ale unui muzeu
virtual. O corectd imbinare a acestor doud perspective contribuie, pe de o parte la pastrarea
traditiilor si a respectului fatd de ele, iar pe de altd parte, ar vorbi si despre omul din
societatea contemporana, cu preocuparile sale.

Limba literara sau in dialect ?

Principiul de la care s-ar putea pleca in aceastd chestiune este acela de a imbina
folosirea limbii literare, indeosebi la stiri, la subiecte de actualitate sau la teme privind viata
contemporand, cu varianta dialectald, mai ales in emisiunile legate de viata satului si de
traditii. In felul acesta s-ar raspunde celor doui exigente: cultivarea limbii, dar si pastrarea
traditiilor. Desigur, solutiile concrete presupun multe atentie si nuantare, iar deciziile
editoriale ar trebui sa aiba in vedere si opinia comunitatii respective.

Independenta editoriala

Conform legii, desemnarea membrilor Consiliului de administratie al Societatii
Romane de Televiziune (SRTV) se face politic, ceea ce constituie una dintre cauzele care au
dus la criza in care se afla televiziunea publici de citiva ani. In acest organism de conducere
au ajuns de-a lungul timpului si oameni competenti, dar si altii, incompetenti, si oameni bine
intentionati, dar si altfel de personaje. Constatarea aceasta este valabild si pentru
reprezentantii minoritatilor. Este suficient sa se parcurga stenogramele sedintelor Consiliului
de administratie pentru a constata modul, adesea, neprofesional sau interesat in care se luau
unele decizii. Parlamentul numeste membrii Consiliului de administratie al SRTv pe baza
propunerilor facute de Presedintele Romaniei (1 pers.), Guvern (1 pers.), personalul angajat
al SRTv (2 pers.), grupurile parlamentare (8 pers.), potrivit configuratiei politice si ponderii
lor in Parlament, precum si grupurile parlamentare ale minoritatilor nationale (1 pers.). In
acest fel, in fiecare Consiliului de administratie a existat, pe de o parte un reprezentant al
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UDMR, iar pe de altd parte, un reprezentant ale celorlalte minoritati, care au avut
posibilitatea sa contribuie la elaborarea strategiei generale a televiziunii publice.

Al doilea palier la care se poate manifesta influenta politicd este la nivelul
redactiilor. Organizatiile minoritatilor isi doresc sa aibda un vector mediatic prin care si
comunice cu membrii comunitatilor in numele carora vorbesc si sd colaboreze mai
indeaproape cu jurnalistii. ,,Rolul de < cdine de paza> al mass-mediei este in cazul acestui
segment de presd nonexistent sau foarte slab.”’

Chiar daca autoarea se referd la presa privatd, a carei finantare se face prin
intermediul organizatiilor minoritatilor nationale, al unor firme etc., afirmatia poate sa dea
de gandit si in alte cazuri, mai ales daca jurnalistul, in calitate de membru al acelei
comunitati, a beneficiat de vreun sprijin sub o forma oarecare, de exemplu, a fost propus sa
urmeze un curs de perfectionare in jurnalism.

Apare si intrebarea: cand si in ce masura redactorul actioneaza ca un jurnalist si cand
ca un reprezentant al comunitatii din care face parte? Formulata astfel, problema poate sa
para mai dificila decat este in realitate, pentru ca profesionalismul, experienta si respectarea
deontologiei ar trebui sa asigure buna masura.

Viitorul

Peisajul mediatic s-a schimbat foarte mult in ultimii 5-10 ani datorita tehnologiei
digitale, la aceasta se adaugd modificarea preferintelor si a obiceiurilor de consum ale
publicului.

Astazi, pe retelele de cablu sau cu ajutorul satelitilor, se pot receptiona foarte multe
programe TV si din alte tari, inclusiv din tarile mama pentru minoritdtile nationale, de care
sunt legate istoric si cultural, fapt care a dus la un plus de informatie. Dar accesul la aceste
canalele creeaza si o dificultate. Dispunand de resurse mult mai mari decat statiile regionale
sau locale de la noi, ele sunt mai atractive comparativ cu emisiunile destinate minoritatilor
lingvistice din Romania. Problema care se pune este urmatoarea: prin ce anume acestea din
urma pot sd concureze eficient si sa atragd telespectatorii, pastrandu-si astfel rolul real, nu
doar unul de factor al prestigiului ? Raspunsul de principiu ar fi: prin informatia de
proximitate. Publicul va fi interesat s afle ceea ce se intdmpla in comunitatea din care face
parte, este ceea ce alte posturi nu-i pot oferi: o informatie de care are nevoie.

In actualul context mediatic este necesari o altid strategic editoriald, care si
foloseasca tocmai noile tehnologii. De exemplu, posibilitatea de a posta emisiunile pe
internet creste audienta acestora prin faptul ca telespectatorul poate avea acces la ele in orice
moment, ne mai fiind conditionat de o anumiti ora de difuzare. In plus, poate si le revada
oricand doreste. Cum interesul tinerilor pentru internet a crescut, in detrimentul televiziunii,
este si aceasta o cale ca emisiunile sd ajunga la un numar mai mare dintre ei.

Perspectiva pragmaticd propusd mai sus a incercat sd evidentieze cateva dintre
dificultatile reale ce trebuie rezolvate pentru a obtine aplicarea unor deziderate frumoase.
Gasirea unor solutii, cel putin acceptabile, depinde de factori obiectivi, respectiv marimea
bugetului disponibil, de prevederile legislatiei, dar si de factor subiectivi, ce tin de
persoanele implicate.

"idem, p.118
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