Kitsch-ul in spatiul comunicarii culturale

Delia SUIOGAN

Comunicarea este o activitate a omului, care presupune folosirea semnelor si a
codurilor. Studiul comunicdrii presupune cunoasterea culturii in care apare si
evolueaza acest proces. Omul a fost si riméane o fiinta culturala, toate actiunile sale
au referinte culturale complexe. Cultura nu poate exista fara comunicare, cele doua
nu pot fi percepute una fara cealaltd, asfel incat un fenomen de culturd poate
functiona ca proces de comunicare sau un mod de comunicare poate apirea ca
manifestare culturald. Prin transmiterea si receptarea mesajelor, individul actioneaza
si asupra sa, nu doar asupra celorlalti. Urmareste comportamentul celorlalti si este
atent la atitudinea pe care o adopta fata de el. Isi construieste o imagine despre
ceilalti, dar si despre sine.

Cultura este vazuta foarte adesea ,,ca un ansamblu de sisteme simbolice, in
care un prim rang il ocupa limbajul. [...] Asemenea vorbirii, ea poate fi considerata
ca fiind instrumentul prin care omul isi exprima gandurile, sentimentele, emotiile”
(Caune 2000: 25). In secolul al XIX-lea, stiintele umaniste au introdus imaginea
omului ca fiintd care isi castigd existenta prin muncd, iar gandirea 1i ofera
posibilitatea de a-si indeplini dorintele. Vazut ca intreg, omul reuseste sa treaca de
limitele biologice si psihologice si sa-si formeze propriul univers, o lume a sa cu o
istorie proprie. ,,Gandirea contemporand considerd limbajul, cultura ca spatiu de
desfasurare a naturii umane” (Caune 2000: 139), dupa cum afirma Jean Caune.
Primul om a imitat imaginea care i se oferea, apoi a dorit sd devind el Insusi o
imagine. De aceea a stabilit o conventie intre el si un altul, iar din suma semnelor §i-
a construit ceea ce va defini atdt universul, cat si pe el insusi: limbajul. Imaginile tin
locul cuvintelor, ele riman in mintea individului §i se pastreaza prin repetare. Prin
imaginatie, omul a patruns in tainele universului, cautand sa-i descopere formele si
esentele. Prin gandire, fiinta s-a apropiat de lucruri, dar aceasta apropiere a fost
discontinua si fragmentara, ceea ce a condus la o perpetud revenire, la o miscare a
gandului pe care forma geometrica a cercului ar reprezenta-o cel mai bine.

Fenomenul comunicarii interumane apare frecvent in cadrul unei societati. Nu
putem vorbi de limbaj n afara societdtii, pentru cd intalnim interese individuale,
comunitatea respectiva definindu-se prin legaturi puternice, eforturi personale si
valori individuale. Raportul dintre limbaj si vorbire este vazut ca un lait-motiv.
Limbajul reprezintd unitatea dintre vorbire si gandire determinat fiind de realitatea
reflectatd. In afara gandirii, limbajul nu poate sa reflecte realitatea. Limbajul este un
proces studiat amanuntit pe parcursul desfasurarii sale, fiind strans legat de limba,
care dupa cum afirmd Tatiana Slama Cazacu, ,,este un sistem de relatii pure” (Slama
Cazacu 1959: 28)
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Cultura este un ansamblu de reprezentdri, organizate prin relatii si valori:
traditii, norme, religii, arte. Evidenta este functia gnoseologica a limbajului, un mod
prin care se prezintd realitatea. Omul unificad lumile in si prin cuvant, asigurand
libertatea cuvintelor; descatuseaza sensurile si elibereaza spiritul care nu admite
limita. Limbajul permite reprezentarea si ordonarea limbii, fiind /ogos, discurs si
ratiune. Fiecare dintre noi tradim Intr-o lume proprie plind de idei, sensuri, pe care nu
am reusit sd le cunoastem in totalitate. Ar fi imposibil sd trdim fard a cunoaste
semnificatiile, viata omului fiind raportata la acestea. Omul, fiintd creatoare de
semnificatii a reusit sa diferentieze materia consumabila de materia comunicabila.

Ca membru al colectivitatii, individul trebuie sd cunoscd limbajul, codurile,
sistemele de comunicare cu ajutorul carora sd poatd dialoga cu semenii. Limbajul
este 1nsotit de urmadtoarele mijloace non-verbale: gesturi, mimica, pozitii ale
corpului, diverse reactii. Comunicarea, una din functiile limbajului este asemanata
de Aurel Codoban cu un joc; cand comunicdm nu doar transmitem informatii, ci ne
ajutdm reciproc, ne dam indicatiile necesare cu privire la diveresele semnificatii,
pentru a putea raspunde tuturor intrebarilor care ne framanta. Limba este vazuta ca
un instrument, ea nu produce semnele si se gaseste in interiorul limbajului ca parte
exterioard individului, ,, un produs social al facultatii limbajului si un ansamblu de
conventii sociale, adoptate de corpul social, pentru a permite exercitarea vorbirii la
indivizi” (Caune 2000: 27).

Limbajul contribuie la anularea timpului istoric, a imediatului §i permite
intalnirea cu transcendentul. Limbajul omenesc poate atinge ,tinuturile de mare
densitate ale misterului, unde gandul nu se mai poate misca decat imbracandu-se in
taceri rituale” (Caune 2000: 40). Omul percepe limbajul lumii prin descifrarea
tuturor semnelor intalnite. Inconjurat de o multitudine de semne, omul are obligatia
sa le traduca, pentru a putea intelege in cele din urma mesajul. Comunicarea se
realizeaza prin producerea unor semne-coduri, sisteme de semne (verbale sau non-
verbale) grupate In ansambluri care oferad posibilitatea unor variante diverse. Pentru
0 receptare corectd, menitd sid le confere valoarea semnificativa, este necesara
permanenta lor percepere ca sisteme de referinta atit pentru componentele ce le
constituie, cit si pentru ansamblurile minore ce le sunt subordonate.

Este interesantd relatia dintre individ si contextul cultural, manifestarea
individului vizdnd modul simbolic de exprimare la nivelul unei societdti, astfel incat
,,0 societate se exteriorizeaza sub o forma simbolica [...], iar individul utilizeaza, de
cele mai multe ori fard sd constientizeze, codul cultural [...] care organizeaza
modurile de perceptie a realului” (Caune 2000: 104). in momentul in care cultura
este consideratd un fapt independent are loc reducerea la urmatorul inventar de
obiecte: produse artistice, norme, ritualuri si simboluri. Contextul este un intreg care
cuprinde dorinta de a comunica a individului, un sens transmis prin intermediul
comunicarii si modul perceperii sensului de catre individ. La baza oricarui context
se afld varietatea semnalelor existente 1n limba, care fac posibila legitura cu faptele
reale; astfel omul comunicad cu un anumit scop si transmite un mesaj. Contextul are
un rol important in fenomenele limbajului. Contextul contribuie la intelegerea
sensului unui obiect, il completeaza si i atribuie nuante.

Toate actiunile care au ca scop comunicarea presupun si prezenta codurilor, la
nivelul cérora se gasesc informatiile stocate de indivizi, cu ajutorul lor acestia
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transmit mesajele si integreaza totalitatea actiunilor la un context, conferindu-le in
cele din urma semnificatia. Codurile sunt utilizate de membrii unei colectivitati si,
odata studiate, accentueaza dimensiunea socialda a comunicarii. Contextul si codul
detin un rol important la nivelul comunicarii, ele pastrand in acelasi timp si legétura
dintre comunicare §i cunoastere.

Cultura nu se naste intr-un perimetru abstract, ci, de fiecare datd, intr-o
realitate sociald, avand ca subiect grupul uman. Cultura unei colectivititi umane nu
trebuie privitd drept suma culturilor personale ale membrilor ce alcatuiesc
colectivitatea, ci ea reprezintd un ansamblu a produselor gandirii, a activitatii si al
valorilor ce stau la baza modelului comportamental al comunititii respective. in
consecintd, cultura reprezinta totalitatea activitdtilor umane care reflectd integrarea
personalitatii omului in ansambluri sociale, politice, economice, religioase active.
Cultura cuprinde, asadar, ansamblul fenomenelor social-umane care apar ca produse
cumulative ale cunoasterii si, totodata, ca valori sintetice.

Omul tuturor timpurilor s-a simtit parte integratd a Realului. Integrarea nu a
presupus doar contemplarea realului si nici o simplad perceptie, ci o participare, o
traire a acestuia, fie sub forma inconstientului, fie sub cea a constientului. Ceea ce a
descoperit mai intdi de toate omul in relatia sa cu Cosmosul a fost armonia, devenita
pentru el lege. ,,A fi In randul lumii” fnsemna a fi in echilibru cu macrocosmosul,
dar si a fi in echilibru cu microcosmosul; intregul, odatd reconstituit, 1i permitea
individului sd fie in echilibru cu Sinele. Respectarea rdnduielii nu trebuie privita ca
0 acceptare a unui set de norme, ci ca o modalitate de comunicare a omului cu
Cosmosul ca totalitate. Acest tip de comunicare refuza irationalul; in incercarea de a
descoperi legile interne ale armoniei Cosmosului, s-a ajuns pana la conferirea unei
rationalitdti totale acestui Cosmos.

,»Comunicarea este matricea in care sunt incorporate toate activitatile umane”
(Roventa-Frumusani 1999: 37). Vom fi de acord cu ideea potrivit careia, prin
intermediul comunicarii, omul isi descopera si redescopera locul sdu in lume,

cunoagterea corespondentelor, a semnelor, a semnaturilor reprezinta fara indoiald o
educare, un preambul al pregatirii spirituale, ea fiind o punere in stare de receptivitate
a mesajelor venite din Invizibil, deci a implinirii individului, precum si punerea in
stare de emitere, catre semnalele venite din Invizibil (Servier 2001: 121).

In societatile de tip traditional omul este parte a Totului, el este comparat de
catre J. Servier cu elementul unui mozaic ,,ale carui forma, culoare si loc au ratiunea
de a da formad desenului” (Servier 2001: 121), comunicarea este forma cea mai
directd prin care omul, in mod repetat, ia cunostintd de fiinta sa totald. Simbolul
trebuie privit, credem, ca principala forma de construire a acestei rationalitéti a
Cosmosului pentru ca prin simboluri nu se intentioneaza o imitare a Naturii, ¢i 0
reprezentare a acesteia. Redarea Lumii, a Naturii prin imagini permitandu-i
individului sa se situeze in interiorul ,,lucrurilor” si sa comunice cu ele.

Sistemele sociale sunt creatoare de sens, iar, in timp, acestea dezvolta
mijloace de comunicare specializate, caracterizate printr-un nivel tot mai inalt de
generalizare simbolicd. De aceea, Lumea apare in mediile arhaice si traditionale ca
unitate semnificativa, foarte important este in acest caz faptul cd nu apare un
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dezechilibru intre sistemul social si mediu; daca apare, sunt gasite o serie intreaga
de modalitati care sa restabileasca echilibrul. Mai mult chiar, universul i se prezinta
drept orizont comprehensiv experientei si actiunii, deoarece intotdeauna mediul ii
aparea ca Realitate. Un astfel de sistem social este satul. Satul este reprezentat de o
comunitate de oameni care traiesc laolalta si impartasesc aceleasi valori: spirituale,
materiale si de altd naturd. Majoritatea cercetatorilor a ajuns la concluzia cd omul
tuturor timpurilor a apartinut unui sistem social, actiunile sale identificandu-se cu
actiunile sistemului, acestea fiind, la randu-le, determinate de o auforitate care
comandd. Omul nu a fost niciodata conceput ca fiind izolat, el apartinea unui grup
social, unui mediu natural; de aceea individul s-a raportat la Lume prin prisma
apartenentei sale totale la un sistem. Sistemul social, fiind detinatorul unui sistem de
informatii, va determina anularea teoretizarilor abstracte in intelegere.

Unele sate, au inceput insa sa ,,dispara” incetul cu incetul, si au ramas din ele
numai o mica dovada, de exemplu, o bisericd veche.

Satul roméanesc, pretutindeni, manifesta tendinte de destructurare si disparitie.
Chiar cand este vorba despre fosti sdteni care, pentru o vreme, s-au mutat la oras, iar
acum viata 1i obliga sa se Intoarca la putinele valori materiale pe care le mai au in sat,
acestia nu mai sunt taranii de altadata (Isfanoni 2002: 121).

Satul roménesc traditional constituie un zdcamant rar de date, forme si valori
etnice. Desi azi In plind transformare, cercetat cu mai multa atentie, el ne poate pune
incé la dispozitie un material de mare interes stiintific. Aparitia inovatiei in mediul
rural, in special in comunitatea sateascd, s-a ,,simtit” odatd cu introducerea
modurilor de trai asemanatoare celor de la oras, de exemplu introducerea in
gospodadrii a apei curente, a curentului etc. Dar ,,influentarea” s-a produs cel mai
rapid, prin mass-media, deoarece, odatd cu prezenta radioului si a televizorului in
comunitdtile satesti, s-a reusit ,,manipularea” in masa a oamenilor si astfel a ,,slabit”
credinta acestora n practicarea obiceiurilor, respectul pentru straimosi, pentru cele de
ordin spiritual, precum si producerea efectului de izolare a familiei nucleare fata de
restul comunitatii.

Satul din ziua de azi nu mai poate fi numit sat; oamenii nu mai sunt interesati
de importanta relatiilor intre neamuri si de obtinerea bunastarii intre acestea, ci, mai
degraba, de cine ce si-a mai construit. Din moment ce comunicarea dintre oameni
dispare, atunci incepe sa se piarda si traditia si sd lase loc inovatiei, fard sa ne dam
seama. Cel mai rau lucru care este sesizat de cercetatori este fenomenul de ,,diluare”
tot mai accentuat al spiritualitatii, si astfel cercetdtorul este nevoit sa incerce sa mai
culeagd putinele ,,faramituri” din traditia noastra. El trebuie sa reconstituie cu atentie
acele ,,bucati” care mai sunt prezente in folclorul roménesc si sd incerce sa le
»asambleze”, astfel incat sa obtind produsul final.

Kitsch-ul reprezintd cea mai raspanditd variantd si cea mai ,,implicatd” in
procesul de ,,poluare” a culturii. Este un fel de ,,drog universal, opiu pentru popor”
(Mate1985: 5). Kitsch-ul reprezinta un produs tipic §i propriu societdtii de tip
modern, el este expresia si reprezintd satisfacerea gustului estetic corupt
dintotdeauna. Fenomenul kitsch-ului este prezent, fie cd vrem sa il acceptam sau nu,
in mai toate aspectele din viata noastrd, el ne intampina in toate ipostazele existentei
noastre, suntem ,,invadati” de acesta fara permisiunea noastrd. Ne intilnim cu el atat
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in ambianta materiald cat si in cea spirituald, in cadrul familiei, cat si in aspectele ce
privesc exteriorul acesteia.

Cuvantul kitsch provine, asa cum s-a afirmat in numeroase studii, din limba
germana si numeste felul de produs de care trebuie sa scapi cat mai repede, pentru ca
nu ai de unde sa stii cum va reactiona piata (Isfanoni 2002: 221). Germanii apeleaza
la indicarea depreciativa prin intermediul cuvantului ,.kitsch”, atunci cand este vorba
despre un frumos pretins, care unora le produce totusi placere. O traducere exacta a
termenului ,.kitsch” e practic imposibild; el fiind considerat unul dintre cauzele
producerii para-esteticului. Cuvantul kitsch defineste ,,0 artd-surogat, univers-
surogat, realitate surogat; esenta kitsch-ului constd in epatare” (Moles 1980: 5).
Potrivit aceluiasi autor, ,,kitschen” inseamna ,,a face ceva de mantuiala”, a degrada,
a poci, a maslui; este vorba, de fapt, despre negarea si ,,falsificarea” autenticului.
»Fenomen conservator de o neobisnuitd virulentd, capabil sd se reconditioneze
potrivit gustului filistin de ultimd ora al unor paturi subdezvoltate, spiritul kitsch
poate frana progresul social, ideologic si estetic al lumii contemporane” (Hermann
1973: 10).

Pentru a realiza un produs-kitsch se recurge la materiale inferioare si de
proasta calitate spre a incerca sid imiti traditionalul, dar intr-o forma total
neautenticd; avand ca scop principal numai obtinerea de castiguri materiale. Kitsch-
ul apare pe toate planurile, in toate sferele de manifestare, incepand de la simplul
obiect pe care il intdlnim in casele noastre, pana la o anumita stare de spirit care ne
cuprinde ca un fel de ,,febra” si aduce cu sine un anumit fel de a gandi, o mentalitate
care generalizeaza kitsch-ul ca o expresie si ca o ,,desfatare” a gustului estetic Intr-o
maniera impurd, un gust estetic nedezvoltat, necizelat, si, mai ales, a unui gust
estetic pervertit.

Din anumite motive obiective, sociale si de altd naturd, mereu vor exista
oameni cu prost gust, altfel spus, avand un gust estetic nedezvoltat, cu un simt
estetic necizelat, needucat si tocmai printre acesti oameni se afld si acei creatori de
kitsch. Concordanta dintre produsul ,kitsch” si consumatorul acestuia este rezultatul
unei manipuldri constiente si dirijate, chiar dacad cumparatorul nu este constient de
acest lucru. Un anume produs realizat de citre creatorul de kitsch este facut in asa
maniera incat sd produca ,,desfatarea” privirii cumparatorului si, prin acest lucru, sa
fie convins sa 1l achizitioneze. Dacd, pentru nestitutori, un anume produs reprezinta
o inexplicabila atractie, satisfactie, pentru cei care au cunostinte in domeniul
esteticului, indeosebi a gustului estetic, este foarte usor sa ,,depisteze” cd un anume
produs este de fapt un kitsch, nu ceva autentic, facut doar sa para ca avand valoare
autentica, este, de fapt, o prezentare” a unui fals autentic. ,,El nu este un fenomen
denotativ, explicit din punct de vedere semantic, ¢i un fenomen conotativ, intuitiv si
subtil; este un anumit tip de raport stabilit intre om si lucruri, un fel de a fi mai
degraba decat un obiect sau chiar decat un stil” (Moles 1980: 6).

»Acolo unde intalnim un fel de autenticitate stridenta, sau hipertrofiata, acolo
e foarte sigur cd avem de-a face cu un kitsch. Productia kitsch produce, asadar, nu
numai un obiect pentru subiect, ci i un subiect pentru obiect” (Mate 1985: 16).
Opozitia dintre a crea, a introduce 1n lume forme care nu exista nca si a produce,

adica a copia mai mult sau mai putin automatizat un model deja existent, reproducand
mereu aceleasi forme, 1n care fiinta omeneasca nu este decat veriga cea mai slaba a
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unui lant operatoriu, veriga pe cale de a fi eliminatd prin automatizare i, in orice caz,
din ce 1n ce mai alienata in raport cu sarcina sa, care devine mereu mai ugoara (Moles
1980: 11).

,uUniversul kitsch reprezintd o lume in sine si pentru sine, guvernatd de legi
proprii si specifice” (Mate 1985: 36) Unul din motivele generatoare de kitsch ar fi
acea dezvoltare industriala, o largire a productiei industriale, si, odata cu aceasta si
nevoia de fortd de munca, care atrage cu sine urbanizarea fortata a taranilor, cérora li
se ofera locuri de munci la oras. Acest fenomen al kitsch-ului nu se refera numai la
produsul ,,prost” fabricat, ci si la persoana care il produce, un individ care nu are un
simt estetic prea bine ,,educat” si realizeaza lucruri ,,de mantuiala”, carora le da si
falsa valoare de autentic, acest om, ,trdind intr-un univers de false valori, dar
comportandu-se fata de ele ca si cum ar fi valori autentice; iar publicul societatii de
consum va actiona permanent, cel putin in plan estetic fals: va trdi permanent, cel
putin in plan estetic, o iluzie” (Hermann 1973:11).

Kitsch-ul este considerat a fi o minciund, rodul unei aprecieri estetice care
interverteste insusi esteticul. El este prezent in cadrul artei in general, si 1l gasim si
in arta populara.

Kitsch-ul este un concept universal, usual, el se refera la epoca genezei sale
estetice, la un stil — al lipsei de stil, la o functie — aceea a confortului, adaugata
ulterior la functiile traditionale, precum si la mentalitatea, datoratd progresului, cd
«nimic nu-i prea mult » (Moles 1980: 5).

Acest fenomen devine o stare de spirit care se concretizeaza odata cu obiectul
creat de catre omul ,kitsch”. El reprezintd o consecintd a punerii In vanzare a
tuturor produselor unor societati, In principal cele care dau impresia de o nota de
traditional. ,,Universalitatea kitsch-ului se datoreazd multiplicitdtii cAmpurilor de
perceptie in care se intalneste kitsch-ul ca factor perceptiv si ca atitudine spirituald”
(Moles, 1980: 211-212). Odata cu introducerea inovatiei in cadrul traditiei, a ,,intrat”
in sufletul omului simplu si acel sentiment de confuzie, deruta, deoarece acesta se
simte ,,plutind” intre doud lumi, cea veche care se ,,chinuie” sd mai ,,ramana” si cea
,»houd” care ,,doreste” si ,,intre” in viata omului. Aceastd Intrepatrundere de lumi se
face uneori prin ,,contopirea” uneia in cealaltd; si atunci cand cea noua ,,se revarsa”
prea mult in cea veche, dorindu-se aducerea autenticului in cotidian, acest lucru se
face grabit si la ,,repezeala” si astfel se produce kitsch-ul.

Trasaturile cele mai evidente ale kitschului, cum ar fi: hipertrofierea,
accentuarea exageratd a autenticitatii, reproducerea exterioard formala, copia exacta,
naturalistd a amanuntelor, dar si Infrumusetarea, idealizarea imaginii de ansamblu 1n
spiritul aceleasi autenticitati etc. se explica prin efortul comun, al celor implicati,
orientat in directia camuflarii minciunii, inautenticului, falsului (Mate 1985: 18).

Ne intereseaza sd urmarim diferenta intre comunicarea in ipostaza sa de
producétoare, generatoare de sens si falsa comunicare pe care kitsch-ul ne-o
propune. Primul tip de comunicare pune accentul pe conceptul de mesaj, construit cu
ajutorul unei adevarate retele de semne. Crearea de sens si decodarea acestuia
presupune existenta unui cod. Prin intermediul obiectelor, al gesturilor, al ritmului,
al cromaticii etc., omul culturilor de tip traditional nu incerca decat sa mentina acea
permanenta legatura cu macrocosmosul. Acest lucru este evident si astazi, chiar daca
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ideile, conceptiile despre lume si univers au evoluat, s-au diversificat. Spre exemplu,
observam cd memoria colectivd pastreaza incd vie acea structurd pe trei nivele a
Universului, grija fundamentald fiind aceea de a mentine o stare de echilibru intre
acestea. Persistenta 1n timp a acestei conceptii o datorim 1n mare masurd
caracterului de semn total al simbolului. Pe drept cuvant, multi cercetatori au
observat faptul ca cele mai multe simboluri au punctul de pornire intr-o baza
comunad, arhetipul, de aceea pentru o buna interpretare a unui ritual sau a unui text
traditional trebuie sa avem in vedere clasele de simboluri ce participa la crearea de
sens totald, de reactualizare a ceea ce a fost la origine. Semiotica este cea care se
ocupa de toate aceste aspecte. ,,Semiotica vede comunicarea ca generare de inteles n
mesaje. [...]. in;elesul este rezultatul unei interactiuni dinamice intre semn,
interpretant si obiect: el este localizat diacronic si se poate schimba destul de mult in
timp” (Fiske 2003: 69). Mergand in continuarea acestei idei, vom fi de acord cu
observatia ci intotdeauna trebuie acordati o atentie deosebita conventiei. In absenta
acesteia nu se poate ajunge la o intelegere. Conventia este pe drept cuvant
consideratd dimensiunea sociald a semnului, dar ea trebuie pusa si in relatie directa
cu dimensiunea universala a semnului.

In societatile de tip traditional, faptele de culturd au o dubla actiune asupra
individului: una exterioard — ceea ce presupune reguli, legi nescrise pastrate cu
sfintenie si una interioard, lasandu-i individului libertatea de a inova, de a crea.
Trebuie sd mentionam faptul ca libertatea nu este folositd in scopul modificarilor sau
a anularilor, ci in cel al adaptarilor in Incercarea repetata de regasire a starii de
echilibru, dupa cum spune si V. Avram :

Intr-o societate orientati spre sacru, constiinta se uneste cu inconstientul
(depozitarul arhetipurilor informale) (...) omul societatii religioase performa fara
incetare un limbaj mitologic, un set de imagini primordiale care stau la baza tuturor
actelor de gandire si atitudine, o psyche originara (Jung) cu functie sociald, cosmica
si abisala totodata (Avram 1999: 176).

Ne aflam 1n fata unui ,,sistem complex”, functional, dar care nu neaga ideea
de specificitate. Aceastd ,,deschidere” o realizeaza chiar structura simbolica ce
sustine sistemul. Libertatea nu este insa totala pentru ca, si daca grupul functioneaza
doar prin integrarea personalitatilor individuale, totusi, cu totii se raporteaza la o
retea sistemica de circulatie a conceptiilor, care contine o serie Intreagd de elemente
constante, dupd cum am mai vazut si in altd parte. Situdndu-ne mai aproape de
mediile folclorice, vom observa incd o datd cd tocmai aceasti forma de a fi in
interiorul Realului 1i defineste specificul:

o comunitate vietuind sub orizontul sacrului nu-si poate desfisura existenta fara
cateva clisee tipologice inchegate intr-o paradigma mitica: definirea relatiei om-
divinitate; mitul cosmogonic; miturile vegetatiei; mitul faurului; definirea relatiei
moarte-inviere; alternanta haos-cosmos; miturile destinului in raport cu spatiul si cu
timpul etc. Miturile trebuie clar definite ca forme de trdire a unor convingeri adanc
implantate in spiritul oamenilor si nicidecum ca povesti, basme ori alegorii (Avram
1999: 250-251).

Consideram cd in ideea interpretdrilor pe care le vom propune trebuie si
readucem in discutie o dinstinctie clard intre comunicarea ca experientd comuna, ce
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vizeazd imediatul, i comunicarea ca experientd religioasd. Comunicarea ca
experienta religioasa este

raspunsul trait al omului concret — deschis la transcendent, dar inradéacinat istoric intr-
o culturd — fatd de un mister sau o putere misterioasd. Mergand pe urmele lui Eliade,
experienta religioasad este un raport simbolic cu transcendentul. Experienta religioasa
este o interpretare a lumii sub intentionalitatea sacrului, respectiv o hermeneutica
existentiala determinatd de sacru (Codoban 1998: 43).

Relatia omului cu Lumea este foarte importantd la nivelul experientei
religioase. Omul nu contempld lumea, ci omul trdieste lumea, printr-o participare
directa la misterele sale. Pentru omul traditional Lumea este o forma inteligibila ce i
se dezvaluie ca o adevdratd ,retea” de cauzalitati, producandu-se o intelegere
imediata si fireasca atat a ceea ce 1l inconjoara cat si a ceea ce existd dincolo de el.
Asadar, ,,experienta religioasd nu este o experientd de cunoastere [...] Ceea ce se
petrece 1n ea este receptarea unui mesaj [...] Nu poti, In sensul propriu, «sa cunosti
comunicarea». [...] Experienta religioasd este conexatd «functiei simbolice» si
anexatd domeniului rationalitatii semnificante” (Codoban 1998: 43).

Lumea imaginii, implicit si explicit a formei, spre exemplu, alcatuitd dintr-o
diversitate imensa de configuratii, reprezintd un mijloc de comunicare, o punte intre
oameni care, prin universalitatea limbajului simbolic figurativ, a devenit o
modalitate globald de transmitere §i receptare a unui numar mare de informatii.
Culoarea este purtitoarea multor semnificatii transmisibile si inteligibile. Ea are
functie de limbaj, ceea ce inseamna cd prin intermediul tonurilor cromatice si
acromatice se pot fixa, exprima si comunica informatii semantice, estetice, afective,
magice si religioase. Comunicarea semanticd cu ajutorul culorii se realizeaza prin
simbol cromatic. Culorile alcatuiesc un limbaj, iar aranjarea lor simbolizeazd un
anumit text. In posturd de semn si simbol culoarea evoca altceva decat ceea ce
reprezintd, ea este imaginea abstractd a unui obiect, a unei idei sau sentiment.
Formele si culorile, articulate intr-o imagine sau succesiune de imagini (artistice si
neartistice), devin limbaj atunci cand comunica aceleasi sensuri mai multor indivizi,
atunci cand semnele au semnificatii atit pentru receptor cat si pentru emititor. in
intregul obiectului de artd populard, elementele estetice nu sunt nici secundare, nici
primordiale. Ele sunt integrate formei care raspunde scopului unitar functiei.
Obiectul de artd populard relevd dialectica procesului de creatie, Tmbinarea
activitatilor practice cu atitudinea estetica.

Echilibrul de forme si culori din gospodaria si interiorul taranesc releva faptul
ca orice lucru se remarcd mai intai prin forma. Aici este imbinatd necesitatea si
frumusetea unei realitdti descoperitd prin instrumentele ratiunii §i inteleasa cu
sufletul. In postura de simbol si semn, culoarea reinvie altceva decit ceea ce
reprezintd: imaginea abstractd a unui obiect, idei sau sentiment. Culoarea prin
intrebuintarea ei artisticd satisface valentele spirituale de frumos ale individului si
colectivitatii. In operele de artd, culorile sunt semne (cromeme) care au functii
semantice, estetice si afective n procesul comunicarii. Simbolurile sunt create de
artisti i, dupa tdlmacire, devin cunoscute marelui public. Cand modalitatea de
comunicare a informatiei este simbolica, receptorul trebuie sa realizeze
decodificarea semnificatiilor ascunse. De obicei, se porneste de la compararea
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imaginii actuale cu cele stocate in memoria de lunga duratd, cautdndu-se asemanari.
Combinatia de multe ori neasteptatd dintre culori este realizatd cu Indemanare,
pricepere si sensibilitate deosebite, transformand contrastele in armonii. Efectele in
arta populara sunt realizate cu mijloace tehnice minime, coloristica obtindndu-se la
un nivel superior de expresivitate artistica.

In mediile populare, sistemul de relatii estetice este verificat atit prin
raportare la frumosul artistic, cat si la frumosul natural. Frumosul se impune prin
sine pentru sine, prezentand afinitati cu binele. Un principiu fundamental al artei
populare este acela al imbinarii frumosului cu utilul, potrivit caruia nu este de ajuns
ca un obiect oarecare sa sa fie impodobit, sd aiba valoare artistica, ci el trebuie sa fie
facut 1n asa fel, incat sd raspunda necesitatii pentru care a fost creat. Exemplul cel
mai elocvent de aplicare consecventd a acestui principiu il da arta populara atunci
cand fiecare obiect, desdvarsit ca expresie artistica, raspunde perfect unui anume
scop practic.

Un alt aspect al artei populare il constituie caracterul sincretic al operelor ce
apartin diferitelor genuri de artd populara. Astfel, luand ca gen interioarele locuintei
traditionale, constatdim ca organizarea incaperilor este rezultatul unor practici
transmise din generatie in generatie, care au condus la formarea unor ansambluri
organice, 1n care fiecare obiect are un loc bine precizat, calititile estetice ale
obiectului fiind puse in deplind valoare. Pe langd importanta artisticd, interiorul
indeplineste si o functie sociala, pentru cd reprezintd mediul in care oamenii
muncesc, petrec, discuta.

O altd caracteristica a artei populare o reprezintd stransa relatie dintre
destinatia, forma, materialul si decorul obiectului, intrucat frumusetea unui obiect
uzual nu consta doar in ornamentele care il impodobesc, ci, in egald masura, trebuie
sd 1 se acorde atentie si formei obiectului. Numai forma sau numai ornamentul nu
capata niciodatd o importanta de sine statatoare, ambele elemente, alaturi de material
— care trebuie sd fie adecvat, fiind subordonate destinatiei obiectului. Este important
de precizat faptul ca este gresitd practica transpunerii unui model sau decor de pe un
gen de material pe altul. Nerespectarea conditiilor impuse de relatia functie-forma-
material conduce la aparitia unor obiecte nereusite, estetizante, pe cand este
cunoscut faprul ca artei populare 1i sunt straine formalismul si estetismul.

Scopul artei este considerat de cele mai multe ori a fi frumosul, transmiterea
lui intr-un mod estetic. Dar arta nu este numai placere si bucurie, activitatea artistica
nu se realizeazd numai cu o intentie pur esteticd. Orice lucru este, in primul rand,
purtatorul propriei sale informatii, al formei si al conturului sau, dincolo de care i se
pot atribui in mod simbolic si alte semnificatii. Odatd ce au fost exprimate sau
obiectivate, formele pldsmuite de om dau la iveald, prin caracteristicile lor
grafologice, trasaturile personalitatii celui care le-a realizat. Formele, volumele in
arta populard sunt frumoase in primul rand pentru cd sunt perfect functionale.
Omenirea si-a format, in decursul a multe milenii, criterii de apreciere in acest
domeniu al artei decorative. Intre forma si ornament exista o relatie plastici. Forma
devine suport pentru evolutia ornamentului. Ea are un caracter static in raport cu
ornamentul; forma se dinamizeaza si dinamizeaza ornamentul cand isi schimba
caracteristicile: dimensiuni, material; pune la dispozitie spatiul si suprafata in care se
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va organiza ornamentul conform unor legi plastice care tin de procesul de creatie
propriu-zis.

In general, paleta cromatica a artei noastre populare este eleganti, rafinat,
fara stridente, cu mari virtuti decorative. Una din caracteristicile de profunda calitate
esteticd, decurgand dintr-o straveche, autohtond, sedentarda si viguroasa culturd si
mentalitate este faptul ca albul apare in toatd arta noastra populara drept o culoare
fundamentala. Albul nu constituie spatiul gol care se cere umplut, ci este o
componentd majord a compozitiei cromatice, care permite o rafinatd si pretioasa
scoatere in relief a campilor ornamentali. Functionalitatea constituie una din
caracteristicile esentiale ale artei populare. Este consideratd drept functia, folosinta
si semnificatia obiectelor de artd populara sau al mijlocului de exprimare artistica a
valorii sale decorative. Pentru arta noastra populard putem vorbi de urmaitoarele
categorii functionale ale obiectelor: ocupational-utilitare, socio-economice,
comunionale, magico-ritualo-ceremoniale, ludice, estetice.

Astazi, putem vorbi despre trei trasaturi definitorii ale obiectului kitsch atunci
cand ne referim la evolutia functiilor cromaticii: saturatia kitsch, presiunea kitsch,
antifunctionalitatea. Acest lucru este generat si de schimbarea conceptiei despre
univers, despre rostul omului in aceastd lume, despre relatiile dintre Eu si ceilalti.
Mediocritatea, falsul, aparenta sunt elementele ce definesc universul kitsch. Astézi
domina culorile tari, iar apropierile dintre nuante nu se mai subordoneaza criteriului
armoniei, echilibrului. Contrastul este dominant precum §i absenta oricarui mesaj
implicit sau explicit. Doua sunt principiile de baza care stau la baza construirii unui
univers kitsch: principiul aglomerarii si principiul decorativismului; oragele noastre,
dar, din ce in ce mai mult, si satele romanesti vin sd defineasca aceasta stare de
spirit.

Caracterul sistematic si unitar al universului kitsch nu este numai de natura
ideaticd; el Tmbracd si forma unei organizari concrete pe masura acesteia
Universul kitsch, si, in particular, fenomenul kitsch, nu reprezinta o realitate statica,
incremenita, ci una in vesnicd miscare, devenire. Reprezinta si o stare, dar mai
degraba un proces, sau cum se exprima Moles, o directie (Mate 1985: 38).

Efectul acestei directii este anularea naturii de semn a culorii. Dacd, cu
ajutorul simbolului cromatic, se reusea in fapt permanentizarea dialogului dintre
particular si general, dintre abstract si concret, propunandu-se in primul rand unirea
vizibilului cu invizibilul, a perceptibilului cu imperceptibilul, astdzi culoarea este
efectul unei gratuitdti; se imitd, se incearcd mai mult obtinerea unei reactii-soc.
,Modelele” nu sunt imitate in totalitatea lor, ci se subordoneaza unui gust
individual; se refuza aproape explicit revendicarea dintr-un patfern comun, se va
ajunge, probabil, la crearea unui pattern nou odatd cu moartea celui vechi —
eschatipul.

Ansamblul cromatic era o forma de comunicare; trecand prin faza de pierdere
a capacitatii de comunicare, generata de gratuitate, se va ajunge, in timp, la refacerea
naturii comunicative, pornindu-se de la un alt nivel de semnificare. Simbolul
cromatic nu era inteles ca o figura de stil sau de expresie, el nu era un ,,artificiu” cu
ajutorul caruia construiau arii de semnificatie, dimpotriva, el era purtatorul sensului
insusi, pentru ca doar prin intermediul lui omul poate exista §i evolua ca parte a
intregului. Simbolurile cromatice erau privite, asadar, ca instrumente ale cunoasterii,

712

BDD-V418 © 2009 Editura Alfa
Provided by Diacronia.ro for IP 216.73.216.91 (2026-03-17 11:36:31 UTC)



Kitsch-ul in spatiul comunicarii culturale

o cunoastere nonrationald, intuitiva, dar superioara care refuza speculatia; ele erau in
mod evident puncte de comunicare intre omul individual si omul universal.
Pierderea naturii de semn conduce, in mod implicit, la anularea capacitatii de
comunicare a culorii, aceasta pentru ca nu mai putem vorbi despre un mesaj asumat,
congtientizat. Ansamblul cromatic nu mai tine de arhetip pentru cd imaginile nu se
mai articuleaza unele dupa altele, ca parte a unui sens total; el devine, mai degraba,
ceea ce Corin Braga numeste anarhetip prin elementele de imprevizibilitate, prin
»hemultumirea profunda fatd de scenariul unic, integrator, fatd de orice scenariu
perceput ca normativ, diriguitor, limitativ si sterilizant” (Braga 2006: 251).

Dinamica vietii sociale a determinat o serie intreagd de mutatii la nivelul
actului comunicarii, chiar §i la nivelul mediilor traditionale, rurale. Astazi se
comunica altfel pentru cd se gandeste altfel, lucru valabil si in contextul muzicii
populare (text si melodie), al dansului, al traditiilor, al artei populare etc. Produsul
folcloric evolueaza catre produsul kitsch; observdim cum o serie intreagd de
elemente functionale sunt deturnate catre elemente pur decorative, fiind private de
orice semnificatie. Suntem pusi In fata unor imagini superficiale, lipsite de
profunzime simbolicd. Dupa cum au observat mai multi specialisti, Kitsch-ul ia
nastere dintr-o dorintd de acumulare, sub pretextul functionalitatii. Asistam in fapt la
o aglomerare de obiecte si de microevenimente, acceptate din snobism. Sub efectul
artei moderne, a procedeelor industriale de multiplicare, a lipsei de cultura religioasa
si a ,,mortii” societatilor traditionale, ia nastere ,,arta” kitsch.
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The Kitsch Within the Space of Cultural Communication

The dynamics of social life determines an entire series of mutations at the level of
communication, even within the rural, traditional environments. Today we communicate
differently because we think differently, which also holds true in the case of traditional
folklore (music: text and tune), of dance, of customs, of traditional visual arts, etc. In this
study we focus upon the phenomenon called Kitsch, which will be interpreted as a modality
of communicating a distorted type of identity. In order to interpret these elements, we will
discuss the way in which the folklore product evolves towards the kitsch product, having in
view the elements of traditional art, but also several customs. We notice how an entire range
of functional elements are detracted from their original function towards elements that have a
purely decorative role, and thus, they are deprived of any signification. We are confronted
with superficial images, lacking any symbolic depth. As many specialists have already
noticed, Kitsch is born through a thirst of accumulation, under the pretext of functionality. In
fact, we may notice an overcrowding of objects and micro-events, which are accepted out of
snobbery. Under the effect of modern art, of the industiral procedures of multiplication, of
the lack of religious education, and of the ,,death” of the traditional communities, the art of
kitsch is born. This matter forces us to bring back into discussion a few fundamental
concepts such as: tradition, inovation, modernity, authenticity, non-authenticity, assumed
identity, constructed identity, etc. By redescovering the authenticity of artistic and religious
experience, we could give an answer to the question whether we can fight kitsch;
nevertheless, for this undertaking we should orientate our research towards the conditions
that facilitate this phenomenon, and not towards its forms of expression.
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