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Introducere

Daca in urma cu cateva secole fiecare litera tiparitd reprezenta, in parte, o
inventie unicd, acum ne confruntdm doar cu termenul de imprimantd. Termenul de
design era unul inexistent pentru specialisti acum aproximativ patru decenii. Incepand
cu secolul al XIX-lea, atat continutul grafic, cat si cel editorial au devenit extrem de
importante pentru publicul pretentios si atent la evolutiile televiziunilor si radiourilor,
in mod special. Astazi, presa reprezinta ,,masina” sau ,,ansamblul de echipamente”
care permite imprimarea ziarelor prin presarea hartiei acoperiti cu cerneala. In condi-
tiile 1n care, pe parcursul capitolului de fata, intentionez sa identific principalele ele-
mente ale arhitecturii ziarelor, pentru a ma opri, in final, la analiza unui caz particular,
cel al cotidianului local ,,Ziarul de lagi”, consider ca este necesara operationalizarea unor
termeni tehnici. Primul este cel de macheta, care isi are originea in limba franceza
(,,macquette”), insemnand modelul de paginare a unei publicatii ce urmeaza a fi impri-
matd, model care indicd foarte precis repartizarea textelor si a imaginilor, a suprafe-
telor si pozitiilor diverselor elemente adunate intr-o pagina. Macheta se realizeaza pe
un sablon, pe hartie sau pe suport electric. Prin analogie, se vorbeste de machetare
pentru produsele multimedia a caror structurd de bazd este divizatd in pagini ecran.
Alte concepte ale caror semnificatii trebuie circumscrise sunt cele de proiect grafic si,
respectiv, de proiect editorial. Astfel, proiectul editorial rezultd din genurile publicis-
tice si ponderea lor in ziar, din accentul pus pe fiecare dintre cele patru functii ale
presei, din orientarea politicad asumata si are In vedere personalitatile / vedetele care
detin rubrici intr-o publicatie. Pe de altd parte, proiectul grafic este setul de caracteris-
tici grafice ale unei publicatii; acesta presupune realizarea unei machete, stabilirea for-
matului, a numarului de pagini, realizarea unui frontispiciu, precum si a tuturor ele-
mentelor de tehnoredactare (fonturi, stiluri) si a accentelor (culori, casete, stiluri pentru
sapouri, intertitluri, citate, colontitluri etc). In proiectul grafic, un rol important il are si
spatiul alocat publicitatii. Astazi, termenul de machetd este din ce in ce mai putin
utilizat de redactiile marilor publicatii. Cuvantul ,,design” a inlocuit aproape complet
ceea ce Inseamnd combinarea cuvintelor cu imaginile. Termenul de design a aparut in
1851 si inseamna proiect, desen, schita. Tot in Dictionarul Larousse de Media gasim
si definitia formatului, care desemneaza dimensiunea foilor de hartie care, dupa pliere,
vor determina dimensiunile unei publicatii. Pentru a exemplifica, formatul ,,tabloid”,
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numit semiformat (37,4 x 28,9 cm), utilizat de publicatii precum ,,Liberation” sau ,,Le
parisien”, corespunde jumatatii formatului unui grand folio, care este cel al publicatiei
,Le Figaro”. Formatul ,,berlinez” (46 x 32 cm) este cel adoptat de ,,Le Monde”, ince-
pand din 1989 (inainte, formatul sau era 50 x 33,5 cm). Totodata, pentru a ne referi si la
audio-vizual, ,,formatul” poate desemna durata unui program de radio sau televiziune.

Dincolo de aceste elemente de natura tehnica, se poate afirma faptul ca istoria
mass-media poate fi urmaritd pe mai multe planuri: inventarea si implementarea teh-
nologiei specifice; contextul socio-cultural al aparitiei si afirmarii fiecarei media; ti-
pologia media §i interactiunile dintre acestea in procesul afirmarii si dezvoltarii lor;
formarea publicului specific; influenta media asupra societatii si a culturii din care fac
parte. Ceea ce ma intereseaza pe parcursul acestui capitol este sa relev importanta
design-ului arhitectural al productiei de presa scrisa. Voi pleca de la luarea in conside-
rare a unor elemente generale, voi trece 1n revistd principalele tipuri de structurare a
publicatiilor tiparite in Roménia postcomunistd §i ma voi concentra, in final, asupra
studiului de caz amintit mai sus.

Coordonatele generale ale arhitecturii ziarelor

Datorita aparitiei noilor tehnologii media, oamenii petrec din ce in ce mai putin
timp citind ziarele. In acest context, se impune urmitoarea intrebare: cand televiziunile
si radiourile prezinta stiri din jumatate in jumatate de ord, de ce mai cumpara lumea
ziarele? Un posibil raspuns la aceasta intrebare ar trebui sa includa, in opinia mea, re-
levarea importantei design-ului unei publicatii, Intrucat acest element detine o moti-
vatie a atractiei fata de textul tiparit. Tocmai de aceea, astazi, editorii trebuie sa aiba in
vedere mult mai mult decat textul si imaginile. In primul rdnd trebuie si se gandeasci
parte. Jurnalistii trebuie sa 1si pund mereu o Intrebare de baza, si anume: Cum poti spune
povestea in cel mai bun mod posibil? Raspunsul poate fi destul de simplu. Textul ra-
mane principala modalitate. Pentru a face acest lucru in cel mai bun mod cu putinta,
trebuie sa ne folosim de toate mijloacele pe care le avem la dispozitie. Numerosi oameni
de presa sustin ca stirile de televiziune au cea mai mare audientd. Dar nu concurenta
jurnalelor de stiri televizate ar trebui sa ne ingrijoreze, ci competitia stirilor cu divertis-
mentul de televiziune.

In urma cu cativa ani, jurnalistii aveau bine definit rolul intr-o redactie si,
astfel, putini aveau cunostinte despre agezarea In pagind, pentru ca aceastd atributie
apartinea tipografilor sau zetarilor. Acestia din urma nu aveau nicio legatura cu produ-
cerea si conceperea textului jurnalistic propriu-zis, ci puneau in aplicare anumite reguli
de machetare, adaptate pentru stilul publicatiei respective. Inainte de aparitia si dez-
voltarea tehnologiei calculatoarelor, aceste lucruri erau realizate cu ajutorul maginii de
scris sau, dacd ne intoarcem §i mai mult In timp, cu magsinile industriale. Este impor-
tant sd avem foarte bine conturate efectele si consecintele evolutiei de la prelucrarea
cu plumb si pana la tehnoredactarea computerizata. Evolutia tehnologicd a dus la apa-
ritia asa-numitului ,,jurnalist universal”, care stie sa prelucreze o informatie pentru
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toate canalele media (presa scrisa, radio, TV, online) si sa utilizeze toate mijloacele si
mecanismele pe care le are la dispozitie pentru a reda textul jurnalistic opiniei publice.
In presa scrisa, reporterul se implicd direct in procedeul de agezare in Paginé a pro-
priului sau articol. In radio au aparut asa-numitele ,.selfdrive-studios”, astfel incat
jurnalistul nu mai este nevoit sa apeleze la tehnicieni sau la editorii de stiri pentru a
emite ori pentru a prelucra o inregistrare, In vreme ce, in televiziune, reporterul sau
,video-reporterul™, asa cum il numesc P. Brielmaier si E. Wolf, poate fi responsabil
de problemele de imagine si de sunet din timpul filmarilor.

Daca avantajele practicilor moderne se regisesc printre cele enumerate mai
sus, trebuie sd acordam o atentie egald punctelor slabe. Astfel, in detrimentul calitatii
materialelor publicistice, este trecutd pe primul loc productia. De cealalta parte, daca
tipograful de altddatd urma o scoald specializatd in acest domeniu, astazi utilizarea
calculatorului este accesibild oricui. Problema apare in momentul in care nu se mai
tine cont de norme si de reguli, rezultatul fiind unul vizibil dezordonat. Dacé introdu-
cerea tehnoredactarii computerizate (desktop publishing) a reprezentat un progres in-
contestabil din punct de vedere editorial, calitatea tipografica a ziarelor, dar si a cartilor a
scazut vizibil. Cauza nu o reprezintd aparitia calculatorului, ci existenta greselii umane.
Daca prin modalitatea tipograficd traditionald o matritd de plumb cerea mult efort si
concentrare 1n cazul unei greseli, calculatorul poate modifica, sterge sau adauga orice
printr-un simplu click. Dintr-un anumit punct de vedere, aceasta evolutie se inscrie in
limitele normalitatii, mai ales ca astézi oricine, indiferent de cunostintele pe care le are
in domeniu, poate fi proprietarul unui ziar, al unei statii de radio sau de televiziune.
Dintr-un alt punct de vedere, unele dintre produsele jurnalistice existente pe piatd sunt
marcate de superficialitate si, implicit, de lipsa calitatii. Problema intervine atunci cand
cei care mentin standardele profesionale ale jurnalismului sunt nevoiti sa accepte com-
promisuri si sa se adapteze unor cerinte §i reguli impuse de un public deja influentat de
o imagine falsa. O intrebare des Intalnita printre jurnalistii din presa scrisd, evidentiata
de Peter Brielmaier si Eberhard Wolf, este urmatoarea: cum va arata cotidianul de maine?
Va deveni o ,televiziune imprimata” sau se va pastra forma traditionala a ziarului?

De fapt, dezordinea pe care am mentionat-o porneste de la istoricul instrumen-
telor de scris, mai ales ca aparitia scrierii tehnice a modificat forma literelor. Cu toate
acestea, scrierea este mult mai rapida. Este dificil s2 compardm scrierea cu pana de gasca
sau cu tocul de penitd, cu cea a stiloului si a pixului. Tiparul offset, masina de scris sau
calculatorul permit realizarea unor operatiuni aproape imposibil de realizat utilizand
tiparul cu plumb. Ion Funeriu® exemplifica aceastd situatie aratand cd, din punct de ve-
dere tehnic, 1n cazul tiparului cu plumb, sublinierea si ingrosarea cuvintelor era limi-
tatd. Calculatorul insd nu intdmpind nicio dificultate in a sublinia paragrafe sau pagini
intregi de text.

! Peter Brielmaier, Eberhard Wolf, Ghid de tehnoredactare, Editura Polirom, lasi, 1999, p. 8.

* Brielmaier, Wolf, Ghid, p. 8.

3 Ton Funeriu, Principii si norme de tehnoredactare computerizatd, Editura Amarcord, Timisoara, 1998,
pp. 10-2.
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Structura si design-ul ziarelor din Roménia postcomunista

O publicatie e considerata, de regula, ,,un mozaic de idei si informatii”. De
aici si dificultatea de a ordona textele si ilustratiile intr-un anumit mod, tinand cont de
0 anumita politica editoriala si de o anumita traditie, de un anumit specific, propriu,
pana la urma, fiecarui ziar. Prin organizarea spatiului, o publicatie exprima tendintele
sale si prezinta intr-o maniera sistematica i inteligibild mozaicul de informatii pe care-1
detine. In acest sens, Dimitar Gheorghiev sustinea ca ,,pagina nu constituie o culegere
mecanica a unor materiale diferite. Ea trebuie sa reprezinte un intreg organic, mate-
rialele pe care le contine trebuie «sd corespunday intre ele, sd se completeze si si se
uneascd”. La randul sau, francezul Andre Boyer sublinia ca ,,scopul paginatiei nu
constd pur si simplu in a aranja articolele, titlurile, ilustratiile si anunturile publicitare
pentru a umple toate paginile. Ea isi indeplineste rolul atunci cand reuseste sa fie pe
placul unui numar cat mai mare de cititori, prezentdndu-le informatiile intr-un mod cét
mai atragator cu putintd”. S-ar putea crea impresia — care nu ar fi Intrutotul gresita —
ca punerea In pagind, adica asezarea articolelor in spatiul pe care aceasta il reprezinta,
in conformitate cu importanta pe care le-o acorda editorii publicatiei, ar constitui, in final,
un gen de ,,ambalaj” menit sd vanda (atat la propriu, cat si la figurat) marfa (adica
produsul mediatic). in realitate insi, structura graficd a paginii si, in esentd, a ziarului
in totalitatea lui, face parte din ,,produs”, rolul de ,,ambalaj” fiind unul secundar, care
poate si trebuie sa puna in valoare masa de informatii disparate $i comentariile propuse
unui cititor deja saturat de senzational, de informatia de tip divertisment, agresiva si
socanta.

De-a lungul timpului, s-a constatat ca primul element care a influentat un anumit
tip de asezare in pagind au fost cititorii insisi. In anii de inceput ai presei, putinii ama-
tori de a citi publicatiile care apareau erau, in general, oameni cu o pregatire generala
modesta, interesele lor fiind pe masurd, precum si nevoia de informare, pe care, totusi,
nu multi o resimteau ca atare. In consecinti, publicatiile aveau un caracter auster. Lip-
seau ilustratiile, inventia graficd era neglijata cu totul, nefiind considerata, incd, o po-
sibila cale de sporire a expresivitatii publicistice. Treptat, aparitia publicitatii, sporirea
preocuparii redactiilor pentru atragerea cititorilor au determinat schimbari importante
in intelegerea rolului unui aspect atragator al paginii tiparite, care excela pana atunci
prin ingirarea textelor unul dupa altul, fara cea mai simpla incercare de diferentiere a
lor, de marcare a importantei lor. Scurgerea timpului a insemnat §i sporirea gradului de
instruire generala a cetatenilor, multi dintre ei potentiali cititori de presa. Pentru ei, dar
nu numai, s-a nascut nevoia de comunicare, dar si de informare. Odata cu cresterea
nivelului cultural, populatia s-a aratat tot mai nemultumitd de ceea ce publicatiile
vremii ofereau si de felul in care o faceau. Creatorii de presa au receptat mesajul si, in
consecintd, au trecut, pe de o parte, la diversificarea tematica a publicatiilor iar, pe de
alta parte, la incercarea de a face din ,,desenul” paginii un instrument in slujba expre-
fost tehnica tipografica.

Fiecare noutate ivitd in domeniul imprimarii textelor (tiparul offset, fotocom-
pozitia, informatizarea redactiilor, ca si multe altele care s-au succedat de-a lungul
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vremii), modalitatile de realizare a fotografiei de presd, mai tarziu descoperirea virtu-
tilor culorii, apoi, imbunatdtirea calitatii hartiei, a cernelurilor, toate au exercitat o pu-
ternica presiune pentru schimbarea aspectului general al publicatiilor, pentru cresterea
rolului graficii, devenita, din ce in ce mai mult, un element determinant in atragerea
cititorilor. In sfrsit, un al treilea factor care a contribuit la modificarea modului, a
tehnicii de paginare, a fost si moda. Strategia adoptatd pentru punerea in valoare a dis-
cursului secretarial se afld intr-un raport direct proportional cu tipologia publicatiei, cu
alte cuvinte, cu marimea, cu dimensiunile pe care aceasta le are. Daca ne referim, spre
exemplu, la publicatiile din Roméania postcomunistd, se poate remarca faptul ca aproape
toate dintre cele importante (,,Cronica romana”, ,,Curierul national”, ,,Cotidianul”,
,»Curentul” etc.) au adoptat un asemenea format. De asemenea, si cele care aparusera
in perioada comunistd (,,Adevarul”, fost ,,Scanteia”, si ,,Roméania Liberd”), cu toate
modificarile vizand structura mesajului publicistic si chiar si a structurii lor grafice, si-
au mentinut formatul traditional, adica ,;mare”. Din ratiuni nu neaparat publicistice, unele
publicatii si-au modificat acest format, cum a fost cazul cotidianului ,,Evenimentului
Zilei”.

Acum cateva secole, ziarele aratau ca un ,,desert de plumb”, aspect ce poate fi
remarcat, spre exemplu, In cazul paginilor de mica publicitate din cotidienele actuale.
Materialele se succed pe coloane lungi, fara o evidenta clard, fiind intrerupte din loc in
loc de cateva titluri sau de cate un anunt in chenar. Analiza si discutia despre arhitec-
tura ziarelor romanesti si internationale poate incepe cu trecerea in revistd a celor patru
tipuri de paginare. Astfel, cotidianele de acum cateva secole utilizau metoda simpla de
punere in pagind a textelor, aceasta fiind impartita in coloane, iar materialele plasate
unul dupa altul, continudndu-se pe pagina urmatoare in ordinea sosirii lor la redactie.
Materialele erau separate doar prin mentionarea datei si a locului scrierii articolului. In
special in paginile ziarelor de format mare, cititorul era mai mult dezorientat, singura
lecturd posibila fiind cea liniard. Acest tip de paginare mai poate fi intalnit astdzi in
dictionare sau enciclopedii. In ziare, metoda de paginare in scard este folosita la anu-
mite rubrici sau la grupajele de stiri. Cu toate acestea, tipul de paginare in care textele
»curg” unele dupa altele si sunt aranjate dupd cum sosesc la redactie ridica probleme
in momentul in care un material sosit mai tarziu trebuie plasat la inceputul paginii.

Evaluarea materialelor de presa si evidentierea acestora in functie de impor-
tanta se va realiza cu ajutorul titlurilor. Originea titlului jurnalistic se afla de fapt in
pancartele folosite in timpul Reformei. Proclamatiile, care erau afisate in public, conti-
neau titluri care scoteau in evidenta stirile. Odata cu aparitia titlurilor se schimba per-
ceptia asupra punerii in pagind a materialelor de presa. Dupa introducerea revolutio-
nara a titlurilor in ziare, a trebuit schimbata i forma paginii: aranjarea articolelor se va
face in functie de titluri, acestea jucand un rol foarte important atat in evaluarea impor-
tantei materialelor, cat si in ordonarea paginii la nivel grafic. in aceastd directie, dezi-
deratul paginarii in rama era acela al unei ordonari clare a materialelor, care sa inlo-
cuiascd monotonia pagindrii In scard. Astfel, se evita pozitionarea titlurilor la aceeasi
inaltime, pentru ca acestea sd nu se influenteze reciproc. De asemenea, unul dintre
principiile acestei metode este de a realiza o imbinare a articolelor astfel incat pagina
sd nu aiba nicio sectiune (transversalda sau longitudinald). Pentru mai multa claritate,
liniile subtiri desparteau articolele, pentru ca titlurile mai mici sd nu fie confundate cu
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intertitluri ale materialelor adiacente. Principala caracteristica a pagindrii in rama este
plasarea titlului la inceputul articolului, textul propriu-zis fiind pozitionat dedesubt, in
coloane de lungimi diferite. Prin aceastd metoda, titlul nu este numai o evidentiere
vizuala, ci si un mijloc de ordonare a paginii. De asemenea, de aici rezulta ca titlul are
o functie dubla: prin marimea lui semnaleaza cititorului importanta unui articol si divi-
zeazi pagina sau il ajuti pe cititor si se orienteze. In spatele acestor reguli se afld un
ideal estetic, conform caruia stirile nu sunt elemente separate, iar ziarul trebuie sa fie o
»Creatie artistica de ansamblu™. Astazi, metoda este consideratd invechita si a fost
abandonatd de majoritatea cotidianelor. Unul dintre motivele parasirii acestei formule
de paginare este si dificultatea realizarii sale, drept pentru care paginarea in rama este
o0 sarcind rezervata graficienilor.

Odata cu trecerea pagindrii In seama redactiilor s-a adoptat si o metodd mai
simpld, usor de realizat de catre aproape oricine, cea a paginarii in bloc. Aceasta me-
toda renuntd la impartirea textului pe coloane diferite si formeaza un bloc compact.
Avantajul constad in faptul cd se obtine un sablon de dreptunghiuri. Pagina de ziar
apare, in cele din urma, destul de statica si lipsitd de dinamism. Paginarea in bloc res-
pectd unele principii mostenite de la paginarea in rama: se evitd plasarea titlurilor la
acelasi nivel, pentru ca exista riscul nu numai ca acestea sa se influenteze reciproc, dar
si ca cititorul sd sara de la un titlu la altul. Situatia alaturarii unor blocuri egale de text se
iveste 1nsa destul de des in practica. Solutia la care recurg paginatorii este de a separa
titlurile adiacente prin bare vericale subtiri, pastrandu-se astfel claritatea textului. Alte
metode de evitare a acestei situatii sunt plasarea unuia dintre blocuri intr-un chenar si
marcarea titlurilor cu dimensiuni diferite ale caracterelor. Paginarea in bloc functio-
neaza dupd ideea estetica prin care nu se doreste imbinarea stirilor, ci pozitionarea acestora
separate, suprapuse sau alaturate. Pericolul de a trece cu privirea de la un articol la
altul poate fi evitat prin folosirea titlurilor de dimensiuni diferite sau prin incadrarea
articolului.

O altd metoda este cea a paginarii in module, aceasta fiind derivatd din cea
precedentd, deoarece se poate inlatura neajunsul asocierii imaginilor si casetelor de
text cu corpul de baza al articolului. Aceasta metoda are la baza principiul inluderii
intr-un singur bloc, numit si modul, a tuturor elementelor care tin de un material jur-
nalistic. Modulele sunt, la randul lor, separate unele de celelalte prin linii verticale si
orizontale. Paginarea in module avantajeaza continutul articolelor. Cititorul poate re-
cunoaste de la bun inceput un articol care-1 intereseaza. In acest caz, greselile de pagi-
nare sunt in mare parte excluse, deoarece liniile care incadreaza articolul impun res-
pectarea regulilor paginarii in module. Desi paginile astfel alcatuite risca, pe termen
lung, sa devind plictisitoare si mult prea schematice, paginarea in module are o serie
de avantaje incontestabile, dintre care se remarca claritatea In receptarea continutului
informational si usurinta de realizare in cadrul redactiilor datorita regulilor precise,
care nu lasa loc erorilor de paginare.

4 Brielmaier, Wolf, Ghid, p. 36.
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Arhitectura unui cotidian local. Studiu de caz: ,,Ziarul de Iasi”

In media romaneasci actuala existd trei formate de ziar. Este vorba, in primul
rand, despre aga-numitul ,,format mare” (dupa modelul formatului nordic, cunoscut in
engleza sub numele de broadsheet). Acesta a fost utilizat atit de cotidiane nationale,
precum ,,Evenimentul Zilei”, ,,Cotidianul”, ,,Romania Libera”, precum si de publicatii
locale, ca ,,Ziarul de Iasi”. In al doilea rdnd, este vorba despre formatul mediu, utilizat
de cotidianele ,,Jurnalul National”, ,,Gardianul” si ,,Adevarul”. in fine, constatim si
existenta formatului tabloid, In care se Inscriu publicatii precum ,Libertatea” sau
,,ProSport”.

Cotidianul local ,,Ziarul de lasi” utilizeazd ceea ce s-ar numi un design
functional. Acesta constd Intr-un model oarecum liber, nicidecum prestabilit. Stirile
zilei sunt plasate cat mai convingator. Prima pagind este astfel construita incat toate
elementele sd atragd atentia cititorului. ,,Ziarul de lasi” publicd pe prima pagina arti-
cole cu indicatie de continuare In interior. Statisticile aratd cd majoritatea cititorilor se
opresc la informatiile furnizate pe prima pagina. Alternativa este de a crea o versiune
prescurtatd pentru prima pagind sau o colectie de idei principale care si incite cititorul
sa citeasca materialul integral. Majoritatea articolelor publicate n prima pagind sunt
de interes local. Aceasta este o strategie aplicatd de cotidianele din intreaga lume,
intrucat stirile nationale si internationale pot parea perimate dupa ce in ziua precedenta
au aparut la televiziune si pe Internet. Cotidianul ,,Ziarul de Iasi”, initial intitulat
»Monitorul de Iagi”, a aparut pe piatd in anul 2002. Echipa editoriala a lansat ,,Ziarul
de Iasi” explicand publicului ca este vorba de aceeasi publicatie pe care o stiau di-
nainte, singura modificare fiind cea a titulaturii. Astazi, ,,Ziarul de Iasi” este ,,liderul
presei iesene”, cu un tiraj de peste 100.000 de exemplare, care detine si ,,Suplimentul
de culturd”. Frontispiciul publicatiei nu este unul stilizat, ci respectd un tipar standard.
Deasupra frontispiciului sunt pozitionate trei casete, fie cu promovarea suplimentelor
ziarului, fie cu trimiteri catre interior. Articolul principal este incadrat de fiecare datad
intr-o caseta neagra, supratitlul si sapoul fiind evidentiate prin rastere albe. Contrastul
il face att alternanta dintre alb si negru, cét si fotografia color. In prima jumatate a paginii
mai este incadrata o singurd casetd, de asemenea cu trimitere catre interiorul ziarului.
in a doua jumitate a primei pagini a ziarului elementele de accentuare sunt diverse.

Celelalte subiecte abordate pe prima pagind sunt de cele mai multe ori inca-
drate in casete sau evidentiate prin rastere gri sau negre. Fiecare articol este insotit de
un scurt rezumat si de o fotografie. Spatiul publicitar nu devine suparitor pentru ci-
titor, el fiind de cele mai multe ori plasat in subsolul paginii, langa caseta cu informatii
meteo. Articolele devin atractive prin prezenta titlurilor scrise cu un corp de literd mai
mare, cu caractere ingrosate sau subliniate. Singurele elemente de culoare in casetele
cu articole sunt simbolurile cu trimiterile spre interior, de culoare rosie. O particula-
ritate a ,,Ziarului de lasi” consta in faptul ca publica rar articole integrale pe prima pa-
gind. De asemenea, majoritatea articolelor publicate pe prima pagind sunt de interes
local. Interiorul ziarului este Tmpartit in sectiunea ,,A” si sectiunea ,,B”, fiecare avand
cate opt pagini. Sectiunea ,,A” cuprinde informatiile de baza din ziar, stirile de actualitate
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locald, nationald si internationala. Fiecare pagina contine colontitluri, in care avem ca
elemente fixe numarul paginii, titlul tematic, data si numele ziarului.

Paginile doi si trei poartd numele de ,,Actualitatea ieseana”, iar subiectele
abordate sunt exclusiv locale. Prima coloana de pe pagina este situata sub frontispiciu,
rubrica purtand numele ,,Pe scurt”, aici fiind prezentate trei sau maximum patru stiri.
Articolul cap de pagina poate fi identificat prin pozitionarea sa, in partea dreapta a pa-
ginii, intr-o casetd de culoare neagra, in care textul sapoului este cu scris alb pe negru.
Elementele de accentuare sunt intertitlurile si citatele / declaratiile, scrise cu bold si
italic. Semnatura autorului este de fiecare datd pozitionatd la sfarsitul articolului, di-
ferit de stilul cotidianului Le Monde. Celelalte articole de pe pagind nu sunt incadrate
de fiecare datd in casete speciale, insd delimitarea lor se face printr-o linie de marcaj
subtire. Accentuarea lor nu tine atat de mult de elementele grafice, cat de cele edito-
riale, precum titlul si intertitlurile. Titlul capatd o forma diferita in functie de articol §i
de pozitionarea acestuia pe pagind. Dupa cum se observa si din fotografia ilustrata,
titlurile nu folosesc acelasi corp de literd. Fotografiile de pe pagina nu sunt insotite de
legenda, explicatia acesteia fiind realizatd in corpul stirii. Fiecare articol contine sapou.
Acesta este anuntat prin prezenta unui element grafic, intdlnit de altfel si pe prima
pagind, si anume sdgeata neagra care indicd cititorului textul la care face referire. Un
alt element fix prezent pe pagina doi este si spatiul alocat publicitatii. Daca dimensiu-
nea acestuia este variabild, in functie de reclama, el este pozitionat intotdeauna in sub-
solul paginii, In partea stanga.

Pagina trei contine aceleasi elemente de accentuare, atat din punct de vedere
grafic, cat si din punct de vedere editorial ca si pagina precedentd. Desi structura arti-
colelor este aceeasi, cuprinzand titlu, sapou si intertitluri, asezarea lor in pagina difera.
Rubrica stirilor pe scurt este pozitionatd de aceastd datad In coloana din partea dreapta a
paginii. Articolul cap de pagind este asezat sub colontitlu, incadrarea Iui ficandu-se tot
intr-o casetd neagra. Delimitarea dintre celelalte articole de pe pagind se face prin linii
de marcaj subtiri, doar cateva fiind evidentiate prin rastere gri. Titlurile, indiferent de
corpul de literd folosit, par sa ierarhizeze articolele pe pagind. Pagina nu detine mai
mult de doua spatii publicitare, situate in subsol.

Pagina patru este pagina destinatd speciilor jurnalistice precum interviul,
reportajul sau ancheta. Titlul tematic al paginii nu este stabil, ci variaza in functie de
tema principald a paginii. Pagina este structuratd destul de simplu, abordand in genere
unul, cel mult doua subiecte. Fotografiile atasate textelor respecta regula asezarii in tri-
unghi. Un prim element de accentuare este rasterul de culoare neagrd care include
supratitlul si titlul. De asemenea, articolele sunt sustinute si de intertitluri si casete de
text. Ca si in paginile anterioare, articolul principal este incadrat intr-o caseta ale carei
margini sunt ingrosate cu negru. In unele editii putem gisi si spatii destinate publicita-
tii, mai ales atunci cand subiectul tratat nu reuseste sa acopere intreaga pagina.

Pagina cinci sau pagina ,,Economic” este fixa atdt din punct de vedere edito-
rial, cat si grafic. Articolele abordate In cadrul acesteia sunt fie de interes local, fie isi
extind aria de acoperire la nivel regional sau national. Articolul cap de pagina este in-
cadrat, asa cum ne-am obisnuit, intr-o casetd ingrosata, de culoare neagrd. Elementele
de accentuare scoase in evidenta sunt supratitlul si titlul incadrate intr-un raster negru.
Celelalte articole sunt separate de linii de marcaj subtiri, iar corpul de litera din titlu
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difera. In coloana din stinga paginii existd o coloani care cuprinde rubrica stirilor ,,pe
scurt”, iar 1n subsolul acesteia existd o caseta care prezintd cursul valutar din ziua res-
pectiva. In aceasta pagin cititorii pot gisi, de asemenea, o casetd speciali care contine
parola pentru accesarea gratuitd a site-ului www.indaco.ro. Spatiul publicitar variaza
atat ca dimensiune, cat §i ca pozitionare, insa de cele mai multe ori este plasat in sub-
solul paginii.

Pagina sase este destinati articolelor de opinie, titlul siu tematic fiind ,,Opinii”. in
partea stingad a paginii poate fi gasit, in fiecare editie, caseta fixa cu editorialul. Arti-
colul cap de pagina este insotit, de fiecare datd, de o fotografie de dimensiuni mari.
Elementele de accentuare sunt supratitlul, evidentiat printr-un raster, sapoul, care de
aceastd datd nu mai respectd structura din paginile anterioare. Un alt element de nou-
tate In pagina de opinii este si prezenta literei ingropate la fiecare inceput de articol.
Semndtura autorului nu mai este pozitionatd la finalul textului, ci inaintea sapoului.
Semnul grafic care semnaleaza incheierea articolului este aceeasi sageatd neagra, utili-
zatd cu alt scop in paginile anterioare. In subsolul paginii existi doud casete perma-
nente. Rubrica ,,Puls” este accentuatd printr-un raster negru pentru titlu, iar corpul stirii
este inclus intr-un raster gri. Cealaltd casetd contine o caricaturd, iar rubrica poartd
denumirea ,,Pozitia lui Jup”.

Pagina sapte este ,,Pagina cititorilor”. Aceasta este impartita in doua: in prima
jumatate a paginii sunt tratate stiri cu interes general, iar cea de-a doua jumaétate este
ocupatd de spatiile publicitare. Articolele sunt ierarhizate dupd modelul celorlalte
pagini, articolul cap de pagina fiind usor de identificat de cétre cititor prin plasarea sa
intr-o casetd. Corpul de literd utilizat pentru titluri variaza in functie de articole. Un
element de accentuare des intdlnit pe aceastd pagind este utilizarea optiunii pentru ca-
racterele italice, in scopul evidentierii citatelor si declaratiilor. In subsolul paginii este
prezentata si caseta redactionald, incadrata intr-un chenar.

Pagina opt este ultima din primul caiet al ,,Ziarului de lagi”. Aceasta pagina,
la fel ca prima, este una color, titlul tematic fiind ,,National si international”. Articolul
cap de pagind este pozitionat sub titlul tematic §i abordeaza de cele mai multe ori un
subiect de interes national. In coloana din dreapta paginii sunt prezentate alte infor-
matii, in rubrica ,,Pe scurt”. Aceasta casetd este evidentiatd grafic prin prezenta unei
sageti rosii. Celelalte articole variazd ca tematica, de la showbiz la alte subiecte de
actualitate. In cea de-a doua parte a paginii spatiul este destinat mai mult publicitatii.

Sectiunea ,,B” a ,,Ziarului de lasi” este structuratd, din punctul de vedere al
numarului de pagini, ca si sectiunea ,,A”. Prima si a doua pagind din aceastd sectiune
sunt destinate informatiilor sportive. Pagina 1B este color si contine doud sau maxi-
mum trei articole din acest domeniu. Articolul cap de pagina este incadrat intr-o casetd
de culoare neagra si este pozitionat sub colontitlu. Titlul si sapoul sunt evidentiate prin
rasterul negru, scrisul fiind alb. Fotografiile sunt color si insotite de legenda. Unul din
articolele de pe pagina este pozitionat in cea de-a doua parte a acesteia, intre doud
spatii publicitare, sub forma unei coloane. Pagina debuteaza cu un element nou, pla-
sarea unei casete de text in colontitlu. Articolul cap de pagina este pozitionat sub co-
lontitlu si este evidentiat prin caseta in care este pozitionat si prin rasterele de culoare
neagra care includ titlul si sapoul. Celelalte articole sunt delimitate prin linii de marcaj
subtiri sau sunt puse in evidenta prin plasarea lor in rastere de culoare gri. Exista editii
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in care caseta redactionald este prezentd in aceastd pagind. Un alt aspect important de
precizat este faptul ca spatiile publicitare sunt destul de rare. Paginile 3B, 4B si 6B
sunt destinate publicitatii, de aici rezultand si titlul tematic ,,Publicitate”. Aceste pagini
oferd spatii publicitare de inchiriat. Este important de precizat faptul ca aceste doud
pagini sunt alb-negru si nu contin aceleasi caracteristici ca paginile de ,,Mica publi-
citate”. Pagina de ,,Mica publicitate”, adica pagina 5B pastreaza aceeasi structurd in-
talnita si in cazurile ziarelor ,,Le Monde” sau ,,Evenimentul Zilei”. Coloanele de text
se succed una dupa alta, iar rubricile pot incepe chiar si de la mijlocul paginii. Pagina
7B sau pagina de ,,Timp liber” contine programul TV al principalelor canale de televi-
ziune din ziua respectivi. In aceeasi casetd este prezentat si programul a trei posturi de
radio locale — Radio VoxT, Radio Nord Est si Radio Hit. O coloana separata este pre-
zentatd sub numele de ,,Agenda culturala”, continand programul cinematografelor, tea-
trelor, muzeelor, bibliotecilor sau librariilor. In a doua jumitate a paginii existd o ca-
seta cu ,,Horoscopul zilei”, iar in subsolul paginii apare o casetd cu ,,Integrama zilei”
si o scurtd recenzie cu filmul recomandat de ziar. Ultima pagind a ziarului, numita
,»Mozaic”, este color. Aceasta poate fi consideratd o pagind de monden si destinata ex-
clusiv stirilor si informatiilor din showbiz. De cele mai multe ori, a doua jumatate a
paginii este ocupatd de spatii publicitare destinate in mare masurd altor grupuri de
presd locale, precum radiouri sau televiziuni. Cromatica acestei pagini variaza de la
negru, rosu, gri, pana la albastru pentru sectiunea intitulata ,,Bancul zilei”.

Concluzii

Cum vor arata, asadar, ziarele de miine? Se mai poate inventa ceva atat de
inovator i revolutionar, asa cum a fost introducerea culorii, prin anii ’80? Putem pre-
zice ca standardele vor fi inalte, dar lipsite de surprize? Sa ne asteptdm la tabloide ,,mi-
nunate”, pline de culoare si de cea mai buna calitate? Sa ne asteptim la o standardizare
a design-ului? Sau poate la un re-design rapid si foarte frecvent? Poate ca ar trebui si
ne asteptam la un design intelectual, cu putine elemente de accentuare si cu o mai
mare atentie pentru combinarea cuvintelor cu imaginile? Poate cd minimalismul va fi
regula principald a oricarui design de ziar? Sau va aparea un nou ziar care sa revolu-
tioneze asteptarile noastre despre cum aratd un ziar? Poate ca va fi gratis? Sa nu uitam
insa de calitate, de ridicarea standardelor, de profunzime, de disciplind si de un re-design
care sd pund continutul in valoare. Re-designul este o noud industrie: o industrie cu
competitie, rivalitdti si cu diferiti ,,guru” calatorind prin lume. Peisajul presei tiparite
este unul ,,complet”: treceri de la formatul broadsheet la cel de tabloid, re-design-uri
periodice, editii online, prima pagind dupad modelul Web, occidentalizare. Dar si
destule ziare care staruie pe modele vechi, cu fonturi care au fost in voga in anii ‘60-
’70, formule invechite, pentru o primd pagind neatractiva, cu materiale lungi si foto-
grafii banale si prost plasate. Tehnica este astdzi atat de la indeména si atat de diversa (iar
consultanta la fel), Incat aceste ziare nu au nicio scuza; ele aratd asa nu pentru ca edi-
torii nu-si dau seama §i pentru ca nu le pasa, ci fiindca si-au propus asta cu buna stiinta.
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