Cliseul in politica si in presa romaneasca
posttotalitara”

Sorin Cristian Semeniuc

Introducere

Atat omul politic, cat si jurnalistul doresc sa-si convinga receptorii de validi-
tatea judecitilor pe care le emit. In acest scop, folosesc nu doar mjloace rationale
(echilibru in abordarea temelor, informarea corectd, incercarea de respectare a promi-
siunilor, mentinerea dialogului, sondarea nevoilor celuilalt), cat i unele, intr-o anumita
masura irationale/involuntare. Din aceastd ultima categorie face parte cliseul verbal,
procedeu retoric universal, dar a cdrui existentd in limbajele publicistic si politic
romanesc este motivatd, in mod particular, de stereotipurile de gandire, atitudinale si
actionale induse ambilor actanti ai comunicarii de citre regimul totalitar din perioada
de dinainte de 1989.

Din cele mai vechi timpuri, masele au simtit nevoia utilizarii, in comunicare, a
unor sintagme generalizatoare, pe care le-au incarcat cu semnificatii diferite. Cautarea
momentului in care aceste formule s-au impus in uz' duce pana la textele biblice
(fructul interzis”, ,zilele ii sunt numarate”, ,,nu stie stanga ce face dreapta”, ,picioare de
lut”, ,cele patru colturi ale pamantului”, ,,ochi pentru ochi”’), Roma antica (,,a preveni
Inseamnd a salva”, ,divide si cucereste”, ,,a avea ochi la spate”), mitologia sau
literatura greaca (,,calcdiul lui Ahile”, ,,cu inima la gurd™), proverbe sau expresii
chinezesti (,,cum a venit, asa s-a dus”, ,,o imagine valoreazd o mie de cuvinte”), scrieri
celebre ( ,.fa cum spunem, nu cum facem”- Boccaccio in Decameronul, 1350; ,.fiecare
pentru el” — Chaucer; ,,viatd de cdine” — Erasmus, 1542, ,.iarna nemultumirii noastre”
— Shakespeare), ,,vorbe de duh”, titluri, opere literare sau articole apropiate de zilele
noastre (,,a spdla rufele in public” — Napoleon, ,,visul american” — J.T. Adams, 1931,
Hinamicul public nr. I”— presa americana din 1934, despre gangsterul John Dillinger).

Proverbe, expresii — uneori argotice —, butade, abateri lingvistice sau jocuri de
cuvinte, aceste formule au devenit in zilele noastre componente obligatorii ale comu-
nicarii politice si mediatice. Actul politic si cel de comunicare se intrepatrund, fiind
consubstantiale, complexitatea discursului politic mediatizat explicindu-se prin dubla
calitate a mass-media:

* mediator intre ,,actorii politici” si public;

* O variantd preliminard a acestui capitol a fost publicati, cu titlul ,,Cliseul in politica si in presa
romaneasca posttotalitara”, in Sfera Politicii, nr. 155, ianuarie 2011, pp. 41-7.
! Terry and David Freedman, Dictionary of Cliché, Wordsworth Editions Ltd, Hertfordshire, 1996.
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« coautor al discursului politic’.

Profitdnd de aceste atuuri, presa — ,,a patra putere In stat” — creeaza de multe
ori o ,realitate secunda”, paraleld cu cea obiectivd, folosind cateva strategii de orien-
tare si modelare a opiniei publice:

» selectarea informatiilor considerate de interes prioritar (functia de agenda setting);
» ordonarea lor (functia de agenda building);
« evaluarea (agenda atributelor)’.

Efectul acestor strategii este acela cd imagini standard simplificate sau cligee
dobandesc legitimitate si vehiculeazd anumite opinii (pozitive sau negative) cu efect
persuasiv®. Departe de atributele spre care aspira Quintilian, care, desi accepta ca ,,arta
constd in cea mai mare parte din imitare™ si il aproba pe Aristotel in credinta ci o lege
generald a vietii este aceea cd omul vrea sd faca ceea ce aproba la altii, totusi avertiza
ca imitatia ,,este daundtoare daca nu e insotitd de multd precautie si discerndmant™®.
Quintilian indica modul in care poate fi evitatd imitatia artificiala: ,,Dar multi 1si in-
chipuie cd au imitat admirabil maniera unui orator daca i-au Imprumutat din discursuri
expresii sau unele ritmuri armonioase. Ei nu se gandesc ca si cuvintele mor sau renasc
cu timpul. Caci nu au altd lege decat uzul si ca sunt bune sau rele nu din natura (caci in
sine nu sunt decat sunete), ci dupd cum au fost oranduite sau nu la loc potrivit; ca
armonia trebuie sd fie potrivitd cu fondul §i cd farmecul ei std in varietate (...) Dar
imitarea — cdci nu voi inceta a repeta — s nu se rezume la cuvinte. Mintea trebuie sa
patrundd cu ce artd minunatd au prezentat marii oratori imprejurdrile §i persoanele, ce
scop, ce plan, cum contribuie totul la victorie, chiar ce pare destinat sa placa™’.

In politica, dezideratele lui Quintilian nu numai ci au fost din in ce mai igno-
rate de ,,actori”, dar repetitia — precursoarea cliseului — a devenit, aldturi de contagiune
si de ,,afirmatia purd si simpla, lipsitd de orice rationament si de orice dovada”, mijloc
esential al conducatorului care doreste s controleze multimile prin limbaj®.

Clisee de tranzitie

Dupa 1989, in Romania a avut loc doar o inlocuire a cliseelor existente ante-
rior, cu altele, menite sa concentreze informatia. Printre cele mai prezente clisee in
textele jurnalistice ale acestei perioade figureaza expresii lexicale, cum ar fi ,,in de-
riva”, ,,in impas”, paradigma ,,zvonului”, caracterizatd prin verbe impersonale, cum ar
fi ,,se zice” sau ,se aude”, pronume nehotarite — ,zic unii”, formule publicistice
precum ,.din surse demne de incredere” sau cele provenite din adaptarea citatelor, in

2 Adriana Stoichitoiu-Ichim, Creativitate lexicald in romdna actuala, Editura Universitatii, Bucuresti,
2006, p. 358.

? Stoichitoiu-Ichim, Creativitate, p. 358.

* Stoichitoiu-Ichim, Creativitate, pp. 358-9.

> Quintilian, Arta oratoricd, vol. 1L, Editura Minerva, Bucuresti, 1974, p- 191.

® Quintilian, Arta, p. 192.

7 Quintilian, Arta, pp. 195-199.

8 Gustave Le Bon, Psihologia multimilor, Editura Anima, Bucuresti, 1990, pp. 69-71.
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special a celor din Caragialeg. De multe ori insd, anumite structuri stereotipe au rezistat
momentului de fracturd istoricd din 1989, madrturie fiind declaratii in plen ale
parlamentarilor din Camera Deputatilor: ,.inasprirea luptei electorale”, ,realizarile
marete”, ,pe un loc de frunte, demn”, ,jincrezatori in istorica dumneavoastra decizie
de a implementa spiritul Pactului pentru Educatie cu intelegere, responsabilitate si
fermitate, prin promulgarea legii, bazatd pe decizia politicd, strategic asumatd de
Parlament, prin votul celor 254 prezenti, va asiguram, Excelentd, de alesele noastre
sentimente”"’.

Trunchierea numelor — ,,Stolo”, ,,Hrebe” — folosirea exclusiva a prenumelui si
a hipocoristicelor sale — ,,Emil”, ,,Miluta”, ,,Vadim”, a poreclelor — ,,Bombonel”,
»Bunicuta” — sau a abrevierilor — ,,AN-ul”, ,,DIP-ul” reprezintd alte surse de automa-
tisme verbale, incadrand discursul la granita dintre simpatie si depreciere' .

Unitatile frazeologice (expresii, locutiuni) specifice registrului popular sunt
prezente atdt in limbajul publicistic, cit si in cel politic, in cel din urma stadiu vorbi-
torul-actor politic motivatia Emitatorului fiind dorinta de a fi identificat de cétre elec-
torat ca ,unul dintre ai nostri”"*. Astfel de unitati frazeologice pot fi descoperite in
ludrile de cuvant ale deputatilor: ,,Justificarile Ministrului Tineretului sunt o patd pe
obrazul Guvernului, dar §i o piatra de moara de gatul candidatului”, ,,A sustinut cu
ména pe inimd”, ,PSD dd apd la moard adversarilor integrarii”®. O alti sursd
constantd de clisee este sfera economico-financiara: ,,accesarea fondurilor”, ,,contrac-
tia economicad” sau ,,procesul de absorb}tie”1

O trecere in revistd a unora dintre cele mai folosite cuvinte si expresii din
limba actuald, devenite intre timp clisee, poate conduce, cu putin efort, la reconsti-
tuirea istoriei Romaniei in ultimii 20 de ani: ,,cine-a tras in noi dupa 22?”, ,ne trebuie
20 de ani ca sa stim ce e democratia”, ,,ce-ai facut in ultimii 5 ani?”, ,,madi draga”,
»mdi animalule”, ,sinergia faptelor”, ,meandrele concretului”, ,the dacs come from
the tracs”, ,nu ne vindem tara”, ,,Titan Ice! Alta viata!”, ,,Te uiti §i castigi”, ,,pariul cu
agricultura”, ,,15.000 de specialisti”, ,luminita de la capatul tunelului”, ,aici sunt
banii dumneavoastra”, ,jarna nu-i ca vara”, ,,baron local”, ,capitalism de cumetrie”,
»Sa imi numere ouale”, ,sistem ticalosit”, ,,almanahe”, ,care este”, ,goagal”, ,,Adriene,
nici nu §tii, cdt de mic incepi sa fii”, ,,Nastase-patru-case”, ,,Matusa Tamara”, ,,Sa
traiti bine!”, ,prostanac”, ,,ciocu’ mic”, ,jtraim in Romania §i asta ne ocupd tot timpul”,
HFelix”, . pasarica’, ,,mogul”, ,tonomat”, ,gdozar”, ,tigancd imputita’, ,succesuri”,
wpac-pac”, aviara gripa”, ,,pusca §i cureaua lata”.

O categorie aparte o reprezintd cligeele din titluri, In special in textul jurna-
listic, dar si 1n cel politic, scopul utilizarii unor astfel de formule fiind acela de a in-
fatisa ,,0 lume in care extraordinarul este omniprezent, in care totul este sigur si

® Rodica Zafiu, Diversitate stilistic in roména actuald, Editura Universitatii, Bucuresti, 2001, p. 69.

1% Adina Dumitru, Limbajul politic actual, Editura Tiparg, Geamana, 2010, p. 99.

"' Loara Stefanescu, Retorica argumentdrii in discursul politic contemporan Editura Universitatii,
Bucuresti, 2008, p. 153.

12 Adina Dumitru, Limbajul, p. 102.

13 Adina Dumitru, Limbajul, pp. 102-3.

'4 Adina Dumitru, Limbajul, p. 98.
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simplu, corect sau gresit, negru sau alb si in care nu existd decat sterotipuri”'’. Feno-
men surprins de cercetatorii contemporani incd la inceputurile presei roméanesti, in
prima jumatate a secolului al XIX-lea, cliseul din titluri a devenit din ce in ce mai fo-
losit, proportional cu multiplicarea mijloacelor de comunicare in masa de dupad 1989.
Definite drept enunturi ale discursului repetat, utilizate cu functie expresiva, aceste
clisee au ca inspiratie'®:
* citate, titluri: ,,Mult zgomot pentru un secretar de stat” (Cotidianul, 3 februarie 2003),
~Ratiunea criticii impure” (Academia Catavencu, 38/2002, p. 14);
* expresii idiomatice: ,,a scoate din sarite” — ,,a tdpa din sarite”,;
» formule in limba latina, titulaturi, formule tehnice: ,,un ics si un grec”, ,,a avea ceva
verbal la mana’;
* sloganuri: ,,podul de flori”.
Unul dintre cele mai contaminate discursuri din acest punct de vedere este cel
sportiv, presa de profil din Romania, la fel ca aceea din strainatate, fiind saturata de o
,varietate descriptiva previzibil, limitatd si repetitiva™'’

Tipuri de clisee

Initial inovatii, cliseele intalnite in limbajul publicistic si in cel politic
romanesc de dupd 1989 pot fi impartite, in primul rand, dupa criteriul intinderii si al
autorului.

I Intindere"®:

A. lexicale (,,zona”, ,inclusiv”)

B. sintagme (,,la nivel de”, ,,pe probleme de”)

C. enunt; expresii ale:

- ftransparentei”: ,,program foarte clar”;

- ,.competentei”: ,trebuie sa va spun”;

- ,,comunicabilitatii”: ,,vreau sa va spun’;

- autoritatii”: ,,doresc sa subliniez foarte clar’,;

- neasumdrii: ,,se doreste”;

- cliseul ,,didactic”: ,,i 0 sd va spun tehnic de ce”.

Cliseele-enunt sunt intalnite mai ales la oamenii politici, in cadrul unor stra-
tegii destinate construirii $i mentinerii unei imagini publice pozitive, atestdnd insa
existenta unei noi ,,limbi de lemn”, atat in limbajul politiclg, cat si in cel jurnalistic,

15 David Randall, Jurnalistul universal. Ghid practic pentru presa scrisd, Editura Polirom, Tasi, 1998, p. 27.

16 Stelian Dumistracel, Discursul repetat in textul jurnalistic, Editura Universitatii ,,Alexandru Ioan Cuza”,
lasi, 2006, pp. 114-22.

'7 David Rowe, ,,Tipologii ale jurnalismului sportiv”,in Jurnalismul si cultura populard, Peter Dahlgren,
Colin Sparks (coord.), Editura Polirom, Iasi, 2004, pp. 111-2.

'8 Laurentia Dascilu-Jinga, ,,Structuri cliseizate in romana actuald”, in Dinamica limbii roméne actuale.
Aspecte gramaticale §i discursive, Gabriela Panda Dindelegan (coord.), Editura Academiei Romane,
Bucuresti, 2009, pp. 431-58.

' Dascalu-Jinga, Structuri, pp. 456.
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unde se prezintd drept dezinvoltd, neconventionald, cu functie ironica®, putandu-se

spune ca ,,a fost supusd unui proces de lustruire cu smirghelul democratiei™*'. Spre

exemplu, ca si predecesorii lor, emitatorii din spatiul public de dupa 1989 au continuat

s utilizeze metafora, pana la transformarea acesteia in cliseu, cercetatorii demarcand

chiar domenii predilecte de inspiratie®:

» metafora organicista: ,,NATO isi arata muschii”;

* metafora pasilor: ,,primii trei pagi spre alegeri”;

» metafora drumului: ,,drumul cuprului”;

*» metafore din sfera elementelor naturii: ,,vantul democratiei”;

» metafore ,apocaliptice” — ,dihanii cu fatd omeneasca” sau ,literare” — ,romani
robinsoni”;

» metafore preluate din limbajul religios: ,,drumul crucii”, ,trupul tarii”.

11, Autor:

A. Autor anonim: ,,nu ne vindem tara”, ,,cine-a tras in noi dupa 22?”;

B. Autor cunoscut: ,pariul cu agricultura” (Petre Roman), ,sinergia faptelor”,
wmeandrele concretului”, ,capitalism de cumetrie” (lon Iliescu), ,,luminita de la capatul
tunelului” (Victor Ciorbea), ,,aici sunt banii dumneavoastra!”, ,jarna nu-i ca vara”,
wSistem ticalosit”, ,Felix”, ,,Sa traiti bine!”, ,,mogul media”, ,tonomat”, ,tigancd
imputita” (Traian Béasescu), ,,succesuri” (Elena Biasescu), ,.care este”, ,almanahe”,
»goagal” (Marian Vanghelie).

Ultimele exemple sunt, in fapt, abateri lingvistice devenite clisee dupa o frec-
venta utilizare in presd si in spatiul politic (de exemplu, ulterior primei enuntari,
wsuccesuri” a aparut de 28 de ori in declaratiile deputatilor si de 51 de ori in mate-
rialele publicatiei Evenimentul Zilei).

Politicienii sunt deseori creatori de inovatii care, printr-o ,,rostogolire” frec-
ventd, in trecut 1n scrierile diferitelor epoci, iar in vremurile moderne in paginile zia-
relor si n buletinele de stiri ale televiziunilor, devin clisee. De multe ori, aceste ino-
vatii nu sunt insa absolute, fiind doar preluate si impuse in uz fie datorita prestigiului
unui Emitator, fie contextului istoric. Iatd doar cateva exemple:

* ,Orice om are un pret”. Desi exista anterior, cel care a impus expresia in uz a fost
politicianul englez Sir Robert Walpole (1676-1745). Intr-un discurs in Parlament el
condamna politicienii corupti: ,,4// those men have their price”™;

» Tigru de hartie”. Expresie folositd de liderul chinez Mao Zedong, in 1946, cu
referire la opozanti, considerati a nu mai reprezenta un pericol la acel moment™* ;

« A week is a long time in politics” (,In politicd, o sdptamdnd inseamnd multd
vreme”) apartine premierului britanic Harold Wilson, fiind enuntata in 1964%;

20 Toana Cristina Parvu, Arhitectura textului jurnalistic actual, Editura Universitatii, Bucuresti, 2008, p. 251.

2! Loara Stefanescu, Reforica, p. 151.

2 Luminita Rosca, ,,Mecanismele constructiei mediatice”, Stil si limbaj in mass-media din Romdnia, Tlie
Rad (coord.), Editura Polirom, Iasi, 2007, pp. 310-1.

2 Freedman, Dictionary, p. 75.

24 Freedman, Dictionary, p. 188.

%5 Freedman, Dictionary, p. 200.
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e JImperiul Raului” (,,An Evil Empire”). Formuld din filmul ,,Razboiul stelelor” (1977)

care a devenit notorie dupa un discurs din 1983 al presedintelui SUA din acea vreme,

Ronald Reagan, in care acesta 1i incuraja pe americani sa lupte impotriva Uniunii

Sovietice. Expresia a devenit reprezentativa pentru regimurile opresive26;

»The lady’s not for turning” (aprox. ,,Doamna nu se razgdndeste”) a fost rostitd de

»Doamna de Fier”, Margaret Thatcher, in 1980, pentru a accentua ca nu-gi va schimba

deciziile politice anuntate anterior. Premier al Marii Britanii la acel moment, Thatcher a

facut un joc de cuvinte inspirat din piesa scrisa in 1948 de Christopher Fry, titlul

acesteia fiind ,,The Lady’s not for Burning”. Ulterior anului 1980, expresia a fost
folosita si in alte situatii®’.

* ,Mogul media” este o formuld impusa de presedintele Romaniei, Traian Béasescu,
intr-un interviu acordat postului Radio Romania Actualitati, la data de 19 februarie
2007. Aceasta exista de ceva vreme 1n paginile ziarelor, cu sensul invocat, chiar
presedintele recunoscand ca a preluat-o din presa.

Se poate observa ca multe dintre aceste expresii existau deja, dar au avut ne-
voie, de cele mai multe ori, de prestigiul unui Emitator pentru a capata o notorietate
care, mai devreme sau mai tarziu, le-a transformat in clisee. Deseori, acel Emitator a
preluat o formula ,,veche” in planul formei si i-a atribuit un sens cu totul nou in planul
continutului (exemple: Traian Basescu — ,,fonomate” sunt ziaristii care primesc bani de
la patron pentru a-i denigra pe dusmanii acestuia; Victor Ciorbea — ,,Jluminita de la
capatul tunelului” ilustra speranta cd, dupa alegerile din 1996, Romaénia se va salva din
situatia dificild in care se afla la acel moment; formula, care provine din minerit sau
domeniul feroviar, era deja in uz in Occident la inceputul secolului trecut, cand, spre
exemplu, scriitorul Middleton Murry i scria sotiei sale, grav bolnava, despre ,,rasaritul
de la capatul tunelului™®,

Succesul unor asemenea formule — drum facil spre transformarea in stereoti-
puri verbale — poate fi cuantificat prin trei metode:

» folosirea de cétre alti politicieni (de exemplu, conform site-ului Camerei Deputatilor,

ulterior momentului inovatiei lui Traian Basescu, ,,fonomat” a fost rostit de parla-

mentarii din Camera, in discursuri oficiale, de 19 ori; anterior nu mai fusese utilizat
niciodata);

includerea in materiale de presd (conform site-ului cotidianului Evenimentul Zilei,

ulterior momentului de mai sus, substantivul a aparut de circa 130 de ori cu sensul

invocat);

mutatiile pe care le suferd forma cliseului datorita utilizatorilor (,,Doctor in tonomatita™ —

Cotidianul, 24 martie 2008; ,,in schimb, am primit doar tehnologia aferentd tonoma-

tismului cronic, folosit de presarii de doi bani, spalatori de creieri profesionigti” —

http://codexpolitic.us/2008/09/06/cercul-sfintelor-tonomate/; ,,Sau, daca au aflat de la
el, ziaristul-tonomatist, elucubratiile ce m-ar caracteriza, oare nu se intreabad de ce acestia

nu iau masuri?” — Destine Literare, revista lunara de culturd a Asociatiei Canadiene a

26 Freedman, Dictionary, pp. 75-6.
27 Freedman, Dictionary, p. 143.
28 Freedman, Dictionary, p. 151.
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Scriitorilor Romani, anul I, nr. 2, decembrie 2008, p. 12; ,,Candidatii-tonomat” —
Romania Libera, 21 aprilie 2008).

Functiile comunicarii

Pe langa rolul lor de baza, automatismele verbale pot primi valoare suplimen-
tard 1n enunturi, In functie de dorinta Emitatorului. Aceste lucuri pot fi ilustrate urma-
rind cele sase functii ale comunicarii, asa cum au fost definite de Roman Jakobson:

A. expresiva, care evidentiaza starile afective ale emitatorului (,,mdai draga”,
»mdi animalule”, ,pac-pac”);

B. conativa, are ca principal scop obtinerea unui raspuns din partea destina-
tarului, de obicei prin folosirea imperativului verbelor (,,Sa traiti bine!”),

C. referentiald — vizeazd contextul in care are loc transmiterea unui mesaj
(,,Adriene, nici nu stii, cdt de mic incepi sa fiil”);

D. faticd — controleaza comunicarea dintre interlocutori cu ajutorul unor in-
trebari, afirmatii sau confirmari (,,md-ntelegi?”);

E. metalingvisticd — verifica termenii comunicarii pentru a asigura transmi-
terea corectd a mesajului (,,Dupa o vara atat de fierbinte, la propriu si la figurat, dar
mai ales secetoasd” — Declaratie politica a deputatului Filip Georgescu din 9 noiembrie
2010; 1n total, formula apare de 53 de ori in declaratiile parlamentarilor din Camera
Deputatilor);

F. poetica — evidentiaza mai ales forma si mai putin continutul comunicarii

siarna nu-i ca vara’).

Toate aceste functii au ca scop comun obtinerea unui efect al vorbitorului
(numit de J. Austin drept perlocutionar) asupra destinatarului mesajului (de a-1 con-
vinge, a-1 persuada, a-1 Impiedica, a-1 surprinde sau a-1 induce in eroare).

Tipul de comunicare

In functie de tipul de comunicare publici in care este prezent, pot fi delimitate
urmatoarele categorii:

A. exclusiv mediatica (,,bucurestenii au luat cu asalt supermarketurile inca de
la primele ore ale diminetii”, ,lucratorii de la descarcerare au scos cu greu victima
dintre fiarele contorsionate”, ,primii care s-au bucurat de zdpadd au fost copiii”,
»localnicii sunt in stare de soc §i nu-si pot explica nici acum cele intdmplate”,
Lfotbalul se joacad pe goluri™);

B. atat mediatica, cat si politica (,,baron local”, ,,15.000 de specialisti”, ,,sd
imi numere ouale”, ,sistem ticalogit”, ,,Nastase patru case”, ,,Matusa Tamara”, ,,pros-
tanac”, ,,ciocu’ mic”, ,traim in Romdnia §i asta ne ocupd tot timpul’, ,mogul”,
Htonomat™);

C. exclusiv politicd: ,declar deschisa sedinta”, ,domnule deputat, aveti
cuvdantul”.
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O observatie derivatd din aceastd clasificare: stereotipurile proprii fiecdruia
dintre cele doud limbaje au un caracter ,,tehnic”, folosirea acestor formule avand loc
fie pentru a ilustra evenimente cu un anumit grad de periodicitate in societate, fie
pentru a surprinde rutina organizatorica a unei institutii cum este Camera Deputatilor.

Pentru mass-media, uzurile acestor fapte lingvistice au fost definite drept ele-
mente ale discursului repetat, adica ,,tot ceea ce in vorbirea unei comunitati se repeta
intr-o formad mai mult sau mai putin identica de discurs deja facut sau combinare mai
mult sau mai putin fixa, ca fragment, lung sau scurt, a «ceea ce s-a spus deja»™*’.

Demarcatia uzului exemplelor indicate s-a facut tindnd cont doar de raportul
dintre cele doud tipuri de limbaje, existdnd posibilitatea ca o parte dintre cliseele
»exclusive” sd apard si 1n alte contexte (in dialogul unui antrenor cu cei pe care 1i pre-
gateste sau in intdlnirea patronatului cu angajatii unei intreprinderi).

Inventie si recreatie

Conform unor cercetatori, unul dintre principalele efecte ale perioadei de dupa
1989, asupra lexicului limbii roméne, a fost ,,politizarea” sa extrem de puternicéw. Din
punct de vedere stilistic, un alt rezultat 1l reprezinta presiunea limbii orale asupra celei
scrise, care a dus la ,trangresarea granitei dintre oficial/public si familiar/popular/ argotic™".

Foarte multe dintre formulele devenite clisee prin folosirea abuzivd de catre
politicianul §i jurnalistul autohton au o caracteristicd comund, poate Intrucitva ne-
asteptatd: insasi starea lor initiald, de ,,inovatie absolutad” in spatiul roméanesc (cel putin
din punctul de vedere al planului continutului), poate fi pusa sub semnul intrebarii.
Astfel, expresia ,,Absence makes the heart grow fonder” (echivalentul roméanesc al lui
»mai rarut, ca-i mai dragut”) a aparut in Anglia pentru prima oard intr-un poem din
secolul al XVI-lea®. Politicienii romani nu se dau la o parte din a-i exploata expresi-
vitatea: ,,Pe la Parlament vine mai rarut, ca-i mai dragut. Si atunci doar ca sa mai faca
o combinatie politicd, o afacere, un smen. Sau sa-si ia salariul de barosan” (Declaratie
politica a deputatului Valentin Adrian Iliescu din 11 septembrie 2007). ,,To add fuel to
the flames” — expresie obisnuitd in latind, apare si la John Milton in drama poetica
Samson Agonistes (1671)*, echivalentul roménesc al expresiei ,.a turna/a pune gaz pe
foc” fiind inregistrat de 11 ori in sedintele Camerei Deputatilor si de 17 ori in materiale
publicate in ultimii ani in cotidianul Roméania Libera. ,,To have your back against the
wall” | ,,Cu spatele la zid” apare de 4 ori in declaratiile deputatilor roméani, de 14 ori in
materialg}e din Roménia Libera, dar este in uz in spatiul britanic inca din secolul al
XVI-lea™.

59

% Bugeniu Coseriu, ,,Limba functionala™, traducere din spaniold de Eugenia Bojoga, Lectii de lingvisticd
generala, Editura Arc, Chiginau, 2000, pp. 249-74.

*% Irina Preda, ,,Jmbogitirea lexico-semantici a limbii romane actuale (cu privire speciald la perioada post-
decembrista)”, LR, XLIL, 9, 1992, pp. 483-90.

3! valeria Gutu-Romalo, ,,Stilul «relaxaty in uzul limbii roméne actuale”, LL, 3-4, 1994, pp. 20-30.

32 Freedman, Dictionary, p. 7.

33 Freedman, Dictionary, p. 9.

3% Freedman, Dictionary, 19.
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Chiar si expresii cu un destul de puternic aer neaos ofera surprize. ,,4 pune
cdruta inaintea cailor” apare inca din textele medievale, in mai multe culturi®,
inovatia autohtona fiind inlocuirea, uneori, a ,,cailor” cu ,,boii” (in Camera Deputatilor,
apare de 10 ori prima forma si de 8 ori cea de-a doua). Si celebrul ,,Jara arde si baba
se piaptana” (intalnit de 12 ori in discursurile din Camera Deputatilor si de cinci ori in
Romania Liberd) are un echivalent tocmai in Antichitate, cdnd Suetoniu a povestit cum
Nero a dat foc Romei, apoi s-a urcat intr-un turn si a cantat la 1ira>°.

Posibilele explicatiile ale acestor asemanari ar putea fi urmatoarele:

1. Importul din alte limbi, dupa modelul neologismelor (uneori prin calchiere)
— Jlarna nemultumirii noastre”;

2. Fenomenul universaliilor conceptuale (culturi diferite pot crea expresii
identice din punct de vedere al sensului si al continutului, pornind de la aceleasi expe-
riente. Ex. rom. ,,calul de dar nu se cauta la dinti”, fr. ,,a cheval donné on ne regarde
pas a ses dents”, it. ,,a caval donato non si guarda in bocca”, germ. ,,einem geschenkten
Gaul sieht man nicht ins Maul”, engl. ,,don’t look a gift horse in the mouth’). Printre
primii cercetétori care au teoretizat acest fenomen a fost Hugo Schuchardt, sub forma
ninrudirii elementare”: ,,intrucat formele gandirii logice sunt in fond aceleasi in toate
timpurile si locurile, avem dreptul si datoria sd ne Intrebam, in cazul asemdnarilor
dintre limbi cu origine diferitd, daca ele nu-si au izvorul tocmai in aceastd inrudire
psihologicd omeneasca™’.

De altfel, etimologia exacta este, in general, extrem de dificil de identificat,
situatia asemanandu-se cu aceea a vechilor metafore la care, dupa cum spunea Michel
Bréal, ,,cel mai greu este s recunosti de fiecare data cine a dat si cine a imprumutat”.

Motivatii ale utilizarii cliseului

1. La nivel particular

Sociologi autohtoni nu ezita sa afirme, pe baza unor sondaje de opinie, ca pe-
rioada de regim totalitar care a existat in Romania gi-a pus amprenta asupra indivizilor,
unul dintre efecte fiind generarea anumitor ,,stereotipii mentale §i actionale care se pot
constitui in obstacole ale schimbarilor preconizate™® dupa Revolutia din 1989. S-a
ajuns aici nu atat din cauza violentei directe, materiale exercitate de comunisti, cit a
celei indirecte, in cadrul céreia rolul cel mai pregnant l-a avut recursul la universuri
simbolice: ,interes national”, ,cauza”, ,binele poporului”, ,jmersul obiectiv al istoriei”,
precum si utilizarea unui aparat propagandistic enorm™, care a inclus principalele
institutii socializatoare: scoala si institutiile culturale si religioase. Acestea au fost

35 Freedman, Dictionary, 41.

36 Freedman, Dictionary, 83.

37 Hugo Schuchardt apud Iorgu Iordan, Lingvistica romanicd. Evolufie, curente, metode, editia a Il-a
(Bucuresti, Editura Academiei Republicii Populare Romine, 1962), 62.

38 Joan Mihdilescu, ,.Stereotipuri in Romania posttotalitard”, in Sociologie romdneascd, serie noud, anul 111,
1, 1992, pp. 37-45.

¥ Mihailescu, L.Stereotipuri...”, pp. 37-45.
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folosite pentru ,,reprimarea spiritului critic §i repetarea permanenta si prin toate mij-
loacele a unor aserturi, chiar putin verosimile” care ,,au condus la formarea unor ste-
reotipii, a unor imagini privind organizarea sociala, rolul institutiilor sociale, relatiile
dintre grupurile etnice, istoria nationald si locul roménilor in istoria Europei, functiona-
litatea sistemului economiei de piatd, rolul organizatiilor si organismelor internatio-
nale, semnificatia pluralismului politic etc.”*’. Existenta, dupa decembrie 1989, a unor
clisee ca ,,nu ne vindem tara”, ,nu suntem doriti la masa bogatilor”, ,,n-ati mancat
salam cu soia”, ,,se da de la stat”, ,,vin ai nostri, pleaca ai nostri, noi ramdanem tot ca
prostii”, toate aflate sub corolarul Iui ,,era mai bine pe vremea Iui Ceausescu”, tind sa
argumenteze aceasta idee.

S-ar putea afirma cé circulatia acestor formule, la 21 de ani dupa 1989, atesta
esecul incercarii de a iesi dintr-un ,,cerc vicios”: depasirea vechilor stereotipii mentale,
actionale si atitudinale este posibild pe masura functionarii eficiente a noilor mecanis-
me economice §i democratice, iar functionarea eficientd a acestora este dependenta de
depasirea vechilor stereotipii®'.

Si lingvistii gi-au asumat intr-un cadru specific teza ,,mostenirii nefaste”,
vorbind despre faptul cé ,,pe langd existenta si particularititile unei limbi de lemn in
epoca dictaturii «comuniste», este evidentd si o limba de lemn in noul regim, fie cu
mentinerea exacta a acelorasi forme, clisee ale vechii societiti, fie cu folosirea unor noi
stratageme (ca termenii straini, necunoscuti), fie cu introducerea noilor forme — cliseu
in vechile stratageme”*”. Printre procedeele lingvistice utilizate in presa comunisti pot
fi enumerate utilizarea stereotipa a termenilor din vocabularul ,,cresterii” sau ,,dezvol-
tarii”, care contribuiau la existenta ideii ca societatea socialistd se afla intr-o evolutie per-
manenta, producand, pe de altd parte, un fenomen de ,,inventie” lingvisticd pe baze si-
nonimice, de exemplu: ,,volumul total al productiei industriale (economice) a crescut”,
,productivitatea muncii a sporit”, ,,productia a crescut”, ,,productia s-a multiplicat’™.
In aceeasi perioada, utilizarea in exces a metaforelor a devenit o sursi a cliseelor ling-
vistice: ,,caratele educatiei comuniste revolutionare”, ,etalonul de aur al faptei”,
wpiatra unghiulara a muncii”, ,,scoald de calire a caracterelor prin munca”, ,,buchetul
celor mai noi infaptuiri” (Roméania liberd, 14,16 martie 1985)*.

2. La nivel general.

fn vorbirea spontani (afectiva), cliseele apar din trei motive*:

* Comunicarea unui gand nu se exprimd decat rareori intr-un singur mod,
printr-o singurd formula (acest fenomen depinde de individ, de gradul de culturd si de
circumstante, dar e general, pentru ca isi are sursa in spiritul uman §i in necesitatile so-
ciale ale limbajului). Gandirea spontana este de multe ori ezitanta i nu reuseste ime-
diat s se exprime, ea ,,se cautd”;

“ Mihailescu, ,,Stereotipuri...”, pp. 37-45.

*! Mihailescu, Stereotipuri, pp. 37-45.

“2 Tatiana Slama-Cazacu, Stratageme comunicationale si manipularea, Editura Polirom, lasi, 2000, p. 95.

# Luminita Rosca, Mecanismele, p. 303.

4 Luminita Rosca, Mecanismele, p. 309.

5 Charles Bally, Traité de stylistique frangaise, vol. T (Heidelberg: Carl Winter’s Universitatsbuchhandlung,
1919-1921) 99-101.
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* Limbajul tinde sa repete gandul ori de cate ori acesta este insotit de emotii: in
exemplul ,,4h! Ca, non, par example, jamais!”, negatia este exprimata de patru ori;

* Repetitia este o necesitate a comunicarii i o conditie a transmiterii unei idei;
nu e usor sa te faci inteles imediat si, mai ales, sa-ti impui gandirea In fata inertiei
interlocutorului.

Rodica Zafiu este de acord cu supozitia lui Bally, aducand, in plus, o motivatie
noud pentru aceasta situatie: ,,S-ar putea sa vorbim, in cea mai mare parte a timpului,
in cligee: s-ar putea ca formulele fixe, dobandite treptat si inconstient, automatismele
de tot felul sa ocupe, In enunturile pe care le producem curent, un loc mai mare decat
am vrea s-o credem. Creativitatea infinitd a vorbirii e teoretic perfect adevarata — dar
foarte vizibile sunt si stereotipia, cliseele care regleaza, cu minimum de efort, comuni-
carea cotidiana™*.

Psihologii explica apelul la stereotipii prin deprivarea de control — situatia in
care oamenii se percep sau sunt intr-adevar incapabili sd stdpaneascd mediul din jurul
lor si contraataca prin modalitti evaluative, formuland judecati rapide despre tintd, desi nu
sunt motivati sau nu poseda resursele cognitive de a procesa atent informatiile®’. Ste-
reotipurile sunt ajutoare ale explicatiilor, ,,dispozitive” de economisire a energiilor si
credinte impartisite de intreaga comunitate™.

Cliseul jurnalistic este folosit din cauza frecventei vechilor tipare psihologice,
lingvistice si politice®® si preia ,,modul de gandire al actorilor politici ai momentului,
persoane active, dar inculte sau iubitoare de comode stereotipii verbale”.”” Una dintre
cele mai viabile explicatii pentru folosirea acestor formule este aceea cd Emitatorul
semnaleazd faptul ca detine acel bagaj, parte a competentei socio-culturale a comu-
nitatii si ca este membru al aceluiagi grup51. Cliseele ajuta la evitarea momentelor de li-
niste stanjenitoare din discutii si duc la crearea sentimentelor de ,,simpatie, solidaritate
si bundvointd”, asemenea unui ,,inel cald si familiar”*%. Uzul cliseului este cu atat mai
facil cu cét acesta a fost construit in baza unei determinari sociale, a unor ,,modele ac-
ceptate de citre o comunitate si inteligibile in aceastd comunitate.” Structuri mentale cu
rol de selectare si evaluare a informatiei, mecanisme cu caracter unificator, stereotipu-
rile contribuie la realizarea solidarititii de grup si la formarea opiniei publice™. Scurti-
mea, simplitatea si lipsa de ambiguitate sunt factori care valorizeaza pozitiv cliseul, acesta
fixand ,,in mentalul colectiv imagini simplificate ale realitatii care nu reflectd obligatoriu

46 Rodica Zafiu, Diversitate..., p. 68.

7 Frangois Ric, ,,Effects of Control Deprivation on Subsequent Use of Stereotypes™, traducere si adaptare
de Mihaela Vladut, Psihologia, 6 (46), 1998, pp. 42-5 din The Journal of Social Psychology, 3, 1997.

*8 Craig Mc Garty, Vincent Y. Yzerbyt, Russell Spears (ed.), Stereotypes as explanations. The formation of
meaningful beliefs about social groups, Cambridge University Press, Cambridge, 2002, p. 2.

¥ Parvu, Arhitectura..., p. 70.

30 Parvu, Arhitectura..., p. 74.

>! Dascalu-Jinga, ,,Structuri...”, pp. 431-58.

32 Stephan Gramley, Kurt Michael Patzold, A survey of modern English, editia all-a Routledge, Londra,
2004, p. 50.

>3 Bugeniu Coseriu, Introducere in lingvisticd, Editura Echinox, Cluj-Napoca, 1999, p. 56.

* Walter Lippmann, apud Stoichitoiu Ichim, Creativitate..., p. 360.
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adevarul colectiv’™, cu ajutorul cliseelor aspecte ale vietii politice fiind etichetate intr-o
manierd ironicd sau peiorativa. Aceste cuvinte, sintagme sau enunturi devin parte a
fondului comun de cunostinte, compus din ceva ce stiu toti participantii la actul de
comunicare §i se bazeaza pe interactiunea verbala.’® Pe de alti parte, stereotipurile verbale,
asociate frecvent cu ,,limba de lemn”, reprezinti o cauzi a deprecierii discursului politic”’.

Concluzii

Stereotipurile sunt, in fond, strategii ale propagandei prin capacitatea lor de a
fi memorate si de a crea consens social®™. Unul dintre efectele acestor strategii este §i
»situarea 1n derizoriu a unor probleme grave, aflate in centrul actului de comunicare.
Intre limbajul publicistic si limbajul sau/si atitudinea omului politic se poate institui
atunci un raport cu consecinte negative, pe fondul generarii unei stiri de deruta. Este
exemplara 1n acest sens folosirea in stilul publicistic a termenului dosariada, care, prin
dezvoltarea dimensiunii ironice, a situat sub semnul derizoriului fenomenul extrem de
important al deconspirarii colaborarii cu Securitatea mai mult decat insasi lipsa de
reactie normala a societatii la unele dezvaluiri, ca in cazul Monei Musca sau al lui
Sorin Antohi™.

Un alt rezultat nefast al cligseelor deriva din folosirea eufemismelor lexicale —
enunturi cum ar fi ,pachete de masuri”, ,,accelerarea procesului de reforma”, ,,comba-
terea energicd, fermad a coruptiei”’, urmate de expresii cu un aspect inofensiv, precum
locutiunile adverbiale din pdcate, cu toate acestea sau conjunctia fotusi; rolul acestor

N . - 560
combinatii este de ,,a camufla o realitate ce nu convine™".
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