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Introducere

Presa postcomunista si-a configurat domeniul n stransa corelatie cu ideea de
democratie §i s-a definit ca parte esentiald a societatii civile. Asimiland regulile
economiei concurentiale si principiile de baza ale democratiei pluraliste, mass-media
au cunoscut o dezvoltare exploziva si totodata o criza de crestere, motivata in principal
de insuficienta resurselor umane si secundar de absenta unui sistem axiologic cu rol de
filtru tematic, stilistic si lingvistic. Compensatoriu, evaluarea nivelului de dezvoltare a
presei s-a facut sub semnul domniei cantitatii (cum ar spune René Guenon), al deschi-
derii formale catre diversitate si mai ales al reproducerii itemilor noii ,,corectitudini
politice”. Printre acestia, se inscrie in prima linie democratizarea opiniei: dreptul ori-
carui individ de a avea idei despre orice si, mai mult decat atat, de a navali cu ele in
spatiul public, de a trdi iluzia participarii la o dezbatere autentica, fara de care lumea ar
intra in colaps intelectual, iar libertatea si democratia insési ar fi pe punctul de a muri.
Pe fond, insa, fenomenul democratizarii opiniei oculteaza nevoia stringenta a institu-
tiilor de presa de a umple paginile ziarelor si revistelor conditionate de periodicitate, de a
ocupa spatiul de emisie intr-o industrie cu foc continuu, in care cel care stinge lampa, fie
si pentru cateva clipe, risca sa-si piarda fluturii.

Configurarea domeniului mass-media in postcomunism

In contrast cu monotonia stilistica si cu siricia de continut a presei comuniste,
mass-media post-decembriste au invadat societatea cu o multime deconcertantd de
ziare §i reviste, apoi de posturi de radio si televiziune, aparute parca intr-un efort de
recuperare a timpului pierdut in deceniile de totalitarism si intr-o descitusare ling-
vistica, imagisticd §i tematicd. Dacd sub regimul comunist puteam accesa doud ziare
centrale (Scdnteia si Romdnia liberd), cite un oficios judetean de partid, una-doud
reviste literare, nelipsitele Era socialista si Munca de partid, la care se adaugau Arici-
Pogonici si Cutezatorii pionierilor, 1n anii de dupa ’89 ne-am obisnuit cu o oferta mult mai
bogata — simetrica celei din sfera bunurilor materiale — si cu o redefinire a faptului de
presd, a ceea ce reprezintd ,.eveniment”, lucru demn de anuntat opiniei publice si de
comentat. Ne-am obisnuit, de asemenea, cu programe de radio si de televiziune non-
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stop, dupa ce ani la rand ascultasem pe ascuns Europa liberd si vizionasem (gratie
renumitei ,,antene-sutien”) televiziunile tarilor vecine, reformate in spiritul perestroikdi.

Explozia ,,presei libere”, imediat dupa céderea oficiald a dictaturii, poate fi
privitd ca o dimensiune a emergentei societatii civile, intrucat atat vechile ziare, televi-
ziunea si radioul de stat (rebotezate si trecute prin necesara mea culpa), cit mai ales
cele nou aparute s-au manifestat pe coordonatele specifice acestui proces: initiativa
non-etatica, privatd; imixtiunea scazutd a autoritatilor in politica editoriald; acceptarea
sau legitimarea de catre stat a institutiilor de presa, vazute ca parte a unei noi societati,
cu noi reguli de conduitd, avand ca finalitate influentarea statului Insusi, in materie de
practici politice'.

Pe langa cresterea numerica spectaculoasa (cerutd imperativ de o populatie
avida sa cumpere orice tipariturd, sa asculte orice emisiune si sd vizioneze pana tarziu
in noapte orice film, jurnal de actualitati sau dezbatere politicd), institutiile de presa
ale tranzitiei s-au remarcat prin cdutarea febrild a identitdtii non/anti-comuniste si prin
exprimarea (frecvent stdngace, pana la penibil) a atagsamentului fatd de democratie,
libertate, spiritualitate si fatd de celelalte valori asociate in mod firesc occidentalis-
mului. Astfel, a devenit de bonton ca mai toate fituicile tiparite si majoritatea emisiu-
nilor radio sau de televiziune sa infiereze puterea (cu scop terapeutic, dar si preventiv
antitotalitar), sd blameze istoria recenta si pe facatorii ei ceausisti, sd apeleze la sensuri
excesive ale conceptului de libertate si sa-si ia ca ,,martor al constiintei” insdsi divini-
tatea suprema sau macar panseurile vreunui slujitor al ei’. Pe scurt, injuratura antico-
munista, exhibarea libertatii de opinie si un fior religios/spiritualist (opus din principiu
rationalismului sec — generator de inginerie sociald) au ajuns sa fie ingredientele ,,co-
rectitudinii politice postcomuniste” in materie de presd. La toatid aceastd operd de
reconstructie identitara, lumea presei a addugat ca solvent iluzia celei de-a patra puteri
in stat, vecind cu teoria ,,cdinelui de paza al democratiei” si cu sentimentul de ,,casta

! Leslie Holmes (Post-Communism. An Introduction, 1997, trad. rom.: Postcomunismul, Institutul
European, lasi, 2004) analizeaza in detaliu elementele constitutive ale societatii civile si evolutia acesteia
de la comunismul tarziu la postcomunismul timpuriu, sesizdnd faptul ca presa a ajuns sé fie definita
oficial, la inceputul anilor 90, ca parte a societatii civile. Exemplul pe care il da este acela al Constitutiei
Rusiei din 1993, care include in sectiunea destinata ,,Societtii civile” deopotriva proprietatea, munca si
antreprenoriatul, asociatiile obstesti, instruirea, educatia, stiinta si cultura, familia, dar i ,,informarea de
masa”. La momentul redactarii lucrarii sale, autorul aprecia ca: ,,Mass-media cu adevarat autonoma ar
trebui s fie o trasatura a societatii civile dezvoltate. Bineinteles cd media tiparite si audio-vizuale din
majoritatea tarilor postcomuniste sunt incomparabil mai autonome decat au fost in cea mai mare parte,
dacd nu chiar in toatd perioada comunista (in functie de tard). De asemenea, varietatea de opinii expri-
mate este mult mai larga. insa, existd in continuare semne ale amestecului excesiv al guvernului in multe
tari” (p. 470).

Exilatd din presa comunistd, religia a intrat in forta, pe toate canalele posibile, in aria tematica a
comunicarii de masa postcomuniste, atat ca subiect de sine statator, cat si ca suport lingvistic si axiologic
al majoritatii tipurilor de discurs mediatic: politic, economic, stiintific, social, cultural si chiar sportiv.
Intrucét ciderea comunismului insemna, printre altele, respingerea ateismului si libertatea neingraditi a
cultelor, presa a inclus revirimentul religiei in arsenalul instrumentelor de demolare a vechiului regim;
totodata, a sesizat potentialul de legitimare, dar si de marketing, pe care il ofereau subiectele de presa cu
continut religios: de la necesara si reparatoria publicare a textelor colindelor de Craciun, pana la prea-
lumestile articole despre ,,calugari si ispite”, preoti afaceristi sau informatori, ierarhi controversati etc.
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superioara”, posesoare de drepturi speciale (printre care si imixtiunea in sfera vietii
private a indivizilor, mai ales daca acestia sunt persoane publice).

Ca multe alte domenii de activitate aparute sau dezvoltate fulminant dupa
Revolutie (in virtutea modelului capitalist-democratic), presa postcomunistd a inregis-
trat si ea o inevitabila criza de crestere, generata in primul rand de insuficienta resursei
umane. Putinii ziaristi profesionisti formati la scoala comunistad (unii dintre ei timorati
de trecutul de laudatori ai regimului ceausist) nu aveau cum sa acopere fizic cererea de
scriitori, editori, realizatori etc. ai noii afaceri mass-media; oamenii de litere (si uma-
nigtii in general) dispusi la reconversie erau si ei relativ putini; din acest motiv, pro-
fesia de jurnalist a ajuns s fie rapid populata cu textieri de ocazie®, recrutati din ne-
multumitii (uneori chiar din ,,ratatii”) altor meserii, in special din cele tehnice (intrate
in declin odata cu catalogarea industriei romanesti drept o ,,gramada de fiare vechi”).
Inginerul romén de presd® a salvat astfel doud idealuri consonante, dar apartindnd unor
lumi diferite: suprematia industriei (din arsenalul ideologic al socialismului multi-
lateral dezvoltat) si suprematia pietei concurentiale (din catalogul ideilor liberale).

Profilul intelectual, moral, politic si economic al consumatorului (in majo-
ritate, ,,poporul muncitor” al proaspat defunctei societati socialiste) si cel al producato-
rului dominant de mass-media (inginerul despre care am vorbit mai sus) s-au intalnit
firesc in logica cerere-ofertd. Consumatorul si ofertantul s-au ,,educat’ reciproc, si-au adaptat
standardele (in sensul scaderii continue a calitatii limbajului, precum si a subiectelor
de presés) si au dus la conturarea unui ,,portret robot” al produsului media vandabil:
agresiv, alarmist, cultivator al catastrofei, fatalist, tributar exagerarilor si comparatiilor
hiperbolizante, dezechilibrat, dar totdata afisand un aer de superioritate intelectuala, de

3 Profesia de jurnalist, in primii ani de dupd Revolutie, a fost privitd aidoma celei de politician: fird o
minima formatie academica, fara cod etic si mai ales fara responsabilitate in raport cu societatea. Ase-
zarea acestui domeniu sub zodia ,,vocatiei” si a unei ,,libertati” imposibil de definit (caci definirea ar
insemna, inevitabil, restrictionare) a condus la popularea sa intr-o manierd ce aminteste de cucerirea
Vestului Salbatic: cu dreptul primului ocupant, cu lingaje si rafuieli violente, dar si cu o stranie veselie de
carciuma, in care pianistul beat — simbolul permanentei epistemice si estetice — filtreaza anevoios ima-
ginile deformate si suprapuse ale pistolarilor, serifilor, predicatorilor, saltimbancilor si prostituatelor.

# Sintagma pe care o folosim nu are nicio intentie peiorativi; ea doar constati ci multe, exagerat de multe
dintre personajele cunoscute ale mass-media roménesti contemporane (dar cu sigurantd si din randul
,.soldatilor anonimi”’) provin din absolventii de Politehnica. Putini sunt cei care au formatie juridica,
economica sau filosoficd, precum putini sunt absolventii de Jurnalism, desi facultitile sau sectiile de
profil au scos deja peste zece promotii. Fenomenul este dezbatut in presa zilelor noastre, stimulat
probabil de nevoia absolventilor de Jurnalism de a-si céstiga ,,dreptul de cetate”, in competitia cu primii
veniti (si serviti) la inceputul anilor 90, transformati in ,,veterani”, sefi de breasld (a se vedea, spre
exemplu, articolul Ce studii au vedetele din noul val?, publicat in Cotidianul din 27.06.2009).
Din ce in ce mai des, limbajul neglijent, de mahala, dezacordurile ddmbovitene si termenii sau sintagmele
stridente din noua limba de lemn au ajuns s paraziteze mesajele mass-media, cu grave consecinte asupra
celor tineri, in special. Apelul la imagini din vecinitatea pornografiei, cultivarea scandalului, a specta-
colului fals, obsesiva urmarire a vietii private a unor personaje mondene au devenit marcile firesti ale
presei postcomuniste. Ar fi nedrept, desigur, sa nu remarcam acel segment al presei de calitate, bine
documentata si roméaneste exprimatd, cu perspective analitice onorabile. Dar din pacate masa critica
apartine productiilor media in care ne zambeste flusturatic si provocator ,,fata de la pagina 57, in care
invectiva suplineste logica, barbarismul de limbaj detroneaza normele Academiei si in care se cultiva
fantasme de sorginte sud-americana.

5
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cunoastere subterand absolutd (,,de pe surse”), de echidistan'gé6, la care se adaugd
tentatia cimiliturii peltice si a metaforei chinuite’ — voit semn de intelegere profundi a
lumii, in prelungirea literaturii inalte. Intre unii din producitorii acestui gen de con-
tinuturi de presa si creatorii nevinovati de invitatii versificate la nunti si cumetrii nu
exista o diferenta de calitate, ci doar de efect daunator: daca cei din urma te fac sa razi,
cei dintai te streseaza, iti schimonosesc ideile si sentimentele, iti buimacesc copiii
(care pun sub semnul Indoielii corectitudinea exprimarii profesorilor si parintilor, de
vreme ce ,,la televizor” se vorbeste agramat); iar daunele sunt provocate in numele de-
mocratiei si al libertatii de expresie. Mai mult, iti creeazd un fel de dependentad
masochista, care te determina sa cauti febril stirile de la ora 17, reportajele despre VIP-
uri sau ,,amintirile despre viitor” ale cititoarelor in semnele astrale. Crezand ca stapa-
nesti consumul acestor pseudo-informatii, ajungi sa-ti cultivi o curiozitate de genul:
,»pana unde poate merge voluptatea prostiilor ex-gazeta?”.

Nu vrem sa se inteleagd cd mass-media in postcomunism reprezintd un esec
intelectual sau ca strica fatalmente moravurile, bulverseaza valorile, infantilizeaza, de-
zinformeaza, santajeaza etc. Aceste lucruri se produc, desigur; dar sunt si altele care
pot fi contabilizate la capitolul reusitelor: presiunea asupra institutiilor opace, stimula-
rea civismului, cultivarea diferentei, democratizarea cunoasterii, accesibilitatea diver-
tismentului. In cele ce urmeazi, vom insista asupra unei caracteristici a presei postco-
muniste din care unii pot extrage sensul pozitiv, iar altii pe cel negativ: democrati-
zarea opiniei.

Cauze si efecte ale democratizarii opiniei

De-a lungul deceniilor de dictaturd comunistd, produsul mass-media a suferit
o anumita standardizare ideologica si estetica, generatoare de predictibilitate. Accesul
in randul emitatorilor de mesaje media era strict controlat (atit pentru angajatii din
presa, cat si pentru ,,invitatii” §i ,,subiectii” acesteia), astfel incat nimeni nu avea ocazia de

% In primul deceniu §i jumitate dupd Revolutie, echidistanta era cuvant de ordine pentru decorul
deontologic al presei romanesti, chiar dacd in realitate se manifestau copios partipri-uri; In prezent,
echidistanta pare mai curand o ,,boald a copildriei democratiei”, operand la vedere si radical pozitionarea
pro- sau anti-putere. Interesant e faptul ca acest ultim curent sau stil de a face jurnalism (partizan, impli-
cat, pasional, cu accente obsesive) se revendica tot de la democratie si democratizare, ca si echidistanta
de acum cativa ani. Pe fond, nu se poate cere nimanui sa-si estompeze preferintele ideologice, sa-si
reprime simpatiile si antipatiile fatd de anumiti politicieni, mimand analiza rece si impartiala (cétd vreme
politica se face ,,la cald”). Totusi, existd un serios risc de decredibilizare pentru institutiile si jurnalistii
care paraziteaza orice subiect de presa cu obsesiile lor ,,anti-X” (deunazi, spre exemplu, discutand despre
cutremurul din Japonia, o ziarista foarte cunoscuta a redus intreaga emisiune dedicata catastrofei naturale
la intrebarea-laitmotiv: ,,Ne salveaza Boc de cutremur?”).

7 In lucrarea Diversitatea stilisticd in romdna actuald (Editura Universitatii, Bucuresti, 2001), Rodica Zafiu
remarca trei tendinte evolutive majore ale profilul stilistic al limbii roméne actuale: preponderenta
jurnalismului, diversificarea tipurilor de texte si limbaje, patrunderea oralitatii colocviale in scris. Limba-
jul jurnalistic il analizeaza pe coordonatele strategiei senzationalului si ale tentatiei cliseului, remarcand
faptul ca presa noastra abuzeaza de titluri trunchiate, de jocul de cuvinte facil, de reversiune (sau anti-
metabold) si rima.
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a iesi din tipar®. A doua zi dupi caderea lui Ceausescu, lucrurile s-au schimbat radical:
incepand cu televiziunea si continudnd cu radioul i presa scrisa, s-a produs o invazie
de emitenti de mesaje, care mai de care mai radical anticomunisti §i mai emotionali,
dar si agramati, cu idei trasnite, cu stiluri de exprimare jenante etc. Unii si-au spus pa-
sager ,,oful” revolutionar si au disparut fara urma, in masa deziluzionatilor tranzitiei.
Altii, Insd, au ramas sa construiasca noua presd democratica, aspirand la conditia de patron
de presi, de ,,director de opinie” sau macar angajat permanent al vreunei institutii media
(cu leafa lunard, dar mai ales cu ecuson sau legitimatie — miraculoasa cheie universala
pentru deschiderea usilor institutiilor publice sau, la nevoie, pentru intimidarea co-
merciantilor, a furnizorilor de servicii etc.). Numarul lor a crescut pe masura multipli-
carii publicatiilor (numai in 1990 au aparut peste 1000 de ziare si reviste) si apoi a
institutiilor private din zona audio-vizualului.

Dezvoltarea cantitativa a mass-media si intrarea in sistem a unor oameni fara
studii de specialitate nu este un fenomen izolat in postcomunism; o soartd similara au
avut-o domenii precum administratia publica, asistenta sociald, turismul privat si ser-
viciile, dar si politica insasi! In toate acestea, curajul, entuziasmul si interesul econo-
mic (imbricate metaforic in haina ,,vocatiei”) au suplinit cunoasterea specializata.
,,Formarea la locul de munca” (idee asimilata din doctrina economica si sociala comu-
nistd) a substituit proiectele educationale coerente, de nivel academic, ale caror efecte
s-ar fi vazut abia dupa un deceniu. Pentru noua presa era nevoie rapid de lucrdtori, care sa
invete din mers regulile unui domeniu de activitate aflat pe cale de auto-constituire.

Fata de celelalte arii profesionale care au fost nevoite, In primul deceniu post-
comunist, sd recruteze personal fard pregétire teoreticd prealabild si fard experienta,
mass-media au drept caracteristica suplimentara includerea consumatorului produselor
de presa in ,,procesul de productie”. Asa cum aratam anterior, ritmicitatea aparitiei
miilor de ziare si reviste reclama adunarea de continuturi informationale si de divertis-
ment astfel Incat sa nu rimana pagini goale. ,,Umplutura” nu era supusa vreunor reguli
stricte de calitate, ci doar regulii cantitatii: cat mai multe declaratii ale sefilor de insti-
tutii, opinii ale angajatilor, pareri ale omului de pe stradd (extras din multime fara nicio
reguld de esantionare), rezultate ale sondajelor efectuate din birou, comentarii ale unor
,profesionisti” (daca se poate, ale unui ,,grup de cercetatori britanici”), poze si grafice
— adunate gramada 1n redactii, masurate cu rigla sau cu mia de semne, asezate preci-

8 In privinta continuturilor politice, se configurasera trei registre majore: unul era rezervat , tezelor oficiale”
ale partidului, identificat cu secretarul sdu general; altul prelua mesajul acelor teze, pentru a ilustra ata-
samentul fatd de ele al ,,oamenilor muncii de la orase si sate, fara deosebire de nationalitate”, in spirit
critic si autocritic, in cadrele organizate ale centralismului democratic; in fine, intr-un al treilea registru
erau difuzate informatiile de politica externa (filtrate ideologic si utilizate pentru sublinierea originalitatii
socialismului romanesc si a extraordinarei vizibilitati a Romaniei in plan international). Cat priveste
produsul non-politic (de la presa umoristica la cea stiintificd de popularizare sau la reclama comerciald),
domina stilul sobru si pudibond, lipsit de imaginatie, dar mai ales de utilitate. Spre exemplu, plictisitoa-
rele reclame radio de la ora 11,20, la produse industriale ,,de larg consum” care lipseau sistematic de pe
piata — fie ele televizoare, aspiratoare, masini de spalat, mobilier, crema si piureul ,,Puisor” etc. — se in-
cheiau invariabil cu formula: ,,Magazinele comertului de stat va asteapta!”. Aceleasi magazine ne astep-
tau cu pestele oceanic congelat (asimilat, in mentalul colectiv, formulei de marketing ,,Nicio masa fara
peste!”), sapunul ,,Cheia”, fideaua cu ou, otetul (dar si rachiul) de mere si tacdmul de pui — adevarate
branduri nationale ale penuriei, la care reclama era profund inutila.
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pitat in pagind, gata sa intre in tipar. Dintre toate continuturile de umplutura, opiniile
omului de pe strada s-au dovedit de departe cele mai ieftine si in cantitdti practic neli-
mitateg, de unde a rezultat o adevaratd moda a ,,documentarii”, pe orice subiect, tre-
cand obligatoriu prin ,,vocea poporului”.

Dar locul rezervat in presa opiniilor oamenilor simpli nu putea fi justificat
prin pragmatismul cantitativist; el trebuia explicat prin recurs la valorile democratiei,
ca si prin celelalte ingrediente ale noii ,.corectitudini politice”: dreptul la diferenta,
pluralismul cultural, discriminarea pozitiva. Sursa ideologica principald a acestei culti-
vari sistematice a vocii maselor o gasim in celebrul text Despre libertate al lui John
Stuart Mill, in care se spune ca daca un singur om de pe pamant ar avea o opinie dife-
ritd de opinia comuna a tuturor celorlalti, atunci acel singur om ar avea tot atata drept
de a pune pumnul in gurd omenirii Intregi, cat ar avea dreptul omenirea sa-1 faca pe el
sd taca. Cu alte cuvinte, opinia fiecaruia dintre noi conteaza, iar dreptul de a o exprima
neingradit este sacru §i benefic societé;iilo. In aceastd perspectiva asupra libertitii
rezida temeiul cel mai serios al democratizarii opiniei.

Democratizarea opiniei nu a insemnat, insa, pentru mass-media din postcomu-
nism, doar intervievarea unei populatii mediocre si submediocre, care sd ofere ,,0glinda”
natiunii, barometrul de inteligent populara'' (dupa consultarea ciruia orice om de bun
simt sd resimtd o usurare ¢ nu apartine plebei). In procesul despre care vorbim, s-a
recurs §i la un mecanism delegativ, de reprezentare, la fel cum democratia 1nsasi
functioneaza pe principiul reprezentirii. In acest mecanism au intrat in special
intelectualii si oamenii politici. Prezenta lor in dezbaterea media pare, la prima vedere,
un fapt pozitiv, o oportunitate pentru cresterea calitatii produsului de presa. Exista, insa,
unele efecte perverse ale atragerii intelectualilor (mai cu seamad) in acest joc de-a opi-
nia avizata.

©

in pofida ritmului alert al vietii in capitalismul incipient al tranzitiei, jurnalistul de teren a putut mereu si
gaseasca un numar suficient de persoane ,,amabile” si deloc grabite, dispuse sa-si dea cu parerea despre
orice (mai ales despre politicd), sa intre intr-un dialog despre vreme (si vremuri), economie, stiinta, re-
ligie si valori morale, de-a lungul céruia sa-si ordoneze opiniile ,,avizate”, sa dea lectii sau pur si simplu
sa mai schimbe o vorba, mai ales daca... ,,se filmeaza”. Pasiunea omului-masa pentru expunerea publica
si ,,vocatia” lui de educator si salvator al natiunii s-au intdlnit cu interesul presei pentru adunarea canti-
tatii necesare de materie prima, in vederea elaborarii produsului finit.

10 Explicand valoarea pe care Mill o atribuie libertitii de expresie, Adrian Miroiu afirma urmtoarele:
,,Cand oamenii care traiesc intr-o societate beneficiaza de libertatea de exprimare, atunci este facilitatd
cautarea adevarului, este garantatd guvernarea democraticd si este promovatd autonomia individuala.
Prin avansarea de idei diferite, iar apoi prin critica acestora, libertatea de exprimare permite cresterea
cunoasterii. in ceea ce priveste ideile false, critica — posibild fiindcd oamenii pot si exprime puncte de
vedere opuse oricdrei idei (oricat de adanc incetatenite in societate) — permite respingerea acestora; iar in
ceea ce priveste ideile deja acceptate ca adevarate, prin supunere la discutii critice, ele nu sunt lasate sa
devina dogme” (Introducere in filosofia politica, Polirom, Iasi, 2009), 141.

! Observam adesea cd, in valtoarea prezentirii de ,.,evenimente”, unii jurnalisti aduc in prim-plan opinii ale
unor persoane care par sa fie selectate riguros dupa criteriul stupizeniei, al prostiei solemne; alteori,
micile spectacole de dat cu parerea reunesc oameni decenti in felul lor, dar care fiind pusi sa vorbeasca
despre chestiuni cu care nu au nicio legétura, esueaza in superficialitate sau in eroare. Astfel, creatorii de
moda se pronunta in probleme de psihologia cuplului, artistii sunt chmati s ne lumineze in legatura cu
seismele si incalzirea globald, ong-istii sd dea verdicte in materie de coruptie si evaziune fiscala, canta-
retii produc panseuri despre criza economica mondiala etc.
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Democratizarea opiniei publice in presa postcomunista

Incredintindu-li-se aproape automat o functie critici in raport cu recentul
trecut comunist si cu perspectivele reconstructiei societale, intelectualii postcomunis-
mului au trebuit sa iasa din ,,turnul de fildes” si sd se angajeze in spatiul public, in cali-
tate de repere morale, de furnizori de expertizi si garanti ai adevarului. Intr-o asemenea
ampla intreprindere (in care se amestecd elemente de ordin politic, economic, juridic,
tehnologic, etic etc), intelectualul public se vede nevoit si abandoneze decenta cu-
noasterii specializate, pentru a-si asuma un anume enciclopedism superficial, in ideea
ca adevaratul intelectual trebuie sa se priceapa la toate, sa aiba mereu raspuns la intre-
barile unei comunitati nationale dezorientate, sovaielnice si puerile. Fenomenul este
bine surprins in volumul colectiv Idolii forului: ,,in societatile paramoderne, cum ar fi
si Romania, existd o fascinatie populara fatd de mistica intelectualului public, fara spe-
cializare (...); enciclopedismul acestuia, uneori amator, este echivalat automat cu ge-
nialitatea. Acest intelectual poate crede despre sine, si uneori publicul 1i acorda creditul
necesar nutririi unei astfel de iluzii, ca este capabil de a oferi modele sociale in virtutea
unei «genialitati» adesea confundate cu acumularea pur cantitativa a unei culturi gene-
rale eclectice, nedirectionate de o anumiti calificare intelectuala sau profesionala™'.

Intelectualii publici ,,priceputi la toate” sunt produsul mass-media, care au
adoptat o strategie de comunicare bazatd pe argumentul autoritatii, vizand totodata
mentinerea unei aparente de democratizare a opiniei. In postcomunism, s-a ritualizat
prezenta unor personaje ,frecventabile” in toate emisiunile de stiri si de analiza
sociala, politica si economica, participarea lor pe post de ,,cor antic” ce confirma justa
pozitie a realizatorilor sau a institutiilor media. Intelectualul ,,garant al corectitudinii
politice” si al ,,expertizei”, reprezentant al poporului, invadeaza ecranele tuturor televi-
ziunilor, este intervievat telefonic de posturile de radio si isi da cu parerea in presa
scrisd despre tot ce misca in tard i in lume. Alaturi de cétiva politicieni de serviciu ai
partidelor, intelectualii creeazd aparenta de seriozitate si profunzime, indica publicului
»heavizat” directia de gandire si actiune, educd si admonesteaza, trateazd cu sarcasm
sau condescendentd masa de receptori ,,balcanici” ai adevarurilor occidentale.

Capcana democratizarii opiniei ii inghite chiar si pe intelectualii rafinati, care
nu se aruncd prea usor in analize superficiale si care nu au neaparat apetitul expunerii
publice. Ei nu pot rezista, totusi, unui curent devalmag in care competenta se decide
prin vot, iar prestigiul prin numarul aparitiilor la televiziune. Stilul actual dominant in
mass-media 1ti impune sd ai opinie cu orice pret, sd simulezi interesul pentru toate
subiectele la moda — de la politica la divorturi, de la fotbal la economia de piatd, de la
educatie la astrologie etc. Nu participi la marele comentariu national, nu exigti!

Printre efectele daunitoare ale democratizarii opiniei in presa postcomunista
trebuie sd includem si tendinta unei anumite masificari, simplificari si directionari a
modurilor de gandire si interpretare a realitatilor cotidiene: este vorba despre o accen-
tuatd schematizare a judecdtilor, in absenta nuantelor, de impunerea unor clisee,
precum si de ipostazierea anumitor perspective ideologice si culturale (fie ele impor-
tate, fie indigene). Astfel, pe parcursul celor doua decenii de postcomunism, au operat
mai multe formule de judecati preambalate, structurate de regula pe axa bine-rau, de-
mocratic-nedemocratic. In functie de moment / eveniment si de interesul institutiilor

12 Sorin Adam Matei si Mona Momescu (coord.), Idolii forului, Editura Corint, Bucuresti, 2010, p. 8.
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media (infuzate politic), a prevalat opinia ca muncitorul e bun, iar intelectualul e rau;
apoi, cd poporul de rand este factorul de blocaj in calea europenizarii, in contrast cu
intelectualul occidentalizat, dedicat civilizatiei. Uneori, s-a insistat pe ideea cd monar-
hia e buna, iar republica e rea (si invers); ca economia liberald e mai productiva si mai
corectd moral decat cea etatist-asistentiald sau invers; ca un anume partid sau personaj
politic e depozitarul exclusiv al spiritului democratic, iar altul al autoritarismului; ca
musulmanii sunt diabolici, iar crestinii angelici etc. Toate aceste ,,verdicte” au radica-
lizat categoriile sociale traditionale si ad-hoc (avand totodata meritul de a fi contribuit
la constructia lor identitard), au fracturat dialogul politic, religios si intercultural si au
creat impresia ca ne amenintd un nou tip de tiranie: tirania opiniei maj oritare'”.

Concluzii

La Inceputul epocii postcomuniste, mass-media au constituit elementul central
si totodatd fermentul societitii civile, care se structura anevoios intr-o lume ancorata
incd in totalitarism. Presa postcomunistd a declangat si a sustinut democratizarea insti-
tutiilor publice, crearea si consolidarea capitalului social, schimbarea pe termen lung a
comportamentelor politice si economice.

Aflata insa intr-o inevitabila criza de crestere (pe fondul decalajului dintre re-
sursa umana utilizabila si cererea de produse media), presa postcomunista a apelat la o
solutie cantitativistd, In virtutea careia opinia omului-masa (in sensul consacrat de
Ortega y Gasset) a devenit materie prima pentru miile de ziare si reviste, ca si pentru
decorul dezbaterilor In emisiunile de radio si televiziune. Acestui fenomen i putem
spune ,,democratizarea opiniei”.

Democratizarea opiniei, pe langd dimensiunea pozitivd pe care o incumba,
prezinta si o serie de dezavantaje deloc neglijabile, de la scaderea calitatii produsului
media (in materie de tematica si limbaj), pana la infantilizarea publicului sau chiar la
instituirea unei noi tiranii, a opiniei dominante.

Bibliografie:

Holmes, Leslie, Postcomunismul, Institutul European, Iasi, 2004.
Mill, John Stuart, Despre libertate, Humanitas, Bucuresti, 2004.

13 John Stuart Mill nu a ficut doar elogiul libertatii opiniei; tot el avertiza (in lucrarea evocatd) si asupra
pericolului tiraniei opiniei dominante: ,,Protectia impotriva tiraniei magistratilor nu este de ajuns; este
nevoie, de asemenea, de protectie impotriva tiraniei atitudinii si opiniei dominante; impotriva tendintei
societatii de a impune, prin alte mijloace decat pedeapsa civild, propriile sale idei si practici ca reguli de
conduita obligatorii chiar si pentru cei care le dezaprobd; Impotriva tendintei societdtii de a Incatusa
dezvoltarea si, pe cat posibil, de a preveni formarea oricaror individualitati care nu urmeaza caile ei,
precum si de a constrdnge orice personalitate umana sia se modeleze dupa tiparul ei. Existd o limita
dincolo de care imixtiunea opiniei publice in sfera de independenta a individului nu mai este legitima: a
gasi aceastd limita si a o apara impotriva oricarei incélcari este o conditie indispensabila ca si protectia
impotriva despotismului politic”.

42

BDD-V303 © 2011 Institutul European
Provided by Diacronia.ro for IP 216.73.216.91 (2026-03-17 14:36:52 UTC)



Sfera publica, lumea vietii §i democratia

Miroiu, Adrian, Introducere in filosofia politica, Polirom, lasi, 2009.

Matei, Sorin Adam, Momescu, Mona (coord.), Idolii forului, Editura Corint, Bucuresti,
2010.

Zafiu, Rodica, Diversitatea stilistica in romdna actuald, Editura Universitatii, Bucuresti,
2001.

43

BDD-V303 © 2011 Institutul European
Provided by Diacronia.ro for IP 216.73.216.91 (2026-03-17 14:36:52 UTC)


http://www.tcpdf.org

