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Abstract

The illusion of reality can be induced or self-induced and this fact leads to
the temptation for the media channels to distort reality in accordance to their
strategies and interests. By controlling the perception of media products, one
can decide to play with the minds of the audience and to adjust the coordinates
of perception in order to create the illusion of reality to the spectators and
sometimes even to the show participants. That is usually the case when a reality
show is conceived and the most extreme form of such a TV “show” was
imagined in Peter Weir’s 1998 acclaimed motion picture “Truman Show”
starring Jim Carrey. This is the most terrifying scenario one can ideate when it
comes to reality shows, but the risk of distorting reality to a certain extent still
exists, although the regulations on the media market are increasingly restrictive
worldwide. From the famous 1938 panic broadcast of H.G. Wells’ “War of the
Worlds” radio adaptation, which was an episode of unpremeditated, self-
induced illusion of reality, to the nowadays reality shows such as “Big
Brother”, in which reality is somehow adjusted in order to get more rating
points and market share, there were many media episodes in which reality was
at the mercy of the producers and/or their public.
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Iluzia realitatii ar trebui sa fie apanajul exclusiv al artei, al artei pentru
artd, in mod special. Intr-o masura considerabila, literatura, cinematografia si
artele plastice, in special pictura, creeaza realitati alternative sau re-creeaza
realitati, atunci cand intentioneaza o despartire ireversibila de mimetismul care
a marcat despotic lungi etape artistice ale omenirii. In esentd, creatiile de
fictiune cultiva iluzia realitatii in prezenta imuabild a unei conventii asumate de
ambele componente ale binomului indestructibil creator-receptor, parti ce emit,
respectiv receptioneaza, mesaje care, in afara acestui cadru reglementat de
codexul artistic, ar deveni inoperante si, in unele cazuri, derutante sau chiar
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mistificatoare de-a dreptul. In context aseptic de intentionalitate si elaborare a
mesajului, putem constata identificarea unui complex si onest proces de
prelucrare a realitatii in scopuri artistice, de remodelare virtuald a unor
evenimente nu doar verosimile, ci pur si simplu veridice pana la cea mai firava
nuanta.

Daca arta isi propune, conform unui celebru enunt paradigmatic, sa
»~exprime inexprimabilul” sau, potrivit ilustrului teoretician literar francez
Roland Barthes, sd ,,inexprime exprimabilul”, putem admite ca produsul
mediatic trebuie, in general, sd exprime atit inexprimabilul, cat si exprimabilul
insusi. Asta pentru ca mass-media are ca principald menire explicarea sau, daca
vreti, ,.exprimarea” mediului inconjurator. Asadar, daca actul artistic este
animat in special de o intentie esteticd remodelatoare, cel jurnalistic este
insufletit de un resort explicativ, decodificant. Arta a facut, in ultimul secol mai
ales, saltul de la un mimetism descriptiv la 0 mimare a realitatii, la o iluzionare
asumata si marturisitd. Ca urmare a aparitiei diverselor canale mediatice, 1n
special cele audiovizuale, actul artistic nu-si mai putea permite o reproducere
fidela a realitatii, de vreme ce televiziunea reusea mai rapid si mai convingator
sa satisfaca aceastd dorintd, chiar necesitate organicd a publicului sdu. Acest
fenomen de transformare paradigmaticd este dovedit §i de metamorfozarea
intentionald a picturii i sculpturii dupd aparitia dagherotipului, in conditiile in
care fotografia reda fidel realitatea Tntr-un mod mult mai eficient, un context
care obliga artistii plastici sd se reorienteze catre elementele interioare,
psihologice, nedetectabile in general lentilei fotografice. La fel s-a intamplat si
cu literatura, dupa aparitia cinematografului, si nu este deloc Intdmplatoare
succesiunea ,,incidentelor” artistice si tehnologice prin care aveau sa se produca
adevarate revolutii paradigmatice, o cronologie care nu lasa loc de interpretare
n acest sens:

Vara lui 1895 — prima transmisiune radiofonica a lui Guglielmo Marconi

28 decembrie 1895 — prima proiectie publica a unui film, realizata de
Auguste and Louis Lumiére la Salon Indien du Grand Café din Paris

Mai 1902 — Lansarea peliculei Le Voyage dans la Lune, de Georges
Mélies, considerat primul film artistic din istorie

1913 — Aparitia primului volum (Du c6té de chez Swann) al meta-
romanului de proportii epice A la recherche du temps perdu al lui Marcel
Proust

1914 — Franz Kafka incepe sa scrie celebrul sdu roman Der Process

1916 — Apare romanul lui James Joyce A Portrait of the Artist as a Young
Man, urmat in 1922 de capodopera scriitorului irlandez, Ulysses.

Observam ca romanele heterodoxe, personale, care dinamiteaza
naratiunea si care se concentreaza, obsesiv si non-liniar, la mila a ceea ce Proust
numea ,,fluxul constiintei”, asupra elementelor de introspectie, au aparut abia
dupa ce devenise evident faptul ca si cinematograful capatase valente si aspiratii
artistice veritabile. Conventiile artistice functioneazd elocvent, eficient si
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integru numai in acest cadru bine definit si atent statuat, in mediul contextual
acceptat de toate entitatile participative, un acord mutual asumat care are
prevederi clare si care, in eventualitatea unor violdri ale acestor clauze,
presupune activarea unor resorturi sanitare ce demasca derapajele si
incrimineaza mistificatorii.

Legile fictionalitatii nu sunt evident acceptabile in presd. Daca literatura
functioneaza in special sub imperiul verosimilitdtii, actul jurnalistic trebuie
guvernat de veridicitate. Canalele de informare moderne, de exemplu
televiziunea si radioul, trebuie subordonate principiului autenticitatii, i concesii
sunt permise numai atunci cand se difuzeaza productii artistice etichetate ca
atare si livrate In concordanta absoluta cu acea conventie asumatd de cele doua
parti, emitator sau creator, pe de o parte, si receptor sau consumator, pe de
cealalta. Unul dintre cele mai importante roluri ale mediilor de informare
contemporane este de a observa cu minutiozitate mediul inconjurator si de a
oferi o imagine fideld a lumii. Canalele mediatice, cele audiovizuale In mod
special, au capacitatea deplina de reproducere, dar si de ,re-producere” a
realitdtii, ceea ce le conferd un statut privilegiat din caracteristicile caruia rezida
insd si riscul mistificarii sau denaturdrii adevdrului. In acest proces de
prezentare §i reprezentare a realitdtii, un factor determinant il joaca intentiile
producatorului de mesaj jurnalistic. Pentru a atinge standardele general
acceptate de coeziune, coerentd si, cel mai important in cazul nostru, de
credibilitate, un text sau un produs jurnalistic trebuie sa corespunda
parametrilor de intentionalitate, acceptabilitate §i situationalitate care
aglutineaza esafodajul, arhitectura interioard a oricarui demers mediatic bine
intentionat. Conform Luminitei Rosca, intentionalitatea, marca a textualitatii,
trebuie inteleasd ca ,,atitudine a producatorului enuntului fata de setul de
ocurente ce constituie un text coeziv si coerent, producdtor care isi propune sa
transmitd cunogtinte sau sa atingd un scop prin intermediul unui plan de
comunicare” (Rosca 2004, p.61). Cateodatd, coeziunea si coerenta acestui plan
sunt subminate de catre chiar conditiile de elaborare a produsului mediatic, dar
»receptorii manifestd foleranta fatd de intentia explicitd sau implicitd a
comunicdrii pe care o acceptd” (Ibidem). Element complementar
intentionalitatii, acceptabilitatea face referire ,,atat la atitudinea receptorului
fata de actul de comunicare, la relatia reald existenta intre receptor si text, cat si
la ceea ce crede instanta de enuntare despre receptor” (Ibidem, p.92).

De atitudinea producatorului de mesaj jurnalistic fatd de publicul-tinta si
de intentionalitatea demersului mediatic depind receptarea si acceptarea
materialului livrat. Pornind de la o credibilitate implicita, de la o, daca vreti,
prezumtie de veridicitate, produsul jurnalistic veritabil este asimilat unei
realitdti indiscutabile. Cu toate acestea, dacd intentionalitatea instantei de
enuntare este viciatd de reflexe mistificatoare provocate de interese politice sau
economice, de expansiunea contextuald, in tentativa de augmentare a rating-
ului si de acaparare a unei cat mai consistente cote de piata, apare fenomenul pe

113

BDD-V1817 © 2014 Sitech
Provided by Diacronia.ro for IP 216.73.216.121 (2026-02-25 03:14:13 UTC)



care l-am putea eufemistic numi iluzionare non-artistica, mai clar fenomenul de
inselare, de inducere in eroare a publicului. In lipsa unui avertisment cu privire
la caracterul fictional al unui produs audio-vizual, telespectatorii sau
radioascultatorii pot recepta drept enunt factual autentic un material pseudo-
jurnalistic care nu-si dezvaluie intentionalitatea si beneficiazd de o
acceptabilitate bazata insa pe o incilcare a codului deontologic, a sistemului de
reguli cu privire la etica profesionald. Aceste derapaje apar ca urmare a unor
crize morale ale jurnalistului sau ale factorilor de decizie dintr-o institutie de
presa, a unui fenomen de diminuare a constiintei etice a acestora si de
desconsiderare a obligatiilor morale pe care formatorii de opinie trebuie sd le
aibd si sd le respecte cu sfintenie. Astfel, la Intrebarea ,,Fatd de cine sunt
indatorati moral jurnalistii?”, Christians, Fackler, Rotzoll si McKee identifica,
in lucrarea Etica mass-media, cinci categorii de obligatii:

1. Datoria fatd de noi insine

2. Datoria fatd de public

3. Datoria fata de institutia de presa

4. Datoria fata de colegii de breasla

5. Datoria fatd de societate, ,,0 dimensiune din ce in ce mai importanta a
eticii aplicate (...) evidentiata, in cazul mass-media, sub denumirea de
responsabilitate sociald” (Christians, et al. 2001, p.31).

Pe baza acestor fundamente si perspective etice, orice act jurnalistic
dobandeste cu pasi mai mici sau mai mari credibilitate. Iar credibilitatea este
fundatia reputatiei unei institutii mass-media §i a jurnalistilor care o deservesc.
Odata zdruncinatd, cu greu ea isi mai recapata echilibrul, iar odata pierduta,
reputatia este aproape imposibil de recuperat.

Tinand cont de influenta incontestabild a presei in societatea moderna,
indeosebi in statele democratice in care libertatea de expresie este garantata
explicit, fireste in limitele legale si morale general asumate, putem vorbi de
Media Power, o sintagma ce se subsumeaza celebrei expresii ,,A patra putere in
stat”, care plaseazd mass-media in vecinatatea onorantd a celor trei puteri
traditionale si oficiale: executiva, legislativd si judecatoreasca. Exemplele in
care presa si-a dovedit forta sunt numeroase, unul dintre cele mai notorii fiind
reprezentat de ancheta jurnalisticd a celor doi talentati si perseverenti ziaristi de
la Washington Post, Bob Woodward si Carl Bernstein, care au demascat
tentativa de musamalizare a unei flagrante Incélcari a legilor si a constitutiei
Statelor Unite ale Americii de catre chiar Administratia Prezidentiala, o ancheta
ce avea sa duca la demisia presedintelui Richard Nixon, prima §i pana in
prezent singura din istoria exercitiului democratic american.

Autoritatea cu care opinia publica investeste canalele mediatice are insa si
o laturd iIntunecatd. Reversul medaliei este abuzul de putere, care nu este
specific doar celor trei puteri de stat oficiale. Profitand de creditul primit de la
societatea pe care, Tn principiu, trebuie s-o deserveasca obligatoriu cu onestitate,
unele institutii de presa isi permit sd induca in eroare, sa se joace cu mintile si
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congtiintele celor care le oferd pand la urmd chiar ratiunea de a exista.
Credibilitatea preexistentd le permite formatorilor de opinie sa elaboreze
realitati alternative receptate, cel putin in prima instanta, drept the real deal de
catre public. Este vorba aici de o confectionare premeditatd si interesatd a
senzatiei de realitate, o iluzie a realitatii indusa sau premeditata. Un exemplu
elocvent si socant este ceea ce s-a intamplat in luna martie a anului 2010 n
Georgia, cand, pe fondul inca proaspetei in memorie invazii a armatei ruse din
urma cu doi ani, un post de televiziune din Tbilisi a provocat panica si furie,
dupd ce a transmis un buletin de stiri In care anunta ca are loc ,,0 invazie in
desfasurare" a trupelor ruse.

MOLICN NSBGOMIDEONO

Televiziunea Imedi a anuntat chiar ca presedintele Mikhail Saakashvili a
fost ucis, iar liderul opozitiei a preluat puterea la Tbilisi. Canalul de televiziune,
apropiat de guvernul de la Thilisi, a prezentat imagini filmate Tn timpul
razboiului dintre Georgia si Rusia, desfasurat in august 2008, pentru a relata ca
tancurile rusesti se indreapta chiar in acel moment spre capitald. Dupa ce
buletinul de stiri s-a incheiat, postul de televiziune Imedi a anuntat ca reportajul
a fost fals si ca a dorit ,sa analizeze impactul unor posibile evenimente
viitoare". Jurnalul TV a provocat panica printre georgieni, care au apelat
disperati numerele serviciilor de urgenta. Mai multe persoane au suferit atacuri
de cord sau au lesinat. Sute de locuitori din Gori, cel mai afectat orag gerogian
in cursul razboiului din 2008, si-au parasit casele si au invadat magazinele,
pentru a-si cumpara provizii. De asemenea, rezidentii capitalei Tbilisi au iesit
pe strazi, panicati la randul lor. Mai mult, retelele de telefonie mobila au cedat
din cauza numarului mare de apeluri. O purtitoare de cuvant a presedintiei
georgiene, Manana Manjgaladze, a declarat ca producatorii ar fi trebuit sa
precizeze dincolo de orice urma de indoiala ca buletinul de stiri e doar o
simulare si a criticat realizatorii acestuia pentru ca nu au respectat standardele
jurnalistice. La randul sau, ministrul de interne a afirmat ca relatarea TV,
prezentatd de postul de televiziune ca ,,Breaking News", a provocat ,,panica
generald", iar un politician din opozitie, Nino Burjanadze, a spus ca ideea
realizatorilor a fost pur si simplu ,dezgustitoare". Mai multe canale de
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televiziune din Rusia au fost si ele derutate de reportajul Imedi, intrerupandu-si
programele obisnuite pentru a prezenta ,stirea" (http://www.hotnews.ro, 14
martie 2010).

In cazuri speciale, in situatii contingente, putem identifica iluzia realitdtii
auto-indusa sau accidentala, cu faimosul exemplu al isteriei provocate de o
adaptare radiofonica a cartii lui H.G. Wells Razboiul lumilor, realizatd pentru
CBS Radio de Mercury Group, condus de cel care peste doar trei ani avea sa
influenteze decisiv cinematografia americand cu al sau magistral film Citizen
Kane, Orson Welles, adaptare radio care, printr-un concurs de imprejurari bizar
si pe fondul temerilor cd razboiul, ce statea sa inceapa in Europa, ar putea, mai
devreme sau mai tarziu, sd afecteze si Statele Unite, a trecut drept realitate
pentru multi dintre ascultatori, acestia fiind cuprinsi de o panica teribila (de aici
si denumirea de The Panic Broadcast), convinsi fiind ca Pamantul este invadat
de martieni.

Et'l)e New Hork Etmes

C—— - W S Vs P C—

KW YORK. xr\r AY, OCTOMER St ieet

Radlo L:steners in Pantc,
Taking War Drama as Fact

Many Flee Homes to Escape "Gas Raid From
Mars'— Phone Calls Swamp Police at
Broadcast of Wells Fantasy

o
The radie pioy. sa preemated,
. —nte & —— -

Desi programul radiofonic urma modelul unei emisiuni de stiri, in debut
publicul fusese avertizat ca este o adaptare a unei carti de fictiune, avertisment
pe care cei mai multi dintre ascultétori il rataserd, urmarind emisiunea unui alt
post de radio, astfel ca Welles si colegii nu puteau fi culpabilizati pentru
tentativa de inducere in eroare. Cu toate acestea, au fost persoane care au dat in
judecatda postul de radio CBS si Mercury Group, fard insd a avea castig de
cauza. Incidentul din 1938 este caracteristic efectului ,,stimul-raspuns”, a carui
emergentd este favorizatd de emotia sociald dintr-o anumitd perioada de timp
(McQuail 1987).

30 octombrie 1938. Seara de Halloween. La postul CBS se difuzeaza o
ineditd §i indrdzneatd adaptare radiofonica a celebrului roman SF al lui
H.G.Wells, War of the Worlds (Razboiul lumilor), regizata si narata de cel care
avea sa devina unul dintre cei mai apreciati s1 mai influenti actori si regizori ai
tuturor timpurilor, Orson Welles. Primele doud treimi ale transmisiunii cu o
duratd de 62 de minute erau concepute ca o serie de buletine de stiri simulate ce
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au indus senzatia multor ascultatori, in conditiile in care acestia ratasera
momentul introductiv in care se specifica fard echivoc faptul cd debuta o
productie radiofonica de fictiune, ca invazia martienilor, relatatd convingator de
,reporteri”, este in plind desfasurare pe teritoriul american, acolo unde fusese
mutatd actiunea romanului lui Wells. La realismul transmisiunii a contribuit si
formatul-bloc al emisiunii Mercury Theatre on the Air, care nu prevedea pauze
comerciale. Reactia publicului neavertizat de caracterul fictional al productiei
radiofonice a fost imediatd si la un pas de a deveni necontrolatd si
incontrolabild. Ziarele, care oricum resimteau in S.U.A. concurenta din ce in ce
mai puternicd a incd tandrului canal de informare, au relatat a doua zi ca multi
americani care ascultasera show-ul lui Welles s-au panicat intr-un mod fara
precedent, au iesit pe strazi si au alergat disperati in toate directiile (Campbell
2010, pp. 26-44). Este de presupus insa ca ziarele (peste 12.000 de articole cu
privire la acest incident au fost publicate in doar o luna!), care au simtit ocazia
de a discredita canalul pe care il receptau ca pe un pericol imediat pe piata
mediaticd, au exagerat atdt numarul celor care au crezut ca este un eveniment
real, cat si reactiile acestora.

De fapt, cifrele cu privire la cei care chiar au ascultat adaptarea
radiofonica a romanului lui Wells sunt in continuare subiect de dezbatere (sunt
vehiculate audiente de la cateva sute de mii de persoane pana la sase milioane),
mai ales ca Mercury Theatre on the Air nu era un radioprogram cu un rating
iesit din comun, in conditiile In care se difuza la aceeasi ora cu emisiunea de
mare succes, de la NBC, a ventrilocului Edgar Bergen, cel care realiza,
impreuna cu alter-egoul sau, marioneta Charlie McCarthy, The Chase and
Sanborn Hour (analistii fenomenului mediatic au fost si sunt inca uluiti de
faptul ca, in lipsa imaginii, esentiala pentru un spectacol al unui ventriloc,
Bergen a reusit sa acapareze un market share impresionant pe piata radiofonica
americana, desi nimeni nu-i vedea pe el si pe papusa careia 1i imprumuta vocea
fara sa miste buzele). Desi NBC avea la acea ord o audientd de aproximativ
cinci ori mai mare decat CBS, din cauza faptului ca, pe parcursul unui
intermezzo muzical, multi dintre ascultatorii lui Bergen au decis sa verifice pe
scala tranzistoarelor ce se mai transmite pe alte posturi, acestia au comutat pe
CBS la exact 12 minute de la debutul piesei War of the Worlds, ratand astfel
anuntul cu privire la caracterul fictional al productiei radiofonice si crezand ca
asista la o relatare autentica dintr-un grupaj informativ.

Cum estimdrile cu privire la numarul persoanelor care au receptionat
emisiunea CBS si a celor care chiar au fost indusi n eroare de aparenta de
veridicitate a show-ului au o marja de eroare semnificativa, in lipsa unor
indicatori clari, marturiile celor care au luat parte la evenimentele din acea seara
de Halloween sunt esentiale pentru a intelege exact in ce masura o natiune, deja
zdruncinatd emotional de iminenta izbucnirii rdzboiului in Europa, putea
reactiona cvasi-irational la stimulii alarmanti pe care, intr-un mod nepremeditat,
o emisiune radiofonica i-a raspandit intr-o conjuncturd nefavorabila si bizara, pe
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fondul unei angoase pe cat de imperceptibile, pe atadt de prezente in
subconstientul colectiv. In acest sens, marturiile angajatilor CBS sunt elocvente,
iar cea a lui Paul White, seful Departamentului de Stiri, aduce clarificari cu
privire la panica resimtita de multi dintre ascultatorii, fideli sau conjuncturali, ai
postului. 9 ani mai tarziu, In cartea sa News on the Air, White isi reaminteste
cum a fost de urgentd chemat in redactie, unde a fost socat de starea de haos
care se instaurase si care transformase sediul radioului in ceea ce el numeste o
“casd de nebuni” (bedlam). Telefoanele sunau necontenit, angajatii postului
fugeau dintr-o parte in alta, incercand disperati sa-i linisteasca pe ascultatorii
innebuniti de frica unei invazii extraterestre, se scriau de zor texte care sa fie
aduse imediat la cunostinta publicului si prin care sd se calmeze definitiv
situatia. Spre indignarea lui Paul White, in aceastd nebunie generalizata Orson
Welles statea linistit, plangandu-se chiar cd este stors de puteri dupa prestatia
actoriceascd din radioprogram, total impasibil la reactia de panica pe care show-
ul siu o indusese (White 1947). In speranta detensionarii rapide a situatiei,
conducerea postului a apelat la reporterii si prezentatorii sdi cu cea mai mare
notorietate si cu o reputatie incontestabila. Astfel, Jack Paar s-a vazut in situatia
de a le transmite ascultatorilor ca lumea nu se sfarseste si, in conditiile in care
multi dintre ei il acuzau ca@ ascunde adevarul, a fost nevoit aproape sa urle in
microfon, reamintindu-le ascultdtorilor sdi ca niciodatd nu i-a mintit si ca
adevarul este pentru el sacrosanct: "The world is not coming to an end. Trust
me. When have | ever lied to you?". In momentul in care a simtit ca eforturile
sale sunt sortite esecului, Paar a cerut ajutorul managerului WGAR (post afiliat
retelei CBS), care I-a linistit spunandu-i ca este vorba doar de o furtund intr-un
pahar cu apa (“a tempest in a teapot”’) (Bloomfield 2004 p. 37).

Controverse nu sunt doar in ceea ce priveste amplitudinea panicii generate
de respectiva dramatizare radiofonica, ci si cu privire la gradul de
intentionalitate care a stat in spatele acestei situatii fara precedent. Unii analisti
I-au suspectat pe Orson Welles ca, stiind foarte bine desfasuratorul emisiunii
realizate de Edgar Bergen, a plasat intentionat prima ,relatare” din Grover’s
Mill exact la minutul 12, cand era programat respiroul muzical in show-ul de la
NBC, astfel incat sa creeze o stare de confuzie in randul ascultatorilor ,,furati”
de la postul concurrent, care s-au trezit in mijlocul unei invazii extraterestre
despre care nu stiau cd este doar simulatd. Desi aceasta potrivire poate parea
dubioasa, lipsa dovezilor planificarii si anticiparii, de catre echipa de la
Mercury Theatre on the Air, a unui scenariu care sa duca la o situatie de
confuzie generalizata, nu permite decat tragerea unor concluzii care stau sub
semnul echivocului si al speculatiei. Cert este ca programul a debutat cu un
avertisment clar cu privire la fictionalitatea faptelor relatate, argument care a
stat 1n picioare si la procesele pe ca CBS le-a castigat, actiuni in instanta care au
fost deschise de persoane presupus afectate de transmisiune ce acuzau postul de
premeditare si de rea-vointa.

Cu toate ca magnitudinea incidentului a fost evident exagerata, din cauza
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estimdrilor initiale bazate pe raportari neconcludente sau chiar false si a
relatdrilor apocaliptice profund interesate ale ziarelor vremii, ce pierdeau teren
in fata radioului si care aveau interesul sd decredibilizeze acest canal mediatic,
putinele date statistice pe care le avem la dispozitie releva totusi o evidenta
reactie de panicd creatd, in rdndul unui numar restrans, dar nu neglijabil, de
ascultatori, de catre adaptarea radiofonica a romanului lui H.G.Wells War of the
Worlds, inedit conceputa de un maestru al punerilor in scena in devenire, Orson
Welles. Un incident mitizat ulterior si un exemplu de, pana la proba contrarie,
iluzie a realitatii auto-indusa.

Putem, de asemenea, identifica un alt tip de deformare a realitatii:
realitatea provocata. Este vorba despre influentarea greu sesizabild sau chiar
insesizabilda a comportamentului uman, in conditii de monitorizare cvasi-
permanentad, ceea ce se intampla in reality-show-urile de tip Big Brother sau fly-
on-the-wall, unde indivizii accepta izolarea intr-un platou in care Fratele cel
Mare (numit astfel dupa infamul dictator din romanul 1984 al lui George
Orwell) 11 supravegheazd permanent, iar imaginile sunt transmise in lumea
exterioard, unde milioane de oameni urmaresc cu voluptate voyeuristica
intdmplarile din studio. Evident ca nu doar la sugestia vocii Fratelui cel Mare
comportamentul subiectilor este influentat si devine artificial, ci si ca urmare a
presiunii psihologice constante a camerelor de luat vederi, o conjunctura care, s-
a dovedit dincolo de orice urma de indoiala, provoaca mutatii comportamentale
profunde, cel putin pand la momentul de acomodare deplina, atunci cand
,»cobail umani” uitd definitiv de ochii din pereti. Sau, daca vreti, fiind vorba de
un show de tip fly-on-the-wall, de musca de pe perete. Este in acest reality-
game imaginat de olandezul John de Mol, cel responsabil si pentru show-ul The
Voice, preluat la noi sub denumirea de Vocea Roméniei, o realitate de laborator,
dar nu o realitate complet regizata, fiindca liberul arbitru isi poate face simtita
prezenta neingradit in multe momente.

Ideea reality show-ului Big Brother se pare ca a aparut in urma unui
brainstorming sustinut de angajatii de la firma Endemol a lui John de Mol, in
prezenta si cu contributia acestuia, la 10 mai 1997. Prima versiune a emisiunii a
fost difuzatd pe postul TV olandez Veronica in 1999. In anii care au urmat,
formatul, inclusiv versiunile Celebrity Big Brother (Big Brother VIP) si Evil
Big Brother, a patruns pe toate continentele. Fransiza a fost achizitionata, in cei
15 ani scursi de la lansare, de televiziuni din peste 50 de tari ale lumii, inclusiv
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Tn Romania, unde reality-show-ul a rezistat doar doua sezoane, in 2003 si 2004.
Prima TV a renuntat la program ca urmare atat a deselor incalcéri ale
reglementarilor audiovizuale autohtone in vigoare, urmate de amendari ale
postului de catre CNA, cat mai ales a fluctuatiilor de rating Inregistrate, care nu
mai justificau, din punct de vedere economic, pastrarea in grila de programe a
unui format de televiziune cu costuri ridicate de productie. Alte reality-show-uri
i-au luat insa locul lui Big Brother, Nora pentru mama, Mireasa pentru fiul
meu, Prodanca si Reghe etc., emisiuni care stau si ele sub semnul realitatii
induse si a artificialului programatic, elemente ce se dezvolta sub ochii nostri in
conditiile cvasi-mistificatoare imaginate de producatori.

Altfel stau insa lucrurile cu pseudo-reality-show-urile unde actantii sunt
de fapt actori ,,sub acoperire”, care evolueaza pe baza unui scenariu prestabilit,
cu exemple ca emisiunile TV romanesti, obligate acum de Consiliul National al
Audiovizualului sa precizeze din generic faptul cd nu sunt altceva decat
programe fictionale, Ochii din umbra, Pe banii parintilor sau lubire interzisd.

O versiune extrema (extremista?) a reality-show-urilor a fost imaginata in
1998, cu un an fnaintea debutului Tn Olanda a emisiunii Big Brother, de
scenaristul Andrew Niccol si de regizorul Peter Weir, rezultatul fiind
tulburatorul film Truman Show. La indicatiile papusarului fara scrupule
Christof (Ed Harris) si in complicitate cu o armata de figuranti i o puzderie de
telespectatori voyeuri, viata personajului interpretat magistral de Jim Carrey,
Truman Burbank, se desfasoara intr-un univers artificial, sub o cupola
construitd Tnca de la nasterea protagonistului, persoana/personaj care nu are nici
cea mai vaga idee despre faptul ca totul in jurul lui este o mascarada conceputa
doar pentru a distra telespectatorii. Casa lui este un imens platou de filmare,
familia §i prietenii, toti cei cu care intrd in contact sunt simpli actori. Toatd viata
nefericitului se petrece in fata unor camere de televiziune ascunse, de existenta
carora numai el, protagonistul, nu are habar. Pana la un moment dat, cand
Truman descopera adevarul si Incearca disperat sa-si recupereze viata furata.
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O viziune distopica a televiziunii, un semnal de alarmd care ne
reaminteste cd, la cel mai mic semn de slabiciune a vigilentei societatii,
comportamentele irationale ale decidentilor de orice fel, in cazul nostru ale
celor din mass-media, pot mutila destine si distruge vieti.
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