Stigmate proverbiale

Universul proverbelor il poate interesa pe lingvist nu doar sub
aspectul tipologiilor structural-functionale si expresive prin care este
pusa in evidenta organizarea tezarului paremiologic sau din perspectiva
integrdrii intr-un context discursiv ci si din unghiul imaginilor si
reprezentarilor socio-culturale care sunt codificate in maximele
populare. Constatarea cd proverbele sunt enunturi stilizate ale cdror
rafindri expresive i modelari imagistice sunt determinate de spatiul
spiritual in care ele se dezvolta si circula trebuie dublaté de observatia ca
multe proverbe sunt embleme imagologice prin intermediul carora o
colectivitate se raporteaza la sine sau la alte comunitati.

Din acest punct de vedere e util si ardtdm ca sociologul american
Erving Goffman (1963) concepe identitatea sociald a individului in
termenii unui raport intre o identitate virtuald, configuratd pe baza
anticiparilor pe care unul sau mai multi indivizi le proiecteazd ca
»asteptdri normative” asupra altui sau altor indivizi, si o identitate
actuald, inteleasa ca ansamblu de trasdturi pe care unul sau mai multi
indivizi le poseda de fapt. Descrierea identitétii sociale ca raport intre
intre virtual si actual, intre asteptari si realizari, are rostul de a sublinia
cd, in anumite cazuri, nepotrivirea dintre poli poate avea ca efect
stigmatizarea individului.

Stigma, comenteaza Goffman, este doar unul din tipurile de
discrepanta guvernate de raportul identitate virtuald - identitate actuala.
Supraestimarea ori subestimarea cuiva sunt, de asemenea, manifestari
ale discrepantei intre cele doua laturi prin intermediul cirora se
negociaza identitatea sociala a individului, dar, spre deosebire de
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asemenea tipuri de discrepantd, stigmatizarea implica atributele unei
discreditéri profunde.

Interpretarea propusi de Goffman tinteste catre ideea ca
proiectia (virtualul) si constatarea (actualul) genereazd fie echilibre,
convergente, fie dezechilibre, divergente, prin care identitatea si
alteritatea se configureaza si se delimiteazd reciproc si critic. Cu cat
convergenta intre poli este mai mare cu atit mai mica devine
discrepanta identitara si, invers, cu cat divergenta este mai mare cu atat
mai pronuntat devine contrastul intre virtual si actual.

Modelul avansat de Goffman este, fard indoiald, un model
relativist. Felul in care celdlalt este, mai intéi, proiectat si, mai apoi,
actualizat angajeazd si valorile sinelui, atat in ceea ce priveste imaginea
despre sine cét si in privinta naturii actuale a sinelui. Totodatd, modelul
este si de tip performativ (Goffman 1956). Negocierea identitara este,
aidoma unui spectacol teatral, o mizanscena intemeiatd pe o ecutie
imagologicd complicata si multietajata (Oisteanu 2012: 14): ,,cdnd Pedro
se intdlneste cu Juan, nu stau de vorbd doar ,,Pedro cel real” cu ,,Juan cel
real”, ci si ,imaginea lui Pedro despre el insusi” cu ,imaginea lui Juan
despre el insusi”, precum si ,imaginea lui Pedro despre Juan” cu
»imaginea lui Juan despre Pedro” ”.

Pentru studiile de imagologie etnicd, disciplina care are ca obiect
cercetarea reprezentdrilor etnice, modelul propus de Goffman are
importanta de a semnala cd in negocierea identitatii sociale existd doud
forte care anima asteptarile si observatiile referitoare la celélalt, anume
creditarea si discreditarea, iar aceste forte dezvoltd trei tipuri
fundamentale de portret ale celuilalt, imaginat sau observat in realitate,
portret fizic, portret moral si portret ideologic' (spiritual).

Goffman (1963: 13) afirma ca, in cazul stigmatizarii, cele trei
tipuri de portret sunt realizate in culorile negative ale discreditarii

! Paleta tipurilor de portret imagologic discutate de Oisteanu (2012) este mai larga:
portret fizic, portret profesional, portret moral si intelectual, portret mitic si magic, portret
religios.

178

BDD-B4-07 © 2013 Editura Junimea
Provided by Diacronia.ro for IP 216.73.216.5 (2026-04-06 15:03:29 UTC)



profunde: ,,In primul rand este vorba despre ororile corpului - variatele
diformitdti fizice. Mai apoi este vorba despre blamarea caracterului
individual perceput ca avind o vointd slabd, patimi inrobitoare si
nefiresti, credinte false si rigide si lipsd de onestitate, toate acestea fiind
puse pe seama unor lucruri stiute precum boala mintald, incarcerarea,
viciul, alcoolismul, homosexualitatea, lipsa unui loc de muncd,
incercdrile de suicid sau radicalismul politic. In sfarsit, e vorba despre
stigma colectivd, referitoare la rasd, etnie sau religie, care se poate
transmite de la o generatie la alta si care afecteazd in mod egal toti
membrii unei familii.”

Dacd portretul fizic si cel moral, sunt in acceptia lui Goffman,
tablouri identitare de tip individual, portretul ideologic se incheaga prin
raportarea individului la o colectivitate ale carei atribute sunt, prin
extensie, supuse discreditarii.

Admitand ca stigmatizarea identitatii sociale se poate extinde de
la individ la grup, Goffman deschide calea interpretarii stereotipului
etnic ca ecuatie imagologicd intremeiatd pe convergenta sau divergenta
dintre identitatea virtuala si cea actuala.

In linii generale, stereotipul etnic este produsul (dis)creditarii pe
care membrii unei comunitdti o intretin in raport cu membrii altei
colectivitdti umane. Nu este deci gresit sd presupunem cé stereotipul
etnic este produsul unei negocieri identitare, dupd cum nu este lipsit de
importanta sa observim ca procesul de negociere identitara conduce fie
spre constituirea unui stereotip pozitiv, daca raportul identitate virtuald
- identitate actuala este predominant orientat in directia creditarii unei
etnii, fie spre constituirea unui stereotip negativ, daca raportul actual-
virtual este predominant orientat in directia discreditarii etnice. Mai
mult decét atit, se cuvine si ardtim ca fiecare cele doud tipuri de
stereotip etnic se configureaza prin portretizare fizicd, morald si
ideologicd, insd portretizarea nu are caracter imuabil, ci se desfasoara in
plan istoric, astfel incat stereotipul se acomodeaza realitatii.

Sustinand cé stereotipul etnic pozitiv este o emblema identitara
configurata prin creditare si cd stereotipul etnic negativ apare ca
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rezultat al discreditdrii, nu facem decat sda arataim ca in portretizarea
unuia si aceluiasi grup etnic elementele pozitive se impletesc cu
atributele negative, astfel incat nu se poate vorbi, de regula, despre
profiluri exclusive, ci despre portretizéri in tuse dominante.

Unul din depozitele in care se conservé ecuatiile imagologice ale
identitatii si alteritdtii este limba istorica. Consideratd ca arhitecturd
semioticd si ca institutie sociald, limba este cel mai insemnat dintre
mijloacele prin intermediul cdrora se negociazd identitatea socio-
culturald a indivizilor si grupurilor. Limba este sistemul semiotic cel
mai apt sa reflecte, in grade diferite de fidelitate, conditiile si
consecintele pe care un fapt istoric sau un lant de evenimente istorice
(contactul, convietuirea, conflictul, cucerirea) le implica in dezvoltarea
unei ecuatii imagologice precum stereotipul etnic. Stiut fiind ca faptul
istoric are natura organicd, adicd presupune conjunctia mai multor
tipuri de aspecte (administrativ, economic, cultural, ideologic, politic,
psihologic, social s.a.), se poate afirma ca stereotipul, in general, si
stereotipul etnic, in particular, se dezvoltd ca idealizdri, ca stilizdri ce
penduleaza intre virtual si actual, intre general si particular, intre
imaginar si real.

Pertinenta acestor modele idealizate’ este, pe de o parte,
dependenta de conditii istorice obiective si, pe de alta parte, de reflectari
ale modului subiectiv in care indivizii §i grupurile se raporteaza la ceea
ce se petrece, la un moment dat, in realitate. Autori precum Keith Allan
si Kate Burridge (2006), Irwing Lewis Allen (1983), Edwin Battistella
(2005), Geoftrey Hughes (2006), Timothy Jay (1992) si Tony McEnnery
(2006), pentru a mentiona doar cativa dintre lingvistii britanici si
americani care s-au aplecat asupra faptelor de limba care oglindesc
existenta stereotipurilor etnice negative, demonstreaza nu atat cd vorba
este arma cel mai frecvent indreptatd impotriva celuilalt, strdinul, ceea

2 Notiunea de model cognitiv idealizat este intrebuintata in cercetérile de lingvistica
cognitivd pentru a sublinia cd un fapt de cunoastere este structurat si exprimat printr-
un ansamblu de domenii conceptuale puse in relatie. Pentru detalii, vezi Lakoff 1987.
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ce, de altfel, este adevarat, ci ca in limbile istorice se depoziteaza un
cumul de elemente prin intermediul carora este tranzactionatd
identitatea sociala a celor de alta etnie.

Inventarul resurselor si mijloacelor lingvistice prin intermediul
cdrora se semnaleazd existenta unui stereotip etnic negativ include,
conform cercetarilor realizate de specialistii mentionati, doud mari clase
de elemente depreciative, a ciror fortd de discreditare are un spectru de
manifestare ce oscileaza intre dispret mascat si insultd fatisa: a) termeni
si expresii cu referintd etnicd si b) productii textuale cu referinta etnica.

Din categoria termenilor si expresiilor cu referinta etnica fac
parte calificativele etnice. Acestea sunt epitete, atribute sau mult sau mai
putin peiorative pe care indivizii unui grup etnic le folosesc adesea
pentru a-i denumi pe membrii altei etnii. Pentru limba engleza vorbita
in America de Nord, Irwing Lewis Allen (1983: 39-49) noteazd cd in
decursul a doua secole s-au acumulat in engleza americana peste o mie
de calificative etnice referitoare la mai mult de cincizeci de grupuri
etnice. Dintre acestea, cel mai insemnat numar de elemente lexicale se
referd la tipul afro-american, fie in ceea ce priveste portretul fizic (mai
cu seama culoarea pielii: blue-skin ‘piele-albastrd’; chocolate ‘ciocolatd’s
crow ‘cioard’ etc.), fie in ceea ce priveste portretul moral (buggy ‘nebun’s
sunshine ‘rasdrit de soare’), fie in ceea ce priveste portretul ideologic
(schitat in legdtura cu originea: senegambian ‘Senegal + Gambia’ sau cu
particularitdtile culturale ale tipului portretizat: harlemaniac ‘Harlem +
maniac’).

Avand dubld functie, de identificare si de caracterizare,
calificativele etnice mai sunt numite si porecle etnice, desi, din punct de
vedere aspect onomastic, calificativul sau atributul etnic (cel mai adesea
un element nominal sau verbal) nu are exact aceleasi functii ca porecla
si supranumele etnic (acestea din urma fiind individualizari cu functii
apropiate de cele ale numelui propriu). Unele calificative functioneaza
ca insulte etnice (Hughes 2006: 146).

Din categoria productiilor textuale cu referintd etnica fac parte
glumele etnice. Acestea sunt naratiuni prin care diverse trasaturi fizice,
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morale si ideologice ale grupurilor etnice sunt angajate - prin eroi,
adesea numiti conform unor embleme onomastice: moldoveanul,
munteanul, olteanul, ardeleanul etc.; romanul, ungurul, evreul, tiganul
etc; lon, Ianos, Jean, Ivan, Fritz, Strul etc., - intr-o confruntare
simbolicd, cel mai adesea o probd initiatici, menitd sa ateste
superioritatea ori inferioritatea unui grup etnic in raport cu un altul.

Glumele etnice fac parte dintr-un ansamblu mai larg de productii
textuale cu referintd etnicd: credinte si superstitii, zicitori si proverbe,
creatii literare populare si culte s.a.m.d.

Asadar, indiferent de tipul de stereotip actualizat (pozitiv sau
negativ), trebuie admis ca reflectarea lingvistica a stereotipului etnic
(Taylor 1962: 98) se manifestd pe doua planuri, planul cuvantului si
planul textului (discursului), fapt firesc daca se tine seama cd prin
cuvant se actualizeaza functia denominativd (cuvintele sunt nume ale
realitatilor), iar prin text (discurs) se desfasoara functia comunicativdi
(enunturile comunica ceva in legaturd cu o anumita realitate a limbii).

Intre productiile textuale cu referinti etnica, proverbele se disting
prin cateva trasaturi si functii care atrag atentia cercetdtorului interesat
de ecuatiile imagologice prin care se negociaza, in camp socio-cultural,
identitatea etnica.

O caracteristicd fundamentala a proverbelor este antropo-
centrismul. Paremiile pun in evidentd existenta unui model empiric
fundamentat pe numeroase experiente de viatd care, prin stilizare
gnomicd, pastreaza indicii relevante despre viziunea unui popor asupra
lumii si asupra naturii umane. Datoritd naturii lor antropocentrice,
proverbele ne apar ca realizari lingvistice emblematice ale caror rafinari
expresive si modeldri imagistice sunt determinate de spatiul spiritual in
care paremiile se dezvolta si circula (Blaga 1969: 200).

O altd caracteristica esentiald a proverbelor este relativismul.
Proverbele nu exprima adevédruri universale (Mieder 2004: 134), ci
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oglindesc spectacolul schimbator al vietii’. Ele reflectd judecati de
valoare asupra unor cadre ale realitatii (Norrick 1985: 16) si sunt
folosite pentru a potenta importanta unor evenimente, aspecte si situatii
desprinse din realitate (Hoffman/Honeck 1987: 121-140). Relativismul
proverbelor pune in lumind dimensiunea lor cognitivd (sapientiala) si
pertinenta lor cultural.

Functiile pe care le indeplinesc proverbele in actele de
comunicare verbald pun si mai bine in valoare antropocentrismul si
relativismul paremiilor. Desi nu exista un comun acord cu privire la
tipul si numarul de functii comunicative ale proverbelor, exista cercetari
de semiologie paremiologicd, precum studiul lui Grzybek (1987: 39-85),
in care sunt inventariate si discutate trei mari clase de functii:

a) functii de ordin pragmatic: proverbele semnaleazad intentiile
comunicative ale vorbitorilor (rezumare, calificare, explicare, motivare,
avertizare, admonestare etc.);

b) functii de ordin social: proverbele sunt intrebuintate pentru a
intretine eficienta diverselor relatii sociale si culturale dintre indivizii
unei comunitati;

c) functii de ordin strategic: in proverbe se condenseaza
informatii despre strategiile adoptate de fiinta umana pentru a
interactiona cu lumea.

Aritdnd ca intelesurile proverbelor depind foarte mult de
situatiile in care acestea sunt folosite, Wolfgang Mieder observa ca
paremiile au capacitatea de a intensifica forta stereotipurilor etnice.
Relevantd este, pentru acest punct al argumentarii, clasificarea dupa
criteriul continutului propusd de Archer Taylor (1962), renumit
paremiolog american si autor al unei lucrdri de referintd asupra
zicatorilor si proverbelor: i) proverbe referitoare la obiceiuri si
superstitii; ii) proverbe istorice; iii) proverbe juridice; iv) blasons
populaires; v) proverbe meteorologice; vi) proverbe medicale; vii)

* O clasificare a realiilor cuprinse in proverbe este propusi de Wood 1894: 229-274.
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zicdtori (engl. conventional phrases) si viii) profetii proverbiale.

Spunerile proverbiale cu referintd etnicd sunt incluse in categoria
»blason populaire”. Pentru a individualiza aceastd specie de realizari
paremiologice, Taylor comenteazd cd tendinta omului de a-si persifla
vecinul este straveche si aduce atingere nu numai apartenentei etnice, ci
si infétisarii, obiceiurilor alimentare, comportamentului socio-cultural,
anumitor ocupatii si meserii, locului in care celalalt traieste sau felului
sdu de a vorbi. Acest ansamblu de caracterizdri prezintd interes pentru
studiile de imagologie etnica intrucit ele pun in evidentd viziunea
asupra celuilalt, considerat atat din punct de vedere fizic cit si din
perspectiva spirituald. Nimic din ceea ce este omenesc nu este ldsat
deoparte, iar experientele de viatd care determind negocierea identitara
contureaza un model empiric ale cdrui atribute definitorii sunt
antropocentrismul, relativismul cultural si holismul.

Mai mult decét atat, dacd se tine seamd cé locutiunile, expresiile,
zicdtorile si proverbele sunt constructii cu structura lingvistica fixa sau
relativ stabild, nu e greu de intuit cd astfel de prefabricate sunt
stereotipuri lingvistice care, in anumite conditii de ordin istoric, se
solidarizeaza cu stereotipurile de gandire*.

Asocierea unei constructii idiomatice cu un sablon de gindire
genereaza un «stereotip in stereotip». Natura dinamicd a acestei
solidaritdti complexe intre stereotipul de gandire si cel de limbaj poate
fi interpretata din unghiul unei relatii de interdependenta. Sablonul
lingvistic devine recipientul in care se depoziteazd substanta
stereotipului de gandire, dar, in acelasi timp, sablonul de gandire

4 Stereotipurile se impart in doud mari categorii: stereotipuri de gandire si
stereotipuri de limbaj. Primele fixeazd, intr-o comunitate datd, credinte, convingeri, idei
preluate, prejudecdti si superstitii (...). Stereotipurile lingvistice sunt expresii figurate, a
caror formd variazd de la grupuri sudate, de doud sau mai multe cuvinte la sintagme,
pand la enunturi intregi. Dupd cum vom vedea in cele ce urmeazd, un mare numdr de
stereotipuri de limbaj (mai cu seamd cele sintagmatice si frastice) ascund sau exprimd
deschis stereotipuri de gandire” (Schapira 1999: 1-2).

184

BDD-B4-07 © 2013 Editura Junimea
Provided by Diacronia.ro for IP 216.73.216.5 (2026-04-06 15:03:29 UTC)



determina, in plan lingvistic, aparitia formulelor stereotipice.

Natura dinamica a acestei asocieri poate fi ilustratd dacd analizim
seria de zicale roméanesti® Parcd se bdteau lupii la gura lui (Zanne, IX,
4671), Parca se bat calicii la gura lui (Zanne, V, 11 342), Parcd se bat
jidanii la gura lui (Zanne, VI, 13 611) si Parca se bat turcii la gura lui
(Zanne, VI, 14 386). Trecerea dinspre domeniul semantic a mdnca,
ilustrat de semnificatia enuntului Parcd se bdteau lupii la gura lui, spre
domeniul semantic a vorbi, ilustrat de semnificatiile altor enunturi ale
seriei, este favorizatd de disponibilititile semantice ale constituentului
nominal gurd. Cu gura mancam, cu gura vorbim.

Zona de tranzitie dintre a mdnca si a vorbi poate fi intrevazuta
intr-o secventd gnomica de tip comparativ: I se bate limba-n gurd ca
calicii la pomand (Zanne, V, 11 341). Analogia metaforicd ‘a manca cu
licomie’ - ‘a vorbi repede si nedeslusit’ este, mai apoi, inscrisd intr-o
ecuatie imagologica. Enuntul Parcd se bat calicii la gura lui codifica si
stilizeaza atdt un tip de comportament social (la pomana, calicii
ménanca lacom) cét si un tip de comportament discursiv (la pomana,
calicii fac larma). Odata fixat, stereotipul lingvistic (zicala) se
acomodeazd si se solidarizeaza cu alt stereotip de gandire (viziunea
asupra cersetorilor). Altfel spus, comportamentul social si verbal al
marginalului (calicul) devine unitate de referinta pentru a exprima o
judecata de valoare asupra felului de a vorbi al strdinului: Parcd se bat
jidanii la gura lui, Parcd se bat turcii la gura lui.

Deoarece sablonul lingvistic cineva/ceva se bate la gura cuiva si-a
fixat, in timp, doua valente semantice (a mdnca si a vorbi) e de asteptat
ca portretizarea strainului sa fie conturata in limitele acestor valente.
Am observat deja ca enuntul proverbial Parcd se bat turcii la gura lui

> Exemplele romanesti sunt preluate din culegerea lui Iuliu Zanne, Proverbele
romdnilor din Romdnia, Basarabia, Bucovina, Ungaria, Istria si Macedonia, 10 volume,
Bucuresti, 1895-1912. Referinta bibliografici este redatd prin numérul volumului in
care figureazd constructia idiomaticd si numarul de ordine atribuit proverbului de catre
autorul colectiei.
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subliniazd acomodarea stereotipului etnic la un comentariu-sablon
privind comportamentul social si verbal al marginalului. O altd zicald, A
mancat cat un Turc de cei calici (Zanne, VI, 14 367) puncteaza si mai
clar impletirea stereotipului marginalului cu stereotipul etnic. Imaginea
calicului si imaginea turcului devin, in formula lingvistica, solidare (,,cdt
un Turc de cei calici”).

Acomodarea stereotipului etnic la un sablon lingvistic este
probata atat de existenta formulelor lingvistice ,,valiza”, cu grad maxim
de redundantd, precum tautologiile de tipul X (E) TOT X (Jidanul tot
jidan, Romadnul tot roman; Tiganul tot tigan etc.), cat si de diverse alte
tipuri de formule paremiologice. Serii de exemple precum

1) Jidanul plateste. (Zanne, VI, 13606) / Turcul plditeste. (Zanne,
VI, 14 358) / Cine greseste, tot armeanul pldteste. (Zanne, VI, 13144)

sau

2) Cal verde si armean cu minte, cine dracul a mai vazut ? (Zanne,
VI, 13 146), Cal verde si bulgar cu minte, unde s-a mai vizut ? (Zanne,
VI, 13 173), Cal verde si grec cu minte, cine dracu a mai vizut ? (Zanne,
VI, 13 489), Cal verde si Romadn cu minte si soacrd drdgutd anevoie se
gasesc. (Zanne, VI, p. 280), Cal verde si sirb cu minte nu s-a vdazut.
(Zanne, VI, 14048)

demonstreaza cd forma poate fi valorificatd pentru a actualiza
stereotipic diverse continuturi din sfera discreditérii etnice. Cu alte
cuvinte, sablonul lingvistic (formula fixa) are rol activ in configurarea si
punerea in circulatie a sablonului de géndire (stereotipul etnic, in cazul
de fata).

Demn de remarcat este ca formulele proverbiale sunt, prin natura
lor, mai degraba orientate spre schitarea portretului moral si ideologic
al unei comunitati etnice, portretul fizic fiind o categorie mai slab
reprezentatd. De pildd, proverbele din colectia Zanne care angajeaza
imaginea turcului stilizeazd mai cu seama trasaturi morale. Stereotipul
etnic al turcului e predominant negativ. Turcul e nedrept: Dreptatea s-a
dus de cand (cu) turcii (Zanne, VI, 14 352), crud: Turcul te taie, turcul te
jupoaie (Zanne, VI, 14 355), lacom: Turcului sd-i dai bani si sd-i scoti
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ochii (Zanne, V1, 14 357) si artagos: Turcul cautd ceartd cu lumdnarea
(Zanne, VI, 14 370). Aceste atribute semnaleazd nu atit trasituri etno-
psihologice cat aversiunea fata de un opresor. Cercetarea conditiilor
istorice in care s-a manifestat influenta otomand asupra asupra térilor
romane poate lamuri mai bine pertinenta acestui tip de negociere
identitard. Pentru necesititile demersului argumentativ propus in
studiul de fatd e suficient si notam ca in culegerea lui Iuliu Zanne
imaginea turcului este angajatd si in structuri idiomatice care pun in
lumina note ale stereotipului pozitiv. Turcul e abil: Turcul nu cautd a
prinde calul cu sacul desert (Zanne, VI, 14 359), increzator: Se lasd in
nddejde ca turcul in sabie (Zanne, VI, 14 385), destept: a fi cap de turc
(Zanne, V1, 14 390) etc.

Impletirea de elemente negative si pozitive e si mai evidentd in
credintele populare ale roménilor despre turci, dar nu numai.
Demonizarea (STRAINUL E UN DIAVOL) si zoomorfizarea (STRAINUL E UN
ANIMAL PERICULOS) sunt strategii de discreditare carora li se contrapun
strategii de creditare precum supraevaluarea (STRAINUL E ADUCATOR
DE BENEFICII) sau supralicitarea unui atribut moral (STRAINUL E UN
REPER MORAL).

Conceptualizarea strdinului ca diavol o intilnim in credinte de
tipul Turcii poartd fesuri in chipul dracului cdci si ei sunt curat dracu
(Zanne VI: 412). Imaginarea strainului ca animal fabulos sau periculos
ori asocierea acestuia cu un animal considerat inferior sau de rau-augur
este usor de recunoscut in credinte precum Turcii aveau coade ca
cdinele, mai inainte vreme, dar s-au scurtat azi ceva, mdine ceva, pand a
pierit de toatd isprava (idem); Turcii tin cdini multi in curte cdci cdinele
e tata lor (ibidem) s.a. Dimpotrivd, reprezentarea strainului ca vestitor
al norocului (Cand iti iese turc in cale, iti va merge bine, cdci turcul are
pieze bune. Zanne VI: 412) sau ca model de cinste (Turcii sunt oameni
drepti, ei nu te inseald la cantar sau altceva., idem) reliefeaza actiunea
strategiilor de creditare. Astfel de conceptualizari indica rolul activ pe
care il are stereotipul de gandire in potentarea unor sabloane de limbaj,
mai cu seamd ca unele dintre aceste tipuri de conceptualizare pot fi
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intalnite si in credintele referitoare la evrei, rusi, tigani sau alte grupuri
etnice.

Considerat din prisma formulelor proverbiale, stereotipul etnic
este un produs conceptual si cultural care presupune si convergenta si
contrast intre polii identitatii sociale a unui grup etnic, actualul si
virtualul. Relatia dintre atributele negative si trasaturile pozitive ale unei
reprezentari stereotipice il poate conduce pe cercetitor si observe ce
amploare au stereotipurile de gandire si de limbaj, care sunt datele lor
specifice, ce impact cultural au respectivele stereotipuri s.a.m.d.

Urmarind doar faptele de limba incluse in categoria structurilor
de tip proverbial se poate constata cd, adesea, unele tipuri de
conceptualizare sunt recurente in proiectarea stereotipicd a identitatii
etnice, iar aceastd observatie ne indeamna cid credem ca in studiul
comparativ al stereotipurilor etnice este necesard deosebirea notelor
comune care schiteaza genul proxim (strainul, in general) de notele
specifice unei anumite identitéti etnice (strainul, in particular).
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