Discursul reclamei. O voce speciala e una memorabila

CARMEN NEAMTU

Text, imagine, voce, iata cateva ingrediente ce joaca un rol important
in discursul reclamei. Specialistii vorbesc despre voce intr-un complex de
factori importanyi: timbrul, intensitatea si durata vocii, tot mai muli
admigand ca retinem un produs prin cel care ni-l transmite sonor si nu doar
prin povestea de imagini care se deruleaza pe micul ecran. Principalele
calitari ale vocii sunt intensitatea, durata si timbrul. Dintre toate, timbrul nu
se poate lucra. Restul de calitari sunt exersate prin repetirii.

»,Vocea face 50% dintr-o personalitate media”, e de parere profesoara
de dictie lleana Cirstea Simion®, pentru care ,,lucratul unei voci poate lua ani
si ani”. Tino Furtuna, proprietarul unui studio producator de sunete, este de
parere ca numarul mic de voci utilizate Tn spoturile publicitare din radio s-ar
datora faptului ca, desi avem multi actori, foarte putini sunt specializati
vocal. Actorul aradean Doru Nica, cunoscut pentru reclamele la Scandia
Sibiu si Mesterul Ciocolax, este de parere ca vocea este foarte importanta,
dar in acelasi timp si atitudinea protagonistului, care trebuie sa fie una
convingatoare. Personajele lui sunt ,,hatre, bonome si cu un tonus ridicat”.

Cert este ci 0 voce speciald e una memorabila.? Specialistii vorbesc
despre voce intr-un complex de factori importanti: timbrul, intensitatea si
durata vocii, tot mai multi admitand ca retinem un produs prin cel care ni-I
transmite sonor si nu doar prin povestea de imagini care se deruleaza pe
micul ecran. Principalele calitati ale vocii sunt intensitatea, durata si timbrul.
Dintre toate, timbrul nu se poate lucra. Restul de calitati sunt exersate prin
repetitii. Exercitiile de dictie, fonetica, frazarea fac vocea buna pentru a-ti
trezi interesul de a o asculta ce spune. Exista chiar si exercitii de corectare a
ritmuluisvorbirii sau a diverselor sunete ,,problema” - R, S, S,F, P, C, L, B,
V, M,D.

!, Vocea este jumatate din prestantd”, art. de Alexandra Olivotto, ,,Cotidianul”, 14

octombrie 2005, ,Vocea face 50% dintr-o personalitate media"”, crede lleana Cirstea
Simion.

2 As include aici vocile actorilor Mihai Gruia Sandu, Marcel lures, Victor Rebengiuc, Radu
Beligan sau Florian Pittis.

® Vezi audiobook-ul semnat de Carmen lvanov si Mihai Craciun, Sase sasi in sase saci, Ed.
Favorit.
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Imediat dupa anii '90 putem vorbi de meserii noi, in care vocea joaca
un rol important: jurnalistii din off Tn programele TV (cei care nu se vad, dar
se aud la prezentarea produselor media), vocile din public care striga sau
aplauda la comanda sau cititorii de reclame. Daca acum 30 de ani actorul
urca doar pe scena salii de teatru, acum, daca are o voce lucrata, cu timbru
plin, el poate cobori in reclame, fara a insemna ca se prostitueaza
intelectual. Ci Tsi face pur si simplu meseria, citind bine un text.

Voice-over, oamenii care nu se vad, dar se aud

Aradenii Carmen Ispas si Bogdan Costea lucreaza cu inflexiunile
vocii. Vocea este instrumentul lor de lucru cel mai de pret. Mai putin
cunoscuti ca imagine (exceptie facand Bogdan Costea, care este si actor la
Teatrul Clasic “loan Slavici” din Arad), cei doi se aud la posturile radio-tv,
in promo-uri, in reclame, in prezentarile “din off”, in anuntul “stirilor pe
scurt”.

Preludnd modelul televiziunilor nationale, care au copiat formatele din
audio-vizualul occidental, posturi locale precum TV Arad, West Tv
Regional sau Info TV s-au folosit si ele de voice over-i, voci care prezinta
stirile, fara a fi neaparat si crainici “vizibili” ai posturilor locale. Daca ar fi
sa stabilim o fisa, ideald, a postului, unui voice over i se cere 0 voce
deosebita, puternica, cu un timbru placut, de recunoscut. Vocea, daca e
buna, poate deveni un soi de emblema a postului TV. Tn reclame, ea te poate
convinge sa cumperi un produs, sa apelezi cu incredere la un serviciu.

De-a lungul timpului, in audio-vizualul aradean, crainicii au fost si
voice over-i de cele mai multe ori (vezi Diana Maris Costea, Alexandru
Chirita, Melania Marian - la RCS-InfoTV, Diana Maris Costea, Isabela
Vekas, Bogdan Costea, Carmen Butariu - la TV Arad, Bogdan Costea la
ProTV si WestTv Regional), dupa cum redactorii care culeg informatii de pe
teren pot fi si voice over-i daca i ajuta vocea (vezi: Cristian Cotuna, Dani
Dascilu - la RCS-InfoTV, ambii realizdnd si emisiuni distincte in grila
postului TV). Unii au voci placute, clare, cu un timbru inconfundabil, altii
poseda voci slabe, lipsite de dictie, voci enervante, pitigaiate, pana la a te
face sa schimbi postul.

Cele mai cunoscute voci-emblema din TV sunt voci de actori. Ele au
avantajul claritatii, dictiei, voci cu tonalitati si accente inteligent exploatate.
Jocul pe scena de teatru e un exercitiu care se transforma intr-un avantaj
pentru actorul in ipostaza de voice over. Postul PRO TV are doua voci care
s-au impus in promo-urile sale. Sunt vocile a doi actori angajati ai Teatrului
Nottara, Constantin Cotimanis si Valentin Teodosiu. Postul public de
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televiziune, TVR 1, s-a folosit tot de o voce de actor profesionist - Damian
Oancea - care si-a exersat vocea la Timisoara, la Radio Vest, in timp ce o
voce buna ce prezenta “din off* stirile “Observatorului* de la Antena 1 era
aceea a lui Romeo Lupu, absolvent de filologie la Craiova.

Tn studio sau pe scena teatrului

Povestea lui Bogdan Costea n televiziune a inceput, dupa cum ne-a
marturisit, Tn 1995, la TV Arad. A pornit dintr-o “Iintdmplare* si a sfarsit “in
pasiune”. “Fosta mea colega de clasa, din liceu, Daciana Cordos, m-a
cooptat in echipa de stiri de atunci. Pentru mine a fost o provocare pentru ca
niciodata nu mi-am imaginat ca voi prezenta stiri. M-am pregatit pentru
munca de actor”, Tsi aminteste Bogdan Costea.

In studioul TV si pe scena, lucrurile sunt atat de diferite. Tn platou, la
filmare, totul se vede. Micul ecran nu suporta gesturi in plus, caci
telespectatorul le taxeaza. In teatru, rolul e cu totul altceva, e si putina
exagerare, o tusa mai ingrosata, care nu-si are locul pe sticla”.

Tn 1988 a ajuns la PRO TV statia Arad, unde a fost prezentator-
secund, alaturi de Paula Herlo. La PRO TV, ceea ce facea in principal era
voice over. Bogdan Costea considera ca ,,nu e usor sa fii voice over,
deoarece lumea trebuie sa-ti perceapa doar intonatiile si felul Tn care spui

stirea”.

,»,O voce de remarcat nu trebuie sa aiba neaparat tonuri grave”, ne
lamureste Bogdan Costea. O voce buna, crede actorul aradean, “trebuie sa
aiba o anumita greutate si seriozitate in momentul rostirii stirii. Si, apoi,
vocea trebuie modelata si in functie de subiectul stirii”. Daca citesti despre o
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crima n-o sa ai o voce saltareata, nu? Actorul, care e, in prezent, directorul
Teatrului Clasic ,,loan Slavici” din Arad, mi-a vorbit si de voci enervante.
»Agasante sunt vocile pitigaiate, stridente, care n-au ce cauta ntr-o stire sau
intr-o reclama, dar troneaza acolo pentru ca proprietarul vocii nu-si da
seama cat de prost suna”.

,Cred ca telespectatorul se obisnuieste cu vocea ta, dar multi ma si
vad la fata, ca sa spun asa, in spectacolele teatrului. Multi mi-au spus ca arat
mai bine in realitate decat la televizor, pe sticla. Nu pot sa spun ca pe mine
ma dezavantajeaza sau ca televiziunea ma deformeaza. Cred ca dau bine pe
sticla. Si am si un mare atu: imi exersez vocea in continuu, mai ales ca «ma
aud» si in multe reclame”, marturiseste Bogdan Costea.

Impresarul artistic cu voce

Carmen Ispas este o alta voce foarte buna, care a intrat in reclame —
,din necesitate”. ,,Pentru ca 1i place, simte ce face si nu prea raguseste”. A
lucrat la radio, TV, in prezent se ocupa de impresariat, la Teatrul clasic
Lloan Slavici” din Arad. ,In ianuarie 1995 am inceput cu radio Pro Fm,
unde am editat si prezentat din ora in ora jurnalele de stiri si am facut
emisiuni ca Cineverite, Cele mai adevarate povesti de dragoste etc. Atunci
cand a inceput sa emita Pro TV Arad, mi s-a propus sa fiu editor de text si
editor de voce, adica voice over. Cativa ani am ramas doar la televizor, dupa
care am revenit si la radio ”.

Cum s-a gandit sa-si Tmprumute vocea in reclame sau ca voice over?
»Mi-am zis ca as mai putea face ceva pe langa serviciul meu constant cu
carte de munca la Teatrul Clasic ,Jloan Slavici”, unde sunt de ani buni
impresar artistic si, bineinteles, din dorinta de a-mi mai «rotunji» veniturile.
Initial am géandit totul pentru o scurtd perioada de timp, mai ales ca eram si
studenta la Timisoara si, credeam eu, ca dupa studii voi reusi sa ma las. N-a
fost sa fie asa pentru ca a ajuns sa imi placa atat de mult, incat azi nici nu
stiu cum ar fi fost viata mea fara munca n redactia de stiri. Mai linistita, cu
siguranta, dar nici pe departe atat de frumoasa cum mi se intampla sa o mai
vad chiar si acum”.

Carmen Ispas si-a imprumutat vocea si in reclame. Odata, pe cand era
in Bucuresti, n troleibuz, si-a auzit vocea, intr-o reclama, la un lichior de
ciocolata. Si a descoperit ca are un timbru vocal puternic. ,,Asa, n timp...
ajungi sa iti personalizezi vocea, iar de aici pana la a suna, de exemplu, la
serviciul de informatii - cum mi s-a intdmplat mie - unde am fost intrebata
daca nu sunt Carmen lIspas, si culmea chiar eram, nu mai e decat un pas”.

217

BDD-A32067 © 2019 Editura Mirton; Editura Amphora
Provided by Diacronia.ro for IP 216.73.216.5 (2026-04-06 10:24:16 UTC)



Carmen Ispas e convinsa ca daca ,,iti place ce faci, ajungi sa simti
fiecare cuvant si nu risti sa cazi intr-un automatism care sa ii determine pe
ascultatori sa te ignore. Cred ca vocea este 0 emblema a fiecarui om, te
personalizeaza si te ajuta sa-i captezi atentia. Cu ajutorul vocii poti sa il faci
pe cel care asculta radioul sau televizorul, partas la povestea ta, fie ea trista
ori vesela . E ciudat si al naibii de greu pentru ca receptorul nici macar nu te
vede, dar iti simte prezenta! Sincer va spun, mie nu imi place sa dezama-
gesc. Din fericire nu am mai deloc probleme cu gatul. Nu stiu daca am fost
ragusita de doua ori in viata. lar atunci cnd se intdmpla sa simt ca voi avea
probleme mai beau un ceai fierbinte cu putina miere si imi revin. Dar si daca
sunt ragusita nu pot sa tac. Vorbesc in gand. E felul meu de a-mi drege
vocea”.

Reteta simpla pentru constructia unei reclame e prezentarea unei
probleme pe care consumatorul o intampina. Reclama nu face altceva decat
sa demonstreze modul in care produsul poate rezolva - cu succes -
problema. Scenariile cu ,,felii de viata” sunt intélnite cel mai des in reclame
si chiar daca aceste ,,mici puneri in scena” sunt vazute ca siropoase si sunt
detestate de unii copywriteri, ele au vandut mult si inca mai vand, iar vocea,
alaturi de imagine si slogan, sunt ingrediente esentiale in mecanismul de
convingere. Dintr-o discutie realizati cu actorul aridean Doru Nica,
protagonistul reclamei Ciocolax forte, aflim amanunte inedite despre traseul
actorului de pe scena in filmul reclamei.
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* Vezi David Ogilvy, in O antologie de texte publicitare, coordonatori Cezar Tabarcea si
Alexandra Craciun, Ed. Universitatii din Bucuresti, 2003.
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— Doru Nica, pentru cei nefamiliarizati cu fenomenul publicitar,
explicati-ne, va rog, cum ati ajuns sa jucati in reclame, mai exact, care e
traseul?

— Totul este cat se poate de simplu. Fiind Tn baza de date a mai multor
case de film, agentii publicitare, studiouri de casting etc., esti pur si simplu
contactat de acestia si intrebat daca esti de acord cu proiectul dumnealor.
Asta, fireste dupa ce in prealabil ai fost ales si de client, respectiv firma
pentru care se face publicitate. Traseul, ca sa mai si glumim, este simplu: te
sui Tn masina, tren, avion si pleci la Bucuresti unde de regula au loc filmarile.

— Ce presupune castingul pentru asemenea proiecte publicitare?

— Castingul nu presupune nimic spectaculos. Totul e ca datele fizice si
actoricesti sa se apropie cat mai mult de ce isi doreste clientul (firma
beneficiara). Tn final, ajung mai multe variante de lucru si ultimul cuvant il
are regizorul.

— Sunteti un actor talentat, care trece rampa. Rolul de mester
Ciocolax cum I-ati atacat?

— Sunt onorat de apreciere si promit ca nu am sa trec rampa atat de
mult incét sa cad in public. Nu de alta dar, la gabaritul meu ar fi victime
colaterale. Revenind la reclama CIOCOLAX, tin sa precizez ca personajul
se numeste ,Nea Sandu” si firma lui ,LA NEA SANDU - WECEE
TUNATE”. Ca orice mester el trebuie sa fie putin hatru si cu multa
bonomie.

— Care credeti ca sunt atuurile personajului dvs?

— Tocmai ce vi le-am enumerat: hatru, bonom si cu tonus ridicat.

— Nu putini considera ca a fi in publicitate e o degradare a
profesiei de actor. Altii vad jucatul in reclame si telenovele ca un soi de
prostitutie intelectuala. Dvs. unde va situati?

— Aici lucrurile trebuie nuantate. Ce este de fapt reclama sau spotul
publicitar? Este un film cu povestea lui in forma redusa pana la cateva zeci
de secunde. Nu consider ca actorul ar cobora nivelul sau in reclame, ba
dimpotriva, e dificil ca intr-un interval de timp atat de scurt sa faci ce se face
de regula in zeci de minute. Si sa fii credibil. Daca tratezi cu seriozitate si
aceste opere artistice nu se poate numi prostituzie ceea ce facem. Asta e 0
prejudecata. Sa nu uitam latura economica (nu e cazul meu). Peste tot in
lume reclamele sunt foarte bine platite. Totul depinde de anvergura
actorului.

— Unde ati filmat?

— Filmarile la acest spot au fost facute la Bucuresti si, fara sa par lipsit
de modestie (martor Tmi este prietenul meu mai tanar Onoriu Felea care a
fost pe platou) dublele au fost foarte putine si majoritatea, cele de siguranta.
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— Ce indicatii de regie ati primit pentru a intra in pielea
personajului?

— Am lucrat la ultimele doua spoturi cu doi regizori foarte buni:
RADU JUDE, cel cu pelicula ,,Aferim”, la SCANDIA SIBIU, si cu
DRAGOS BULIGA, cel cu celebrul ,Las Fierbinti”, pentru CIOCOLAX.
Pot spune ca a fost o colaborare fericita pentru toti si ca indicatiile au fost
pur tehnice si de rutina. Prietenii si colegii mei s-au amuzat vazandu-ma in
reclama, dar replica mea a fost pe masura: ,,Dupa o viaga de cacao, voiafi sa
fac reclama la RAFAELO?”

— Ce le-ati spune unora ce ar vrea sa joace in cat mai multe
reclame? Ce e important din punctul dumneavoastra de vedere?

— Sa joace in cat mai multe. Si mai ales sa negocieze la sange
contractele. Dar sa nu faca nicio clipa rabat de la profesie.
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