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Abstract: With market development and diversification of products offered, there was the need to
find new means of communication, information and influence regarding the buyer. In short, that
was how advertisments born and rise. They aim is to arouse, wake up a reaction among customers
in every age would they be.The art to angage and captivate the buyer lies in the choice of words
suitable and then combining them into memorable statements.The ads can be viewed as a reflection
of the era in which they were designed, a barometer of society, its aspirations.

We will see a slice of life from Arad, as it appears in advertisements of 1934.
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Multitudinea de reclame din anul 1934 din ziarul ,,Stirea” pun accentul pe

numele proprietarului (scris intotdeauna cu un corp de litera mare si cu un caracter Ingrosat).
Numele patronului apare in textul reclamei ca o garantie a serviciilor oferite, a unei afaceri
de incredere pe care te poti baza oricand. Produsul promovat se identificad cu initiatorul
actiunii din reclama, fie el proprietar de restaurant, magazin, cofetarie, croitorie sau fabrica.
Mesajele anului 1934 scot in evidenta comertul prosper existent in acele timpuri, cele mai
multe facand reclama la ateliere de croitorie sau magazine unde se comercializeaza stofe,
imbracaminte (costume, palarii, posete), cizmarii, obiecte de uz caznic si, nu in ultimul rand
restaurante sau cofetarii.

O analiza a textelor de reclama arata preferinta pentru scrierea completa a numelor
(Am pistrat grafia si punctuatia originalului)?.

Sub aspect vizual, reclama, se observa greu din randul articolelor de ziar propriu-
zise, care trateaza teme legate de actualitatea social-politicd a vremii. Reclama prezinta o
grafica asemandtoare cu a celorlalte texte de ziar, caracterele sunt aceleasi cu ale titlurilor
celorlalte articole. In ceea ce priveste asezarea in pagini, reclama lasa impresia unei plasari
la intdmplare, fiind amestecata cu anunturi informative si de deces, oferte de munca etc.

Reclamele propriu-zise sunt evidentiate tipografic, sunt incadrate in chenar,
insistindu-se foarte mult asupra pretului, fiind elementul principal de convingere a
publicului cu privire la alegerea unui produs sau serviciu.

Reclamele utilizeaza formule de adresare politicoase®, care daca n-ai sti ca se repeta,
ai crede ca sunt anunturi prin care esti informat ca s-a mai deschis un magazin nou, ca s-au
mai primit sofe la moda, cd a aparut pe piata un alt restaurant.

3

L Stirea”, ziar politic, social economic — independent, Director: Ion B. Martin, Redactia si adminstratia: Arad, Timisoara,
Oradea, Bucuresti.

2 Numele strizilor si numirul de telefon se scriu complet, dar se intilnesc abrevieri ca Tel., No., Str. (numele strizii de
obicei poartd numele unei personalitati istorice).

8 Politetea se traduce in limbajul reclamelor prin preferinta pentru termeni ca: Onor. Public. (cuvinte scrise cu majuscula).
On. Clientela sau apelativele: doamne si domni ori varianta de joc grafic in care litera D e una singurd, maritd, pentru
ambele cuvinte: Doamnelor/Domnilor.
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Reclamele au aparent functia stirilor, de a informa cititorul, de a-1 tine la curent cu
noile aparitii de pe piata Aradului. Putem remarca faptul ca numele proprietarului este pus

Timisoara I,

Str. Eminescu, Nr.4
Cofectioneaza cu preturi
avantajioase din material
calitatea prima, tot felul
de ghete, pantofi si ghete
ortopedice. Elevii au re-
ducere de 15 la suta™®.

pe primul loc (,,Vasile Oprea”,
»Alex. Knapp”, ,,Aurel Cirici” etc.)
si nu pantofarul, croitorul etc. De
asemenea s-au folosit cuvinte
invechite* care au iesit din uzul
curent al limbii romane, sau care s-
au transformat in timp
(,informatiuni”  —  informatii,
. instalatiuni” — instalatii, ,, eftina”
— leftind, , avantajioase” —
avantajoase). Numeralul (,15 la
suta’’) este folosit pentru a scoate in
evidentd ca elevii au reducere la
incaltaminte.

,» Vizitati magazinul

VASILE OPREA

pantofar

,Haine pentru teatru si serate cel mai frumos curata si vopseste

Alex. Knapp

Arad, strada Episcopul Radu No. 10: - Préyélie del)ri_mi_e strada BrétianuNo. 1.’6 .

4 O parte din aceste cuvinte se folosesc si in prezent, de exemplu in diverse opere literare, istorice sau religioase, pentru a

da un aer de vechime scrierilor.
5 Stirea”, an. IV, nr. 535, 4 ianuarie 1934, p.4.
6 Ibidem, nr. 534, 1 ianuarie 1934, p.4.
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Mijloceste vanziri

fura generalad com
rii (Mariage) in fa

corere
N T i D

BARBES

Birou de informafiuni §i import-export.
Timisoara I, str. Eminescu (Zapolya) 7.

= oE LTl

Fabrica de Implefifuri
si Tricotage din Arad.

Ofers pentrs serony) de farmé o primévats zw'
tale frumoase 51 de calitate nelnfrects cum sunt:

Pulovere, veste, camagi polo, camagi fileuri,

Cotume e baie, ciovapl i tofel de alte wicotsie
Brefuri de concurenfd. §

W rnts. '
,BARBES

de case, intravilane, loturi del‘

case, mosii, gospodarii, impozit si inchirieri, Agen-

ARARANARAN AR AR
| Vinzarea exclusivd a produselor

| »Fabrica de Celuloze« din Zdrnesti

IAUREL CIRICI
| S O A TR
Arad, Bulev. General Dragalina No. 1.

Telefon : 551,

AUREL CIRICI

Hitie celuosh de mpachetat — depoziul fabriei. In depait §
se mai el sac de hirte gi fof soiul e harte de ambgﬁ ‘

| Cea mai effind sursd. |

»FITA

Fabrici de impletituri
si Tricotaje din Arad
Oferta pentru sezonul de
iarna §i primavara artico-
lele sale frumoase si de
calitate neintrecutd cum
sunt :

Pulovere, veste, camasi
polo, camasi fileuri,
berete, basce, costume de
baie, ciorapi si tot felul de
alte tricotaje.

 Preturi de concurenta.«
7

basee,

Birou de informatiuni si import-export.
Timisoara 1., str. Eminescu (Zapolya) 7.
Mijloceste vanzari de case, intravilane, loturi de case, mosii,

gospodarii, impozit i inchirieri.
Agentia generald comerciala.
Mijloceste discret casatorii
(Mariage) in familii selecte.
Serveste informatiuni comerciale
si particulare etc.”®

Reclamele din 1934, ca si
cele de astazi, prefera superlativele
(,,cea mai eftina sursa’’) pentru ca
produsul promovat (, Fabrica de
Celuloze”) este intotdeauna cel

| mai bun. Cifrele tin de o

argumentare logico-matematica,
rationald §i mai putin de latura
irationalului.

,»Vanzarea exclusiva a produse-
lor

Fabrica de Celuloze din Zarnesti

Arad, Bulev. General Dragalina No. 12.  Telefon: 5~51.

Foto nr. 10

7 lbidem, nr. 534, 1 ianuarie 1934, p.5.
8 Ibidem, nr. 534, 1 ianuarie 1934, p. 9.
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Hartie celulozi de impachetat — depozitul fabricei. In depozit se mai afla saci de hartie si tot

soiul de hartie de ambalaj. Cea mai eftini surs:.”®

,,Lurnatorie in fier si diferite metale

Atelierul LADISLAU ASSAEL

Unelte de precizie! Atelier de tot felul de masini
agricole.

Masini pentru prelucrarea canepei. Instalaiuni de
rnori1 giupé modelul propriu. Arad, Calea Radnei No.
35.”

,,La Casa de Moda

Dénes si Pollak

Timisoara Fabric Str. 3 August a sosit mare
asortiment de Stofe de Primdvard indigene

si striiine ce se desfac cu preturi de concurentd.”*!

sfofe
indigene si s

| J
Es- Sl

Turnilorfein fier si diferite metale
ateliert] CADISLAU

ASSAEL

Unelte de precizie!
el de fol el de magini agricole. Masini pentru
Iucarea cnepe lnslalaﬁuni‘deg;ori duplmmo::ln M’?

ARAD, Calea Radnei No. 35.

Forma si tipul de linie care predomind in discursul reclamei sunt elemente
semnificative in citirea mesajului integral. Astfel, patratul, rombul, dreptunghiul, toate forme
ascutite, trimit catre idei precum fermitate, virilitate, agresivitate, spre deosebire de formele
rotunjite, chenare ovale etc.. ,,Veti incepe cu bine anul nou daca faceti cumparaturile la

GOLDHAUS”.

% lbidem, nr. 536, 3 ianuarie 1934, p.4.
10 Ibidem, nr. 538, 7 ianuarie 1934, p.5.
1 Ibidem, nr. 586, 9 martie 1934, p.6.
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,»Veti incepe cu bine anul nou daca, faceti
cumparaturile la

GOLDHAUS

Desfacere totala autorizata!

Timigoara, piata Unirei 7.

Arad, Bul. Reg. Ferdinand 11.7?

Rombul, patratul, dreptunghiul,
marimea caraterelor (,, LLOYD”) etc. sunt
artificii grafice de captare a atentiei
cumparatorului, avand acelasi rol ca si chenarul de astazi.

,Bodega — Restaurant Albina

Arad, strada Horia No.1.

Bucitérie excelentd — Vinuri de Mocrea si Alba-lulia. Bere Azuga. Serviciul prompt si
constiincios. — Abonamente lunare, ieftine. Plata in rate.

De azi incepand placinti ala Bucuresti.”*3

L, INDUSTRIA LANEI

S.A., TIMISOARA

Priviti stofele noastre cele mai moderne
de dame si domni precum si noutatile
noastre in articole tricotate gi impletite.
Pe preturile cele mai ieftine, primiti,
calitatea cea mai buna la toate
sucursalele noastre si locurile de
vanzare ,,Serilana” Timisoara

Bul. Regele Ferdinand 9. II Piata
Fotonr. 15 - Badea Cartan No.2. Bul. Berthelot
19-a.

Arad: Palatul Minoritatilor
(,,SERILANA”).”1

12 |bidem, nr. 538, 7 ianuarie 1934, p.5.
13 Ibidem, nr. 747, 3 octombrie 1934, p.6.
4 Ibidem, nr. 591, 15 martie 1934, p.5.
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,,Cafenea LLYOD

Timisoara
in fiecare JOI Mare tombold.”*®
Folosirea termenului

»atentiune” , un captatio foarte

eficient, Inlocuieste fotografia care apare in reclamele din zilele noastre. Astdzi, atentiune
este inlocuit cu ,,senzational”, ,,soc-soc”,

,Atentiune!

etc.

NEDBAL

yofertd extraordinari sau de nerefuzat”.
Mare asortiment de pantofi, sosoni, galosi

dupa ultimul jurnal la
Pantofaria de Lux

Timisoara IV. Str. Bonnaz 14.
Executa si dupa comanda precum si
reparatiuni prompt cu preturi modeste.

216

Reclamele prefera
sda-si denumeasca marca
folosind numele unor zei
greci, cum ar fi ,,Apollo”.
Apollo este zeul luminii
si al artelor, protector al
poeziei si al muzicii,
conducatorul corului
muzelor, personificare a
Soarelui. Apollo era zeul
invocat in calatorii de cei
care navigau pe mare, care
proteja orasele si noile
constructii. Astazi, apa
minerald ,,Apolo”'’ se
cheama doar simplu,
LIPOVA, pastrand 1in
numele produsului doar
zona de provenienti. In
textul reclamei este folosit
imperativul:

,Pastrati-va sanatatea Foto nr. 18

Consumati apa minerala

15 Ibidem, nr. 555, 29 ianuarie 1934, p.2.
16 Ibidem, nr. 534, 1 ianuarie 1934, p.4.
17 In textul reclamei, ,, Apolo ” apare scris cu un singur ,,/”.
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<APOLO> LIPOVA Depozitul:
Arad Str. Ciorogariu No. 9.8

In reclama la o altd bautura,
de data aceasta spirtoasa, elementul
central e prezentat generic - ,,Vinul”
- fara un nume particular, important
R A T I A e I —
Vinuri speciale din Podgoriile
Aradului, rschiuri de frucle na-
Hquenwr de prima cslitate cu pre.

considerandu-se distribuitorul —

,PROMOTORUL”. Seoc m vrh- |
,Vinul ﬁe& twi
Cel mai bun si mai cﬁ]a §! pm
ieftin engros si detail la m.tw

»PROMOTORUL”

Cooperativa viticultorilor, Timisosra. Telefon : 913.
Arad, Str. Closca I Str. Alxandri 1729 Shewmaals - .FL"’"" piaja Coro-§
fre—aie SN - —a

,»Vinuri speciale din podgoriile Aradului, rachiuri de fructe naturale, produc‘;le proprie, rom
si liqueur de prima calitate cu preturi ieftine. Transport la domiciului la Soc. Cooperativa
viticola §i pomicula

Promotorul Timisoara. Telefon: 913.

Sucursala: Fabrica, piata Coronini No. 23.”%

Numele magazinului de blanuri ,,Rubin”
trimite mai degraba la o bijuterie, decat la numele
proprietarului. Astazi numele pare pus aiurea, fara
nicio legatura cu produsul, in 1934,cel mai probabil,
termenul era incarcat de o notd de sofisticare,
precum o bijuterie rara.

,,Bunda de manz

foarte frumoase si veritabile se poate
cumpara, cu pret

de bani gata, chiar si in rate

foarte convenabil la

Blanaria Rubin

Timisoara IV.,

Bulev. Berthelot No. 16. In curte.”?*

Reclama la ,,Barul Astoria” este una dintre putinele reclame in care apare o
fotografie. ,,Barul Astoria”, un local cam pudic pentru gusturile de azi, existd si in 2017. In
reclama din 1934, fetele dansatoare, sunt fotografiate pana la brat, fara a li se dezvalui
picioarele, 1n tinute decente, cu toate ca locatia era considerata una ,,deocheata”.

18 Stirea”, an. IV, nr. 610, 6 aprilie 1934, p.2.
19 Ibidem, nr. 610, 6 aprilie 1934, p.4.

20 |bidem, nr. 534, 1 ianuarie 1934, p.4.

2 |bidem, nr. 747, 3 octombrie 1934, p.6.
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Program Senzatlonal
9922

rﬁarul Aesdoria QI‘ Barul Astoria
B j N i din luna octomvrie.
In anul 1934, vopseaua era
numita generic ,,papagal”, referindu-
se la o intreagd gamd de culori.
Astazi cuvantul papagal este folosit
in sens peiorativ. De exemplu, daca
cineva este asociat cu un ,,papagal”,

asta inseamna ca e Imbracat de prost-gust, tipator.
,»Nu va convine haina? Vopsiti-o acasa cu admirabila
Vopseala PAPAGAL care este foarte ieftina. Ori ce stofa, ciorapi, fire, etc. Ori care culoare
5 lei bucata. Se afla in magazinele cu vopsele, pravalii, farmacii.

Rperezentantd pt. Romania: GH. GERMAN ARAD, Piata Sfantul Sava No. 5-6.”%

Reclama la ghetele ,,DERMATA” se
bazeaza mai mult pe imagine, decat pe textul
propriu-zis. Cei patru membri ai familiei stau
adunati in jurul unei mese, unde nu servesc niciun
aliment, ci igi admira incaltarile. Se observa pozitia
sotului-tata, cap al familiei, plasat intr-o0 parte, pe
un scaun somptuos, relaxat, privindu-si familia
fericita.

,,Bucuria in familie o aduce
ghetele DERMATA”?

Reclama la ~PLACINTARIE
ROMANEASCA” pune accent pe orlglnea fabricarii produselor, dat fiind faptul ca in Arad
traiau multi unguri si sarbi, ei
ingigi proprietari si initiatori
de diverse servicii
comerciale. ,,Placintaria” de
atunci a devenit patiseria de
astdzi, unde clientii pot
cumpdra cornuri, branzoaice,
franzele cu lapte etc.
»Atentiune! La  brutaria
»Anghel” se gaseste cea mai
buna paine. S-a deschis zilele

22 |bidem, nr. 740, 26 septembrie 1934, p.5.
23 |bidem, nr. 713, 30 august 1934, p.5.
24 Ibidem, nr. 612, 8 aprilie 1934, p.5.
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acestea 0 PLACINTARIE ROMANEASCA asortati cu: cornuri, branzoaice si franzele cu
lapte a la Bucuresti Timisoara IV, Piata Scudier 4.”%

Reclama la alimente semipreparate foloseste un nume generic ,,Bucétirie” (un
fel de ,,fast-food” de astazi). De asemenea, numele proprietarului (,,Nagy Carol”) este
foarte important. Alimentatia e fard indoiald, obiceiul care influenteaza cel mai mult
sandtatea oamenilor. Nu degeaba obiceiul de a manca este cel care se repeta cel mai
constant de-a lungul vietii noastre. :
,.Daca esti flamand
fa o vizita la
Nagy Carol ,,Bucatarie”
Timisoara II, strada Trei Crai
(fost Hateganu)

Unde seveste ieftin mancaruri de
prima calitate. Menu compus din
4 feluri: supa, legume, carne,
salata si prajiturd Lei 20 Cina

Lei 15. Cafea cu lapte Lei 6.

In preturile mancarurilor de mai
sus indicate sunt socotite cu paine.

9926

Reclama care recomanda achizitionarea

unor costume elegante pentru domni
si doamne atrage cumpardatorii prin
imaginea esentializatd in stanga
textului ,,GOLUB GHINADE”.
Putem observa un un barbat si o
femeie imbracati la patru ace ,,dupa
ultimul jurnal”.

,,Croitoria GOLOB GHINADE din
Timisoara II, str. Dacilor, No. 16 Executa costume pentru domni si doamne dupa ultimul
jurnal.”?’

Reclama la peste se adreseaza 1n
primul rand restaurantelor de specialitate, dar
si tubitorilor de preparate din carne de peste.
Magazinul in care clientii pot gasi ,,peste
viu” este bine dotat cu ,coloniale si
delicatese”.

,,Peste viu

de Mures si de Dunare se poate gasi la Kohn
losif magazin de coloniale si delicatese, colf
cu strada Closca-Arad Vis-avis cu biserica
Luterani.”?®

Aspectul cel mai important asupra caruia se opreste textul de reclama al anului 1934
este preful produsului promovat. Reclamele doresc sd ne asigure cd produsul este
comercializat cu pretul cel mai bun, adica cu un pret eftin. Am ales patru texte de reclama

25 |bidem, nr. 586, 9 martie 1934, p.3;

% |bidem, nr. 534, 1 ianuarie 1934, p.4;
27 Ibidem, nr. 554, 28 ianuarie 1934, p.2.
28 |bidem, nr. 772, 5 noiembrie 1934, p.2.
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care se repetd frecvent, toate fiind centrate pe aceastd calitate esentiald a produsului,
accesibilitatea: preturi ieftine, preturi curente (vezi reclama la Impletitura ,, Dacia”).

In reclama la impletituri ,,Dacia” este folositi imaginea fabricii, pentru a sugera

- calitatea serviciilor. Aici li se spune cliengilor
sd ceard ,,pretul curent” deoarece stocul de
produse este mare.

,Gardurile de sarma sunt indispensabile
deoarece sunt durabile, eftine si nu necesita
orice reparatie.

impletitura “Dacia” si orice alte impletituri
sunt in stocuri mari. Cereti pretul curent.

M. Bozsik si Fiul S.p.A. Timisoara,
losefin, Bulevardul Berthelot Nr. 31 Fabrica:
Str. Santului Nr. 10, Telefon 388.”%°

Cu cat textele se refera la preturi din
ce in ce mai mici, avantajoase, cu atat locul
de desfacere al produselor e mai mare (adjectivul este des folosn) mai blne $l mai
diversificat aprovizionat. Dacd preturile sunt eftine, oo AT -
magazinele/depozitele sunt bine asortate si cu o larga
gama de marfuri. Comparativ cu reclamele de astazi,
unicitatea produsului caruia i se face reclama, nu este cea
mai importanta calitate. S-a folosit imperativul (;, Cele
mai ieftine vinuri! ’) deoarece acest mod verbal creeaza
un efect personal, o atmosferd destinsa, familiara.
Numele sunt grafiate cu majuscule pentru a atrage

atentia.
,,Cele mai
ieftine vinuri!

dulce, amarui,
desert alb si negru de masa asortiment bogat la
PIVNITELE MESSZER

Arad, Str. Stroescu No. 7.7

,,Cele mai bune, frumoase si eftine fructe din
Roménia la Firma ELES

Arad, Str. Bratianu.”%!

Reclama la noul magazin ,,TEXTIL
CENTRAL” ne informeaza despre faptul ca
preturile produselor se mentin in continuare
scizute. In centrul reclamei este folositi o imagine
a unui clovn, care simbolizeaza bucuria deschiderii
unui magazin de ,,senzatie”.

29 |bidem, nr. 724, 3 septembie 1934, p.4.
30 Ibidem, nr. 610, 6 aprilie 1934, p.2.
31 Ibidem, nr. 735, 21 septembrie 1934, p.6.
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»>enzatia Aradului! s-a deschis noul magazin ,,TEXTIL CENTRAL” STEFAN
NEMETH Atrag atentia on. mele clientele de a vizita noul magazin si galantarele — fara
obligatiune — Tnainte de a-si procura cele necesare. Mentin si pe mai departe preturile eftine!
Mare asortiment in urmdtoarele marfuri: Stofe de dame si barbatesti, matase, panza,
damasc, albituri pentru masa, linjerie pentru doamne si barbati si toate articolele

lavabile. Saptimana se deschide extrem de eftind!”>?

Reclama la sandalele ,,Sahara” este complexa in comparatie cu celelalte reclame
analizate mai sus. In reclama apare imaginea camilei in desert, la fel ca si in cazul reclamei
mai noi de la tigdrile ,,Camel”. Pachetele de tigari ,,Camel” folosesc imaginea unei camile
in deset alaturi de piramide si de palmieri in fundal. In cazul sandalelor, cam1la semmﬁca
rezistenta In timp (durabilitatea), iar in ceea ce priveste : 3 —
tigarile, simbolizeaza placerea de durata ( sloganul actual
Long tasting flavor).

,Ultima noutate sandalele ,,Sahara” patent
modial la tel. 275-300-325 De vanzare in principalele
magazine de inciltiminte.”®

Ca dlmen5|un| toate reclamele sunt foarte mici,

asemanatoare cu anunturile de mica
publicitate de azi. Textul era important, fiind
parcurs cu acelagi corp de litera ca al
celorlalte articole. Evoluand, astazi textul
reclamei s-a schimbat, marindu-se grafic,
colorandu-se, capatand tot felul de alte
nartificii” grafice: rastere, fonduri negative,
cadre diverse, corpuri de litera complexe etc.

In concluzie, mesajele publicitare ale
anului 1934 scot in evidenta comertul prosper
existent in acele timpuri, cele mai multe

32 |bidem, nr. 589, 12 martie 1934, p.5.
33 Ibidem, nr. 648, 31 mai 1934, p.5.
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aducand 1n prim-plan ateliere de croitorie sau magazine unde se comercializeaza stofe,
imbracaminte (costume, palarii, posete), cizmarii, obiecte de uz caznic si, nu in ultimul rand
restaurante sau cofetarii.

Reclamele analizate pot fi privite ca o oglindd a epocii in care au fost concepute,
un barometru al societatii aradene, al aspiratiilor ei. O felie de viata de odinioara.
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