AUI, sectiunea III e, Lingvistica, tomul LIV, 2008

Ipostaze publicistice ale ,,discursului repetat”
de
LUMINITA HOARTA CARAUSU

The analytical framework of my research is based on analyzing the
journalistic discourse. My investigation is grounded in a corpus of titles
from the journalistic area. Titles are ways of interacting and claim to be
dialogical. Dialogicality is the degree to which other discourses, voices,
positions, representatives of other groups of people and interests are
present in the journalistic discourse in a form of interaction which is
undistorted. In looking of journalistic texts, one can notice that the titles
in the journalistic discourse disguise an oscillation between informing
and persuading (or between telling and selling).

1. Discursul publicistic

Discursul publicistic (numit si discurs medlatlc) poate fi inteles ca ,,un
discurs general care amalgameaza si focalizeaza cunostintele si credmgele despre
ce a fost, este si ar trebui sd fie, evident cu accentuarea prezentului («news»,
«now», «hic et nunc»), dar fara excluderea memoriei si prospectivei”, discursul
publlClSth functlomnd ,»Ca 0 naratiune sociala coerenta care induce problematlcl si
ierarhii tematice™. In cadrul discursului mediatic, s-a facut dlstmctle intre
limbajul publicitatii si cel al publicisticii. Discursul pub11c1st1c ,reflectd, direct si
imediat, tendintele generale si trasaturi aparte ale vorbirii Intr-o anumita etapa”, in
cazul presei, al mass-media contemporane romanesti, trebuind sa avem n vedere
»pe de o parte, ceea ce reprezintd competenta idiomatica (dar si performanta
expresivd) a jurnalistilor, iar, pe de alta parte, intentia si capacitatea acestora de a
prelua, reproduce si transmite fidel textul discursului public, In primul rind al
reprezentantilor administratiei, al politicienilor, dar si al interlocutorilor parteneri
ai jurnalistilor la actul de comunicare, respectiv, subiecti ai actului de
administrare/ guvernare”

Produsele mass-media ,,sint purtatoare (si nu simple suporturi) de reprezentari
sociale, de curente socio-culturale, de moduri de viatd”, centralitatea discursului
mediatic 1n societatea postmodernd implicind ,,variate dimensiuni ale convergentei:
convergenta mediilor (televiziune + computer in televiziunea digitala, televiziune +
presa scrisd in diversele ziare preponderent iconice); intertextualitatea mediilor
(presa scrisd gloseaza pe marginea unor cazuri prezentate la televiziune, emisiunile
televizate anuntd seara scoop-urile principalelor ziare de a doua zi);

' Vezi, in acest sens, Daniela Roventa-Frumusani, Analiza discursului. Ipoteze si
lposlaze Editura Tritonic, Bucuresti, 2004, p. 106 s. u. [= Roventa, Analiza].
Roventa Analize, p. 109.
3 Vezi S. Dumistracel, Limbajul publicistic romdnesc din perspectiva stilurilor
functlonale Institutul European, Iasi, 2006, p. 61 [= Dumistracel, Lzmbajul]
* S. Dumistricel, Textul Jurnalistic : un teren experimental de ambiguitate, In Identitatea limbii
§i literaturii romdne in perspectiva globalizarii, Editura Trinitas, asi, 2002, p. 135.
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interdisciplinaritatea cercetdrii care conjuga obiective si metode din sociologie,
antropologie, semioticd, lingvisticd etc”

2. Conceptul de ,,discurs repetat”

Titlurile de articole din presa roméneasca actuald au fost supuse observatiei in
special din perspectiva destructurarii, dupa cele patru ,,figuri de constructie” ale lui
Quintilian:  detractio  (,,suprimarea”), adzectlo (,,adaugarea”) immutatio
(,,substituirea”) si transmutatio (,,permutarea’ ) Astfel, prin cele patru ,figuri de
constructie” invocate, jurnalistii ,destructureaza si restructureazd pe cont propriu
enunturi reflectind surse de diferite t1pur1 (titluri, citate din opere, parimii, idiotisme,
sloganun formule fixe uzuale etc)”’

Conceptul de ,discurs repetat’ apare pentru prima dati la E. Coseriu®,
lingvistul in discutie stabilind distinctia Intre fehnica liberd a vorbirii §i discursul
repetat. El utilizeaza termenul de ,discurs repetat ca discurso repetido, pentru
spaniold, si ca wiederholte Rede, pentru germani’, fiind meritul acestui savant ,.de
a-1 fi impus (I‘prln conferintele sau prin traducerile lucrarilor sale) in lingvistica
romaneasca” '’ ,»Discursul repetat” este o denumire sinonimad pentru
»frazeologie”, acest lucru reiesind dintr-o precizare a lui E. Coseriu: ,,am facut
aceasta deoseb1re pentru tot ce este frazeologie, tot ce este discurs repetat, si
s-a creat atunci si o disciplina pentru studiul acestui discurso repetido”"'. Cu
alte cuvinte, ,discursul repetat” cuprinde frazeologia, in sensul larg al
termenului: ,,de la locutiuni, proverbe, expresii idiomatice pind la fraze
celebre, titluri de opere literare, de filme, de piese sau opere muzicale,
sloganuri s.a., altfel spus tot ceea ce face parte din enciclopedia unei anumite
comunitati de limba si cultura, segmente relativ fixe care constituie parti de
discurs ce se pot insera in noi discursuri; emitatorul care recurge la un segment
repetat recurge la aceasta enciclopedie si citeazd un segment din aceasta,
atribuindu-i un anumit sens, anumite conotatn (stilistice, sociale, geografice
s.a.m.d.) si 0 anumita valoare pragmatica”’'

Roventa Analize, p. 111-112.

® Vezi, 1n acest sens, Dumistrécel, Limbajul, p. 127-150; S. Dumistracel, Discursul repetat in
textul jurnalistic, Editura Universitatii ,,Alexandru loan Cuza” Iasi, 2006, p. 167-314 [=
Dumistracel, Discursul] ; Monica Frunza, De [’argumentation a la persuasion dans le discours
publicitaire frangais, Casa Editoriala Demiurg, lasi, 2007, p. 146-159 ; Harieta Topoliceanu,
Discursul repetat in publicistica romdneasca i italiand. Preliminarii pentru un studiu privind
discursul repetat in textul jurnalistic italian, in D. Irimia (coordonator), Limba romdna azi,
Editura Universitatii ,,Alexandru Ioan Cuza” Iasi, 2007, p. 457-466 [= Topoliceanu, Discursul].

7Dumlstracel Limbajul, p. 114.
¥ E. Coseriu, Lectii de lingvisticd generald, Editura Arc, Chisinau, 2000, p. 258
s.u. [= Coseriu, Lectii].

Vezi, in acest sens, C. Munteanu, Ut poesis linguistica (sau despre relatia
lingvistilor cu discursul repetat), in Luminita Hoarta Carausu (coordonator), Rezultate i
perspective actualeale lingvisticii romdnesti si straine, Editura Universitatii ,,Alexandru
Ioan Cuza” lasi, 2007, p. 275 [= Munteanu, Ut poesis].

° Munteanu, Ut poesis, p. 275.

"E. Coseriu, Lingvistica integrala (interviu cu Eugen Coseriu realizat de Nicolae
Saramandu), Editura Fundatiei Culturale Romane, Bucuresti, 1996, p. 36.
12 Topoliceanu, Discursul, p. 457-458.
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Prin ,discurs repetat”, E. Coseriu intelege ,.tot ceea ce in vorbirea unei
comunitati se repetd intr-o forma mai mult sau mai putin identica sub forma de
discurs deja facut sau combinare mai mult sau mai putin fixa, ca fragment lung
sau scurt, a «ceea ce s-a spus deja»”

Plasarea analizei titlului in cadrul teoriei discursului dezvaluie practica tot
mai frecventd a ,sensibilizarii” cititorului prin titlu'*. In privinta tipologiei
titlurilor, S. Dumistracel enumera citeva tipuri de titluri care apar in discursul
publicistic actual, remarcind ,,absenta, pind acum, a unei clasificari satisfacatoare
a titlurilor din presé”ls: 1) ,titlul clasic, traditional”, 2) ,.titluri bazate pe jocuri de
cuvinte”, 3) ,titluri care exploateaza valorile stilistice ale unor semne de
punctuatie”, 4) ,titluri care utilizeazad rimele” 5) ,titlurile-citat”, 6) ,titluri care
parafrazeaza”, 7) ,titlurile interogative sau exclamativ-imperative”, 8) ,titluri
defective de predicat”, 9) , titluri evazive, care 1i deruteaza pe cititori”'.

In literatura romaneascd de specialitate, existd cercetdtori care iau in
consideratie titlul jurnalistic ca paratext. Termenul de paratext este folosit pentru a
desemna ,toate elementele verbale si nonverbale ce se afla pe «orbita»
comunicationala a unei opere (editate) si a textului propriu-zis al acesteia™'’. Astfel,
Maria Cvasnii Caténescu °, ocupindu-se de Paratextul publicisticlg, este de parere
ca acesta este reprezentat de ,,numeroase tipuri de secvente verbale si nonverbale
care Tnsotesc si inconjoara textul, mediind relatia «autor-text-cititor»; prin aceasta
functie de «releu», paratextul asigura etapa de dirijare si de influentare a cititorului,
fazi premergitoare lecturii propriu-zise™*’. Fiecare componentid a paratextului
(auctorial si editorial) determina ,,0 miscare de apropiere a cititorului prezumtiv de
text si de momentul lecturii efective”, dar, in acelasi timp, paratextul ,poate
determina si miscarea de indepartare de text, a aceluiasi cititor 2prezumtiv, daca
informatiile/garantiile pe care le furnizeaza nu sint convingitoare™'. Cercetatoarea
in discutie considera ca paratextul jurnalistic reprezinta:

a) linia de granitd/demarcatie dintre: 1) un text si celelalte texte de pe
aceeasi pagind sau din acelasi numar al publicatiei; 2) textul care urmeaza a fi citit
si universul din afara lui;

b) unitati discursive asimilate argumentului calitatii, esentei, valorii, unicitatii,
autoritatii, dar si al stupiditatii, ignorantei etc; inclus 1n categoria argumentelor
,»pozitive”, paratextul este esential pentru eficienta persuasiva a presei scrise;

c) o componenta a marketingului publicistic, destinatd in mod evident sa
valorizeze fiecare text in parte, determinind astfel ,succesul de public” si ,,de
vinzari” al ziarului; altfel spus, paratextualitatea este o forma particulard de

13 Coseriu, Lectii, p. 258.

14 Dumistracel, Limbajul, p. 116.

" Dumistracel, Limbajul, p. 120.

16 Vezi Dumistracel, Limbajul, p. 121.

"7 Ibidem, p. 123.

% Maria Cvasnii Catanescu, Retorica publicistica. De la paratext la text, Editura
Universitatii din Bucuresti, Bucuresti, 2006 [= Cvasnii, Retoricd].

' Cvasnii, Retoricd, p.7-58.

20 Cvasnii, Retoricd, p. 7.

! Idem, ibidem.
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publicitate, in masura in care fiecare element de semnalare si de prezentare a
textului constituie un factor favorizant al lecturii**

Se face, de asemenea, remarca ca ,,lantul de elemente paratextuale care
tuteleaza textul Jurnahstlc apartine cu precadere peritextului editorial si auctorial
si In mai micd masura epitextului” B "Peritextul editorial verbal ,revendicd trei
mari categorii de titluri”: titlul Zzarulm, ca ,indice predictiv al tipului de
publicatie”( ,,Bursa”, Gazeta sporturilor”, ,,Pro Sport”, ,,Ziarul financiar” etc.),
titlul paginii, ,semn la scindarii, dar si al grupdrii informatiei/textelor pe
compartimente tematice” (Reportaj, Social, Politic, Economic, Turism, Sport,
International etc — in ,,Gindul™) si titlurile rubricilor, ,subordonate paginilor
sectoriale”, care reprezinta ,,cel de-al treilea si cel mai specializat indice de
restringere si precizare tematica” (Credinfe populare, tradifii, semne, Omul Zilei,
Astazi e ziua ta... S va intimplat azi, Click istoric — In pagina Calendar a
,Jurnalului Natlonal”) . Peritextul editorial nonverbal este asigurat de:

— artificii tzpograﬁce de ,,mise en relief”: corp de litera, culoarea literei,
punere in pagind a textului, chenare, banderole, blanc tipografic, rubrici
permanente marcate cromatic;

— componenta iconica (fotografii, caricaturi, Vlgnete)

Peritextul auctorial ,,se limiteaza in publicistica la citeva forme de [Z)rezentare
discursiva: numele autorului, supratitlu, titlu, subtitlu, intertitlu si sapou” Astfel,
numele autorului, in discursul publicistic, numele jurnalistilor de prestigiu
»echivaleaza cu un semn de marcd al publicatiei”. Supratitiul, subtitlul si sapoul,
anuntate de ,.semne tipografie de identificare (corp de literd, aranjare in pagina)”
stabilesc a,relatn spec1ﬁce gramaticale si semantice, cu elementul central, reprezentat
de fitl™®’. Subtitlul si titlul ,,sint coreferentiale, dar autonome smtactlc” Subtitlul,
»reprezentat frecvent printr-o propozitie (dezvoltatd)/fraza, reia, precizeaza sau
detaliazd informatia din titlu, prefigurind, mai nuantat, continutul textului’. Sapoul
reprezintd ,ultimul element de joncturd intre titlu si text, definind arhitectura
articolelor de mari dimensiuni: reportaj, anchetd, interviu”, el, ,pe de o parte,
amplificd si precizeaza informatia din (supra)titlu, iar pe de altd parte, rezuma
continutul textului prin Tnsumarea ideilor de interes major”28 Intertitlul, ,,secventa
pentextuala de mici dimensiuni, segmenteaza textul in subunitati tematice, favonzmd
lectura rapida si mai ales selectlva, pe transe de continut, a textului publlClSth

Epitextul editorial ,insumeazd, in Jurnahsm citeva forme spec1f1ce de
reprezentare”, pentru presa scrisd, putind fi retinutd, ,ca forma aparte, dar
facultativa de epitext editorial, caseta publicitard cu informatii direct-anticipative”
(Nu ratati miine! In ,,Jurnalul Nagional”)30

2 Ibldem p- 7-8.

> Cvasnii, Retoricd, p. 8.
** Ibidem, p- 9.
» Cvasnii, Retoricd, p- 10.
2% Cvasnii, Retoricd, p- 10.
7 Ibldem p-11.

2% Cvasnii, Retoricd, p. 13.
* Ibidem, p- 14.
30 Cvasnii, Retoricd, p. 10.
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In analiza intreprinsa asupra tipologiei titlului, ne oprim la puncte de vedere si
concluzii la care ajunge Valeriu P. Stancu in volumul Paratextul. Poetica
discursului liminar in comunicarea artistici’'. Plecind de la specialisti la care
recurg si cei ce analizeaza titlul in cadrul discursului publicistic (un exemplu in
acest sens este Gérard Genette, Introducere in arhitext. Fictiune si dictiune,
Univers, Bucuresti, 1994), V. Stancu, apelind la conceptia genettiana potrivit careia
textul se afld Intr-o strinsd legatura cu paratextul sau, preia ideea ca paratextul
include: ,.titlu, subtitlu, intertitluri, prefete, postfete, avertismente, precuvintari etc.;
note marginale, infrapaginale, terminale; epigrafe; ilustratii; prezentare, banda,
jacheta si multe alte tipuri de semnale accesorii, autografe sau alografe, care-i
confera textului un cadru (variabil) si uneori un comentariu, oficial sau oficios, de
care cititorul cel mai purist si cel mai putin influentat de erudltla externd nu poate sa
dispuna oricind atit de usor pe cit ar vrea sau pe cit o pretinde”™

In privinta clasificarii titlurilor (dupa Leo H. Hoek $1 Gérard Genette),
V. Stancu sustine faptul ca titlurile pot avea urmatoarele functii: functie de
desemnare sau identificare (singura obligatorie, dar cu neputintd de separat de
celelalte), functie descriptiva (care poate fi tematicd, rematica, mixtda sau ambigua),
functie conativa si functie de seductie (de multe ori lipsita de eficienta, dar putind
merge, pe de altd parte, pind la simularea non-seductiei, printr-o poetica a
recuzdrii cititorului care se vrea sedus)™. Este interesant de semnalat modalitatea
in care V. Stancu, in lucrarea citata, realizeaza o relationare cu titlul din cadrul
discursului publicistic, afirmind ca ,,in stilul publicistic, regula impune ca titlul sa
contind informatia esentiala a articolului”, fiind, probabil, in opinia autorului in
dlSCUtle, ,,51tuat1a in care echivalenta t1t1u = topic se realizeaza 1n cel mai inalt
grad” Totusi, chiar dacd in discursul publicistic titlul ar trebui sa contina
1nf0rma‘51a esentiala dintr-un articol, ,,conventia aceasta face posibil jocul (nu
lipsit de efecte) al manipuldrii jurnalistice, prin care informatia neesentiald sau
comentariul (adesea neavizat) derivat din 1nf0rmat1a esentlala ajung in spatiul
titlului, reflectind o imagine deformata a factualului™”

Prin lucrarea de fati, ne propunem sa prezentam rezultatele unei analize
privind prezenta n discursul publicistic romanesc a enunturilor apartinind
discursului repetat, observate mai ales din prisma destructurarii si restructurarii
acestuia, potrivit celor patru ,.figuri de constructie” analizate de Quintilian: detractio
(= suprimare), adiectio (= adaugare), immutatio (= inlocuire) si transmutatio (=
permutare de termeni). Pentru aceasta lucrare, ne-am rezumat la observarea titlurilor
citorva publicatii din presa scrisd romaneascd, pentru realizarea studiului de fata
urmdrind, timp de doud luni (martie si aprilie 2008) titlurile editiilor on-line a trei
publicatii roménesti (doud cotidiene — ,,Jurnalul national” si ,,Evenimentul zilei” si o
publicatie periodica — revista ,,Dilema veche”).

3! Valeriu P. Stancu, Paratextul. Poetica discursului liminar in comunicarea artistica,
Editura Universitatii ,,Alexandru loan Cuza” Iasi, Iasi, 2006 [= Stancu, Paratextul].
2 G. Genette, Palimpsestes. la littérature au second degré, Seuil, Paris, 1982, p. 9,
apud Stancu, Paratextul, p. 10.
? Stancu, Paratextul, p. 207.
 Ihidem, p. 200.
35 1dem, ibidem.

201

BDD-A2525 © 2008 Editura Universititii ,,Alexandru Ioan Cuza”
Provided by Diacronia.ro for IP 216.73.216.91 (2026-03-17 07:02:41 UTC)



Luminita Hoarta Carausu

3. Modificarea discursului apartinind ,,discursului repetat”. Cele patru
»figuri de constructie” din perspectiva relatiei emitator/destinatar in
discursul publicistic

In discursul publicistic, ,,EDR36 este atras frecvent cu «destructurarea»
formulei initiale, canonice, de la ipostaza de aluzie (prin detractio si, uneori, prin
adiectio), pina la aceea de contestatie (in special prin immutatio si transmutatio)”™’
Procedeul are ca principal efect ,,stabilirea unui contact favorabil (prin mijloace de
«captatio benevolentlae») Bpentru a se ajunge la actul de manipulare, prin mijloace
de seductie si de incitare™ . Aceste concepte sint pe larg analizate de catre Tatiana
Slama-Cazacu, care afirma ca omenirea se lasa furata de ,,puterea cuvintelor’”: ,,am
in vedere malversatiile din actul de comunicare prin folosirea abuziva a cuvintelor,
la deturnarea comunicérii prin schimbarea semnificatiilor cunoscute ale anumitor
cuvinte, pentru a ascunde sau masca realitatea, prin folosirea seductiei anumitor
cuvinte sau a necunoasterii lor, spre a devia sau chiar a obnubila gindirea
«adresantilor» (a «receptorilor») a le forta conduita catre o directie de care ei nu
sint constlentl a-i mampula ;)ma la a forta o persoana sa fie «receptor» impotriva
vointei sau a intentiei sale”™. Astfel, ,puterea cuvintelor poate fi imensd, atit n
textele scrise, cit si, mai ales, in perceperea lor auditiva (deci orala)’ 0. ,.Figurile de
constructie” ale lui Quintilian ,,dau ideilor putere sau le Tmprumutd farmec”,
constind 1n abaterea ,,de la exprimarea simpld si directd pentru a da frumusete
stilului”. Termenul f gura se referd la ,,0 Inlantuire de cuvinte diferitd de felul de
exprimare obisnuit si de acela care ne vine anul in minte”, respectiv la ,,0 forma
reinnoita a vorbirii prin mestesugul artistic”

3.1. Detractio — suprimarea

Suprimarea constituie ,,0 «figurd de constructie» despre care se poate afirma
ca, avind radacini in vorbire, duce la rezultate ce au tendinta sa devind ori chiar au
devenit, prin elipsa definitiva, formule apartinind inventarului limbii™*. La
suprimarea enunturilor apartinind discursului repetat ,,spre deosebire de limba
presei din secolul al XIX-lea, se recurge astdzi mai putin frecvent (in comparatie
cu adaugarea, adesea in constructii de virtuozitate, dar, mai ales, cu substituirea),
pe ultimul loc, din acest punct de vedere, aflindu-se permutarea, o figura de
constructie implicind un efort mai mare nu doar din partea emitatorului, n ceea ce
priveste formularea, ci si din partea receptorului, in ceea ce priveste sesizarea
intentiei de comunicare a primului”’. Existd, in opinia lui S. Dumistricel, mai
multe tipuri de suprimari in discursul publicistic: ,,spre acest tip de destructurare se
simt atrasi ziaristii, folosind contextele abreviate ca titluri propriu-zise, dar si ca
exordiu sau peroratie; poate fi remarcatd modificarea enunturilor bimembre, dar si a

** EDR este prescurtarea pe care o foloseste S. Dumistricel pentru a desemna
,,enunturlle apartinind discursului repetat” (vezi Dumistracel, Limbajul, p. 7).
*7 Dumistricel, Limbajul, p. 135.
38 Dumlstracel Limbajul, p. 132.
° Tatiana Slama —Cazacu, Psiholingvistica. O stiintd a comunicarii, Editura All
Educatlonal Bucuresti, 1999, p. 577-578.
Ibldem p- 579.
Qulntlhan Arta oratoricd, apud Dumistracel, Limbajul, p. 127-128.
*2 Dumistracel, Discursul, p- 167.
43 Dumistricel, Limbajul, p. 135.
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altor constructii simetrice”**. Astfel, suprimarile pot fi facute in ,.enunturi anonime”

adica in formule paremiologice, locut1un1 expresive, dar si in texte ,,de autor”*’

In titlurile din presa actuald se practicd renuntarea la verbul predlcat:
Romania, buricul pamintului (JN, 6.04.2008), fatd de ,,se crede ~”, facindu-se
trimitere la expresia ,,a se crede buricul pamintului” (articolul consemnind faptul
cd noi, romanii, ne-am crezut tot timpul buricul pdmintului).

De la suprimarea unui singur cuvint (vezi supra), se poate ajunge la ,,simpla
evocare a unei parimii prin citeva cuvinte «cheie»”*: Astdzi e ziua ta...: Gheorghe
Zamfir (JN, 6.04.2008), fata de ,, ~ zi frumoasa ca tine”, titlul unui cintec devenit
celebru, articolul trimitind la ideea cd Gheorghe Zamfir este cel mai mare artist
roman §i ca un artist de talia sa nu poate fi coborit decit de la Dumnezeu; Astdzi e
ziua ta... — Cristi Puiu (EZ, 1.04.2008), fatd de ,,~ zi frumoasa ca tine”, articolul
consemnind faptul ca regizorul devenit celebru, dupd un an de studii la Scoala
superioara de Arte Vizuale din Geneva, a abandonat cursurile de pictura, pentru a
se Inscrie la cele de film, In cadrul aceleiasi scoli, iar, la revenirea in Romania, a
continuat sa picteze si sa faca filme.

Se poate vorbi si despre suprimarea unei parti constitutive a unei formule
fixe (care este frecventd in basmele romanesti): Daca povestea asta v-a placut...
(DV, 3.04.2008), fata de ,, ~ am incdalecat pe-o sa si v-am spus povestea-asa.

Prezentam si citeva cazuri in care suprimarea se combind cu substituirea,
selectind enunturi apartinind discursului repetat atit din domeniul paremiologiei,
cit si din cel al traditiei literare:

— Pe ce lume traim (DV, 20.03.2008), fata de ,,nici nu stie ~”, facindu-se
trimitere la expresia ,,nici nu stie pe ce lume traieste”, substituindu-se forma de
persoana a treia singular (trdieste) cu cea de persoana intii plural (zrdim) ;

— Obraz subtire cu zinc (JN, 18.03.2008), fatd de ,,~ se tine”, facindu-se
trimitere la proverbul ,,obrazul subtire cu socoteala se tine”, fiind inlocuit
substantivul socoteald cu substantivul zinc ; autorul articolului consemneaza
faptul ca acneea, pielea uscatd, unghiile fragile, parul fara stralucire sint semnale
care indica lipsa zincului din organism ;

— A fost sau n-a fost (DV, 6.04.2008), fatd de ,,~ aceasta-i intrebarea”,
facindu-se trimitere la replica celebrd a lui Hamlet, din piesa de teatru cu acelasi
nume de W. Shakespeare : ,,To be, or not to be : that is the question” ; autorul
articolului consemneaza faptul ca, raportindu-ne la data de 22 decembrie 1989,
vreme de aproape 17 ani, s-au facut filme despre o singura zi, nestiindu-se 1nsa, ce
s-a Intimplat, cu adevarat, in acea zi.

Din punct de vedere pragmatic, din perspectiva manipuldrii, ,,reducerea unei
parti din corpul unitétii frazeologice (intregul fiind, asadar, numai evocat) reprezinta
o tehnicd ce-l solicitd pe cititor/ascultator la un oarecare efort de colaborare,
lasindu-i, totodata, p0s1b111tatea unei (eventuale) optiuni proprii”, ex1st1nd chiar
eventualitatea ca ,,receptorul sa fie, pur si simplu, scapat de sub control™’. Pe linga
strategii persuasive de tipul empatiei, seductiei si incitarii*, jurnalistii utilizeaza

* Ibidem, p. 172.

3 Vezi, in acest sens, Dumistricel, Discursul, p- 172-174.
* Ibidem, p. 173.

*" Dumistrécel, Limbajul, p. 136.

8 Vezi idem, ibidem.
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ca strategie persuasiva ,,pastrarea unui context minim de relevangé””, pentru a-i

oferi receptorului (eventuala) posibilitate de a reconstitui ansamblul EDR”*.

3.2. Adiectio — adaugarea

In privinta modificarii enunturilor apartinind discursului repetat in discursul
publicistic, adaugarea ,,poate viza, de regula, un cuvint din cuprinsul arhitextului,
situatie in care putem vorbi de addugari propriu-zise, de constructie, ce tind sa
modifice forma canonica, dar si de plasarea enuntului originar Intr-un context de
particularizare, ce-i amplifica expresivitatea™',

In literatura roméneascd de specialitate’® se considera ci se pot recunoaste
doua tipuri principale de adaugare: a) completarea de ,particularizare” a
enunturilor apartinind discursului repetat si b) interventia in corpul propriu-zis al
acestuia, asadar interpunerea prin dislocare. Cu alte cuvinte, In textul jurnalistic,
»~addugarea se impune analizatd operind mai intii distinctia intre cazurile de
intertextualitate ce reprezintd interferarea EDR cu rezultatul «tehnicii libere a
vorbirii» si cele in care un enunt din prima categorie sufera o modificare cu
intentie stilistica”>. Vom oferi, in continuare, citeva exemple de adiugare din
presa romaneasca, evidentierea prin utilizarea caracterelor italice apartinindu-ne si
indicind segmentul ce apartine discursului repetat:

— Cum a patat Basescu onoarea presei (EZ, 18.03.2008), facindu-se trimitere la
expresia ,,a pata onoarea cuiva”, articolul consemnind faptul ca nimic nu poate sa
enerveze presa romaneascd mai rau decit atunci cind i se spune 1n fatd ca nu mai este
(tocmai) virgind;

— Leurda iti merge la inima (JN, 19.03.2008), invocindu-se expresia ,,a
merge cuiva la inima”, articolul comunicind faptul ca leurda sau usturoiul salbatic
este un tonic natural pentru inima,;

— ZOOM: Preistoria ,,la patru ace” (JN, 10.14.2008), facindu-se trimitere la
expresia ,,a fi la patru ace”, articolul informind despre faptul ca descoperirile
arheologilor ne spun ca exista eleganta 1n preistorie, chiar dacd, in general, se crede
ca primitivii trdiau Tn pesteri si se Tmbracau cu piei de animale, iar despre coafuri,
haine dichisite sau bijuterii...ce sd mai vorbim, asa ceva, se considerd, nu avea cum
sa existe acum multe mii de ani;

— Din Viena pentru Bucuresti (de la [ume adunate tnapoi la lume date)
(DV, 3.04.2008);

— Incredibil dar adevdrat: un euro pe metru patrat (JN, 19.03.2008), fiind
invocata expresia ,,incredibil dar adevarat”, articolul transmitind ideea cd Baza
Sportiva Tineretului a fost inchiriata pe 1 euro/mp;

— Soarecele penal si pisica proceduralda (DV, 13.04.2008), invocindu-se
expresia ,,a se avea ca soarecele si pisica”, articolul trimitind la ideea ca justitia
romaneasca merge prost, dar ca problema reald este cd, pe termen scurt, tinde sa
mearga §i mai prost;

— Summit-ul aminarii la Pastele Cailor (JN, 6.04. 2008), facindu-se trimitere
la expresia ,la Pastele Cailor”, articolul informindu-ne asupra faptului ca, despre

¥ Dumistracel, Discursul, p. 176.
0 Dumistracel, Limbajul, p. 137.
! Dumistricel, Discursul, p. 181.
2 Vezi Dumistracel, Limbajul, p. 137.
33 Dumistricel, Discursul, p. 188.
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mai toate chestiunile abordate, textul o scalda in chip stralucitor, iar locul
asteptatului vom face si vom drege e luat de vom vedea, vom studia, vom discuta;

— Oprescu strica ploile in PSD (JN, 10.04.2008), invocindu-se expresia ,,a
strica ploile”, articolul consemnind faptul ca pesedistii s-au impotmolit din nou in
nominalizarea candidatului la Primaria Capitalei, dupd ce Sorin Oprescu a
declarat ca ia in calcul sd candideze ca independent iar, vadit dezavantajat, in
cazul in care se va intimpla acest lucru, Miron Mitrea bate in retragere.

Prezentam citeva cazuri cind addugarea se combind cu substituirea, in
discursul publicistic constatindu-se frecvent aparitia contamindrilor cu rezultate
ale altor ,,figuri de constructie” (in acest caz, ale substituirii):

— Pe aici vor trece greii planetei (JN, 19.03.2008), autorul articolului
invocind titlul filmului celebru, in regia lui Sergiu Nicolaescu, Pe aici nu se
trece, consemnindu-se faptul ca ,,Jurnalul National” a publicat traseul pe unde vor
trece ,,greii” invitati la Bucuresti cu ocazia Summit-ului NATO;

— Of, biblioteca mea (nationald) (DV, 3.04.2008), articol in care Stela
Giurgeanu invoca titlul unui cintec de petrecere ,,la moda”, Of, viafa mea (notele
ironice care apar in titlul articolului sint de necontestat), jurnalista facind trimitere
la faptul ca, din pacate, neavind incd un sediu construit special pentru destinatia
de biblioteca, colectia de documente a bibliotecii nu este unitara, nu std la un loc,
ci este impragtiata in diferite colturi ale Bucurestiului;

— Baza de date a firmelor: ori la stat, ori la privat (EZ, 1.04.2008), autorul
articolului invocind expresia ,,ori la bal ori la spital” si consemnind faptul ca
Oficiul National al Registrului Comertului, care detine toatd baza de date
referitoare la firmele infiintate Tn Roméania, a devenit marul discordiei ntre
Ministerul Justitiei si Camera de Comert si Industrie.

Din perspectivé pragmaticé prin ,figura de constructie” numitd adiectio,
utilizarea céreia vizeazd si strategii persuasive de tipul empatiei, seductiei $1
incitarii- 4, »s¢ limiteazd sensibil «colaborarea» cu receptorul, avansindu-se in
directia manipuldrii, cdci particularizarea si celelalte rezultate ale adaugarii nu
inseamna doar o «aplicatie» la obiect sau o detaliere oarecare a enuntului canonic,
ci reprezinta si sugerarea sau chiar impunerea unei atitudini fata de referent”

3.3. Immutatio — substituirea

Substituirea este ,,figura de constructie cu cea mai mare frecventa in textul
jurnalistic actual™®, printre ,figurile de constructie” Intilnite in discursul pub11c1st1c
substituirea dominind ,,autoritar, cantitativ si ca varietate de formule si 1mphcat11
Al. Graur numeste procedeul substituirii ,,deraiere lexicala”: ,,Inceplnd sa rosteasca o
fraza-cliseu, pe care toatd lumea o cunoaste, al carei sfirsit deci il poate ghici
oricine, vorbitorul, la un anumit loc, «deraiaza», inlocuieste sfirsitul unui cuvint
cu sfirsitul altui cuvint care are acelasi Inceput, pacileste pe auditor si produce un
efect comic™®. In discursul publicistic ,,se produc, deosebit de frecvent, substituiri
in enuntul apartinind DR pe care 1l reprezintd nu numai locutiunile expresive si

4 Vezi, in acest sens, Dumistracel, Limbajul, p. 137-138.
3 Dumistricel, Limbajul, p. 139-140.
% Ibidem, p. 140.
" Dumistricel, Discursul, p. 205.
38 Al. Graur, Deraieri lexicale, p. 160, apud Dumistracel, Discursul, p. 211.
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.. . . . N . . 5
expresiile paremiologice, ci §i constructii «inchegate» evocative sau tehnice” %,

Vom prezenta, la Inceput, substituiri in titlurile apartinind discursului publicistic,
care reprezintd constructii fixe, formule din vorbirea uzuald, expresii. Pentru
ilustrarea acestui procedeu am evidentiat segmentul inlocuit:

— Regimul artelor si munitiilor (DV, 20.03.2008), dupa ,,regimul armelor si ~”;

— Sofia Vicoveanca — trandafir de Bucovina (JN, 21.03.2008), dupa titlul
unei cunoscute melodii populare ,,~ de la Moldova”, articolul informind asupra
faptului ca, in aproape 49 de ani de carierd, Sofia Vicoveanca a colindat
meridianele lumii, daruind publicului cintece cu parfum de Bucovina;

— Gaudi reloaded (DV, 3.04.2008), dupa titlul filmului regizat de cétre Andy si
Larry Wachowski, care il are ca protagonist pe actorul Keanu Reeves, numit ,,Matrix
~”(2003), in articolul sau, Augustin Ioan consemnind faptul ca Gaudi nu a edificat
toatd catedrala, dar a inchipuit-o in desavirsimea ei; arhitectii lucreaza la intelegerea
desenelor lui Gaudi si abia acum pot sa le inteleaga si sa le traduca in piatrd;

— PIB-ul nostru cel de toate zilele (JN, 6.04.2008), dupa versul rugédciunii
Tatal nostru ,Piinea noastra cea de toate zilele”, articolul informind asupra
faptului ca an de an, incepind cu 1990, productia a scdzut; normal, a scazut si
consumul, semn cd economia pasise cu stingul Tn noua era a Roméniei;

— Summit-ul s-a dus, traiascd haosul! (JN. 8.04.2008), dupa formula ,,Le roi
est mort! Vive le roi!”, formuld prin care se anunta, in Franta, decesul suveranului
si urcarea pe tron a urmasului sau; se utilizeaza ironic atunci cind o schimbare de
persoane nu antreneaza si schimbarea unor stari de lucruri; articolul consemneaza
faptul ca termenul care poate descrie modul in care s-a circulat a doua zi dupa ce
summit-ul a luat sfirsit, in anumite zone ale capitalei, este cuvintul haos.

Prezentam si substituiri in enunturi paremiologice:

— Economia de piata cu subventii se tine (JN, 18.03.2008), dupa proverbul
,Obrazul subtiere cu cheltuiald se tine”, articolul informind asupra faptului ca, desi
Roménia este de peste un an membra a UE, unele sectoare ale economiei roméanesti
sint incd subventionate cu bani de la bugetul de stat sau de la cele locale;

— Cu un summit nu se face primavard (DV, 6.04.2008), dupa proverbul ,,Cu o
floare nu se face primdvara”, articolul trimitind la ideea ca, peste noapte, apar flori
frumoase pe marginea drumului si cosuri de gunoi in capitald; totul pentru NATO!;

— Cind bogatii se ceartd, saracii fac foamea (EZ, 4.04.2008), dupa proverbul
romanesc ,,Cind doi se ceartd, al treilea cistigd”, articolul informind asupra
faptului ca seful Bancii Mondiale crede ca tarile lumii trebuie sd coopereze pentru
a stopa cresterea preturilor la alimente;

— Summit-ul trece, urechile ramin (JN, 10.04.2008), dupa proverbul ,,Apa
trece, pietrele ramin”, articolul transmitind ideea ca Summit-ul NATO la
Bucuresti a fost pretextul pentru a da liber la interceptarea tuturor convorbirilor
telefonice, pe termen nelimitat, fara mandat judecdtoresc, iar artizanul acestei
masuri de stat politienesc este CSAT, care a dat acces pentru interceptari la
serverele operatorilor de telefonie.

Strategii persuasive de tipul empatiei, seductiei si incitarii® ce functioneaza in
cadrul substituirii reflectd faptul ca ,receptarea este dirijata, adesea agresiv, spre
acceptarea punctului de vedere al emitdtorului (astfel se explicd, de exemplu,

» Dumistracel, Discursul, p. 218.
0 Vezi, in acest sens, Dumistricel, Limbajul, p. 140-142.
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practicarea predilectd a subst1tu1r11 in textul pub11c1tar un limbaj paralel fata de
comunicarea propriu- -zisd)”®'. Substituirea ,,reflectd mai pregnant decit alte «f1gur1
de constructie» intentia de mampulare

3.4. Transmutatio — permutarea

Dintre cele patru ,figuri de constructie”, permutarea unor termeni din
enunturi apartinind discursului repetat este procedeul cel mai putin intilnit in
incercdrile de a spori expresivitatea unor titluri apartinind discursului publicistic.
Despre aceasta ,.figura de constructie” se poate afirma ca se afla ,,la polul opus in
raport cu substituirea, mai ales in ceea ce priveste frecventa (redusd) a aparitiei”
Oferim, spre exemplificare, doud enunturi-titlu excerptate din presa romaneasca,
obtinute prin permutarea termenilor:

— De la criza rachetelor la criza scutului anti-racheta (JN, 15.04.2008),
articol in care Adrian Severin, autorul articolului, sugereaza ca, in anul 2008,
scutul anti-rachetd, pe cale de a fi instalat de S.U.A. in Europa centrala, la portile
Rusiei, pune n discutie iarasi echilibrul de putere ruso-american;

— Radu Beligan — ,, Sint recunoscator UNITER-ului pentru premiul cu care dulce
m-au impovarat (JN, 15.04.2008), pentru premiul cu care m-au impovarat dulce.

Din perspectivd pragmatica, producerea enunturilor-titlu dupd schema
acestei ,,figuri de constructie” ,,comportd un efort sporit din partea emitatorului”,
procedeul fiind, de fapt, unul care »poate sa deturneze atentia cititorului «pasw»
de la mesaj, diminuind influentarea, pe fondul efectelor de fatic si expresivitate”

Concluzii

Studiul nostru isi propune sd prezinte rezultatele unei analize privind
prezenta enunturilor apartinind ,.discursului repetat” in discursul publicistic
romanesc actual. Ne-am limitat la observarea, in decursul a doud luni (martie si
aprilie 2008), a titlurilor de articole din editiile on-line a trei publicatii romanesti
(doua cotidiene — ,Jurnalul national” si ,,Evenimentul zilei” si o publicatie
periodicd — revista ,,Dilema veche”). Enunturile-titlu apartinind ,.discursului
repetat” au fost interpretate mai ales din prisma destructurarii si restructurarii
acestuia potrivit celor patru ,figuri de constructie” analizate de Quintilian:
detractio (= suprimare), adiectio (= adaugare), immutatio (= inlocuire) si
transmutatio (= permutare de termeni).

Izvoare
www.jurnalul.ro
www.evenimentulzilei.ro
www.dilemaveche.ro

Sigle
JN = ,,Jurnalul National”
EZ =, Evenimentul Zilei”
DV =, Dilema Veche”

61 Dumistracel, Limbajul, p. 140.
%2 Idem, ibidem.

63 Dumistracel, Discursul, p. 299.
% Dumistracel, Limbajul, p. 144.
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