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Abstract

The first human concerns towards the development of advertising activities are connected to the first
social structures, to barter and trade exchanges in their initial forms, but they are also tied to interpersonal
communication and the socializing of individuals in the framework of smaller or larger communities. The present
work aims at marking certain significant moments in the history of advertising, from the Antiquity to 1900 — date
which is considered (conventionally) by specialists as final limit of the “pre-marketing” period -, with an
extension, at the end, on advertising in Romania (analyzed in the same time frame).
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Intaile impulsuri umane privind desfisurarea unor activitati publicitare se pierd in istoria
neguroasa si dureroasa a omenirii. Descoperirile arheologice moderne ne-au adus primele
dovezi concrete de activitdti ,,publicitare”, printre cei dintdi practicanti cunoscuti ai acestora
fiind chiar constructorii Turnului Babel — fapt consemnat pe o tablita de lut din stravechiul
Babilon, datand din jurul anului 3000 i. Cr., unde sunt inscriptionate date referitoare la un
negustor de alifii, un scrib si un cizmar. Dar si pe unele suluri de papirus dezgropate in Egipt,
mai precis in Teba, vechea capitald a faraonilor, au fost identificate mesaje publicitare, in
special anunturi si oferte de recompense pentru prinderea scavilor fugari.

In antichitatea greaci se practica deja o metoda elevata de publicitate comerciala: crainicii
cetatilor Eladei anuntau si ,,proldveau sosirea vaselor cu incarcaturi de vinuri, mirodenii $i
metale. Adesea, crainicii erau acompaniati de muzicieni care 11 ajutau sd mentind tonalitatea
corectd. Crainicii din orage au devenit mai tarziu primul mijloc de a face anunturi publice in
multe tari europene si au continuat sa fie folositi timp de secole” !

Atunci cand arheologii au dezgropat de sub cenusa orasul roman Pompei (acoperit in
intregime de lava §i cenusa la eruptia vulcanului Vezuviu, in anul 79 d. Cr.), au avut surpriza
sd descopere, desenate in piatrd sau pe teracotd, reclame adecvate activitatilor negustoresti si
de servicii prestate de cdtre locuitorii acestuia: un sir intreg de jamboane — pentru pravalia
unui macelar, o vaca — pentru o laptarie, o gheata — pentru atelierul unui cizmar etc.

Publicitatea exterioard, cu insemne simbolice specifice, asezate de reguld pe frontispiciul
pravaliilor si al hanurilor, s-a dovedit a fi o formad publicitard deosebit de consecventa,
intinzandu-se pe parcursul a mai multor milenii; ea ,,a supravietuit declinului Imperiului
Roman pentru a deveni arta decorativda a hanurilor europene in secolele al XVII-lea si al
XVIlI-lea.” 2 Fiind incd o perioada de masiv analfabetism, scrisul era foarte putin practicat in
reclame, cei mai multi comercianti afisand imagini-simbol, sugestive pentru activitatile si
serviciile desfasurate. Spre exemplu, in hanurile din Anglia si Franta secolului al XVII-lea,
existau reclame ugor de recunoscut, precum: ,,Porcul in armura”, ,,Maimuta”, ,,Gaura din zid”,

53



»1rel veverite”, ,,Gasca si gratarul” etc. Aceastd forma ingenioasa de comunicare publicitara
are, fara nici o indoiala, un rol semnificativ in evolutia istorica a mesajelor comerciale. Unii
cercetatori contemporani vad in utilizarea ei fie conexiuni profunde cu inconstientul colectiv,
fie o abordare sociologica, fie un fenomen de mediere in masa: ,,Dupa cum se poate remarca,
imaginile simbolice din publicitate au, incontestabil, si o dimensiune subiectiva, sunt produse
ale unui imaginar colectiv.” * Si, legat de aceste aspecte, ar trebui si consemnam aici si alte
metode publicitare, precum aceea adoptata in evul mediu de catre hangii francezi care, pentru
a-si comercializa mai ugor vinurile, 1i puneau pe crainici sa sune intr-un corn si sa stranga
grupuri cat mai mari de oameni, carora sa le ofereau apoi pe gratis mostre pentru degustare.

Dar abundenta reclamelor exterioare, in asezdrile mari ale evului mediu tarziu, necesitd o
largire considerabild a spatiilor comerciale, ceea ce influenteazd negativ arhitectura targurilor
si oragelor; acest aspect a intrat, In cele din urma, in atentia autoritatilor si o lege adoptata in
Anglia, in 1614, interzicea firmelor, indiferent de profilul lor comercial, sa-si extinda spatiul
publicitar cu mai mult de opt picioare in afara limitelor cladirilor in care isi desfasurau
activitatea, aceasta pentru cd se ddramaserd prea multe fatade, sub motivatia extinderii
spatiului comercial-publicitar. Tot atunci, o altd lege englezd, impunea si niste standarde
arhitectonice pe verticald, solicitdnd imperativ ,,ca firmele sa fie suficient de inalte pentru a
face loc unui om clare in armura” *

Mai sdracd, in aceasta perioadd, din pricina numarului mic al cunoscatorilor de carte,
treptat, Insd, incepe sd se manifeste si publicitatea scrisd. Chiar daca unele date istorice releva
ca dinastia chineza Tang ar fi avut o gazeta oficiala, intre anii 618-907 d. Cr., prin intermediul
careia se emiteau comunicatele oficiale ale impdaratului, totusi, notiunea de presa, in sensul ei
propriu, si de presd publicitard, in sens specializat, apare si se dezvoltd in mediile economice
occidentale, odata cu inventarea tiparului.

Inca din socolul al XIV-lea circulau, ca marfa de nepretuit, stirile politice si comerciale in
manuscrise, carora li se dadea adesea numele italian de avvisi, aceasta deoarece Venetia —
important oras comercial — era unul dintre marile centre de distribuire a acestor ,,inscrisuri”,
care erau la mare ciutare in intreaga Europa. In secolul urmitor au inceput si fie imprimate
foile volante — ocazionalele —, editate sub forma unor mici caiete de 4, 8 sau 16 pagini, unele
beneficiind si de ilustratii cu gravuri pe lemn, care fie reproduceau texte de genul celor
cuprinse in awvisi, fie istoriseau despre cele mai importante evenimente ale timpului
(sarbatoriri, funeralii regale, batalii etc.). ,,Aceste foi, numite relationes in latina,
occasionneles in Franta, zeitungen in Germania, gazzetas sau corantas in lItalia, erau vandute
in librarii sau, in marile orase, prin intermediul comertului ambulant.” >

Inventia revolutionard, fara precedent, a lui Johann Gutenberg, tiparul cu litere mobile,
determind o raspandire rapidd a informatiei politice, culturale si comerciale. Intre 1438 si
1454, mesterul Gutenberg isi probeazd masina de tiparit la Strasbourg si la Mainz, aceasta
fiind preluata, apoi, si adoptata, in cea de-a doua jumatate a secolului al XV-lea, in Tntreaga
Europa occidentala.

Primele tiparituri periodice sunt socotite almanahurile, derivate din primele calendare
imprimate la Mainz, in Germania, incd din 1456. Trei decenii mai tarziu va fi tiparit primul
almanah francez (in 1486).

Sa revenim insa la primele ,,produse” ale comunicarii publicitare. Astfel, in 1740, la
Londra, apare primul afis exterior tiparit, denumit ,,adunare” — considerat predecesorul
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publicitatii exterioare moderne. Insi, anterior acestuia, la mai putin de 50 de ani de la inventia
lui Gutenberg, londonezul William Caxton a tiparit primul anunt in limba engleza, care a fost
fixat pe usile bisericilor, deoarece cuprindea regulile care trebuiau sd cdlduzeascad clerul in
randuiala sarbatorilor de Pasti. Totusi, prima reclama comerciala, tiparita vreodata pe hartie si
difuzata, a fost cea dintr-o brosurd germana de stiri, datdnd din anul 1525, unde erau laudate
calitatile unui medicament misterios. Dar acestea au fost doar tiparituri ocazionale. Abia in
anul 1597, germanul Samuel Dilbaum a editat la Augsburg un lunar in stilul cronologiilor. La
Anvers, tipograful Abraham Verhoeve a publicat, incepand din 17 mai 1605, bilunarul Die
Nieuwe Tijdinghen (Noutatile din Anvers), in acelasi an un hebdomadar vazand lumina
tiparului la Stasbourg si, un altul, la Wolfenbutel (in 1609), urmate de publicatii periodice la
Stuttgart si Praga (in 1619), la Koln si Amsterdam (in 1620). Abia in anul 1622 a aparut
primul ziar in Anglia, sub denumirea Weekly News of London, iar prima reclama intr-un ziar
de doctorul Théophraste Renaudot care, incepand din 1638 avea un tiraj de 1200 exemplare,
urias pentru acea vreme. Acesta cuprindea nu doar stiri ocazionale si de scandal, ci si pamflete
si afise. Acelasi editor francez avea sa tipareascd, incepand din 1632, Feuille du Bureau
d’adresse, publicatie profilata pe anunturi, intr-un fel predecesoarea celor care se vor dezvolta
pe aceasta linie, incepand cu mijlocul secolului al XVII-lea. Presa franceza se va imbogéti in
secolulul urmator cand, alaturi de vechea Gazette (hebdomadarul lui Renaudot, continuat de
urmasii acestuia, pana la transformarea lui in Gazette de France), vor aparea si alte publicatii
concurente, precum primul cotidian francez Journal de Paris (1 ianuarie 1777) si, apoi,
Journal général de France (1778). Importanta ziarelor frantuzesti din aceastd epoca rezulta
din aceea cd ele sunt ,,un factor determinant real al jocului politic, exprimarea libera a ideilor
si opiniilor este proclamata in Declaratia Drepturilor Omului din 24 august 1789 si intarita din
punct de vedere financiar prin subventii acordate Biroului Public pentru Ideile Cetitenilor” °

Tot in aceasta perioada, sunt publicate In Anglia primele oferte de serviciu, care purtau
numele de siquis — adica afise scrise de mana, anuntand publicitatea tiparita de mai tarziu.
Aceste ,,oferte de serviciu” erau scrise in limba latind si incepeau cu expresia Si quis (,,daca
cineva”), de unde deriva si denumirea. Aceasta denumire, specifica acestui gen publicitar, a
fost adoptatd si1 pentru alte categorii de anunturi, care nu mai exprimau oferte de serviciu, ci o
mare varietate de subiecte, inclusiv anunturi despre obiecte pierdute si gasite, ucenici fugari
etc.

Ziarele englezesti au continuat sa publice n paginile lor anunturi variate, personale si
locale, iar pelerinii si colonistii care calatoreau spre tarmurile americane s-au familiarizat rapid
pubicatii au fost si cele care au ilustrat talentul de pamfletar al scriitorului Daniel Defoe, el
insusi editor al bi si apoi trihebdomadarului Revue, intre 1714-1713. Acelasi prestigios
romancier al epocii si-a publicat romanul Robinson Crusoe, in 1719, in paginile publicatiei
The Daily Post, acesta fiind primul roman publicat in foileton.

In aceste imprejuriri, cand calatoriile europenilor in Lumea Noua, peste Oceanul Atlantic,
au devenit o obisnuintd, a aparut primul ziar american care continea anunturi — Boston
Newsletter, in 1704. Subiectul primului anunt al acestuia era de fapt divers: se oferea o
recompensd pentru capturarea unui hot si returnarea mai multor tipuri de imbracaminte
barbateasca, fiind, prin aceasta, ,,mai apropiat de anuntul prin care se oferea o recompensa
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pentru prinderea sclavilor, scris pe un papirus egiptean cu mii de ani inainte, dect de
publicitatea care apare astizi in Statele Unite.” * Dar, incd dinainte de unificarea coloniilor
americane, pe intinsul teritoriu al acestora apareau circa 30 de ziare, in paginile cdrora erau
tiparite anunturi locale de mica publicitate. Daca primul ziar colonial, Publick Ocurences, a lui
Benjamin Harris, a fost tiparit la Boston, In 1690, si interzis imediat de catre guvernator, in
secolul urmator au aparut numeroase ziare, iar pana la 1800 cele mai importante orase de pe
teritoriul Statelor Unite aveau, fiecare, cateva ziare. Aceasta si datorita tehnologiei tipografice
care facea progrese tot mai mari, in ton cu noile inventii ale veacului al XIX-lea, precum:
perfectionarea motorului cu ardere internd, inventarea motorului electric, perfectionarea
mijloacelor de transport, oceanice (vapoare cu aburi, tot mai mari si mai confortabile) si
fluviale (vapoarele cu zbaturi), dar si terestre (tot mai numeroase linii si retele de cale ferata),
care transportau tot mai multi europeni in colonii, determindnd aparitia peste noapte, in
preriile americane, a unor mari aglomeriri urbane. ,incepuse era comunicatiilor rapide:
telefonul, telegraful, masina de scris, linotipul Mergenthaler, prese rapide — toate acestea au
mdrit capacitatea oamenilor de a comunica unii cu altii.” ® Ottmar Mergenthaler a inventat
linotipul care 1i poartd numele, acesta inlocuind culegerea manuald a literelor metalice, cu
culegerea mecanicd, dupa principiul de functionare al masinii de scris. in anul 1830 a aparut
pe piata americana asa-zisul penny press, predecesorul ziarului de masa, ieftin si de mare tiraj,
care putea oferi publicului stiri si publicitate cu mare rapiditate. In 1835, James Gordon
Bennett fondeaza, la New York, ziarul Herald, considerat astazi drept inceputul mass mediei
moderne. Ziarul publica povesti infioratoare ,,despre sex, sange si crime, cu descoperiri si
demascari ale unor scandaluri i cazuri de coruptie politicd, fara precedent in acele zile” S
Afirmandu-se atat ca un ziar de stiri, cat si de publicitate, Herald si-a sporit mereu tirajul,
ajungand in timpul razboiului civil la 135.000 de exemplare. Dar ceea ce este mai semnificativ
il constituie faptul cd, tot in acest timp, a fost demonstratd ,importanta mijloacelor de
informare in masa in modelarea opiniei publice. Si mai important, Herald si alte ziare din
perioada aceea au inaugurat suportul financiar provenit din publicitate prin mijloacele de
informare care urmau sa apara”. '° Aceastd noud posibilitate s-a ivit, in mare mésur, si prin
inaugurarea rotativei lui Richard Hoe. Publicatiile religioase ale epocii marcau inceputurile
miscdrii de abstinenta, cu toate ca 75% din volumul de publicitate din paginile lor erau pentru
comercializarea unor ,,medicamente miraculoase”, iar ,,multe din revistele de temperanta
aveau reclame despre preparate care s-au dovedit a avea 40% alcool. Astazi le numim
whiskey, cu o concentratie de 80%.” ! Revistele americane de pana la 1870 nu rezistau pe
piatd mai mult de sase luni, aceasta si pentru cd refuzau sa ,pangareascad literatura cu
anunturile negustorimii.” * In aceastd serie se inscriau mai ales publicatiile cu pretentii
aristocratice. Abia la sfarsitul secolului al XIX-lea au fost editate reviste de amuzament, de
fictiune si de sugestii, anticipand publicatiile de interes general si pentru femei, din zilele
noastre, unele de mare tiraj — de pana la un milion de exemplare — cu un pret comercial
accesibil (de 5-10 centi), unde se publicau 75 de pagini si chiar 100 sau 125 de pagini de
reclama pe numar. Printre aceste reviste performere se numarau si Harper’s, Reader’s Digest,
Cosmopolitan s.a. Pe langa faptul ca difuzau pe intregul teritoriu american operele unor mari
scriitori ai vremii (precum Rudyard Kipling, H.G.Wells, Mark Twain, Sir Arthur Conan Doyle
s.a.), revistele au facut posibild dezvoltarea unui comert cultural la scara nationala si, mai ales,
,au dat nastere publicitatii nationale.” ** Nu putem lasa, insa, la o parte faptul ci Congresul a
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stabilit (In 1879) un tarif postal inferior pentru publicatii, cd rapida rotativd Hoe inlocuia tot
mai mult masina de tiparit pland, mai lenta si mai costisitoare — aceste ,,avantaje” oferite presei
neramanand fara consecinte benefice In plan cultural-educativ pentru societatea americana:
rata analfabetismului a scazut la jumatate (de la 20%, in 1870, la sub 10%, Tn 1900), ceea ce
nu-i putin lucru!

Dar cea mai vasta categorie de publicitate, in gazetele americane dinainte de 1870, o avea
aceea consacratd medicamentelor miraculoase, datoratd, in special, consecintelor devastatoare
ale razboiului de secesiune, care a ldsat in urma lui o multime de barbati demobilizati, suferind
de diverse boli incurabile: ,,Singurul tip de ajutor medical disponibil pentru majoritatea dintre
ei era o sticla dintr-un medicament miraculos. Ca urmare, publicitatea medicamentelor
miraculoase domina presa la sfarsitul secolului al nouasprezecelea, dar datorita pretentiilor
sale exagerate toti cei care o faceau aveau o reputatie proasta.” 1

Posibilitatile oferite de dezvoltarea pietelor de larg consum, a liniilor de transport
maritim si fluvial, a retelelor de cale feratd, evolutia mujloacelor de comunicatie prin
inventarea telefonului si telegafului, perfectionarea tehnologiilor tipografice si editarea unor
publicatii de mare tiraj, din paginile cdrora nu lipsesc mica §i marea publicitate — anunta
aparitia unor structuri organizate, care se ocupa exclusiv de comercializarea reclamelor:
agentiile de publicitate. Asadar, putem vorbi de o productie modernd, organizati, de
publicitate si, in mod clar, de o noud etapa in istoria acestui domeniu de activitate. Insul care
se preocupd de publicitate devine un profesionist al domeniului. El trebuie sd posede
cunostinte variate, de economie, comert, sociologie si chiar de psihologie si psihanaliza, céci
,»Magia publicitarilor consta in a-1 face pe fiecare, din unic cum este, sa devina pentru cateva
secunde fiinta publica. Intr-o astfel de pozitie, este evident ca unele dintre banalititile noastre
trebuie tagaduite, la fel cum se sterg minciuna sau fragilitatea.” *°

Apendice:
PUBLICITATEA IN TARILE ROMANE (PANA LA 1900)

Si in Tarile Romane, ca pretutindeni in lume, Tnaintea publicitatii in sine a fost negustoria
si, implicit, ,,strigaturile” comerciale. Exemplul cel mai elocvent, in acest sens, 1l descoperim
in paginile de jurnal ale istoricului literar si filologului Sextil Puscariu, care noteaza:
,»Cateodatd, auzeai vanzatorii ambulanti strigand din strada marfa lor. La urechi strdbateau
numai silabele doa, di si ruz, dar dupa ele stiai ca sunt tigance, care strigau ia fragi, doamnal,
precupete strigand ia ridiche, jupdneasd! Sau luafi cucuruz..” *® Aceasta, si inainte dar, in
special, dupa impunerea si introducerea Regulamentului organic, in ,secsia” consacrata
exclusiv ,,Pentru slobozenia comerciului”, cand ,,Publicitatea acestor timpuri este glasuita si
mijlocul de atractie este strigatul” !’

Tn Intregul veac X1X nu lipsesc din gazetele vremii (4lbina romdneasca, din Iasi, Gazeta
Transilvaniei, din Bragsov, Femeia, din Bacau etc.), instiintarile diverse, privind ba darea unor
mosii in arendd, ba vanzarea unor case, ba scoaterea la mezat a unor vii sau unele anunturi de
publicitate comerciald, precum: oferte de vinuri, de ceai si cafea, de petrol si chiar reclame
culturale: ,,Avis doamnelor romane despre aparitia cartii La Femme, de J. Michelet” (in revista
Femeia nr. 9, Baciu, 1869) '8
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Ca sa nu mai vorbim de faptul ca apar chiar publicatii specializate pe publicitate,
confirmand ca societatea romaneasca se straduia sa fie in randul lumii, precum: Cantorul de
avis si comers (ediata de Zaharia Carcalechi, Bucuresti, 1837), Mercur (ca jurnal comercial al
portului Braila, editat in 1839, in limbile romana si italiand), Vestitorul Romanesc (gazeta
semioficiald, Bucuresti, 1843), Anuntatorul Romdn (Qazeta semioficiala, Bucuresti, 1854),
Anuntatorul (foaie politica, comerciald, editor Ferdinand Ohm, Bucuresti, 1856) s. a.

Observam cum numarul publicatiilor sporeste continuu dupa Iinfaptuirea Unirii
Principatelor, cdnd comunicarea informatiilor comerciale devine posibila la un mai mare
numadr de cititori §i Intr-un spatiu geografic considerabil largit. Pe de alta parte, multe dintre
noile publicatii sunt tiparite in editii bilingve. Asadar, dupa 1859, apar: Anuntatorul comercial
(foaie mercantild si industriala, cu aparitie saptdmanala, Brdila, 1865), Publicitatea romana —
La publicité roumaine (ziar de anunturi, editat de C.I Brailoiu si G.A. Tacid, in limbile romana
si franceza, Bucuresti, 1884), Monitorul universal de anunturi. Allgemeiner Annoncen
Anzeiger (editat de Biroul de Informatii Mercur, in limbile roméand si germana, Bucuresti,
1886), Anuntatorul comercial (bisaptamanal de reclame industriale, agricole si de arta, editat
in limbile romana si franceza, Bucuresti, 1886), si multe alte felurite publicatii, unele intitulate
chiar ,,Reclama” si, apoi, salba de ,,Anuntatoare” locale, raspandite in toate marile orage din
Principate (Galati, Ploiesti, Caracal, lasi, Turnu Severin, Giurgiu, Craiova, Pitesti etc.) — toate
culminédnd cu Agence franco-roumaine de publicité (revistd comerciald editata de agentia de
publicitate cu acelasi nume, la Bucuresti, in anul 1892) si cu zecile de reviste cu profil
publicitar care vor invada piata romaneasca in primul deceniu al veacului urmator.

In final, si ne oprim, pret de cteva secunde, la un articol sugestiv publicat in paginile
Anuntatorului comercial, din 10 decembrie 1893, unde autorul, pledand pentru ,,avantagiile”
rezultate dintr-o ,reclama meritata, simpla si corectd”, atrage atentia ca ,reclama este
adevdratul suflet al comertului”, scriind apoi ca ,,ziarul ce editdm, aproape deja in al patrulea
an, a urmarit continuu scopul de-a aseza, prin reclama corectad, bazele pe care trebuie sa se
sprijine raporturile ce exista intre efectele reclamei si scurgerea produselor industriale” ** Sa
recunoagtem: era foarte bine spus!
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