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Abstract 
 

Both journalism and art are media of observation, documentation, analysis, representation and 
communication. If journalism is based on reporting news and investigating different realities, art can also 
research specific situations and critically transmit creatively processed discursive and visual information to an 
inquisitive audience. A comparative study of journalism and art can emphasise the influence of artistic discourse 
on aesthetic journalism and the use of journalistic means in art practice seen as an alternative form of reporting. 
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Jurnalismul şi arta pot fi văzute ca medii responsabile ale comunicării într-o societate 
care valorizează complex informaţia şi vizează, deopotrivă, satisfacţia estetică. Diversitatea 
poziţiilor jurnalistice şi artistice dispun diferit şi varietatea publicurilor înclinate sau orientate 
către modurile hegemonice sau alternative de selectare a datelor, de procesare a informaţiilor 
şi de transmitere a ştirilor corelate evenimentelor cotidiene relevante.  

 În artă, după o serie de turnuri culturale, de la perspective expresive, mai formaliste, la 
perspective discursive, mai critice, s-a ajuns la un moment istoric al reconsiderării practicilor 
artistice din perspectiva valorii cercetării care ar avea şi calitatea de a transmite o „nouă 
cunoaştere”. O lucrare de artă ar putea fi produsul unei cercetări cu consecinţe interpretative, 
expresive, formale, instrumentale sau critice. De interes pentru studiul de faţă este producţia 
artistică cu caracter critic, bazată pe elaborările specifice teoriei critice, şi care ar putea fi 
percepută şi ca o formă de trasmitere a informaţiilor şi cunoaşterii, relevante în formarea şi 
articularea relaţiilor sociale, într-un mod alternativ mediilor jurnalistice mainstream de 
informare în masă.  

 În jurnalism, cerinţa ca faptele prezentate în ştiri să reflecte realitatea se bazează pe 
necesitatea unei poziţii raţionaliste, considerate la începutul secolului trecut ca fiind chiar 
naturale şi determinabile ştiinţific (Emery, Emery & Roberts, 2000). Datorită industrializării 
presei şi creşterii interesului comercial al media, începând cu modernizarea jurnalismului, 
hegemonia de piaţă şi monopolul informaţional trebuiau să fie regularizate până la impunerea 
unor standarde morale ale dezvoltării sale sociale. În aceste condiţii, obiectivitatea jurnalistică 
a fost stabilită drept normă, răspunzând diferitor posibile deviaţii semnalate în relaţia 
jurnaliştilor cu sursele lor, în raport cu tentaţiile economice şi conflictele de interese, cu 
acurateţea, senzaţionalismul şi protecţia vieţii private (Christians, 2004: 43). 

 Unul dintre pericolele la care poate fi expusă o societate informată, o societate formată 
din indivizi care pot să profite în favoarea propriei educări prin propriile decizii în analizarea 
conţinutului ştirilor, este larga răspândire a tabloidizării presei. Potrivit lui Colin Sparks, de 
exemplu, ştirile de tabloid dau relativ puţină atenţie proceselor politice, dezvoltărilor 
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economice şi schimbărilor sociale în favoarea ştirilor despre sport, scandal şi divertismentul 
popular (Sparks, 2000: 1-40). Accentul pus pe divertisment în defavoarea informaţiei este, de 
asemenea, exemplficat prin introducerea conceptului de newszak (ştiri de amuzament) de 
către Bob Franklin. Fiind echivalentul informaţional al termenului de muzak, newszak poate fi 
înţeles ca o formă de ştiri convertite în divertisment  (Franklin, 1997: 10). 

 De-a lungul istoriei sale, văzută ca o instituţie socială, presa şi-a specializat sarcinile, 
fiind intensiv politizată sau extensiv comercială. Seth C. Lewis pune în discuţie dubla 
provocare a jurnalismului instituţional: pe de o parte criza de autoritate profesională, în raport 
cu ascensiunea publicării de tip do-it-yourself, iar pe de altă parte criza sustenabilităţii 
industriei jurnalismului, în raport cu ameninţarea modelelor tradiţionale de finanţare prin 
publicitate (Lewis, 2011). Apare ca fiind evidentă manifestarea unei tensiuni între controlul 
profesional al jurnaliştilor şi participarea deschisă a publicului în calitatea sa de a opera pe 
platformele jurnalistice online, recreând şi redistribuind informaţia. Cu toate acestea, deşi 
audienţa e fragmentată de consecinţele revoluţiei informatice, o parte a publicului îşi doreşte o 
informaţie verificată scrupulos, caracterizată de comprehensivitate, onestitate intelectuală şi o 
oarecare sofisticare.   

 Pretenţia de obiectivitate este acum asociată cu instituţiile mediei de tip mainstream, 
care reproduc discursurile structurilor de putere economică şi politică dominante. La polul 
opus, orice declaraţie sau pretenţie de adevăr îşi poate asuma o oarecare relativitate a situării 
sociale şi a subiectivităţii pe baza aplicării unui individualism metodologic (Wayne, 2003: 
220). 

 Văzută ca un produs al suprastructurii, media poate fi suspectată de producerea unor 
reprezentări ideologice ale lumii sociale, determinând astfel şi modurile de reprezentare ale 
conştiinţei politice a fiecărui om. 

 În relaţia procesuală dintre producerea mesajului media şi interpretarea sa în actul 
asimilării informaţiei transmise, se pot manifesta fenomene de fetişizare a informaţiei-ca-
marfă şi de reificare a mesajelor, care pot avea drept consecinţă alienarea celui expus la 
informaţia mediată, producându-se o dublă alienare, atât faţă de sine cât şi faţă de societate. 

 Pe de altă parte, atât informaţia cât şi subiectul expus informaţiei pot fi supuse 
procesului de transformare în marfă, iar prin acest proces, ceea ce este valorizat ca marfă îşi 
pierde din semnificaţii şi din valoarea de agenţie decizională.  

 În media actuală există un surplus şi un exces de informaţie, nu doar din cauza 
dezvoltărilor din sfera tehnologiilor comunicării, dar şi datorită apariţiei ştirilor în timp real. 
Valoarea şi utilitatea informaţiei, atât în contextul social cât şi pe piaţă, este determinată de 
persuasiunea jurnaliştilor de a furniza ştiri obiective precise. Dincolo de dimensiunea 
informativă a reportajului, în jurnalismul de corespondenţă este mereu implicată o dimensiune 
politică şi ideologică a raportării.  

 În prezentarea versiunilor realităţilor partajate ale dinamicii comunicării umane, Karen 
S. Johnson-Cartee enumeră o serie de concepte cheie cu care se operează în diferite domenii 
pentru a defini paradigma încadrării în înţelegerea ştirilor ca naraţiune (Johnson-Cartee, 2005: 
160-161). Menţionând „structurile aşteptării”, despre care vorbeşte Tannen (Tannen, 
1963:15), ca oferind experienţa unei noi percepţii în conectarea noastră cu lucrurile din lume, 
Johnson-Cartee pune accent de asemenea pe alte concepte importante care definesc 
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constructele încadrării: „construcţiile narative formulistice” (Bird şi Dardenne 1988: 67), 
schema (Chafe, 1977), prototipul (Fillmore, 1975) şi scriptul (Abelson, 1975). 

 La rândul ei, văzută ca formă de angajare socială, arta ar putea fi înţeleasă ca un mediu 
al învăţării comportamentelor influenţate de calitatea interpretării informaţiilor transmise prin 
intermediul diferitor structuri de putere instituţională şi al variatelor tehnologii ale medierii. 
Se poate susţine ideea că învăţăm prin intermediul povestirilor pe care ni le spunem (Fischer, 
1984), respectiv prin asimilarea unor „mituri culturale” (Philipsen, 1987, 251). Acestor 
povestiri le sunt de cele mai multe ori asociate informaţii vizuale prin intermediul 
fotografiilor, ca medii ale observaţiei, ale unui mod de cunoaştere primară.  

 Întâlnim diferite situaţii în fotografia jurnalistică în care miturile culturale pot fi 
confirmate, prin intermediul evidenţei vizuale, sau pot fi contrazise, prin evaluarea 
povestirilor care stau la baza dezvoltării lor. Astfel, în judecarea unei povestiri putem aprecia 
dacă sunt satisfăcute criteriile de probabilitate narativă şi de fidelitate narativă (Fisher, 1984: 
2), unde probabilitatea narativă se referă la consistenţa internă a sensului povestirii, iar 
fidelitatea narativă se referă la consistenţa externă a gradului de realitate al povestirii.  

 În practica jurnalismului, discuţiile despre valoarea şi autoritatea imaginilor invocă 
posibilitatea promovării acţiunii şi implicarea responsabilităţii prin intermediul difuzării 
imaginilor fotografice ce ar reprezenta atrocităţi, dezastre naturale sau circumstanţe dificile 
(Zelizer, 2005: 170). 

 Anumite atribute ale fotografiei pot contribui la constituirea sa ca mediu al 
comunicării directe şi indirecte, care poate determina convingeri sau poate crea emoţii. 
Materialitatea, accesibilitatea, temporalitatea, afectivitatea sau structura fotografiei pot 
influenţa modul de lectură şi de trăire al fotografiei. La rândul lor, indexicalitatea sau 
referenţialitatea imaginii pot fi asociate cu verisimilitudinea şi realismul fotografic, iar forţa 
conotativă a imaginilor poate contribui la crearea unui context al înţelegerii prin intermediul 
semnelor şi al simbolurilor. 

 În transmiterea mesajului unei fotografii de presă devin relevante şi modurile de 
editare, încadrare, poziţionare, intitulare şi însemnare ale imaginii, care ar întări caracterul 
conotativ de organizare a mesajului vizual. 

 Foarte multe dintre eseurile despre cercetarea artistică încearcă să descrie (fără a reuşi 
să stabilească) anumite moduri de gândire şi noile metodologii care ar trebui să o direcţioneze. 
La modul general, există un interes pentru documentare, conceptualizare, analiză şi dezbatere.  

 Majoritatea autorilor care vorbesc despre cercetarea artistică recunosc dificultăţile 
politice în evaluarea impactului acestei cercetări asupra practicilor creative şi vice-versa. 
Chiar dacă avem de-a face cu o anumită conştientizare despre influenţa ideologiei neoliberale 
asupra strategiilor de evaluare aplicabile într-un sistem controlat (însă chestionabil) de 
standarde, există încă multe voci care se întreabă: „ce este cunoaşterea şi cum putem înţelege 
procesul creativ?”.  

 În lumea largă a practicilor artelor vizuale şi în lumea practicilor instituţionale a 
academiilor de artă avem de-a face cu un model puternic, deşi încă criticabil, cu rezultate 
interesante pentru cercetare, anume modelul „teoriei critice”. Ca reacţie la poziţia pozitivistă 
în cercetare, teoria critică implică reflexivitate (cu preocupare pentru social), poziţionalitate 
(faţă de ideologiile dominante) şi transformare (negociată între credinţa personală şi nevoia 
publică). Similare cu practicile jurnalistice investigative şi creative, aceste situaţii de 
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confruntare propuse de teoria critică se bazează pe observaţie şi acţiune într-o comunitate 
contextualizată. 

 Un model de cercetare artistică realizată prin intermediul gândirii şi practicilor 
jurnalistice poate implica o serie de acţiuni într-o practică bazată pe proces, luând în 
considerare condiţii ale observaţiei şi construcţii ale informaţiei pentru o comunicare a unei 
cunoaşteri cât mai obiective, însă prezentată cât mai alternativ. 

 Arta poate fi văzută ca o reprezentare transformativă a realităţii, iar artistul poate fi 
văzut ca cercetător, în sensul de muncitor productiv care trebuie să problematizeze cele mai 
adecvate moduri de structurare a informaţiei şi să conceapă canalele eficiente de comunicare 
pentru a oferi condiţiile unei înţelegeri şi a unei împuterniciri a relaţiilor umane. În calitatea sa 
de jurnalist, artistul ar putea acţiona în direcţia schimbării modului în care vedem consecinţele 
politicii în viaţa de zi cu zi.  

 Cercetarea artistică presupune comportamentul unui artist implicat în producerea unei 
lucrări de artă pe baza unei gândiri asupra procesului creativ. Aici sunt puse în discuţie 
procesele de auto-reflexivitate şi de autocritică care configurează poziţia, perspectiva şi 
producţia artistului (Hannula et al. 2005: 10). 

 Cercetarea artistică cu caracter critic poate fi văzută şi din perspectiva unei practici 
creative desfăşurată în anumite cadre instituţionale. În aceste contexte, arta e asociată nu doar 
cu domeniul creativităţii, ci şi cu domeniul cunoaşterii, deoarece practica creativă poate fi 
caracterizată de o serie de proceduri specifice modalităţilor noastre de cunoaştere, respectiv 
proceduri de chestionare, recenzare, reflectare, analizare, performare, amintire, critică, 
construire.  

 Alţi teoreticieni pun în discuţie politizarea creativităţii, privită ca o formă a capitalului 
în noile economii ale cunoaşterii. În această lectură, transmiterea informaţiei e pusă în relaţie 
cu procesele transferului economic, consumului şi agenţiei (Duxbury, Grierson şi Waite, 
2007: 7). În aceste condiţii, arta crează noi realităţi, ca posibile modele de interacţiune socială.  

 Potrivit lui Simon Sheikh, în starea actuală dematerializată, post-conceptuală, în fapt 
re-contextualizată, a artei, este din ce în ce mai des invocată noţiunea de „cercetare”. 
Cercetarea ar pune accent pe modul în care cunoaştem, mai curând decât pe ceea ce 
cunoaştem sau nu cunoaştem deja (Sheikh, 2008: 195).   

 Ca practică artistică, cercetarea ar corespunde unei transformări paradigmatice de la 
practica de studio, specifică unui mediu, la o practică realizată mai curând în sfera publică, 
astfel încât artistul, văzut ca producător cultural, ar căpăta o astfel de identitate în complicitate 
cu ultimele dezvoltări în politicile administrative şi practicile capitaliste care pun accent pe o 
industrie a cunoaşterii. Artistul este văzut, astfel, acţionând în direcţia unei avangarde sociale 
într-o societate a riscului şi a muncii imateriale. În accepţia lui Sheikh, cercetarea artistică ar 
trebui să acţioneze în „spaţii ale gândirii”, mai curând decât să aibă intenţia de a produce o 
nouă cunoaştere care să fie supusă procesului de fetişizare culturală. Şi aceasta deoarece 
cunoaşterea nu poate fi echivalentă cu gândirea, câtă vreme cunoaşterea ar fi distribuită şi 
menţinută printr-o serie disciplinară de practici normative, iar gândirea ar implica reţele ale 
indisciplinei, linii de fugă şi chestionări utopice (Sheikh, 2008: 196). 

 În practica cercetării artistice, cunoaşterea informală poate fi considerată un tip de 
cunoaştere conjuncturală, bazată pe înţelegerea specifică a unor observaţii cotidiene. Detalii 
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irelevante, marginale sau minore pot servi drept simptome sau indicii ce ar putea legitima 
demersurile unei metodologii interpretative.  

 În încercarea de a clarifica valoarea de cunoaştere a artelor vizuale, dincolo de 
experienţa reprezentărilor formale şi a expresiilor afective, Alejandro del Pino Velasco 
aminteşte de un experiment observaţional realizat de Sarat Maharaj cu un grup de lucru 
format din studenţi ai Colegiului Goldsmith din Londra. În explorarea tipului de cunoaştere şi 
învăţare specifice practicilor artelor vizuale, se poate lua în considerare diferenţierea 
cunoaşterii artistice faţă de ceea ce e specific cunoaşterii economice, făcând astfel diferenţa 
între o percepere a societăţii actuale în funcţie de dezvoltările tehnologiilor informaţiei şi 
comunicării şi o înţelegere a mediului în care trăim în funcţie de manifestări ale fenomenului 
migraţiei, de pildă, care ar contribui la schimbarea conceptului de identitate şi a relaţiei 
noastre cu teritoriul. În acest context, Maharaj indică ca experienţe relevante experienţa 
ameninţarii ordinii stabilite şi experienţa fricii faţă de ceea ce este străin, experienţe ce 
depăşesc satisfacţia retinală din ce în ce mai solicitată de industriile culturii vizuale.  

 Pornind de la investigarea vieţii cotidiene a imigranţilor în cartierul londonez 
multicultural Bloomsbury, o marcă a efectelor globalizării şi de-localizării spaţiale, studenţii 
au realizat o hartă comportamentală a tipologiilor practicilor cotidiene, de la consumul 
diversificat de hrană vegetariană, fast-food, cu specific, la frecventarea unor cluburi de gen. 
Cercetând istorii locale generate de personalităţi venite din alte culturi, Maharaj propune 
conceptul de cunoaştere xeno-epistemică, caracterizată de acţiuni intuitive, care ar putea 
caracteriza experienţa cognitivă din câmpul artelor vizuale. Astfel, în contextul expansiunii şi 
diversificării proceselor migratoare, translarea culturală este regândită ca fenomen obişnuit, 
cotidian.  

 Există o relaţie de complementaritate între ştiri şi lucrări de artă ca discursuri redate în 
cadre ideologice sau mitologice. Asemănarea dintre ştiri şi lucrările de artă constă în aceea că 
ambele sunt discursuri despre realitate, însă realizate cu intenţii diferite şi bazându-se pe 
structurări diferite. Ca atare, ştirile tind să devină consensuale, obiective, exnominative şi 
imparţiale. Aşa cum subliniază Graeme Burton, ştirile vorbesc întotdeauna în favoarea 
consensului, utilizând un patern al opoziţiilor şi o asumpţie a unui „teren de mijloc” pe care ar 
trebui să se situeze cei care îşi dispută puncte de vedere opuse. El afirmă, de asemenea, că 
ştirile constau într-un proces de fabricare a miturilor în care oamenilor li se relatează despre 
ei, despre alţii şi despre lume lucruri aflate în concordanţă cu viziuni comune asupra anumitor 
probleme (Burton, 2005: 292-295). La rândul ei, fiind o speculaţie critică şi creativă a 
realităţii, arta reflectă, de asemenea, asupra condiţiilor în care activează jurnalismul ca un 
discurs reprezentaţional al puterii (cu funcţiile sale de supraveghere şi control) şi al pieţii (cu 
efectele sale comerciale). Mulţi artişti sunt inspiraţi de structurile, strategiile şi funcţiile 
jurnalismului, adresându-se propriului public prin diferite medii şi instituţii, de obicei similare 
celor utilizate de jurnalişti (cf. The Yes Man, Phil Collins, Sean Snyder).  
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