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Abstract

Both journalism and art are media of observation, documentation, analysis, representation and
communication. If journalism is based on reporting news and investigating different realities, art can also
research specific situations and critically transmit creatively processed discursive and visual information to an
inquisitive audience. A comparative study of journalism and art can emphasise the influence of artistic discourse
on aesthetic journalism and the use of journalistic means in art practice seen as an alternative form of reporting.
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Jurnalismul si arta pot fi vdzute ca medii responsabile ale comunicarii Intr-o societate
care valorizeaza complex informatia §i vizeaza, deopotriva, satisfactia estetica. Diversitatea
pozitiilor jurnalistice si artistice dispun diferit si varietatea publicurilor inclinate sau orientate
catre modurile hegemonice sau alternative de selectare a datelor, de procesare a informatiilor
si de transmitere a stirilor corelate evenimentelor cotidiene relevante.

In arta, dupa o serie de turnuri culturale, de la perspective expresive, mai formaliste, la
perspective discursive, mai critice, s-a ajuns la un moment istoric al reconsiderarii practicilor
artistice din perspectiva valorii cercetérii care ar avea si calitatea de a transmite o ,,noud
cunoagstere”. O lucrare de artd ar putea fi produsul unei cercetdri cu consecinte interpretative,
expresive, formale, instrumentale sau critice. De interes pentru studiul de fatd este productia
artistica cu caracter critic, bazatd pe elabordrile specifice teoriei critice, si care ar putea fi
perceputd si ca o forma de trasmitere a informatiilor si cunoasterii, relevante In formarea si
articularea relatiilor sociale, Intr-un mod alternativ mediilor jurnalistice mainstream de
informare 1n masa.

In jurnalism, cerinta ca faptele prezentate in stiri si reflecte realitatea se bazeazi pe
necesitatea unei pozitii rationaliste, considerate la inceputul secolului trecut ca fiind chiar
naturale si determinabile stiintific (Emery, Emery & Roberts, 2000). Datorita industrializarii
presei si cresterii interesului comercial al media, Tncepand cu modernizarea jurnalismului,
hegemonia de piatd si monopolul informational trebuiau sa fie regularizate pana la impunerea
unor standarde morale ale dezvoltirii sale sociale. In aceste conditii, obiectivitatea jurnalistica
a fost stabilitd drept norma, raspunzind diferitor posibile deviatii semnalate in relatia
jurnalistilor cu sursele lor, in raport cu tentatiile economice si conflictele de interese, cu
acuratetea, senzationalismul si protectia vietii private (Christians, 2004: 43).

Unul dintre pericolele la care poate fi expusa o societate informata, o societate formata
din indivizi care pot sa profite in favoarea propriei educéri prin propriile decizii In analizarea
continutului stirilor, este larga raspandire a tabloidizarii presei. Potrivit lui Colin Sparks, de
exemplu, stirile de tabloid dau relativ putind atentie proceselor politice, dezvoltarilor
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economice si schimbarilor sociale in favoarea stirilor despre sport, scandal si divertismentul
popular (Sparks, 2000: 1-40). Accentul pus pe divertisment in defavoarea informatiei este, de
asemenea, exemplficat prin introducerea conceptului de newszak (stiri de amuzament) de
citre Bob Franklin. Fiind echivalentul informational al termenului de muzak, newszak poate fi
inteles ca o forma de stiri convertite in divertisment (Franklin, 1997: 10).

De-a lungul istoriei sale, vazutd ca o institutie sociald, presa si-a specializat sarcinile,
fiind intensiv politizatd sau extensiv comerciald. Seth C. Lewis pune in discutie dubla
provocare a jurnalismului institutional: pe de o parte criza de autoritate profesionald, in raport
cu ascensiunea publicarii de tip do-it-yourself, iar pe de altd parte criza sustenabilitatii
industriei jurnalismului, in raport cu amenintarea modelelor traditionale de finantare prin
publicitate (Lewis, 2011). Apare ca fiind evidentd manifestarea unei tensiuni intre controlul
profesional al jurnalistilor si participarea deschisd a publicului in calitatea sa de a opera pe
platformele jurnalistice online, recrednd si redistribuind informatia. Cu toate acestea, desi
audienta e fragmentata de consecintele revolutiei informatice, o parte a publicului isi doreste o
informatie verificatd scrupulos, caracterizatd de comprehensivitate, onestitate intelectuala si o
oarecare sofisticare.

Pretentia de obiectivitate este acum asociatad cu institutiile mediei de tip mainstream,
care reproduc discursurile structurilor de putere economica si politici dominante. La polul
opus, orice declaratie sau pretentie de adevar 1si poate asuma o oarecare relativitate a situdrii
sociale si a subiectivitdtii pe baza aplicarii unui individualism metodologic (Wayne, 2003:
220).

Viazutd ca un produs al suprastructurii, media poate fi suspectatd de producerea unor
reprezentdri ideologice ale lumii sociale, determinand astfel si modurile de reprezentare ale
congtiintei politice a fiecarui om.

in relatia procesuald dintre producerea mesajului media §i interpretarea sa in actul
asimildrii informatiei transmise, se pot manifesta fenomene de fetisizare a informatiei-ca-
marfa si de reificare a mesajelor, care pot avea drept consecintd alienarea celui expus la
informatia mediatd, producandu-se o dubla alienare, atat fata de sine cat si fatd de societate.

Pe de altd parte, atit informatia cat si subiectul expus informatiei pot fi supuse
procesului de transformare in marfé, iar prin acest proces, ceea ce este valorizat ca marfa 1si
pierde din semnificatii si din valoarea de agentie decizionala.

In media actuald existi un surplus si un exces de informatie, nu doar din cauza
dezvoltarilor din sfera tehnologiilor comunicarii, dar si datorita aparitiei stirilor in timp real.
Valoarea si utilitatea informatiei, atit in contextul social cét si pe piatd, este determinata de
persuasiunea jurnalistilor de a furniza stiri obiective precise. Dincolo de dimensiunea
informativa a reportajului, 1n jurnalismul de corespondentd este mereu implicata o dimensiune
politica si ideologica a raportarii.

In prezentarea versiunilor realitdtilor partajate ale dinamicii comunicarii umane, Karen
S. Johnson-Cartee enumera o serie de concepte cheie cu care se opereaza in diferite domenii
pentru a defini paradigma Incadrarii In intelegerea stirilor ca naratiune (Johnson-Cartee, 2005:
160-161). Mentionand ,structurile asteptdrii”’, despre care vorbeste Tannen (Tannen,
1963:15), ca oferind experienta unei noi perceptii in conectarea noastra cu lucrurile din lume,
Johnson-Cartee pune accent de asemenea pe alte concepte importante care definesc
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constructele incadrarii: ,,constructiile narative formulistice” (Bird si Dardenne 1988: 67),
schema (Chafe, 1977), prototipul (Fillmore, 1975) si scriptul (Abelson, 1975).

La randul ei, vazuta ca forma de angajare sociala, arta ar putea fi inteleasa ca un mediu
al invatarii comportamentelor influentate de calitatea interpretarii informatiilor transmise prin
intermediul diferitor structuri de putere institutionald si al variatelor tehnologii ale medierii.
Se poate sustine ideea ca Tnvatam prin intermediul povestirilor pe care ni le spunem (Fischer,
1984), respectiv prin asimilarea unor ,mituri culturale” (Philipsen, 1987, 251). Acestor
povestiri le sunt de cele mai multe ori asociate informatii vizuale prin intermediul
fotografiilor, ca medii ale observatiei, ale unui mod de cunoastere primara.

Intalnim diferite situatii in fotografia jurnalisticd in care miturile culturale pot fi
confirmate, prin intermediul evidentei vizuale, sau pot fi contrazise, prin evaluarea
povestirilor care stau la baza dezvoltarii lor. Astfel, Tn judecarea unei povestiri putem aprecia
dacd sunt satisfacute criteriile de probabilitate narativa si de fidelitate narativa (Fisher, 1984:
2), unde probabilitatea narativd se referd la consistenta internd a sensului povestirii, iar
fidelitatea narativa se refera la consistenta externd a gradului de realitate al povestirii.

In practica jurnalismului, discutiile despre valoarea si autoritatea imaginilor invoca
posibilitatea promovérii actiunii si implicarea responsabilitatii prin intermediul difuzarii
imaginilor fotografice ce ar reprezenta atrocitati, dezastre naturale sau circumstante dificile
(Zelizer, 2005: 170).

Anumite atribute ale fotografiei pot contribui la constituirea sa ca mediu al
comunicdrii directe si indirecte, care poate determina convingeri sau poate crea emotii.
Materialitatea, accesibilitatea, temporalitatea, afectivitatea sau structura fotografiei pot
influenta modul de lecturd si de trdire al fotografiei. La rindul lor, indexicalitatea sau
referentialitatea imaginii pot fi asociate cu verisimilitudinea si realismul fotografic, iar forta
conotativd a imaginilor poate contribui la crearea unui context al intelegerii prin intermediul
semnelor §i al simbolurilor.

In transmiterea mesajului unei fotografii de presi devin relevante si modurile de
editare, Tncadrare, pozitionare, intitulare si insemnare ale imaginii, care ar Intari caracterul
conotativ de organizare a mesajului vizual.

Foarte multe dintre eseurile despre cercetarea artisticd Tncearca sa descrie (fard a reusi
sd stabileasca) anumite moduri de gindire si noile metodologii care ar trebui sa o directioneze.
La modul general, exista un interes pentru documentare, conceptualizare, analiza si dezbatere.

Majoritatea autorilor care vorbesc despre cercetarea artisticd recunosc dificultatile
politice n evaluarea impactului acestei cercetari asupra practicilor creative §i vice-versa.
Chiar dacad avem de-a face cu o anumita constientizare despre influenta ideologiei neoliberale
asupra strategiilor de evaluare aplicabile intr-un sistem controlat (insd chestionabil) de
standarde, existd inca multe voci care se Intreaba: ,,ce este cunoasterea §i cum putem intelege
procesul creativ?”.

In lumea larga a practicilor artelor vizuale si in lumea practicilor institutionale a
academiilor de artd avem de-a face cu un model puternic, desi inca criticabil, cu rezultate
interesante pentru cercetare, anume modelul ,teoriei critice”. Ca reactie la pozitia pozitivista
in cercetare, teoria critica implica reflexivitate (cu preocupare pentru social), pozitionalitate
(fatd de ideologiile dominante) si transformare (negociata intre credinta personald si nevoia
publicd). Similare cu practicile jurnalistice investigative §i creative, aceste situatii de
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confruntare propuse de teoria criticd se bazeazd pe observatie si actiune Intr-o comunitate
contextualizata.

Un model de cercetare artisticd realizatd prin intermediul géandirii si practicilor
jurnalistice poate implica o serie de actiuni intr-o practicd bazatd pe proces, luidnd in
considerare conditii ale observatiei si constructii ale informatiei pentru o comunicare a unei
cunoagsteri cat mai obiective, insd prezentatd cat mai alternativ.

Arta poate fi vazuta ca o reprezentare transformativa a realitdtii, iar artistul poate fi
vazut ca cercetator, in sensul de muncitor productiv care trebuie sd problematizeze cele mai
adecvate moduri de structurare a informatiei si sd conceapa canalele eficiente de comunicare
pentru a oferi conditiile unei intelegeri si a unei imputerniciri a relatiilor umane. In calitatea sa
de jurnalist, artistul ar putea actiona 1n directia schimbarii modului in care vedem consecintele
politicii 1n viata de zi cu zi.

Cercetarea artistica presupune comportamentul unui artist implicat in producerea unei
lucrari de artd pe baza unei gandiri asupra procesului creativ. Aici sunt puse in discutie
procesele de auto-reflexivitate si de autocritica care configureazd pozitia, perspectiva si
productia artistului (Hannula et al. 2005: 10).

Cercetarea artistica cu caracter critic poate fi vazuta si din perspectiva unei practici
creative desfasuratd in anumite cadre institutionale. In aceste contexte, arta e asociatd nu doar
cu domeniul creativitatii, ci si cu domeniul cunoasterii, deoarece practica creativa poate fi
caracterizatd de o serie de proceduri specifice modalitatilor noastre de cunoastere, respectiv
proceduri de chestionare, recenzare, reflectare, analizare, performare, amintire, critica,
construire.

Alti teoreticieni pun 1n discutie politizarea creativitatii, privita ca o forma a capitalului
in noile economii ale cunoasterii. In aceasta lectura, transmiterea informatiei e pusi in relatie
cu procesele transferului economic, consumului si agentiei (Duxbury, Grierson si Waite,
2007: 7). In aceste conditii, arta creazi noi realitati, ca posibile modele de interactiune sociald.

Potrivit lui Simon Sheikh, in starea actuala dematerializatd, post-conceptuala, in fapt
re-contextualizatd, a artei, este din ce in ce mai des invocatd notiunea de ,.cercetare”.
Cercetarea ar pune accent pe modul 1n care cunoastem, mai curind decit pe ceea ce
cunoastem sau nu cunoastem deja (Sheikh, 2008: 195).

Ca practica artistica, cercetarea ar corespunde unei transformari paradigmatice de la
practica de studio, specifica unui mediu, la o practicd realizatd mai curdnd in sfera publica,
astfel Tncét artistul, vazut ca producétor cultural, ar capata o astfel de identitate Tn complicitate
cu ultimele dezvoltari in politicile administrative §i practicile capitaliste care pun accent pe o
industrie a cunoagsterii. Artistul este vazut, astfel, actiondnd in directia unei avangarde sociale
intr-o societate a riscului si a muncii imateriale. In acceptia lui Sheikh, cercetarea artistica ar
trebui sd actioneze in ,,spatii ale gandirii”, mai curand decat si aiba intentia de a produce o
noud cunoagtere care sa fie supusa procesului de fetigizare culturald. Si aceasta deoarece
cunoagterea nu poate fi echivalentd cu gandirea, citd vreme cunoasterea ar fi distribuita si
mentinutd printr-o serie disciplinard de practici normative, iar gandirea ar implica retele ale
indisciplinei, linii de fuga si chestiondri utopice (Sheikh, 2008: 196).

In practica cercetirii artistice, cunoasterea informald poate fi considerati un tip de
cunoastere conjuncturald, bazatd pe intelegerea specificd a unor observatii cotidiene. Detalii
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irelevante, marginale sau minore pot servi drept simptome sau indicii ce ar putea legitima
demersurile unei metodologii interpretative.

In incercarea de a clarifica valoarea de cunoastere a artelor vizuale, dincolo de
experienta reprezentdrilor formale si a expresiilor afective, Alejandro del Pino Velasco
aminteste de un experiment observational realizat de Sarat Maharaj cu un grup de lucru
format din studenti ai Colegiului Goldsmith din Londra. In explorarea tipului de cunoastere si
invatare specifice practicilor artelor vizuale, se poate lua in considerare diferentierea
cunoagsterii artistice fatd de ceea ce e specific cunoasterii economice, facand astfel diferenta
intre o percepere a societdtii actuale in functie de dezvoltarile tehnologiilor informatiei si
comunicarii §i o Intelegere a mediului in care tradim in functie de manifestari ale fenomenului
migratiei, de pilda, care ar contribui la schimbarea conceptului de identitate si a relatiei
noastre cu teritoriul. In acest context, Maharaj indici ca experiente relevante experienta
amenintarii ordinii stabilite §i experienta fricii fatd de ceea ce este strdin, experiente ce
depasesc satisfactia retinald din ce Tn ce mai solicitata de industriile culturii vizuale.

Pornind de la investigarea vietii cotidiene a imigrantilor in cartierul londonez
multicultural Bloomsbury, o marca a efectelor globalizarii si de-localizarii spatiale, studentii
au realizat o hartd comportamentald a tipologiilor practicilor cotidiene, de la consumul
diversificat de hrand vegetariana, fast-food, cu specific, la frecventarea unor cluburi de gen.
Cercetand istorii locale generate de personalititi venite din alte culturi, Maharaj propune
conceptul de cunoastere xeno-epistemicd, caracterizatd de actiuni intuitive, care ar putea
caracteriza experienta cognitivd din campul artelor vizuale. Astfel, In contextul expansiunii si
diversificarii proceselor migratoare, translarea culturala este reginditd ca fenomen obisnuit,
cotidian.

Exista o relatie de complementaritate intre stiri si lucrari de arta ca discursuri redate in
cadre ideologice sau mitologice. Asemanarea dintre stiri si lucrarile de artd constd in aceea ca
ambele sunt discursuri despre realitate, insd realizate cu intentii diferite §i bazandu-se pe
structurari diferite. Ca atare, stirile tind sd devina consensuale, obiective, exnominative $i
impartiale. Asa cum subliniazd Graeme Burton, stirile vorbesc intotdeauna in favoarea
consensului, utilizand un patern al opozitiilor si 0 asumptie a unui ,,teren de mijloc” pe care ar
trebui s se situeze cei care isi disputd puncte de vedere opuse. El afirmd, de asemenea, ca
stirile constau intr-un proces de fabricare a miturilor n care oamenilor li se relateazd despre
ei, despre altii si despre lume lucruri aflate Tn concordant cu viziuni comune asupra anumitor
probleme (Burton, 2005: 292-295). La randul ei, fiind o speculatie criticad si creativa a
realitdtii, arta reflecta, de asemenea, asupra conditiilor in care activeazd jurnalismul ca un
discurs reprezentational al puterii (cu functiile sale de supraveghere si control) si al pietii (cu
efectele sale comerciale). Multi artisti sunt inspirati de structurile, strategiile si functiile
jurnalismului, adresandu-se propriului public prin diferite medii si institutii, de obicei similare
celor utilizate de jurnalisti (cf. The Yes Man, Phil Collins, Sean Snyder).
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