IUVENTUS 23

Uliana SIMBOLURI VERBALE
GAINA $1 NONVERBALE
IN DISCURSUL POLITIC ACTUAL

Comunicarea std la baza credrii, mentinerii si dezvoltarii
structurilor sociale, intre care se stabileste un echilibru
generator de energie, creatie si dezvoltare a societatii.

Toate relatiile intre guvernanti si guvernati sunt carac-
terizate prin existenta unui flux al informatiilor si al
mesajelor, acestea dau structura si sens tuturor relatiilor
politice.

Discursul politic reprezinta un proces complex de co-
municare, constand intr-un schimb masiv de informatii,
adevarate sau false, de opinii si comentarii, rezonabile sau
pasionale, transmise pe cai si prin mijloace variate si cu
participarea unor diverse grupuri sociale. Acesta este un
mod de utilizare a limbii si limbajelor si ridica statutul ce-
lui care il produce, statut dobandit nu doar prin functia pe
care o detine protagonistul, dar si prin manevrarea iscusitd
a cuvintelor, el ajungand sa fie in final conducétorul unor
alegdtori. Cuvintele, simbolurile, imaginile alese pentru
a-1 promova pe arena politica trebuie sa infatiseze un om
simplu, care nu e preocupat de popularitatea sa. ,Arma
omului politic este de ,,a vorbi simplu fira a da impresia
cd, de fapt, vorbeste mult” (Camelia Cmeciu, Strategii per-
suasive in discursul politic, Tasi, 2005, p. 63).

Folosirea simbolurilor - lingvistice sau nelingvistice —
constituie o tehnica frecventd si eficientd in discursul
politic, urmarind manipularea emotionald a publicului.

Simbolurile apar pentru a sustine sau a contracara idei,
programe, actiuni etc., iar sensul lor depinde de perspecti-
va spectrului politic din care sunt transmise mesajele. Ter-
meni cu o deosebitd valoare simbolica precum democratie,
adevdr, bine, valori, solidaritate, viitor, interes national, drep-
tate etc. apar in majoritatea discursurilor tinute de actorii
politici. Se mizeaza pe cuvinte, imagini care sa reprezinte
aspiratia intregului popor. Spre exemplu: ,Vom tine cont
de lectiile trecutului, dar trebuie sa privim in viitor pentru
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a construi viitorul european, democratic si prosper al Republicii Moldova” (Serafim
Urecheanu, internet, Centrul de Presa al AMN).

Si daca tot ne referim la simbolurile politice, ar fi cazul s mentionam aici
si brandul Republicii Moldova, imaginea pe care politicienii doresc sa o pro-
moveze peste hotare. La 21 martie 2006 MEPO (Moldova Export Promotion
Agency) a inaintat un proiect in vederea realizarii acestui scop, dar rezultatele
sunt destul de modeste. In primul rand, simbolul vizual ce reprezinti tara este
unul abstract si poate fi interpretat in numeroase moduri, iar sloganul este
banal, fiind punctul cel mai slab al brandului propus: Moldova. Discover us, la
fel ca si

o Macedonia. Discover us.
« Mongolia. Discover us.
e Montserrat. Discover us.
e Morocco. Discover us.

Lista ar putea continua, dar nu asta intereseaza, ci relatia stabilita intre acest
slogan si imaginea tarii noastre. Incercarea de a demonstra cid acest Discover
us se potriveste anume Moldovei intr-o médsurd mai mare decat celorlalte tari
enumerate mai sus nu este pertinentd.

Acest exemplu demonstreaza importanta simbolurilor politice care influentea-
za imaginea tarii noastre peste hotare sau a partidelor politice.

Discursul politic este conceput astfel incat sa convingd si sa placa, in acelasi
timp, publicului receptor. Pornind de la aceste cerinte, se recurge adesea
la formulele retorice, din care face parte si sloganul, reprezentand niste
cuvinte-soc, de multe ori expresii-sablon. Sloganul este o formuld concisa
si frapanta, usor de repetat, polemica si cel mai adesea anonima, destinata
sa incite masele atat prin stilul sau, cat si prin elementul autojustificator,
emotional / pasional si rational pe care-1 comporta. Sloganele sunt atat po-
litice, avand menirea sa inlocuiascd intregul program al partidului sau al
candidatului, cét si apolitice, spre exemplu: Sprite! Urmeaza-ti setea!l, Rom-
telecom - uneste distanta! etc.

Sloganul politic este un text alcatuit din fraze si cuvinte scurte si putem afirma
ca este cel mai inteligibil text al unui partid sau al unui candidat. El este sim-
plificarea suprema - fraza care spune dacd nu totul, mécar esentialul in cateva
cuvinte simple.

Pe langd cele mentionate mai sus, sloganul intruneste preocupdrile de actuali-
tate si orice scrutin din Republica Moldova demonstreaza acest fapt. Sd anali-
zam, spre exemplu, campania electorald din 2007, referindu-ne doar la cateva
partide politice (PCRM, AMN, PL, PDM, PNL, PDSM). Dominanta discursiva
a sloganelor acestor partide se realizeaza astfel:
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1. orientarea spre viitor:

PCRM - Este cu un pas inainte!

AMN - Sustineti un viitor luminat de soare pentru Moldova!
PL - Schimbarea spre bine de la Partidul Liberal vine!

PDM - Sd oferim tdrii un viitor!

PNL - Votati pentru viitorul european al Republicii Moldova!

2. dorinta de integrare in Europa:

PL - Un primar tandr - o capitald europeand!

PDM - Sd aducem Europa in satele noastre!

PNL - Votati pentru viitorul european al Republicii Moldova!

3. optiunea pentru schimbare, pentru a aduce ceva nou:
AMN - Venim sd facem schimbarea in bine!
PL - Schimbarea spre bine de la Partidul Liberal vine!
PDSM - PDSM aduce schimbarea!

Suntem o echipd noud!

4. oferirea a ceva mai bun, promisiunea de a face bine:
AMN - Venim sd facem schimbarea in bine!

Impreund pentru o viatd mai bund!

Sapte pasi spre o viatd mai bund!

5. chemarea la coparticipare, la colaborare prin utilizarea adverbului impreund:
AMN - Impreund pentru o viatd mai bund!
PDSM - Impreund vom invinge!

Si tot aici am putea plasa si adresarea populara ,Fratilor” din sloganele
partidului PNL, care, de asemenea, cere o implicare din partea cetate-
nilor, receptorilor si conteaza pe o relatie stransd dintre candidati si
alegdtori:

Ne-au mintit cei rosii, gata, Fratilor, votati Sdgeata!

Inca o caracteristica a acestui partid este opozitia rau - bine, pe care sunt con-
struite sloganele.

Tehnica de bazd in alcdtuirea sloganelor se ghideaza de simbolurile grafice ale
partidelor, mizandu-se pe puterea de sugestie a semnelor iconice bine cunos-
cute. Simbolul PNL, sdgeata, este opus celui comunist — secera, iar simbolul
cromatic-politic rosu, care reprezinta partidul comunistilor, este asociat cu
minciuna. Antiteza simbolicd sdgeatd - secerd sugereaza schimbarea, trecerea
de la vechi la nou:

Ati votat Secera, gata, Fratilor, votati Sdgeata!
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Alte exemple:
AMN - Numai cu Soarele vom iesi din intuneric!
Sustineti un viitor luminat de soare pentru Moldova!
PL - Votati omul liberal!
PDM - Votati trei trandafiri!
PNL - Sdgeata liberald bate secera comunista!
Sdgeata liberald - directie europeand!
PDSM - Istoria alege I.A. trandafirul!

Aceste simboluri sociale exprimate lingvistic predomina in sloganul electoral
pentru a reda preocuparea fatd de realitatea inconjuratoare, pentru a ardta grija
fatd de a situatia actuald in care se afld tara si, in fine, pentru a atrage alegito-
rii.

Orice partid, candidat independent, atunci cand intra pe arena politicd cu sco-
pul de a participa la anumite alegeri, trebuie sa-si infitiseze platforma electo-
rala, un program ce contine ofertele electorale si constituie un suport pentru
cunoasterea concurentilor si a obiectivelor propuse de ei.

Dacd vom analiza platformele electorale din orice scrutin din Republica Mol-
dova, vom vedea cd, in pofida faptului cd sunt foarte multe, ele nu prea difera
una de alta.

Limbajul programelor politice se caracterizeaza printr-o inaltd frecventd a for-
mulelor comune, de initiere, prin care se aduc la cunostinta obiectivele stabilite,
strategiile de viitor si altele. Spre exemplu, majoritatea textelor-program incep
cu: voi face, voi opta, noi vom lupta, noi vom realiza etc.

Textul politic este, de multe ori, o montare de sabloane si formule standard si
se caracterizeazd prin prezenta trasaturilor limbajului de lemn. Intentia unui
asemenea limbaj este nu de a da vreo informatie obiectivd, ci, din contra, de a
ascunde, de a masca adevarata realitate, oferind receptorului doar niste iluzii,
niste pseudoinformatii.

In discursul politic interesant este felul in care limbajul influenteazd deciziile
politice, amorteste simturile, deghizeaza intentii si mascheaza aspectul financi-
ar al companiilor electorale etc. Putem deci afirma cé discursul, nu in ultimul
rand cel politic, este cel mai frumos mod de a-i manipula pe oameni.

Conducator st. dr. hab.
conf. univ. Irina CONDREA
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